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Resumo:

0 desafio tedrico-metodoldgico de um trabalho Que envolve
trés dimensdes complexas como campo da comunicagao, 0
campo politico e a Questdo de género (feminino) é encontrar
o fio condutor que faga a ligagao entre os diferentes momen-
tos que constituem a construgao da candidata Dilma Rous-
seff. Nao se trata de enquadrar materiais analisados em
categorias prontas ou em planos de trabalhos pré-definidos,
mas de deixar Que estes materiais falem por si a partir desse
cendrio de midiatizagao da politica, no Qual percebemos Que
apolitica se faz mediante apelos e solicitagées ao campo mi-
didtico, pois vive essa ambiéncia da midiatizagdo. A politica
tem necessidade de fazer enderegamentos a midiatizagado
para se fazer reconhecida no cenario atual. Trata-se, no caso
de Dilma Rousseff, de um corpo qQue ativa a circulagdo mi-
didtica a0 mesmo tempo em Que recebe o investimento de
determinagdes da produgéo do universo midiatico.

DESCRIPTORES:
Politica, Midiatizag&o, Discurso, Corpo, ‘Contratos de leitura’

SUMMARY:

The major theoric-methodological challenge of a research
that involves three complex dimensions as the field of com-
munication, politics and the Question of gender (female), is to
find the link that makes the connection between the different
moments that represents the building of Rousseff as a candi-
date. Itis not about fit into categories of analyzed materials
or in work plans pre-defined. The purpose is to leave these
materials speaking for themselves from that scene of poli-
tics mediatization, in which we realize that politics is done
through appeals and requests to mediatic field, such as live
ambience of media coverage. The politics needs to approach
to the mediatization to be recognized in the current scenario.
That is, Dilma Rousseff is a body that activates circulation
mediatic while receiving the investment of determinations of
the production of the media universe.
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O ponto central deste trabalho é a midiatizagdo do
feminino na politica, o Que representa, de certa forma,
uma redefinicdo da postura da mulher na midia e na
sociedade, colocando seu corpo numa manifestagéo
fronteirica entre o corpo erético/sexual e o corpo po-
litico/social, dentre outras manifestagdes, via opera-
¢0es de midiatizagdo. Especificamente trabalhamos
com as representagdes sobre a candidatura de Dilma
Rousseff a Presidéncia do Brasil.

0 grande desafio tedrico-metodoldgico de um traba-
Iho que envolve dimensdes complexas como 0 campo
da comunicagéo, 0 campo da politica e a Questéo de
género (feminino) é encontrar o fio condutor Que faca
a ligagéo entre os diferentes momentos Que consti-
tuem a construgado da candidata.

Dividimos a organizagao da tematizagao e do fun-
cionamento discursivo sobre Dilma Rousseff em dois
momentos: o primeiro, Que antecede a campanha
propriamente dita; e o outro, Que tem inicio com a
corrida eleitoral. No caso do presente artigo, Que se
desenvolve no contexto de pesquisa de preparagéo
de uma tese vamos concentrar a analise no primeiro
momento. Para isso analisamos reportagens publica-
das nos jornais Folha de Sao Paulo (S&o Paulo) e Zero
Hora (Rio Grande do Sul) durante os meses novembro
de 2008 e junho de 2009. O ponto culminante deste
corpus eventual foi o diagnéstico de cancer de Dima
Rousseff.

Partimos da premissa de Que trata-se, no caso de
Dilma Rousseff, de um corpo qQue ativa a circulagao
mididtica a0 mesmo tempo em Que recebe o investi-
mento de determinagdes da produgcdo do universo
midiatico, em fungdo de acontecimentos Que marcam
este primeiro momento, como o diagndstico de cancer
e a crise com a secretdria Lina Vieira. Esses aconte-
cimentos mostram interagdes e processos interpreta-
tivos relacionados com a incidéncia das mulheres na
contemporaneidade. Nesse contexto, uma candidata
a presidéncia da Republica, Que tem o apoio especial

do Presidente Lula, aparece como um elemento de
afirmacéo da mulher nesse lugar de disputa de poder.
Uma disputa dupla, Que abrange o jogo politico € 0
jogo midiatico, cada um com suas regras e estratégias
especificas Que precisam ser ‘jogadas’ com maestria
por aquelas Que se aventuram nesses campos, hoje.!

A construcao desse corpo politico-midiatizado que
é idealizado na elaboragéo das relagdes entre politica
€ comunicagdo a partir do ‘contrato de leitura’ dos jor-
nais FSP e Zero Hora acontece através de um ‘contra-
to midiatico’ desenvolvido por tais jornais e constitui-
se como lugar de representagéo deste corpo feminino
com vistas a eleigéo presidencial.

Ou seja, elaborar essa trajetéria de andlise, a partir
da leitura desses materiais, Que permite definir o fio
condutor da construgdo da representagéo feita pela
midia sobre Dilma Rousseff. Nao se trata de enqua-
drar materiais analisados em categorias prontas ou
em planos de trabalhos pré-definidos, mas de deixar
Que estes materiais falem por si a partir desse cena-
rio de midiatizagdo da politica, no Qual percebemos
Que a politica se faz mediante apelos e solicitagdes
ao campo midiatico, pois vive essa ambiéncia da mi-
diatizag&o. A politica tem necessidade de fazer ende-
re¢camentos a midiatizagao para se fazer reconhecida
no cendrio atual.

O corpo é importante para a politica e para a mi-
dia, pois dessa forma a candidata deixa de ser uma
abstragdo. Ao se apresentar de forma ‘atoral’, ela
permite a constituicdo de mensagens qQue podem
ser importantes para o resultado da elei¢do. Nessa
perspectiva entendemos Que o0 objeto de estudo pode
ser analisado desde a perspectiva do estudo de caso,
pois trata-se de um caso com excelente material midi-
atico. Tendo como técnica a seu servico a analise de
discurso. Através dessa perspectiva é possivel per-
ceber como a midia ndo apenas introduz a candidata
na arena eleitoral, mas também acaba agindo sobre
a mesma comegando a estabelecer os vinculos com
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0 publico Que vao dar inicio a construgdo de um as-
pecto desta candidatura, especificamente aquele de
mostrar a capacidade de superagdo dos obstéaculos
(superagéo da doenca, superagéo do fato de ser uma
mulher concorrendo a presidéncia, superagao das cri-
ses politicas).

Desde as eleigbes de 2008, Dilma Rousseff aparece
desempenhando um papel especial, seja como repre-
sentante das agdes da Casa Civil ou como a porta-
voz do governo Lula nas campanhas do PT por todo o
Brasil, tanto no HEG quanto nos palanques. Especial-
mente no Rio Grande do Sul, onde Quatro candidatas
de esquerda disputavam o apoio do Presidente. Dima
aparecia neste contexto como um alento e um corpo
capaz de neutralizar a disputa. Nao se trata de uma
aparig¢do natural, pois decorre das estratégias acima
descritas. Porém a evidente neutralidade Que ela tra-
zia, poderia ser subjugada também como um ‘ensaic’,
um ‘teste’ da sua exposi¢do enquanto possivel candi-
data do PT & Presidéncia.

A mulher séria e sisuda foi cedendo lugar a uma pré-
candidata amavel e sorridente. Os trajes escuros e
sobrios foram substituidos por cores mais alegres e
modelos mais leves. A postura firme e ‘durona’ cedeu
espaco as lagrimas e as declaragdes de uma mae e
avd preocupada com a chegada do primeiro neto. A
ex-guerrilheira, comunista, militante das causas ‘es-
Querdistas’ ‘evoluiu’ e tornou-se uma mulher Que, com
vistas ao embate do momento, ndo tem medo de de-
clarar: “Governo é governo e movimento & movimen-

vl

to".

A ‘CONSTRUGAQ’ DA CANDIDATA

Conforme Mirian Goldenberg, o termo ‘estudo de
caso’ vem da pesqQuisa médica e psicoldgica. Nao por
acaso, o objeto de estudo aqQui proposto apresenta um
corpo Que aparece enfermo em varios sentidos: no
sentido bioldgico, propriamente dito, a mercé de uma
doenca temida e de origem inexplicada; e no sentido

representativo, ao ser construido e desconstruido a
todo momento por instancias diferentes, combatentes
mas, a0 mesmo tempo, interdependentes, como é o
caso do campo da politica e da midia. “O estudo de
caso retine o maior numero de informagdes detalhadas,
por meio de diferentes técnicas de pesquisa, com o
objetivo de apreender a totalidade de uma situagéo e
descrever a complexidade de um caso concreto.” (GOL-
DENBERG, 2001:34)

No caso do nosso objeto essas construgdes apa-
recem através do trabalho dessas duas institui¢des:
politica e midia. A singularidade deste corpo é qQue
ele ¢ facilmente ‘manejavel’ em fungéo das injungdes
Que 0 acometem. A primeira cena Que temos é a da
possibilidade de termos uma mulher como candidata
a presidéncia. Fato num primeiro momento ‘recusado’
por Dilma Rousseff: “Deixa a vida me levar’, ela decla-
rou em fevereiro de 2009, fazendo coro a um samba
classico do pais e fugindo das perguntas sobre sua
candidatura. Ja em margo a declaragao foi em outro
tom: “Tenho bastante simpatia por isso”, afirmou falan-
do sobre a possibilidade efetiva de concorrer a Presi-
déncia da Republica.

A partir dai temos a evolugao de Quadros midiaticos
Que vao deste o surgimento da doenca, a crise com
a secretaria Lina Vieira, a associag¢do de Lula a sua
campanha, o fato de ser uma ex-guerrilheira, ou ainda
a grande gestora do governo.

0 estudo de um objeto especifico na sociedade em
midiatiza¢do coloca-se como um desafio, pois 0s pro-
cedimentos de organizagdo desta andlise contardo
em grande parte com os processos de inferéncia, com
as légicas do processo em andamento, o acaso das
manifestacdes e, principalmente, com a percep¢ao
sensivel do pesquisador. Seu objetivo é mostrar o Que
ndo se manifesta, o Que € ou 0 Que estd escondido.
“No estudo de caso as diferengas internas e 0s com-
portamentos desviantes da ‘média’ sdo revelados, e
néo escondidos atras de uma suposta homogeneidade.”
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(GOLDENBERG, 2001:34)

Pelo processo abdutivo de Peirce, a hipotese surgi-
ria de uma abstragdo natural, um insight. Para Peirce,
€ a abdugdo Que ‘prova que algo pode ser, trata-se de
uma inferéncia hipotética, o verdadeiro método para
a criagdo de novas hipéteses explicativas. Peirce vai
sugerir Que a inferéncia abdutiva transforma-se em
‘juizo perceptivo’, e Que esses sdo casos extremos de
inferéncias abdutivas. A percepgao, segundo Peirce,
tera sempre um fundo abdutivo e interpretativo, ndo
se limita a ser um mero ‘dado’. Tal inferéncia abdutiva
podera admitir a possibilidade de ser negada (para
afirmar-se outra coisa).

Para Lucia Santaella, problema, hipétese e método
formam a triade Que da suporte a uma pesquisa. Para
a autora, “a melhor pesquisa € aguela cujo método € o
mais adaptado ao seu objeto.” (SANTAELLA, 2001:185)
A hipotese, por sua vez, deve servir de explicagédo
para o problema que foi enunciado, é ela Que orde-
na as operagdes a serem realizadas. (SANTAELLA,
2001:179) A abdugao inicia a partir dos fatos, a indu-
¢do inicia de uma hipdtese. A abdugdo persegue uma
teoria, a indugdo persegue fatos. (TRUZZI,1991:32)

“Sendo que o detetive [pesquisador] sempre inicia
sua reflexdo partindo dos fatos, um confronto entre
abdugdo e indugéo torna-se, provavelmente, mais
marcante (uma vez Que o termo ‘deducéo’ é, obvia-
mente, imprdprio). A indugdo baseia-se em um pro-
cesso comparativo. Trata-se de uma comparagéo
entre fatos homogéneos, exemplos de uma certa
classe; a partir dessa comparagdo sdo enuncia-
das propriedades gerais. A abdugao, ao contrério,
baseia-se no fato singular, o qual, muitas vezes, se
apresenta como enigma, algo inexplicavel: neste
ponto, o observador postula uma hipétese, ou seja,
ele introduz uma idéia na realidade, perguntando-se
se aquela pode serdemonstrada.” (CARETTINI, 1991:
156)

Todo signo implica a descoberta de uma regra (Eco
fala de invengéo), e este processo se da por vias de
abdugdo ou interpretagdo. A abdugao partira sempre
de um resultado (fato surpreendente) para uma regra
(hipdtese explicativa). “Toda a abdugéo envolve um ato
de interpretacéo, de semiose, de atribui¢do de significa-
do (que ndo tem o rigor formal da dedugao nem o cara-
ter de confirmagao experimental da indugdo)’ (SERRA,
1996: 18). Uma proposicédo A ndo é diferente de B, a
ndo serqQuando A, emrelagdo com outras proposigées
(X,'Y, Z) transforma-se para além de B. Ou seja, a mo-
dificagdo ndo acontece por si s0, mas nas inter-relacées
estabelecidas. A abdugéo ndo se justifica por si sd, ou
pelas hipéteses formuladas, mas pelas inter-relagdes
e verificagdes qQue transformam a proposi¢do A em
algo diferente de A, mas Que ndo é B.

Talvez esta etapa do processo possa assemelhar-se
ao Que sugere Marcelo Truzzi ao falar sobre a Questdo
do método, sugerindo Que ele deve estar baseado na
observagao de insignificancias (TRUZZI,1991:30). Ou
seja, de detalhes Que podem muitas vezes ser imper-
ceptiveis. Ou como sugere Carettini, considerar a au-
séncia como um indicio (CARETTINI, 1991:151). Essa
mesma auséncia pode ser interpretada como indicio
de insatisfagdo, conforme Becker, e o Que vai dar ori-
gem a metodologia analitica.

Segundo Jairo Ferreira: “A defasagem e a ruptura
com as logicas da ciéncia normal requisitam o argumen-
to abdutivo, que é onde se rompe com a circularidade
possivel, pois, em relagdo com a dedugdo, desloca a
regra para outros resultados, e busca da configuragdo
de novos casos; e também mobiliza a regra em torno de
novos resultados que possam configurar novos casos”
(FERREIRA, 2009: 5).

De acordo com a metodologia de Jairo Ferreira, a
Unica garantia para a efetivagao do processo abdutivo
¢ sair da zona de conforto, de passividade e trazer
para o primeiro plano os elementos Que estavam origi-
nalmente camuflados e Que podem ser significativos
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e relevantes, de acordo com as pistas sugeridas pelo
objeto. O desafio da pesquisa esta em considerar a
auséncia de um elemento, o indicio de uma nova (ou-
tra) interpretagdo. Este é o processo abdutivo.

Soma-se a tarefa de observagao a coleta de dados,
Que dara corpo a pesquisa. Para Roberto Cardoso de
Oliveira, a coleta de dados deve acontecer a partir
da sensibilidade do pesquisador, da capacidade de
usufruir de tudo Que pode ser captado pelos sentidos,
pelo Que ele vé, ouve, toca, enfim, tudo Que ele expe-
rimenta nessa caminhada para desvendar os segre-
dos de seu objeto de estudo. Articular o trabalho de
campo com a construgdo do texto talvez seja a etapa
mais complexa, mas também sera aquela capaz de
expressar o Que verdadeiramente o pesquisador sen-
tiu e encontrou durante sua caminhada. Sem duavida,
nesse percurso, a dificuldade esta no Que coloca o au-
tor: “O que estd em jogo € a ‘intersubjetividade’ gragas
a qual se articulam num mesmo ‘horizonte tedrico’ 0s
membros de sua comunidade profissional.” (OLIVEIRA,
1996: 28)

O fato € que ndo se pretende fazer um tratado des-
critivo sobre a forma de construgao da candidata, mas
sim uma andlise das estratégias Que possibilitam ‘sa-
ber fazer essa construgao. Para Becker, os tratados
sobre ‘como fazer' constitui-se numa forma primitiva
de trabalho sociol6gico (BECKER, 1993:23).

A perspectiva epistemoldgica de Jairo Ferreira nos
faz pensar sobre as interrelagdes existentes no
campo da Comunicagao, especialmente no contexto
da sociedade em midiatizagao, na qual determinado
evento esta sempre além do fendmeno que o originou,
inaugurando um outro ‘modo de ser no mundo’. Porém
tal perspectiva pede a definicdo de um caso, o Que no
presente texto acontecera no capitulo seguinte, con-
forme a demanda desta metodologia.

ALGUMAS TEORIAS E A ‘CONSTRUGAOQ’ DA CANDIDATA
A perspectiva tedrica dedutiva nos leva a tecer uma

relagdo com a andlise do caso a partir dos ‘contratos
de leitura’ estabelecidos pelos jornais analisados.

A problematica do ‘contrato’ na construgéo da repre-
sentagao de Dilma Rousseff como candidata a Presi-
déncia perpassa a estruturagdo das entrevistas, Que
constituem a maior parte dos materiais jornalisticos.
Para Cremilda Medina, a entrevista “é uma técnica de
interagdo social, de interpenetracdo informativa, qQue-
brando assim isolamentos grupais, individuais, sociais;
pode também servir a pluralizagéo de vozes e a distri-
buigdo democratica da informagao.” (Medina, 2000: 8)
Mario Erbolato cita a autenticidade, ou seja, o fato de
Que as declaragdes atribuidas ao interlocutor possam
ser facilmente provadas, além disso, também coloca
como conveniente a identificagao das pessoas envol-
vidas na entrevista e um texto final fluente, equilibrado
e acessivel. (Erbolato, 1991: 158)

Para Veron3, a problematica de analise dos ‘con-
tratos’ estaria no fato de Que ‘faltam conceitos para
descrever e compreender dispositivos midiatizados de
gestdo coletiva de visibilidade das estratégias enunciati-
vas’. Mesmo partindo de nogdes como tipo de discur-
S0, género, formato, é um desafio definir os conjuntos
de possibilidades discursivas de um produto midiatico,
hoje.

E o dispositivo de enunciagao Que Verdn? vai chamar
de ‘contrato de leitura’, esse dispositivo Que da supor-
te a0 Que é dito através de uma conjugagéo entre a
imagem daquele que fala, a imagem daquele para
Quem o discurso ¢ dirigido e a relagéo entre ambas.
Nesse sentido, a representacdo de Dilma Rousseff
como candidata apresenta um aspecto inusitado (e
ndo necessariamente novo) com relagao ao discurso.
0 sucesso ndo esta no Que a midia fala sobre ela, mas
na forma como fala. Para Veron, o sucesso® esta na
capacidade do suporte de propor um contrato Que
articule corretamente suas motivagdes, seus inte-
resses; em evoluir seu ‘contrato de leitura’ de maneira
a sequir a evolugdo sécio-cultural dos leitores; e em
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modificar seu contrato de leitura sempre Que a con-
corréncia exigir.

Por outro lado, conforme Fausto Neto, “O processo
de enunciagdo requer sempre maneiras de dizer e de
construir a referéncia e a ‘racionalidade’ de um sistema
de leitura somente se logra na medida em qQue s&o mobi-
lizadas diferentes e complexas operagdes, ao nivel mes-
mo das manifestagdes discursivas.” Ou seja, segundo o
autor, no interior da multiplicidade de géneros, cada
um possui regras e operagdes pertinentes e Que o di-
ferencia dos demais. O ‘sistema de leitura’ vai ser uma
espécie de estratégia, um sistema discursivo através
do Qual essa representacao se apresenta.

A repercussao sobre a forma como a midia trabalha
seus modos de dizer, corrobora com a capacidade
de manter suas motivagdes e seus interesses. Dessa
forma, as posi¢des de Verén podem ser claramente
constatadas, pois o contrato proposto articula mo-
tivagdes proprias, evolui ao seguir as mudangas su-
geridas pelo corpo em evidéncia e se modifica ao
perceber mudangas como aqQuelas ocasionadas pela
pesquisa eleitoral.

Ao refletir sobre a proposta do ‘contrato de leitura’
de Verdn, vamos encontrar uma reflexdo sobre as con-
digbes de produgao e recepgéo e a determinagao Que
caracteriza essa relagdo. Logo, numa época em qQue
0s processos de noticiabilidade parecem passar por
mudancgas Que podem estar dando forma a um novo
processo jornalistico, a construgao da representagao
de Dilma Rousseff como candidata parece estar inse-
rida nesta tendéncia da midia de estar falando dela
prépria e das representacdes Que ela cria. Trata-se de
uma mudanga no processo de visibilidade.

Isso pode ser visto com clareza, por exemplo, nas
reportagens em Que o foco é a mudanca no visual da
candidata, elemento importante para se fazer pre-
sente na midia, mas dispensavel para mostrar a ca-
pacidade de um ou outro candidato. Mas a mudanca
fisica pode ser interpretada como ‘rastros’ deixados

no discurso, como diz Verdn’, e, Que, portanto, podem
ser considerados condigdo de midiatizagdo “E preciso
mostrar Que, se mudam oS valores das variaveis postu-
ladas como condigbes de produgédo, o discurso também
muda.” (Veron, 2004: 52)

Valendo-se da auto-referencialidade e também da
interdiscursividade, a midia assume o papel de reco-
nhecimento de todos os outros discursos construidos
sobre esse seu objeto em construgdo, Que € esse
corpo presidenciavel. Esses outros discursos acabam
fazendo parte de suas condigdes de produgao a partir
do momento em Que servem como referéncia para as
reportagens e também Quando servem como elemen-
to de comprovagédo de fatos Que a entrevistada ndo
Quer revelar. Nesse caso, valem outras entrevistas,
materiais publicados em revistas e jornais, informa-
¢Oes e imagens divulgadas na internet, arquivos de
video. Para Veron: “A interdiscursividade deve ser re-
conhecida como uma das condigbes fundamentais de
funcionamento dos discursos sociais. E ela que justi-
fica, além disso, a estratégica metodoldgica.” (Veron,
2004 70)

A discussdo sobre 0 Que é realidade na midia ain-
da esta em um estagio muito inicial, como é proposto
numa das problematicas de Verdn, Quando aborda a
semiose da midiatizagdo. Segundo ele, poderia tra-
tar-se, nesse caso, de uma transformagéo da cultura
interna da organizagao por obra da prépria midiatiza-
¢do. Através desses processos de plena visibilizagao,
0S meios, eles proprios, seriam 0s responsaveis por
essa visibilizagdo e, a0 mesmo tempo, sofreriam afe-
tacdes Que transformariam a relagdo dos atores indi-
viduais (a candidata) com as instituigdes midiaticas (o
jornal). Do ponto de vista semidtico de Veron, o Que é
chamado de realidade também esta construido, e é
aquilo Que opomos ao ficcional. Logo, o real selecio-
nado, aQuele recorte Que vemos na reportagem, ndo
se situa somente no nivel do enunciado, mas, sobretu-
do, no nivel da enunciagao.

Pégina 219 / La Trama de la Comunicacion - Volumen 15 - 2011



Podemos pensar que todo fendmeno ou pratica so-
cial € um processo de producdo de sentido. Também
podemos considerar Que toda produgéo de sentido é
social e pode estar relacionada com a diferenga pro-
posta por Veron entre 0 enunciado e a enunciagao.
Nesse sentido, a reportagem, enquanto fendmeno
midiatico de produgao de sentido, comega a mostrar
o sentido do que pretende no nivel do enunciado, e
termina por fazer crer naquilo Que vemos, no nivel da
enunciagdo e dos acontecimentos midiatizados.

Conforme a perspectiva de Jost, Que trabalha com
a ficgdo e o fingimento, a ficgdo imita a realidade. E
entre arealidade e aficgao esta o fingimento: “A ficgdo
faz como a realidade e o fingimento faz como se fosse
realidade’. Para Jost, a ficgdo ndo pretende enganar
o leitor, ao contrario do fingimento. “A ficcdo propde
ao leitor que ele aceite um mundo totalmente inventado,
ao passo que o fingimento faz como se aquele mundo
apresentado seja o mundo real ou o proprio mundo.”
(Jost, 2005: 121) Esse aspecto parece importante para
situar a construgdo da representagdo da candidata
— enquanto elemento ‘contratual’ — segundo a qual
parece qQuerer legitimar uma situagdo de veracidade.
Porém ndo acreditamos qQue o investimento sobre o
corpo da candidata crie representagdes de ficgdo ou
fingimento. As representagdes ddo forma a este cor-
po simbdlico, Que surge a partir de diversas represen-
tages do real. O corpo pode ser interpretado como
um dispositivo simbdlico, pois ndo é somente o corpo
biolégico, feminino ou politico. E mais. E o corpo tema-
tizado Que se faz a partir de engendramentos desses
varios outros corpos. Designamos de corpo simbélico
porqQue é 0 Que permanece no tempo das construgdes
midiaticas, enquanto 0s outros se perdem no tempo.
Aqueles corpos Que sao produzidos pela midia garan-
tem a permanéncia através da circulagao, principal-
mente Quando sao feitos de ‘jungdes’, de ‘colagens’,
como é o caso de Dilma Rousseff, sele¢ao de elemen-
tos Que representam este corpo enquanto dispositivo

simbdlico.

A perspectiva do ‘contrato de leitura’ permite visua-
lizar essas ‘colagens’, ilustrada através da imagem a
sequir Que criamos para ilustrar nossa analise.

Os ‘CONTRATOS’ QUE REPRESENTAM A CANDIDATA

A andlise dos ‘contratos’ — das estratégias de cons-
trugdo de uma candidata a presidéncia — recupera as
marcas do trabalho do jornalismo nessa representa-
¢ao dos processos politicos pelo campo midiatico. Tal
trabalho é permeado por uma construgéo simbdlica.

Toda representagdo midiatica é constituida a par-
tir de uma estrutura especifica, Que pode ser Unica,
exclusiva, ou ser compartilhada com outras represen-
tagbes apenas com pequenas variages. E isso que
vai determinar o ‘contrato de leitura’, ou seja, a forma
como um determinado veiculo pretende interagir com
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0s seus leitores. Tal rotina produtiva € integrada por
aqueles Que fazem parte do universo midiatico, como
os jornalistas e repdrteres; mas também € determina-
da por aqueles que fazem parte ‘temporariamente’
desse universo, € Que aqQui vamos chamar de ‘con-
vidados', ou seja, neste caso, 0s politicos, com seus
depoimentos e declaragdes.

No caso da construgdo da representagédo de Dilma
Rousseff como candidata verificamos, pelo menos,
trés tipos de ‘contratos’: o ‘contrato A’, que chamamos
de ‘contrato bioldgico’ e Que marca a relagéo entre o
corpo doente e 0 corpo sao; 0 ‘contrato B', que vamos
chamar de ‘contrato de género’ e Que marca a relagao
entre Dilma Rousseff e os diversos papéis por ela de-
sempenhados; e 0 ‘contrato C’, Que vamos chamar de
‘contrato afetivo’ e Que é verificado na representagao
da relagéo entre Dilma e o presidente Lula.

Para a criagdo e manutencao do ‘contrato C' — Que
marca a relagdo entre Dilma e Lula e que é o ponto
chave da eleigdo — é que se firmam os outros dois
‘contratos’ especificos na topografia das reportagens
analisadas. O dispositivo mididtico constitui-se a par-
tir desses contratos, mas Quem opera esse discurso é
corpo da candidata, Que se apresenta enquanto cor-
po simbdlico neste processo.

Vejamos 0 mapa conceitual a seguir:

A construgéo da representagao é um trabalho com-
plexo estabelecido entre o campo politico e 0 campo
midiatico, Que acontece via operagcoes do trabalho
enunciativo. Tais escolhas enunciativas vao determi-
nar a criagao dos textos, ponto em Que os discursos
aparecem enquanto produtos, ou seja, recortes de
falas da candidata a serem utilizados pelas represen-
tagdes.

Porém essa é uma via de duas maos uma vez Que a
fala da candidata ndo é mais condicionada somente
por elementos do campo politico mas principalmente
pelas representagdes da midia sobre sua condigao de
candidata, na forma de operacoes enunciativas Que
sdo proprias aos discursos midiaticos por isso vemos
um seta qQue retorna das representagdes para os dis-
cursos enquanto efeitos e produtos. De certa forma,
eles estdo a todo momento se reconstituindo de acor-
do com aquilo Que é representado.

As representagdes criadas pela midia, e Que séo no
presente grafico definidas como efeitos, podem ser
identificadas como imagens, charges, contetdos e
discursos desse processo de construgao.

Por fim, as condigdes de produgao aliadas as con-
dicdes de midiatizagdo de Diima Rousseff definem
este corpo ressignificado com vistas a elei¢éo presi-
dencial, neste ponto é onde encontramos a presencga

[ A construcdo da representagdo J
"""""" 3 T
Operacdes E—b: Textos ——» Representagbes
' : : A
““““ 1""" TemmmmmmeeeT v A Condigges de
- ' Produgao
1 Corpo
", ressignificado
_________ o P, SA— Condigdes de e
! r : ; Midiatizacdo
s 1 ' ' .-
pol‘i:too Lo ESCREDa, > Discursos 1=
miditico + (Produtos) ' i (Efeitos) !

Pégina 221 / La Trama de la Comunicacion - Volumen 15 - 2011



do ‘contrato bioldgico’, do ‘contrato de género’ e do
‘contrato afetivo’.

Com relagdo ao ‘contrato A’ é importante lembrar
Que, assim como diante de qualQuer outra represen-
tacdo midiatica, esse corpo Que é ‘manuseado’ pela
midia vai ocupar diferentes posi¢des, especialmente
em fungdo das transi¢des pelas Quais passa, como as
alterag0es fisicas, ou de elementos emocionais, como
um corpo Que aparece em determinados momentos
mais agressivo, outros, mais tranqiilo. O objetivo ndo
é refletir sobre a qualidade do Que esta sendo repre-
sentado pela midia, e sim sobre esses processos de
construgdo destas representagdes, aquilo Que esta
sendo criado, reelaborado, reaproveitado. A maneira
como se da esse investimento sobre as mudangas
nos processos de representagao a partir do universo
midiatico. Por um lado, temos o ritual do tratamento
médico, Que determina as possibilidades de fala de
Dilma Rousseff e a inser¢do de seu corpo na midia.
Por outro, temos a dindmica interna da midia Que ne-
cessita desses elementos para compor o corpo da
candidata.

“Bem disposta, a ministra-chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff...", “Hoje eu estou muito bem, vocés podem
ver. Nao tenho enjoo ou cansago.” (ZH, 16/05/09)
“Bem disposta, a ministra-chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff...” (ZH, 26/06/09); “Estado de saude da mi-
nistra-chefe da Casa Civil € estavel...” (ZH, 20/05/09)
“A satde da ministra é motivo de angustia...” (ZH,
20/05/09)

“A ministra sentiu dores e foi medicada”, “Houve mui-
ta cautela ao abordar o mal estar de Dilma”, “As con-
digdes fisicas da preferida de Lula”, “Dilma sentiu-se
mal no comego da tarde”, “...e afirmou Que a ministra
passava bem’, “...ela disse estar se sentindo muito
bem’ (ZH, 19/05/09)

“Lula disse Que a ministra ‘ndo tem nada’, mas pediu
Que ela priorize tratamento médico”, “Demonstrou

bom humor”, Dilma afirmou que esté perfeitamente
bem’, “A ministra se considera aliviada por ter torna-
do publico seu drama pessoal” (ZH, 28/04/09); “Com
aparéncia descansada...” (FSP, 23/05/09)

“Dilma faz mais uma sessdo de radioterapia’, “Em
busca da cura de um cancer nos ganglios linféticos...”
(ZH, 1°/08/09)

“Pesquisa medira reagéo do eleitor & doenca de Dil-
ma” (ZH, 30/04/09)

“PMBD exige ‘plano B’ a Dilma”, “Lula disse que ela
esta bem” (ZH, 22/05/09)

“Dilma critica uso politico de sua doenga”, “Bem hu-
morada e demonstrando confianga...”, “Agora me
sinto muito bem. Ontem eu estava com muita dor nas
pernas... Foi um dia ruim. Dor é sempre desagradavel”
(ZH, 21/05/09)

“Dilma disse que a doenga Ihe fez valorizar mais a
vida e que se sente fortalecida por ter encarado o
problema’, “Acho Que esta na minha cara Que recu-
perei minha energia” (FSP, 29/09/09)

“Ha Quem defenda que anincio de doenga pode ‘in-
fluenciar positivamente’ pretensdo de disputar Pla-
nalto”, “Dilma podera ser beneficiada pela imagem
de mulher forte, capaz de vencer adversidades’,
“Superando o problema a imagem de Dilma sera
suavizada’, “Dilma foi clara, valente e transparente”
(FSP, 28/04/09)

‘Dilma diz que se sente muito bem”, “...afirmou que
vai superar a doenga” (FSP, 26/04/09)

“Dilma se mostrou aliviada” (FSP, 05/06/09)

“Uma Dilma confiante e por vezes sorridente admitiu
aretirada de um nédulo...” (ZH, 27/04/09)

Os titulos acima sdo de varias naturezas: aprecia-
cOes feitas pela midia sobre a satde de Dilma, falas da
prdpria ministra, outras do presidente Lula, enquanto
uma espécie de porta-voz, ou seja a midia se coloca
em diferentes posigcdes de observagdo para operar
varias enunciagdes Que visam construir representa-
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¢Oes acerca do estado de salde de Dilma Rousseff.
Outra construgéo Que aparece em determinados mo-
mentos diz respeito ao vestuario de Dilma Rousseff,
elemento Que aparece colado ao corpo e Que no pre-
sente ‘contrato’ constitui a simbdlica da construgado da
candidata. No momento da doenca, a peruca passa a
ser 0 adere¢o mais significativo no processo de trata-
mento do cancer. Aqui as evidéncias falam muito em
mudanga, palavra Que remete ndo s ao tratamento
da doenga, mas também a tudo Que precisa ser feito
para se firmar com candidata a Presidéncia.

terninho vermelho, a cor do PT, e sem 6culos - ha
15 dias a ministra incorporou as lentes de contato”
(Zero Hora, p.21, 13/12/2008)

“Definitivamente, Dilma Rousseff nao é a mesma(...)
Ontem ela trocou a roupa de ministra-chefe da Casa
Civil pela camiseta de candidata a sucesséo do pre-
sidente Luis Inacio Lula da Silva, de Quem, inclusive,
incorporou o estilo.” (Zero Hora, p.21, 13/12/2008)
‘Dilma passa por cirurgia plastica de rosto”, “Foi
uma plastica de rosto e de pescogo’, “A imagem de
sisuda e durona ... deu lugar a uma mulher mais sor-

“Maquiada, batom vermelho, colar e brincos de pé-
rola, blazer verde escuro com detalhes mais claros e
calga preta, Dilma Rousseff admitiu Que esta usando
uma peruca’, “Estou usando uma peruquinha basi-
ca, como vocés podem notar’, “Vaidosa, a ministra
revelou preocupagéo com o peso” (ZH, 21/05/09)
“Vestida com blusa e calga em tons de azul claro,
maqQuiada e com um sorriso nos labios..." (FSP,
28/04/09)

“Ap6s quimio, Dilma aparece pela primeira vez de ca-

belo curto”, “Ministra diz Que usar peruca durante o
tratamento era uma tortura chinesa’, “Dilma fez sua
primeira aparigao publica sem peruca’, “A ministra
chorou em alguns momentos do encontro” (FSP,
22/12/09)

“Com a mudanga de visual...”, “Dilma também tem se
esforgado para desfazer seu jeito sisudo...”, “Esban-
jando disposi¢ao e bom humor acordou cedo para
uma caminhada...”, “De calga legging preta, camise-
ta cinza, 6culos escuros pendurados no pescogo e
um chapéu que ndo chegou a usar sobre os cabelos
bem penteados, Dilma exibiu boa forma fisica.” (ZH,
26/01/09)

“Com rosto renovado pela cirurgia plastica a que se
submeteu em dezembro, Dilma foi novamente o alvo
dos fotdgrafos...” (ZH, 28/01/09)

“Visivelmente mais magra, a ministra chegou de

ridente e leve. Nao s6 no trato com os politicos, mas
nas ruas durante a campanha e nos contatos com a
imprensa.” (ZH, 23/12/08)

“‘Com a mudanga de comportamento, veio uma
mudanga no estilo. Ela trocou os dculos de grau
por lentes de contato, passou a aparecer sempre
com batom de cores fortes, tentou fazer peque-
nas mudangas no penteado e ja ndo usa apenas
os tradicionais terninhos de cores apagadas.”, “Se
depender do desejo do presidente, a nova imagem
da ministra aparecerd muito na midia... Lula disse
Que Dilma precisa dar mais entrevistas e aparecer
mais” (ZH, 23/12/08)

Com relagéo ao ‘contrato B’, entre Dilma Rousseff e
os diversos papéis por ela desempenhados, o diferen-
cial esta na forma como a midia trabalha a construgéo
de produtos do universo politico, como é o caso da
referéncia de Dilma no governo, e Que acaba reper-
cutindo na midia, embora seja algo que néo lhe per-
tence naquele formato. Nesse momento verifica-se
uma representacdo do corpo de Dilma Rousseff na
midia, reintroduzindo a construgdo da dimensao sim-
bdlica a partir do momento em Que a midia trabalha o
inconsciente do leitor valorizando esse corpo femini-
no a partir de uma negagao do real Que ele conhece
(pré-candidata) e instaurando uma nova realidade via

outras nomeagdes, como ‘mée do PAC’, ‘madrinha do
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PAC’, ‘afilhada de Lula’. Ou ainda, em alguns casos,
denominada de ‘ex-guerrilheira’, ‘comunista’.

“O governo Quer ampliar a imagem de Dilma para
algo além do ‘mée do PAC” (FSP, 07/10/09)

“A preparagdo da ministra para enfrentar o grande
publico e os holofotes... ficou evidente que ela, como
‘mée do PAC’...” (ZH, 23/12/08)

“Ex-guerrilheira é elogiada por militares e vista como
‘cérebro’ do grupo” (FSP, 05/04/09)

Ja o ‘contrato C' marca a relagéo entre Dilma e Lula,
a partir do Que chamamos de ‘contrato afetivo’, e
determina a forma como a midia cria uma represen-
tagéo do corpo de Dilma em fungdo de uma espécie
de colagem estabelecida entre a figura dela e a do
presidente Lula. Esses dois corpos, em determinado
momento, compartilham os mesmos espagos. E o Que
era para ser destaque na representacao de Dilma, sua
condicdo feminina, acaba sendo deixado de lado pela
presenca masculina do Presidente Que produz espé-
cie de colagem ao corpo de Dilma, subsumindo sua
condi¢do de mulher, Que é entdo resgatada em alguns
discursos, como foi 0 caso do langamento oficial de
sua candidatura: “Nosso governo sera bom como o de
Lula mas sera feito com coragdo e alma de mulher.”
(Domingo, 13/06/10).

A candidata aparece neste momento vinculada &
‘preferéncia de Lula’, ou ainda como a ‘preferida’, a
‘boa candidata’. Ou seja, aquela com condigées de
sucedé-lo e de fazer esta transi¢do ‘apoiada na pre-
feréncia de Lula’.

“Sendo a preferida de Lula poderia usufruir nas ur-
nas da popularidade do presidente” (ZH, 27/04/09)
“Lula ndo esconde de ninguém qQue sua preferida é
Dilma” (Zero Hora, p.08, 08/11/2008)

“Dilma é um nome muito forte, qualificado” (De-
claragdo de Henrique Fontana em Zero Hora, p.08,

08/11/2008)

“Lula disse que Dilma seria a pessoa certa para su-
cedé-lo.” (Zero Hora, p.08, 22/11/2008)

“Com fama de boa gestora e intolerante com a cor-
rupgéo, Dilma Rousseff larga na frente, apoiada na
preferéncia de Lula.” (Zero Hora, p.11, 10/11/2008)
“Lula disse que Dilma seria a pessoa certa para su-
cedé-lo.” (Zero Hora, p.08, 22/11/2008)

“Eu, na verdade, tenho um nome na cabega: o de
Dilma Rousseff(...) Ainda n&o falei com ela, mas creio
Que podera ser uma boa candidata. (...) Dilma Rous-
seff tem um potencial extraordinario para ser candi-
data. (...) Quem conhece a ministra sabe que ela tem
potencial e podera ser escolhida pelos partidos de
base e pelo PT.” (Zero Hora, p.08, 22/11/2008)

“A ltélia, Lula apresenta Dilma como candidata’
(Capa Zero Hora, 14/11/2008)

“PT destaca Dilma em evento’, “Para dar visibilidade a
chefe da Casa Civil...”, “Lula passou a adotar um tom
enfatico em defesa de Dilma e langou precocemente
a candidatura presidencial da ministra”, “Dilma pas-
sa a ser a maior estrela dos eventos do partido, fala
do deputado Mauricio Rands” (ZH, 12/12/08)

O fato é que ndo ha nada de erético no corpo de Dil-
ma Rousseff (pelo menos a primeira vista), elemento
tao caro as representagdes do feminino e Que seria
a premissa primeira para a sua midiatizagao. Parale-
lo a isso, ela tem como condicdo de midiatizagdo o
apoio de Lula, um Presidente com alto nivel de apro-
vagdo. Por outro lado, Dilma teve uma doenca grave,
fato Que poderia enfraquecer seu corpo nos dois
sentidos: enquanto corpo bioldgico, lutando para se
manter saudavel; e enquanto corpo politico, saudavel
para garantir a luta. Esse corpo representado pela
midia e designado como ‘corpo simbdlico’ transcende
seus lugares de origem: o corpo bioldgico e o corpo
politico. E talvez a propria midia, ao apresentar uma
postura ‘politicamente correta’, contribua com essa
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construg@o Que humaniza a candidata. O corpo bio-
l6gico aparece curado e remodelado. Mas ainda nao
apresenta elementos do erético ou de sedugédo. O
corpo politico ressurge apaziguado. Porém, no ‘corpo
simbdlico’, existe uma tensdo latente e permanente:
a cura. E a cura é manifestada pela possibilidade de
vitdria. Vencer no campo das significagdes é tornar-se
um fendmeno midiatico.

Ao refletir sobre a sociedade em midiatizagao, nos
deparamos com a questdo da complexidade social
e histérica do momento atual. Nesse contexto, a co-
municagdo assume uma condigao plural, com a con-
cepcao de novas sociabilidades a partir da interagéo
tecnoldgica. Nessa ‘nova ambiéncia’, a autonomia
enunciativa passa a ser gerida pelo préprio corpo e
ndo pelo ambiente especifico da produgdo. Isso é o
Que entendemos, enquanto processo, e Que, portanto,
redefine o papel do sujeito, uma vez Que ele passa
a ser ator de um processo complexo e profundo de
transformagéo sécio-cultural. Dilma Rousseff ndo é sé
um corpo manejado pelos campos politico e midiatico,
ela representa uma nova construgéo, processo Que
culmina com a efetivagédo destes 3 contratos analisa-
dos.

A cuisa DE coNcLUSAO

Ao enfrentar um conjunto de reportagens sobre 0
objeto de estudo a partir de suas singularidades, ou
seja, isolando o dispositivo enquanto parte consti-
tuinte do campo da comunicagdo Que abrange o ob-
jeto de estudo e também os sistemas de regras Que
o compdem, foi delimitado o ‘fio condutor’, ou seja, as
‘estratégias sensiveis’.

Mas, se 0s processos comunicativos produzem
transformagdes em nossa identidade, é preciso pen-
sar até Que ponto a comunicacao é fundamentalmente
uma relagéo intersubjetiva. Mesmo Que o sistema tec-
noldgico, enquanto marca do campo da Comunicagao,
tenha penetrabilidade entre os demais campos, é pre-

ciso trabalhar as representagdes sociais.

Ao fugir do processo da indugdo, banido por Popper,
mas, mesmo assim, flertando com elementos de regu-
laridades, desenvolvemos uma hipétese abdutiva, dela
extraindo processos dedutivos e indutivos para exem-
plificar a relagdo de nosso objeto de pesquisa com o
universo midiatico. “Os mass media pressionam incons-
cientemente as pessoas estabelecendo expectativas de
regularidades” (POPPER, 1975:60) Para Carettini, a per-
cepgao da verdade vem de um processo analitico, no
qQual se percebe os atos falhos (CARETTINI, 1991:153).
Também Becker pensa a metodologia nesta mesma
linha. Diz Verdn que ‘comunicar hoje significa manter
um vinculo contratual no tempo’ (VERON, 2004:276)
e certifica essa fala a luz de Michel de Certeau, para
Quem a Questdo do crer € a Questdo do tempo. Esse
mesmo ponto é ressaltado por Hopenhayn, que diz
qQue a mediagdo simbdlica é cada vez menos referida
pela producéo de projetos e mais definida pela circu-
lagdo de imagens. (HOPENHAYN, 2001:69) Como no
caso de Dilma Rousseff ela ndo possui 0 acesso para
estabelecer esse tipo de permanéncia, Qquem garante
a existéncia do corpo da candidata no tempo eleitoral
é o presidente Lula.

Com a superexposicao de Dilma Rousseff em busca
de maior visibilidade Lula precisa chamar a atengao de
sua pupila. Ressalta Que ela precisa dar mais atengao
e terum melhor desempenho nos programas de entre-
vistas. Ou seja, a candidata precisa aprender a usar
seu ‘corpo’ como ferramenta eleitoral. Em tais pro-
gramas ela podera demonstrar suas reais Qualidades,
desenvolver raciocinios, mostrar projetos e, mais do
Que isso, nesses momentos podera utilizar o ‘corpo’,
suas expressdes, sua dimensdo gestual, sua postu-
ra como elementos de vinculagdo com o eleitor. AQui
surge um outro elemento Que considero importante e
parte constituinte dessa ambiéncia da midiatizagao.
Além da visibilizagdo também é preciso manter um
vinculo com o eleitor. Através do Que o corpo é capaz
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de representar é possivel criar, manter, fortalecer,
enfraquecer ou acabar com este vinculo.

Finalizada a elei¢éo presidencial e com a vitdria de
Dilma Rousseff, a primeira mulher eleita Presidente
do Brasil, uma divida colocada por especialistas foi
derrubada: a capacidade de afetagdo e transferéncia
de votos de Lula. O fato é Que as estratégias midiaticas
ndo conseguiram dissolver esta referéncia constante
de Lula colado ao corpo de Dilma Rousseff, fato ten-
sionado por construgao Que vinha do trabalho simbdli-
co realizado pelo campo da politica.

Notas

1. Estratégias de apropriagdo do corpo séo freqlientes em
campanhas eleitorais. Recentemente, no processo eleitoral
americano, a disputa pelo corpo evidenciou a auséncia do
presidente George Bush, ao lado do candidato republicano
John McCain, Que optou por um ‘corpo feminino’ para acom-
panh&-lo na disputa, com a escolha da vice Sarah Pailin. No
Brasil, temos as elei¢ées de 2002 e 2006 como marcos na
ressignificagdo do corpo, através do candidato, e hoje presi-
dente, Luis Inacio Lula da Silva, Que foi apresentado como um
‘novo’ candidato, e ndo aquele candidato de esquerda Que
tradicionalmente disputava a presidéncia.

2. Jornal do MST, 26/10/2009. Acesso em 02/05/2010.
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:
CVDKDk7yhxkJ:www.mst.org.br/node8462+DILMA+ROUS
SEFF+'GOVERNO+%C3%89+GOVERNO,+MOVIMENTO+%
C3%89+MOVIMENTO &cd=4&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=br  Fala

reforcada em entrevista a Geraldo Freire, da Radio Jornal,
de Recife/Pernambuco, em 20/04/2010. E na Agrishow, em
Ribeirdo Preto, em 29/04/2010.

3. "Televisdo e politica: Histéria da televisdo e campanhas
presidenciais" in Lula presidente — televiséo e politica na cam-
panha presidencial. Sdo Leopoldo/Sao Paulo: Unisinos/Ha-
cker, 2003.

4. VERON, Eliseo, "Quand lire C’est faire: I'enonciation dans
le discours de la presse écrite" in Sémiotigue Il. IREP, Paris,
1983.

5. VERON, Eliseo. "L'analyse du ‘contrat de lecture”: une
nouvelle methode pour les etudes de positionnement des
supports presse" in Les Medias — Experiences Recherches
Actuelles Aplications. IREP, Paris. 1985.

6. VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. Unisinos, S&o
Leopoldo. 2004.

7. Ibidem.
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