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Resumen 

 

En el siguiente Trabajo Final se realiza una descripción de la relación comercial entre 

la República de la India y la República Argentina, incluyendo aspectos que dan cuenta del rol 

que ocupa el gigante asiático en el siglo XXI. 

India es un país de muchos contrastes. Se conforma por 28 estados de desarrollo 

dispar y de diferencias culturales muy marcadas, que convierten al mercado indio en un 

mercado complejo de analizar. Su relación comercial con Argentina es bastante reciente, pero 

la potencialidad de su mercado motiva a investigar sobre la temática. 

Por ello, en el primer capítulo se realiza un recorrido sobre la historia de la India para 

comprender la conformación de su Estado y se describen los principales puntos de contacto 

históricos entre el gigante asiático y la Argentina. 

En el segundo capítulo el análisis se adentra en el intercambio comercial entre ambos 

países, no sin antes introducir al lector en la situación económica reciente de la India. 

Y, finalmente, en el capítulo tercero, el análisis se centra en la Cámara de Comercio 

Indoargentina y las perspectivas futuras de la relación comercial que tuvieron un punto de 

inflexión en el año 2019 con un récord de exportaciones argentinas hacia el país asiático. 

 

Palabras claves: Argentina – India - Relaciones comerciales – relaciones estratégicas 

– MERCOSUR – BRICS.  
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Abstract  

In the present research project it a written a description of the commercial relationship 

between the Republic of India and the Republic of Argentina, including aspects that account 

for the role that the Asian giant occupies in the 21st century. 

India is a country of many contrasts. It is made up of 28 states of uneven development 

and very marked cultural differences, which make the Indian market a complex market to 

analyze. Its commercial relationship with Argentina is quite recent, but the potential of its 

market motivates research on the subject. 

For this reason, in the first chapter a tour of the history of India is carried out to 

understand the conformation of its State and the main historical points of contact between the 

Asian giant and Argentina are described. 

In the second chapter, the analysis delves into the commercial exchange between the 

two countries, but not before introducing the reader to the recent economic situation in India. 

And, finally, in the third chapter, the analysis focuses on the Indo-Argentine Chamber 

of Commerce and the future perspectives of the commercial relationship that had a turning 

point in 2019 with a record of Argentine exports to the Asian country. 

 

Keywords: Argentina - India- trade relations - strategic relations - MERCOSUR - 

BRICS. 
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Capítulo 1: Marco contextual 

 

1.1 Introducción 

 

Desde siempre, los Estados (en la concepción moderna de los mismos y otras formas 

de organización precedentes) han comercializado, pues todos cuentan con una serie de 

recursos y carecen de otros. Este escenario, convierte en una necesidad la interrelación entre 

pueblos para obtener aquello con lo que no cuentan. Estas interrelaciones ocurren bajo el 

formato de negociaciones internacionales, y su importancia radica en el hecho de que los 

productos que un país demanda y los que otros países ofrecen, tienen diferentes 

características y cada uno regula la actividad comercial de diferente manera, ya sea, a través 

de organismos internacionales o por normas internas dentro de cada uno. 

En las últimas décadas, el sorprendente desarrollo económico apoyado en una 

maduración de las instituciones hacia la democracia política, han posicionado a la India como 

un próximo gigante asiático que podría desplazar al poderío chino. Las proyecciones 

económicas y demográficas de la India indican que su dinamismo se ampara en una población 

joven, en el aumento sustancial de la clase media y en la exportación de servicios, otorgando 

una posibilidad real de convertirse en la tercera economía mundial en términos de ingresos 

durante la presente década (López, 2018). 

Considerando que las necesidades de los países han cambiado y las interrelaciones 

se vuelven cada vez más fuertes, los países crean alianzas entre ellos con el objetivo de 

proteger sus intereses y los de sus habitantes. Se busca aumentar el comercio, tener reglas 

claras mutuamente convenidas y solucionar los conflictos que surjan en sus relaciones 

comerciales, financieras y económicas. 

Desde comienzos del siglo XXI, India ha sido señalada como una economía emergente 

de gran proyección junto con China, Rusia, Brasil y México. 

 Gracias “al crecimiento poblacional, la globalización, la firma de 

tratados comerciales, la adquisición de tecnología y, lo más importante, a un 

crecimiento en el consumo per cápita” (Castaldi, 2013, p. 17). 

Sin embargo, su llegada a Latinoamérica fue tardía si se considera la presencia 

comercial de China en la región. Entre los motivos se pueden señalar una reforma institucional 

tardía y una política exterior tradicionalmente tendiente a la autonomía, lo que retrasó su 

apertura e inserción internacional (Rubiolo & Baroni, 2014). 
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El presente trabajo va a delimitar el análisis a las relaciones comerciales bilaterales de 

la India y Argentina, centrando su atención en las principales características de las 

vinculaciones, analizando sus implicancias y considerando los desafíos y potencialidades de 

esta relación. Para ello, se realiza en primer lugar una introducción histórica sobre la India, el 

desarrollo de los vínculos con América Latina y las características del desarrollo comercial. 

Los principales desafíos de esta asociación son la diversificación de la oferta exportadora y la 

cooperación internacional en sectores clave como el área tecnológica y energética. Partiendo 

de esta consideración se incluye también un capítulo alusivo a la importancia de la Cámara 

de Comercio Indo Argentina.  

 

1.2 Breve reseña histórica sobre la India 

 

Para intentar comprender el desarrollo de este gigante asiático, es menester 

despojarse de los ojos occidentales con los que se analiza la conformación de los estados-

nación. En términos de población y diversidad se habla de la India como un subcontinente de 

más de 1.300 millones de habitantes, absolutamente heterogéneo, federal, y en donde cada 

estado (provincia) funciona con una lógica propia. Las identidades locales son muy fuertes y 

en los estados se habla su propio idioma. 

Siguiendo a García Daris (2006) en los cuadernos de estudio de Asia-Pacífico del 

Consejo Argentino de Relaciones Internacionales se establece que: 

El subcontinente indio ha sido la cuna de una de las culturas más 

importantes que se irradió a todo el mundo, en especial al sudeste 

asiático y al extremo oriente. Querer exponer sobre la cultura de la India 

en pocas páginas es un desafío y a la vez un matiz de soberbia. Es una 

nación compleja y atípica, sin embargo, su característica principal es la 

de su capacidad de integración y complementación de los opuestos 

(García Daris, 2006, p.7). 

La India “británica” se fundó en 1757 luego de vencer a los franceses. Su imperio se 

fue agrandando con el correr de las décadas hasta incorporar los últimos territorios de 

soldados indígenas en 1858. En ese momento, los británicos entendieron que se habían 

anexado demasiados territorios y dieron fin al reinado de la “East India Company” y un virrey 

sustituyó al gobernador de la Compañía (De la Torre del Río, 2014).  

A mediados del siglo XVIII y comienzos del siglo XIX, el sistema del tipo feudal que 

predominaba en la India, donde solo los impuestos unían a los pueblos con las ciudades y el 

sistema de castas mantenía a cada uno en “su lugar”, se fue desmoronando. Los británicos 

ejercieron durante este período una suerte de doble política, en la que consideraban a la India 
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como destino de sus exportaciones industriales y al mismo tiempo donde conseguían buen 

precio de ciertos productos primarios. Para el desarrollo del mercado de materias primas de 

exportación instalaron rápidamente ferrocarriles que se dirigían a los puertos. En esta 

empresa se crearon a su paso miles de ciudades cuyo único fin era recoger y preparar para 

la exportación la mercancía que los campesinos indios cultivaban. Esta gran expansión les 

costaría la vida a millones de indios víctimas del trabajo forzoso y reiteradas hambrunas. 

Recién en el siglo XX se puede hablar de un incipiente nacimiento de la industria 

moderna en India, favorecida por el auge de las ciudades que acumulaban mano de obra 

barata. Las ciudades industriales que dirigieron esta nueva etapa económica del país fueron: 

Calcuta con industrias metalúrgicas, automotrices y fabricación al por mayor de telas de yute; 

Bombay que se instaló como centro algodonero y en segundo término, dedicó al montaje de 

automóviles; Y Ahmedabad, como centro exclusivamente algodonero (De la Torre del Río, 

2014). 

Pese a la diversidad, desde sus inicios la India se caracterizó por ser un país con raíces 

nacionalistas muy arraigadas, con una cierta aversión hacia el extranjero cimentada en los 

principios del hinduismo, que requirió del estímulo occidental para universalizar ideas y abrir 

la tradición religiosa y social. En este proceso, fue determinante que la administración británica 

extendiera sus ideas occidentales, el idioma inglés y los beneficios de una educación 

occidental, que fue conformando una nueva clase social india de profesionales. Esta nueva 

clase media comenzó a desarrollar pretensiones políticas que se materializaron en el 

nacimiento del Congreso Nacional Indio de 1885, que con el correr de las décadas, fue 

evolucionando hasta convertirse en un partido político. En 1909 comenzó el proceso de 

apertura del sistema colonial y el traslado de la capital de Calcuta a Delhi señalando un nuevo 

período. En este punto los británicos se vieron acorralados por el estallido popular y debieron 

admitir que los indios tenían derecho a la autonomía política, consagrándose ello en el Acta 

del Gobierno de la India de 1919 (De la Torre del Río, 2014). 

El Acta de la India de 1935 consagró un principio federal, reconoció las diferencias 

locales y brindó autonomía provincial, lo que impulsó a los británicos a que comenzaran a 

preparar la independencia de manera tal, de asegurar los lazos establecidos con un país que 

avizoraba rápido desarrollo. 

El proceso que condujo a la independencia de la India Británica y 

a la transferencia de poder a dos Estados ─esto es, a la partición─ se 

aceleró con la Segunda Guerra Mundial, tanto porque esa guerra terminó 

de destruir las bases sobre las que se había levantado la capacidad 

británica para seguir siendo un imperio, como por las consecuencias de 

las decisiones que, en aquel contexto, tomaron los líderes del Congreso, 

que entendieron que la guerra, y las dificultades que ésta plantearía a 
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Londres, proporcionaban una oportunidad de oro para lograr la 

independencia de manera inmediata (De la Torre del Río, 2014, p. 21). 

En 1946, el gobierno británico comunicó que iba a abandonar el territorio y que las 

fuerzas políticas indias debían organizarse para la transición acomodando su estructura 

jurídica. El subcontinente se dividió entre India y Pakistán y, algunos territorios como 

Cachemira, Junagadh, Hyderabad, quedaron sin resolución de adhesión. 

Desde 1947 a 1964, Jawaharlal Nehru, emprendió el camino fundacional de la India 

independiente y la marcha hacia la democracia. Para el año 1950 se proclamó la Constitución 

Nacional y comenzaron los seis años de plenitud del gobierno de Nehru. India se convirtió en 

una República que se mantuvo como integrante de la Commonwealth. 

Uno de los grandes éxitos de Nehru fue la política exterior de neutralidad durante la 

Guerra Fría, impidiendo que Reino Unido como aliado de Estados Unidos, los arrastrara a fijar 

una posición. En la escena internacional, el mandatario se convirtió en un líder moral para los 

pueblos que buscaban conseguir su independencia. 

Sin embargo, desde 1956 la situación interna y externa fue desmejorando. Tras un 

breve paso por la presidencia de Lar Bahadur Shastri, en las elecciones de 1966 Indira Gandhi 

asume el cargo. Gandhi radicalizó su discurso nacionalista y, consolidó su poder y relevancia 

internacional por la forma en la que dirigió la crisis de Bangladesh y la partición de Pakistán. 

Sin embargo, el ámbito económico no logró consolidarse. En el año 1975 se declaró un estado 

de emergencia que suspendía los derechos fundamentales del pueblo y finalmente, en enero 

de 1977, Indira Gandhi llamó a elecciones. 

Morarji Desai se convirtió en el nuevo primer ministro hasta 1980, cuando la mayoría 

del Congreso volvió a otorgarle a Indira Gandhi la dirigencia del país (De la Torre del Río, 

2014). Su nuevo mandato se extendió por cuatro años, hasta que: 

 “en octubre de 1984, Rajiv Gandhi se convirtió en primer ministro de 

India en medio de la conmoción causada por el asesinato de su madre” (De la 

Torre del Río, 2014, p. 44). 

Rajiv Gandhi llevó adelante la primer “tímida” apertura de la economía e intentó 

pacificar los conflictos territoriales. Estos fueron los primeros pasos hacia una apertura que 

lograría consolidarse hacia finales de siglo. 

La política exterior de India desde su independencia hasta la 

década del noventa estuvo guiada por la necesidad de crear una 

economía autosuficiente y reducir los altos niveles de pobreza, dentro de 

un marco democrático. Para ello se implementó una estrategia socialista 

con fuerte intervención estatal, basada en el desarrollo de la industria 

pesada, una política de sustitución de importaciones y restricción 
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financiera. El resultado de este modelo fue un excesivo control sobre la 

producción, la inversión y el comercio (Rubiolo & Baroni, 2014, p. 102). 

En las elecciones de 1998, Atal Bihari Vajpayee juró para el cargo de primer ministro. 

Durante su gobierno de cinco años se expandieron las políticas liberales y el programa 

nuclear. En el nuevo siglo, el país consolidó la liberalización económica y prolongó el 

crecimiento anual a un ritmo del 8% (con altibajos luego del año 2012). 

 

 

La política exterior India 

 

La tarea de abordar la política exterior india (en adelante PEI) en resumidas líneas 

implica retomar algunas “constantes” en el rumbo diplomático de este gigante asiático. 

[…] Cuando Mahatma Gandhi regresó a la India y se dedicó de 

lleno a la causa independentista, transformando al Congreso Nacional 

Indio en un movimiento revolucionario. El énfasis dado por Gandhi al 

valor de la tolerancia, el respeto mutuo, el compromiso con la paz, el no 

empleo de la fuerza para resolver las disputas y la libertad, han impreso 

un “carácter moral” a la PEI desde el momento mismo de la Partición 

(Malena, 2006, p. 19). 

Esta simplificación de la PEI llevó a mantener una moralpolitik que dista de la realpolitik 

que llevaban adelante gran cantidad de países en ese momento, incluso de los países vecinos 

de la India (Malena, 2006). 

Nueva Delhi llevó adelante una postura de no-alineamiento y una propuesta pro 

desarme nuclear, mientras que Pakistán, país vecino con el que mantiene históricamente 

disputas territoriales, se incorporó al Pacto de Bagdad y a la Organización del Tratado del 

Sudeste Asiático. 

El más pragmático de sus primeros ministros fue Jawaharlal Nehru, quien consideraba 

que la India poseía una superficie, demografía, recursos y posición geoestratégica que 

evidenciaban el peso del país en el continente y el mundo (Malena, 2006). 

En los años 50 la India realiza un acercamiento hacia la Unión Soviética como 

contraparte de la ayuda estadounidense a Pakistán: 

Esta orientación más pragmática de la PEI se mantuvo por un total 

de casi treinta años, debido a que bajo los premieratos de Lal Bahadur 

Shastri (1964-66) e Indira Gandhi (1966-77) no sólo se convirtió la 

apertura hacia Moscú en alianza estratégica, sino que también se supo 
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intervenir en la crisis de Pakistán Oriental y se optó por la adquisición de 

capacidad nuclear (Malena, 2006, p. 20). 

Durante el segundo mandato de Indira Gandhi, se presentaron algunos cambios en el 

perfil que hasta el momento había exhibido la PEI (Malena, 2006). Por un lado, no se apartó 

de una relativa posición “pro-Moscú” y anti-China”, pero, mostró cierto rechazo a la invasión 

soviética en Afganistán y rechazó la propuesta soviética de adherir al Tratado de No 

Proliferación. 

En la década de los años 90, cuando el mundo asistía al fin de la era bipolar, y Estados 

Unidos se alzaba como la potencia más determinante en el sistema internacional, Narasimha 

Rao asumió como primer ministro. La política económica de tipo liberal que continuó de su 

antecesor le costó a la India apartar el aparato estatal de sectores críticos como la salud, la 

educación y la industria. 

En 1991, con las repercusiones de la Guerra del Golfo, la economía entró en default y 

fue necesario aceptar un programa de reajuste del Fondo Monetario Internacional (FMI), 

convirtiéndose este también en un puente para avanzar sobre la liberalización económica 

(Rubiolo & Baroni, 2014). 

La lucha contra el terrorismo islámico acercó a la India con Washington, y quebrantó 

la relación preferencial que había mantenido Estados Unidos con Pakistán durante la Guerra 

Fría. Además, para los norteamericanos, la India se posicionó como el principal contrapeso 

de China en Asia. 

 

Relaciones diplomáticas Indo Argentinas 

 

En la historia de la política exterior Argentina (PEA), la India ha revestido una 

importancia secundaria en términos de relacionamiento. Si bien las relaciones diplomáticas 

se entablaron bajo bases formales, las iniciativas carecieron de instancias que permitieran 

una mayor profundización de la relación. Las relaciones diplomáticas se establecieron en 

1949, pero existen antecedentes de vinculaciones desde 1920.  

“El primer embajador argentino […] presentó credenciales en Nueva 

Delhi el 4 de abril de 1950 y […] desde entonces, ambos países han 

intercambiado embajadores regularmente” (Consulado General de la India, 

2022, p. 1). 

Durante las primeras décadas de relación bilateral, los lazos entre ambas naciones se 

basaron principalmente en un intercambio cultural. Ejemplo de ello, fueron las visitas a la 

Argentina del premio Nóbel de Literatura Rabindranath Tagore en el año 1934 o la visita de 

Indira Gandhi en 1968. En el plano cultural, también se puede destacar que:  
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 “en la vasta obra de Jorge Luis Borges tanto la mitología de la India, 

como el budismo y el hinduismo han ejercido notoria influencia” (García Daris, 

2006, p. 17). 

Durante el período 1946-1955 se registra la firma de dos instrumentos bilaterales: un 

convenio comercial en 1946 y un acuerdo de intercambio de mercadería (trigo por yute) en el 

año 1952. 

En el ámbito académico la Universidad de Buenos Aires (UBA) creó en el año 1960 un 

Centro de Estudios Orientales donde se publicaron estudios sobre el pensamiento de la India, 

sus filosofías, literaturas, religiones e historia.  

Por su lado, la “Universidad Jawahal Nehru en India tiene un Centro de 

Estudios Latinoamericanos, donde se realizó un Seminario Internacional sobre 

Victoria Ocampo y la Universidad de Goa que posee un instituto de Estudios 

dedicado a América Latina” (García Daris, 2006, p. 17). 

En el marco de la primera visita oficial de un jefe de Estado, en 1961 ambos países se 

pronunciaron a favor de la cooperación por la paz, coincidiendo en lo siguiente: 

 …“Derecho de todos los pueblos a gozar de los beneficios del 

desarrollo económico y en urgir a inmediatas medidas para el desarme 

atómico” (Consulado General de la India, 2022, p. 2). 

En 1968, durante la visita de Indira Gandhi a Buenos Aires, continuaron los 

intercambios entre ambos países sobre tema internacionales y bilaterales que incluyeron la 

firma de un “Acuerdo sobre la exención de aranceles de Visa” para turistas de ambos países. 

En el campo económico, además de visitas de delegaciones 

económicas de compañías privadas de la India a la Argentina, y 

viceversa, se creó una comisión Conjunta Indo Argentina. La primera 

reunión se realizó en Nueva Delhi en 1984. La delegación argentina 

estuvo presidida por el renombrado economista Dr. Raúl Prebisch, que 

en 1974 había recibido el Premio Jawarhar Lal Nehru al Entendimiento 

Internacional (Consulado General de la India, 2022, p. 2).  

A lo largo de los años, la relación entre Argentina e India, se destaca principalmente 

por su intercambio cultural, de la mano de la admiración argentina por la cultura india, la 

práctica ancestral del yoga, la meditación, la música a través de sus mantras ancestrales, su 

comida, bajo las diferentes escuelas que se instalaron en el país sudamericano con una gran 

aceptación.  

Por ello, las comunicaciones e intercambios ocurrían en el seno del entendimiento 

internacional de ambos países, en el respeto mutuo y el reconocimiento cultural, pero lo que 

respecta a un ámbito estrictamente comercial, no se daban muestras de un real crecimiento 

hasta los últimos años, que se destaca por un positivo desarrollo.    
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De esta manera, en el siguiente capítulo, el análisis se adentra en el intercambio 

comercial entre ambos países, como también, en la situación económica reciente de la India.  
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Capítulo 2: Relaciones comerciales Indo Argentinas 

 

2.1 Introducción a la realidad económica India 

 

La República de la India es una potencia emergente, con una tasa de crecimiento 

enorme que arrastra altibajos desde la profundización de la apertura económica de los años 

90. Sus tasas de crecimiento son exponenciales y ubican al país asiático a futuro, como la 

próxima tercera potencia económica a nivel mundial. En el año 2028, se espera que la India 

se convierta en una de las economías emergentes con población activa más joven, con un 

rápido crecimiento del consumo interno rural frente al urbano (PwC, 2013). 

Si redujésemos la población mundial a 100 personas, 17 vivirían en la India. La 

República de la India es el segundo país más poblado del mundo, con más de 1.331 millones 

de personas en 2020 (sólo detrás de China, con cerca de 1.400 millones de habitantes) 

(Calzada & D'Angelo, 2021, p. 1). 

 

Figura 1: Nuevas categorías de consumidores del mercado indio 

 

 

 

Fuente: Calzada, & D'Angelo, 2021.  

 

Una de las características principales del rápido crecimiento de la India, a diferencia 

de otros países asiáticos, es que el PBI se compone en un 60% de consumo interno.  
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No obstante, el crecimiento de India no es uniforme, ya que son todavía 

muchos los estados federales que se muestran reticentes a la inversión 

extranjera. Esto hace aún más complejo hacer frente a las distintas 

regulaciones locales (PwC, 2013, p. 2). 

 

En India, hoy más de 300 millones de personas sobreviven con 

menos de US$ 1,9/día, y cerca del 21% de la población se encuentra bajo 

la línea de pobreza, según el Banco Mundial. En este sentido, la 

aceleración del crecimiento de su economía con la consecuente mejora 

en los niveles de consumo de la población es susceptible de mejorar 

diametralmente los niveles de demanda internacional, una excelente 

oportunidad para ampliar el mercado externo de los bienes 

agroindustriales argentinos (Calzada & D'Angelo, 2021, p. 2). 

 

 

Balanza comercial de la India en los últimos años 

 

Antes de adentrar el análisis a los intercambios comerciales entre India y la República 

Argentina, es menester describir el rumbo de la balanza comercial de India para poder 

comprender algunos hechos. 

Gráfico 1: Balanza comercial de India, 2010-2021 en miles de millones de dólares. 

 

 

 

Fuente: Datosmacro.com  
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Como se observa en el gráfico, la balanza comercial en la última década es deficitaria. 

Durante el primer año de la pandemia de COVID-19 (2020), el déficit disminuye en base a 

exportaciones del área de salud como vacunas y del desarrollo tecnológico En 2021 India 

registró un déficit en su Balanza comercial de 177.111,9 millones de dólares, un 5,58% de su 

PIB, superior al registrado en 2020, que fue de 95.682,7 millones de dólares, el 3,63% del PIB  

(Datosmacro.com, 2022). 

 

Con Argentina en particular, la balanza comercial India ha sido deficitaria, sobre todo 

en los últimos años tras un boom de importaciones del sector agropecuario. 

 

El crecimiento del PBI 

 

El PBI indio tiene diferencias considerables respecto al estadounidense o al chino, 

quienes conforman las dos economías más grandes del mundo. Sin embargo, de acuerdo con 

las proyecciones del FMI, en poco tiempo el “segundo” gigante asiático inevitablemente se 

convertirá en el tercer PBI más importante dejando atrás a Japón y Alemania. Una de sus 

características principales es que su crecimiento es de corto y largo alcance y, desde su caída 

en el año 2008, se mantuvo hasta el 2020, año en el que por la pandemia de COVID-19 todas 

las economías del mundo cayeron en mayor o menor medida. Al año siguiente, India tuvo una 

recuperación porcentual del PBI que superó a la china. Una precipitación del crecimiento 

económico explotaría con creces las potencialidades de la economía india. En este sentido, 

la celeridad del crecimiento de su economía con la consecuente mejora en los niveles de 

consumo de la población es susceptible de mejorar diametralmente los niveles de demanda 

internacional (Calzada & D'Angelo, 2021).  
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Gráfico 2: Crecimiento del PBI. 

 

 

 

Fuente: Calzada & D'Angelo, 2021. 

 

2.2 Breve reseña histórica sobre la relación comercial Argentina-India 

 

Durante el siglo XX, el país asiático enfrentó grandes problemas internos, poco 

desarrollo, altos niveles de pobreza, la necesidad de llevar adelante un proceso 

independentista y luego, afrontar procesos limítrofes conflictivos con sus vecinos, que lo 

mantuvieron alejado del escenario internacional. 

Por otro lado, la distancia geográfica, las grandes diferencias culturales, su posición 

pro-soviética durante la Guerra Fría, el desarrollo de material nuclear con fines bélicos, entre 

otros hechos, contribuyeron a que la interacción principal entre la India y Argentina se 

mantuviera en el seno de las relaciones diplomáticas y, en muy infrecuentes oportunidades, 

con algún tipo de intercambio comercial de materias primas. 

Es a partir del regreso de la democracia en Argentina (año 1983 en adelante), se 

emprenden acercamientos impulsados por motivaciones económicas que suscitan los 

grandes mercados asiáticos. Durante este período, las vinculaciones con la India se realizaron 

de forma bilateral y multilateral. En 1985, el presidente Alfonsín junto al primer ministro Rajivh 

firmaron “tres acuerdos sobre complementación en materia económica y comercial científica 

y tecnológica, y cultural y educativa” (Escudé & Cisneros, 2003). 

La relación bilateral se vio afectada por la salida de Argentina del Movimiento de 

Países No Alineados en 1991, pero en el marco multilateral continuaron los intercambios. 

Pocos años después, el presidente Menem visitó la India e insistió sobre las bondades del 
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modelo económico de liberalización que llevó adelante en el país durante esta década 

(Rubiolo & Baroni, 2014). 

Si bien la salida del Movimiento de Países No Alineados trastocó la relación, el devenir 

de la economía internacional volvió a beneficiar el resurgimiento de los intercambios 

comerciales y el recupero de una relación bilateral histórica desde la independización del país 

asiático. 

Situados en el presente siglo, en el año 2006 Argentina realizó una misión comercial 

multisectorial con la India en busca de inversión para las pequeñas y medianas empresas 

nacionales en áreas como: software, biotecnología, energía y cooperación científica en 

Antártida.  Además, durante esta visita se firmaron acuerdos en el campo de la investigación 

agrícola, sobre la búsqueda de mecanismos para exportar a la India carne aviar y derivados 

de organismos genéticamente modificados (Jefatura de Gabinete de Ministros, 2006). 

Al mismo tiempo en que se realizaban estos avances en materia comercial a nivel 

bilateral, en el terreno multilateral se avanzaron las vinculaciones a través del MERCOSUR y 

se coordinaron posiciones en el seno de la OMC (Organización Mundial de Comercio). En 

2008, se inauguró la Cámara de Comercio Argentino-India, integrada por empresas 

inversionistas indias, en conjunto con exportadores argentinos. 

 

2.3 Intercambios comerciales India-Argentina 

 

Como ya se ha mencionado, el intercambio comercial de Argentina con India 

históricamente ha sido muy limitado y recién, a partir del siglo XXI, el mismo comenzó a 

intensificarse. 

De la mano de la modificación de las condiciones económicas 

internas en la Argentina –principalmente el abandono del esquema de 

convertibilidad– y algunas condiciones internacionales –como el 

crecimiento sostenido del precio de los commodities agropecuarios y el 

aumento de la demanda India de productos en los que Argentina es 

mundialmente conocida– se produjo un incremento sostenido de los 

flujos comerciales bilaterales, particularmente de las exportaciones 

nacionales al subcontinente (Rubiolo & Baroni, 2014, p. 114). 

Como puede apreciarse en el próximo gráfico, los saldos comerciales fueron 

superavitarios para Argentina respecto al comercio bilateral con India: 
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Gráfico 3: Intercambio comercial India-Argentina, 2017-2022 en miles de millones de 

dólares. 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos del INDEC. 

 

El intercambio comercial con India registró un superávit de 2.706 millones de dólares 

en el 2022. Las exportaciones alcanzaron 4.555 millones de dólares y subieron 254 millones 

de dólares respecto al mismo período del año anterior. Las importaciones totalizaron 1.849 

millones de dólares y se incrementaron 33% con respecto a las de 2021 (455 millones de 

dólares). En este período, el comercio con India representó el 5,2% de las exportaciones 

argentinas y el 2,3% de las importaciones. Más allá de estos indicadores positivos nuestra 

canasta de productos es muy limitada. Básicamente, está compuesta por diez productos y, de 

ellos, alrededor de un 90 por ciento de lo que se exporta está compuesto por aceite de soja. 
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Gráfico 4: Exportaciones argentinas hacia India, por principales productos, 2018-2022 

en miles de millones de dólares. 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de Trade Map. 

 

Tabla 1: Exportaciones argentinas hacia India, por principales productos, 2018-2022, 

en miles de millones de dólares.  

 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de Trade Map. 

 

Analizando datos del grafico 4 y la tabla 1, podemos visualizar una suba importante en 

la exportación del complejo aceite de soja superando año tras año al resto de los productos 

exportables hacia India. También, podemos notar, que el complejo de aceite de girasol se 

encuentra en segundo lugar, como segundo producto exportable de preferencia hacia India. 
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Otros productos, fueron ganando un poco más de terrero en la lista, pero sin tener demasiada 

significancia con respecto a los complejos aceiteros. Estos son, por ejemplo, alimentos 

forrajeros para animales, cueros y pieles en bruto y leticinas. 

 

Gráfico 5: Importaciones argentinas desde la India, por principales productos, 2019-

2022 en miles de millones de dólares. 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de Trade Map. 

 

En el Gráfico 5 se puede observar la mayor variedad de productos que se importan 

desde la India. 

Si bien en esta oportunidad se analiza el comercio bilateral indoargentino en particular, 

este es un fenómeno que en general Argentina arrastra como tendencia estructural con el 

continente asiático: commodities por manufacturas. 

Pese a la distancia geográfica y las diferencias culturales, los dos países parecen 

complementarse bien y la relación comercial tiene grandes oportunidades de continuar 

profundizándose en áreas como el agroequipamiento y agroquímicos. Argentina tiene también 

mucho que aprender de la industria farmacéutica india (Duchovny, 2020). 

En el año 2020, en el que comenzó la pandemia de COVID-19 que tuvo repercusiones 

económicas globales desastrosas, las embajadas de India y Argentina se reunieron para crear 

en el mes de octubre el Consejo Empresarial India-Argentina (IABC), como un espacio para 

ampliar las oportunidades de exportaciones argentinas y profundizar la relación comercial. Un 

claro ejemplo de ello fue la primera exportación de yerba mate hacia el gigante indio 

(Duchovny, 2020). 
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Las relaciones comerciales entre ambos países han crecido en los últimos años, pero, 

en términos absolutos, las mismas son escasas. Incrementar y diversificar el intercambio 

comercial continúa siendo, por lo tanto, un objetivo primordial. 

Asimismo, si bien es cierto que hoy la India es uno de nuestros principales socios 

comerciales, la participación en las exportaciones totales de nuestro país todavía es baja. 

 

Figura 2: Principales socios comerciales de la Argentina. Marzo 2022 

 

 

 

Fuente: INDEC (2022).  

 

Teniendo en cuenta que ambas economías son complementarias y que India es una 

potencia informática y tecnológica, con un déficit en la producción de alimentos y con un bajo 

nivel de competitividad agrícola, la oportunidad de diversificar nuestra oferta en la arena agro 

tecnológica, se circunscribe a tomar la decisión política de hacerlo (PwC, 2013). 

En los primeros siete meses del 2021 Argentina ostentó un 

superávit comercial de US$ 8.310 millones, siendo el 16% del mismo 

explicado por el superávit bilateral que nuestro país dispone con la India. 

Estructuralmente más del 90% de las exportaciones argentinas a la India 

se componen de aceite de soja, siendo el gigante asiático importador del 

30% del aceite de soja que se comercializa a nivel mundial, considerando 

un promedio de las últimas 3 campañas (Calzada & D'Angelo, 2021, p. 

3). 
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¿Cuánto cosecha la India de trigo, maíz y soja? 

 

Según la Bolsa de Comercio de Rosario la India detenta un área sembrada de trigo 

cuatro veces mayor a la destinada en Argentina, lo que le permite abastecer a todo el mercado 

interno y exportar un excedente. Algo similar, aunque en menor medida ocurre con el maíz y 

la soja. 

Sin embargo, en el 2021 “se flexibilizaron los requisitos y se permitirá la importación 

de harina de soja basada en poroto genéticamente modificado a la India” (Calzada & D'Angelo, 

2021, p. 2). Argentina y Brasil en el corto plazo son descartados como proveedores por los 

costes de logística, pero la India es un importador neto de aceite de soja argentino como se 

describe en los siguientes apartados. 

Gráfico 6: Áreas sembradas con trigo, soja y maíz en la India. 

 

 

Fuente: Calzada & D'Angelo, 2021.  
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Aceite de soja, el producto estrella 

 

Por ser determinante para la balanza comercial argentina, resulta oportuno realizar un 

breve diagnóstico del mercado internacional y doméstico del producto que predomina hacia 

el país que analizamos, aceite de soja. Se destaca el lazo comercial entre principal exportador, 

Argentina, y mayor importador, India. 

Argentina se encuentra en el puesto 4 de países productores de aceite de soja, por 

encima de su producción solo se encuentran China, Estados Unidos y Brasil. Sin embargo, el 

país ocupa el primer lugar como país exportador de este aceite ya que no se trata de un 

producto que sea muy demandado por el consumo interno. 

 

Tabla 2: Exportaciones mundiales de aceite de soja. 

 

 

Fuente: Calzada & D'Angelo, 2021.  

 

De la participación argentina en el comercio mundial de aceite de soja, el mayor 

comprador es la República de la India. Esta complementariedad sobre un producto de 

necesidad para país asiático es fundamental para extender la relación bilateral al punto de 

que Cancillería lo considera con prioridad de asociación estratégica. Tomando como 

referencia el último lustro, India ha importado desde Argentina el 48% de la producción de 

aceite de soja destinado a la comercialización externa (Calzada & D'Angelo, 2021). 
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Argentina se destaca como el principal exportador gracias al poderoso complejo 

industrial oleaginoso del Gran Rosario orientado hacia la exportación y porque todos los 

países productores –a excepción de Argentina- tienen altos consumos internos del aceite y, 

en consecuencia, menor saldo exportable. 

El valor anual de las exportaciones de aceite de soja argentino a los principales países 

alcanzó US$ 3.023 millones en 2020. En el 2021 US$ 4.918 millones y en el 2022 se llevan 

exportados US$ 4.208. 

Gráfico 7: Exportaciones argentinas de aceite de soja en miles de millones de dólares. 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos de Trade map. 
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Tabla 3: Productos seleccionados de exportación según diferencias absolutas. Primer 

cuatrimestre de 2020 y 2021 

 

 

 

Fuente: INDEC, 2021 

 

Vehículos y autopartes 

 

Dentro de las principales exportaciones de India hacia Argentina incluyen vehículos de 

dos ruedas y vehículos a motor. Por citar un ejemplo:  

La empresa TVS Motors, lanzó tres de sus productos en el mercado 

argentino en noviembre de 2018, luego de crear un emprendimiento conjunto 

con un fabricante local para su ensamblaje” (Embajada de la India, 2021, p. 2). 

En el siguiente gráfico elaborado por INDEC se puede observar que los vehículos 

tienen una participación para destacar dentro de las importaciones argentinas: 
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Gráfico 8: Composición de las importaciones octubre 2021 

 

 

 

Fuente: INDEC, 2021.  

 

 

Dentro del código VA se consideran los “vehículos automóviles 

principalmente para el transporte de personas, de cilindrada > a 1.000 cm³ y 

<= a 1.500 cm³, con capacidad para <= a 6 personas” (INDEC, 2021, p. 16)  

Y el origen de estas importaciones proviene de Brasil, India, China, Estados Unidos y 

México. El transporte como sector tiene una gran potencialidad de desarrollo en la relación 

comercial Argentina-India. 

Por un lado, “se espera que varias iniciativas del Gobierno de la India y 

los principales actores del automóvil en el mercado indio hagan del país un 

líder en el mercado de dos y cuatro ruedas en el mundo” (Embajada de 

Argentina en la India, 2020, p. 18).  

Pero por su parte, es menester mencionar que Argentina es un exportador de 

autopartes. En 2017 ocurrió un despegue de las exportaciones de autopartes hacia India por 

un total de 4 millones de dólares (Barreiros Cavaco et al., 2018). 
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Tecnología 

 

Uno de los aspectos más relevantes de los países que apuestan al desarrollo 

tecnológico, es el valor agregado y la competitividad que brinda al país de origen de estas 

exportaciones. Las industrias de alta tecnología se asocian a salarios altos, creación de 

nuevos mercados, uso productivo de los recursos, éxito comercial, innovación, creciente 

demanda, entre otros valores (Asociación Latinoamericana de Estudios sobre India, 2017). 

La apuesta por este tipo de productos implica que el mercado debe ser versátil y 

dinámico, ya que los productos viejos se sustituyen rápidamente por nuevos y se genera la 

posibilidad de aplicar nuevos conocimientos científicos y arrastrarlos por otros sectores de la 

economía (Asociación Latinoamericana de Estudios sobre India, 2017). 

Las empresas indias de tecnologías de la información y de servicios relacionados (IT) 

han establecido gran cantidad de centros de entrega global en más de 80 países de todo el 

mundo, convirtiendo al país asiático en el centro de capacidades digitales del mundo, con 

alrededor del 75% del talento digital global presente en el país (Embajada de Argentina en la 

India, 2020). 

Las principales competencias y fortalezas de TI en India han atraído 

importantes inversiones de los principales países. El sector de software y 

hardware en la India atrajo entradas acumuladas de Inversión Extranjera 

Directa (IED) por valor de USD $ 37.230 millones entre abril de 2000 y marzo 

de 2019 y ocupa el segundo lugar en entrada de IED, según los datos 

publicados por el Departamento de Promoción de la Industria y el Comercio 

Interior (DPIIT). Las principales firmas indias de TI como Infosys, Wipro, TCS y 

Tech Mahindra, están diversificando sus ofertas y mostrando ideas líderes en 

blockchain, inteligencia artificial a clientes que utilizan centros de innovación, 

centros de investigación y desarrollo, para crear ofertas diferenciadas 

(Embajada de Argentina en la India, 2020, p. 24). 

Hasta el momento, las   exportaciones   argentinas   a   la   India que se han mencionado 

en el presente trabajo, estuvieron compuestas casi totalmente por bienes sin intensidad 

tecnológica (manufacturas basadas en recursos naturales y productos primarios), mientras 

que, por el contrario, la mayoría de las compras argentinas   a   la   India   se   integraron   de   

manufacturas   con   algún   tipo   de   contenido tecnológico (bajo, medio y alto) (Asociación 

Latinoamericana de Estudios sobre India, 2017). 

Sin embargo, dado que la biotecnología, telecomunicaciones y la tecnología de la 

información son sectores muy dinámicos en la India, esto los posiciona como potenciales 



29 
 

generadores de acuerdos entre ambos países para ampliar los intercambios y para cooperar 

en el desarrollo de esta tecnología en el país (CARI; CEPAL, 2005). 

 

2.4 India y Argentina en el marco de la OMC 

 

La República de la India es uno de los miembros fundadores de la Organización 

Mundial del Comercio (en adelante OMC) y un participante activo. En la mayoría de las 

Rondas, mantuvo posiciones cercanas a los países en desarrollo, exigiendo “una reducción 

gradual de aranceles, de ayuda interna y la eliminación de los subsidios a la exportación, […] 

un trato especial y diferenciado que garantizara la equidad y se oponía a la multifuncionalidad 

de la agricultura” (CARI; CEPAL, 2005, p. 90). 

Durante la Ronda de Doha (2004), India y Argentina, junto con Brasil, crearon una 

alianza para negociar sobre el sector agrícola e impulsar la eliminación de los subsidios a las 

exportaciones. Por su parte, en el sector servicios y como demandante, debido a su gran 

ventaja comparativa, India ha impulsado una mayor: 

 “apertura de los mercados en los modos 1, 2 y, especialmente en el 

modo 4 (movimiento físico de personas), que aseguraría un acceso de 

profesionales calificados y facilitaría la oferta de servicios a través de medios 

electrónicos” (CARI; CEPAL, 2005, p. 90-91). 

Respecto a la Propiedad Intelectual, India ha participado activamente en las 

negociaciones solicitando mecanismos estrictos de protección. Sobre su gran industria 

farmacéutica, el país considera una necesidad el abastecimiento de medicamentos baratos y 

genéricos para toda su población. 

Los objetivos de la política comercial de la India para el presente siglo se fijaron en 2 

de carácter prioritario: “reducción de la pobreza y aumento del crecimiento económico” (CARI; 

CEPAL, 2005, pág. 93), para alcanzarlo su estrategia se basa en: “liberalización de 

determinados sectores, integración regional y generación de acuerdos comerciales” (CARI; 

CEPAL, 2005, pág. 93). 

La convergencia de objetivos y de miradas en común sobre ciertos sectores entre India 

y Argentina es un punto de partida donde se construye la comunión bilateral. La búsqueda de 

orden comercial justo es uno de los ejemplos de esta convergencia. Centrando el análisis en 

la actualidad y en los problemas aparejados a la crisis consecuencia de la pandemia de 

COVID-19. A continuación, se cita un ejemplo de la posición en común de ambos países ante 

la OMC, que se extiende en el tiempo:  

 “en el marco de las discusiones sobre la suspensión de los derechos 

de propiedad intelectual de las vacunas y la declaración de las mismas como 



30 
 

bienes comunes, […] la Argentina ha apoyado la propuesta […] realizada por 

la India junto a Sudáfrica” (REDAPPE, 2021).   

 

2.5 Relación India-Mercosur 

 

Desde el año 2003, la India y el Mercosur negocian la concreción de un Acuerdo de 

Libre Comercio. 

En la primera etapa, se suscribió un Acuerdo Preferencial de 

Comercio destinado a incrementarlo entre las partes para 450 productos 

originarios del MERCOSUR y 452 de la India vía preferencia arancelaria. 

Los mismos accederán al otro mercado abonando aranceles residuales 

(el arancel de importación menos la preferencia negociada) o sin 

aranceles. Dicho acuerdo constituye un primer paso que se irá 

profundizando anualmente en sus sucesivas revisiones (CARI; CEPAL, 

2005, p. 142). 

En Argentina, la Ley 26.409, aprueba el Acuerdo Preferencial de Comercio entre 

Mercosur y la República de la India, suscripto el 25 de enero de 2004 y se promulga el 

9 de septiembre de 2008. Desde entonces, se han intercambiado diversas opiniones 

sobre la forma de aumentar los intercambios comerciales entre el Mercado Común del 

Sur (Mercosur) y el gigante asiático. 

El Mercosur está constituido por sus miembros fundadores: Argentina, Brasil, 

Paraguay, Uruguay; Venezuela quien adhirió al proceso, pero fue suspendido en 2017; 

y por Estados asociados dentro de los que pueden mencionarse a: Chile, Bolivia, 

Colombia, Ecuador, Guyana, Perú y Surinam. Si bien el siguiente cuadro de la CEPAL 

(2016), muestra que las exportaciones de América Latina y el Caribe hacia la India, se 

puede observar que los integrantes del Mercosur en su totalidad, basan sus 

exportaciones hacia la India a un número reducido de productos que, en general, se 

caracterizan por ser primarios: 
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Tabla 4: América Latina y el Caribe: Tres productos principales de exportación a la 

India, por país o subregión. 

 

 

 

Fuente: CEPAL, 2016. 

 

A nivel general India cuenta con un nivel de proteccionismo 

importante en el sector agrícola donde las tarifas permanecen altas 

comparadas a los estándares internacionales, pero en cambio, para 

productos no agrícolas ha hecho un progreso considerable en tarifas de 

reestructuración. No obstante, [el Acuerdo Preferencial de Comercio] 

donde 452 productos tienen tarifa preferencial siendo algunos de ellos 

manzanas, peras, harina de trigo, entre otros, poniendo como caso de 

ejemplo la exportación de pistacho de San Juan hacia la India que se 

hizo gracias al trabajo institucional de la Embajada de la India en 

Argentina justamente gracias al PTA mencionado. […] Es por esta razón 

que se debe incentivar el acercamiento al Mercosur y evitar trabas 

aduaneras que no incentivan el comercio bilateral (López, 2018, p. 15). 
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Durante la visita presidencial a la India del año 2019, uno de los puntos a incluir 

fue la ampliación del Acuerdo Preferencial de Comercio, buscando incorporar la mayor 

cantidad de productos posibles en el corto plazo (Casa Rosada Presidencia, 2019). 

 

 

2.6 Dumping y derechos compensatorios 

 

Luego de desarrollar el impacto de la exportación de aceite de soja sobre la industria 

nacional y los marcos multilaterales en donde se relacionan ambos países, resulta necesario 

dedicar un apartado a explicar las medidas avaladas por la OMC que nuestro país utiliza para 

protegerse: Dumping y derechos compensatorios. 

 

A continuación, se expondrán datos estadísticos y detalles del tema en cuestión: 

 

❖ Normativa vigente sobre medidas antidumping y derechos compensatorios 

La legislación de la República Argentina provee de mecanismos de protección a los 

productores nacionales contra prácticas desleales en el comercio internacional. En 1992, por 

medio de la Ley N.º 24.176, se adhirió a los códigos sobre dumping y sobre subvenciones y 

derechos compensatorios del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio 

(GATT), que establecieron una disciplina multilateral para la aplicación de medidas 

antidumping y derechos compensatorios. 

La Ley N.º 24.425, sancionada en diciembre de 1994, legisla la adhesión de la 

República Argentina a los acuerdos alcanzados en la Ronda Uruguay del GATT, introduciendo 

de esta forma los nuevos textos referidos al dumping, las subvenciones y derechos 

compensatorios y las medidas de salvaguardia. 

Para el inicio de una investigación, los productores nacionales que se sientan 

afectados por importaciones efectuadas en condiciones de competencia desleal deberán 

presentar la correspondiente solicitud ante la Subsecretaría de Comercio Exterior (Comisión 

Nacional de Comercio Exterior, 2022). 

 

Estadísticas de Dumping 

 

Las investigaciones iniciadas, según lo establece el Art. 5 del Acuerdo sobre Dumping, 

y la reglamentación correspondiente a nuestro país, tiene un comportamiento ondulante según 

queda demostrado por los datos estadísticos extraídos de la página de la OMC (Organización 

Mundial del Comercio, 2022). 
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Argentina demuestra un comportamiento dispar e inestable en relación a la apertura 

de investigaciones en materia de dumping. 

 

Gráfico 9: Iniciación expedientes Antidumping Argentina 2011-2020 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de la OMC. 

 

En igual sentido, si se analiza la aplicación efectiva de las medidas luego de la 

finalización de las investigaciones, la variabilidad año a año deja ver que no existe un 

comportamiento permanente en cuanto a la aplicación de medidas, aunque los últimos años 

se observa una mayor cantidad. 
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Gráfico 10: Medidas Antidumping Argentina 2011-2020 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de la OMC. 

 

Argentina ha representado para India el 8% de las medidas antidumping que se le han 

aplicado desde 1995. En el período comprendido entre el 1/1/1995 y el 31/12/2020, de un total 

de ciento cincuenta y uno medidas aplicadas al país asiático, doce correspondían a nuestro 

país (Organización Mundial del Comercio, 2022). 

 

2.7 Barreras comerciales 

 

A nivel general India cuenta con un nivel de proteccionismo 

importante en el sector agrícola donde las tarifas permanecen altas 

comparadas a los estándares internacionales, pero en cambio, para 

productos no agrícolas ha hacho un progreso considerable en tarifas de 

reestructuración (López, 2018, p. 15). 

Sin embargo, en beneficio de la Argentina, la India tiene con el MERCOSUR un 

Acuerdo Preferencial de Comercio donde se encuadran 452 productos que, por ejemplo, han 

permitido la exportación de pistacho de San Juan bajo una tarifa preferencial. Esta alianza 

con el MERCOSUR debe ser aprovechada para evitar trabas aduaneras que desincentiven el 

comercio bilateral (López, 2018). 

En el año 2021, la India confirmó una reducción de los aranceles 

efectivos de importación de algunos aceites vegetales. Se redujo de 38,5 
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% a 30,25 % para el aceite crudo de soja y el de girasol igualándolos con 

el vigente para el aceite de palma, en busca de limitar el alza de precios 

que se ha dado desde el inicio de la pandemia. Esta medida ha quedado 

efectiva desde el 20 de agosto del 2021, pero caería su vigencia a fines 

de septiembre.  Aunque, desde CIARA-CEC se solicitó al gobierno de la 

India que la medida tenga al menos un año de vigencia (Calzada & 

D'Angelo, 2021, p. 4). 

Finalizando el análisis sobre las relaciones comerciales entre Argentina y la 

India, las ventajas que se tienen sobre la oferta exportable argentina hacia el país 

asiático, en conclusión, van de la mano del establecimiento de acuerdos preferenciales 

mediante el Mercosur, que lograron incentivar el intercambio comercial.  

 En el siguiente capítulo, el análisis se centra en la Cámara de Comercio Indoargentina 

y las perspectivas futuras de la relación comercial que tuvieron un punto de inflexión en el año 

2019 con un récord de exportaciones argentinas hacia el país asiático. Crecimiento que 

continúa hasta el presente.  
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Capítulo 3: Cámara de Comercio Indo Argentina y futuro de la relación 

comercial 

 

3.1 Gestión de la Cámara de Comercio Indo Argentina 

 

La Cámara de Comercio Indo Argentina se inauguró el 5 de marzo del 

2014 en la sede de Argentina en el Congreso de la Nación, y de forma 

simultánea se inauguró en Punjab, India (López, 2018, p. 23).  

La Cámara se creó con el objetivo de fomentar y hacer crecer la relación entre ambos 

países a partir de la generación de mayor reciprocidad en distintas áreas como exportaciones 

e importaciones, inversiones, industria, turismo y joint ventures. 

La Cámara ha desarrollado una red de contactos de alto perfil y con gran influencia en 

ambos países para ofrecer a sus afiliados la posibilidad de contar con el apoyo necesario para 

el desarrollo de sus negocios. Esta red de contactos incluye instituciones diplomáticas, 

establecimientos gubernamentales y entidades económicas y comerciales. 

El principal objetivo de la Cámara en definitiva es incrementar su 

posicionamiento a través de brindar un servicio de calidad enfocado a 

ofrecer productos valor FOB o CIF a los diversos miembros a fin de 

fidelizarlos, a cambio de obtener una membrecía y/o una comisión 

(López, 2018, p. 23). 

La Cámara gestiona a partir de un enfoque estratégico, cuenta con tres líneas 

principales de acción: representación bilateral, servicios, cooperación y colaboración. 

En la primera acción aproxima y es el portavoz con diferentes entidades de la India y 

Argentina. En la segunda proporciona servicios de alto impacto y nuevos negocios con la 

convicción de la importancia de la relación entre la India y Argentina. En lo que respecta a 

cooperación y colaboración lo hace con el fin de compartir y promover el desarrollo de 

iniciativas que buscan la competitividad de ambos países, también colabora con instituciones 

nacionales y organizaciones bilaterales para aumentar aún más el alcance del trabajo y 

sinergia entre ambas regiones. 

Para comprender mejor en qué consisten las actividades de la Cámara, López (2018) 

en su tesis de maestría realiza un análisis FODA que se expondrá a continuación:  

En el FODA se diagnostican las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, 

en este caso, de esta organización. 

 

❖ Fortalezas: 
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Es la única Cámara de Comercio entre India y la Argentina que se encuentra 

registrada de forma legal en el Ministerio de Asuntos Corporativos de la India. 

Cuenta con el respaldo institucional de los Ministerios de Relaciones Exteriores 

de ambos países. 

La Cámara brinda a todos sus miembros una atención personalizada. Los 

convenios que ambos Estados firman de forma bilateral incluyen paralelamente el 

firmado de acuerdos comerciales entre contrapartes lo que deriva en un aumento del 

flujo de transacciones bilaterales. 

La Cámara ha desarrollado la capacidad de llegar al público target y elije 

cuidadosamente al personal de asesores y directores para generar confianza en sus 

socios. Estas personas tienen vastos conocimientos en comercio exterior y 

negociación y cuentan además con habilidades idiomáticas, conocimientos sobre 

ambas culturas y el soporte de instituciones gubernamentales que les brinda una 

imagen de expertos de India en Latinoamérica. 

Otra fortaleza detectada se encuentra en la descentralización entre la Sede 

Central y sucursales lo que reduce los costos tanto para la Cámara como para sus 

socios. 

Los costos son bajos si se comparan con los valores a filiación a la Cámara 

Americana o China. 

Constantemente realizan actividades como seminarios y conferencias que 

motivan la capacitación y el conocimiento del empresariado nacional (López, 2018). 

 

❖ Oportunidades: 

La gran oportunidad de estos tiempos es el gran interés de clientes, 

empresarios e instituciones por la India y el crecimiento exponencial de su mercado. 

Argentina tiene para ofrecer recursos naturales, commodities e insumos y la 

contraparte recursos tecnológicos, científicos y financieros. 

Según las estadísticas de los principales organismos internacionales, la India 

se va a convertir en una potencia emergente que integrará el acotado círculo de líderes 

mundiales, posicionarse como un socio estratégico en Latinoamérica puede traer 

amplios beneficios a la Argentina. 

Como el resto de los países latinoamericanos aún no han establecido alianzas 

estratégicas fuertes con la India, este escenario plantea una oportunidad para el 

Estado Argentino de tomar la delantera en este sentido. 

Diversificar la oferta de productos exportables sería una ventaja competitiva 

para el país: autopartes, commodities, eventos culturales, entre tantos otros. 
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Actualmente en Argentina viven unos 2.500 originarios y descendientes indios 

que residen principalmente en Buenos Aires y en menos medida en Salta y Jujuy. 

Intensificar las políticas migratorias y realizar convenios comerciales de turismo o de 

visitas por negocios puede ser una estrategia de atracción de inversiones hacia el país 

(López, 2018). 

 

❖ Debilidades: 

La cartera de miembros o socios es limitada, de aproximadamente 50 

miembros, un número muy bajo respecto a otras Cámaras de Comercio. 

El marketing es deficiente y tienen dificultades con la adaptación a los tiempos 

que corren donde la digitalización de los servicios es clave. Trabajan de acuerdo a los 

requerimientos de los miembros. 

No cuentan con planes de compensación para los socios y no existen los 

planes B2. 

Los productos que tienen para ofrecer son en su mayoría commodities, por lo 

que resulta una debilidad no incorporar productos con valor agregado. 

No cuentan con ayuda económica de sponsors quienes ofrecen soporte a 

cualquier organismo internacional como lo es una Cámara de Comercio. 

 

❖ Amenazas: 

Cada vez existe más competencia porque crece la cantidad de traders que 

enlazan empresas argentinas con empresas indias o al revés. 

La tasa cambiaria y la devaluación del peso argentino son una amenaza a la 

versatilidad de los precios ya que modifica la tasa cambiaria. 

La inflación argentina causa por su parte que caiga la confianza internacional 

en el país. 

En un país con gran densidad demográfica como es la India (segundo país más 

poblado del mundo), la capacidad de ofrecer productos a gran escala es un tema a 

tener en cuenta para satisfacer la demanda. 

 

Peculiaridades del mercado indio 

 

Existen cinco aspectos fundamentales a tener en cuenta en el desarrollo comercial 

con la República de la India: 

En primer lugar, y como se ha descripto en el capítulo introductorio a las características 

de este país, se debe considerar que se trata de un mercado muy segmentado. Las clases 

medias que surgieron como consecuencia del crecimiento económico de los años 90 y 
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comienzos del siglo XXI, han cambiado las categorías de consumo como es el caso del sector 

moda. Además, se debe tener en cuenta el auge demográfico que implica que el 50% de su 

población sea joven y se encuentre por debajo de los 25 años (PwC, 2013). 

Las soluciones a medida de la demanda local son de vital importancia porque en la 

India existen diversos gustos y preferencias bien marcados dependiendo las regiones y las 

edades de los ciudadanos. Además, en la mayoría de los casos el comercio es desorganizado 

y se debe contar con socios locales, lo que implica delegar control, para poder penetrar el 

mercado. 

En cuarto lugar, se establece que “la gestión del cliente, la reducción de 

costes logísticos, así como la búsqueda del talento adecuado, son los aspectos 

que más preocupan a los directivos cuando analizan su cadena de suministro 

en India” (PwC, 2013, p. 4). 

Finalmente, es menester “que las empresas identifiquen las capacidades claves y 

estructuras adecuadas para India” (PwC, 2013, p. 4). Para exportar al país asiático se debe 

considerar que la cadena de suministro y la distribución sean ágiles y veloces. 

 

3.2 Perspectivas del comercio bilateral a futuro 

 

Como se ha mencionado en el capítulo precedente, el 90% de las exportaciones 

argentinas hacia la India se centran en aceites vegetales, en particular aceite de soja y 

aceite de girasol. India posee su producción de cereales y oleaginosas, pero el resto de 

la producción sobrante luego de abastecer al mercado interno, no es suficiente para 

desarrollar su propia producción de aceites vegetales. Por ello, y pese a que a futuro el 

Estado indio proyecta incrementar el territorio destinado al cultivo de soja, la Argentina 

aún puede exportar su producción. 

La India se erige como potencia emergente, retornando 

progresivamente a su ritmo de crecimiento. Una elevada demanda de 

mano de obra calificada en combinación un sector privado robusto, 

además de políticas de promoción y eficiencia en el sector público, 

destacan como grandes fortalezas. No obstante, aún resta una 

modernización más profunda de la infraestructura nacional, además de 

una serie de rigideces en diversos mercados de la economía india. Con 

una expectativa de crecer cómodamente por encima de China, diversos 

analistas discuten sobre las perspectivas de mediano y largo plazo de 

este gigante asiático, que ha llegado para jugar un rol protagónico en el 

panorama global de los próximos años (Calzada & D'Angelo, 2021, p. 5). 
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Además, también se abre la oportunidad para nuevos productos como el aceite de 

maní, pese a que India tenga su propia producción, no logra abastecer al mercado interno. 

Por otro lado, la República Argentina tiene la oportunidad por el prestigio de su 

desarrollo local, de aumentar las exportaciones en el área tecnológica, sobre todo en materia 

de energía nuclear, biotecnología y radares, como una forma de diversificar su acotada 

plataforma de exportaciones hacia la India. 

Si bien la balanza comercial entre los países es superavitaria para la Argentina es 

importante diversificar la oferta y no conformarse con la exportación de commodities. Ya que, 

concentrar las exportaciones en dos productos es riesgoso y, además, se trata de industrias 

que emplean poca mano de obra (Duchovny, 2020). 

En conclusión, las perspectivas del comercio bilateral entre Argentina e India mirando 

hacia el futuro son positivas, apoyado en los resultados de los últimos años. Registrando para 

el año 2021 comparado con el año 2020, un crecimiento del 71% en las exportaciones, 

expresado en 1.800 millones de dólares y si comparamos el año 2022 con el año 2021 un 6% 

más. Las exportaciones desde India hacia Argentina se registraron en 1.800 millones de 

dólares, mientras que las importaciones alcanzaron un pico de 4.500 millones de dólares. Por 

dicha razón, en el 2022 India pasó a convertirse en el cuarto socio comercial de la argentina 

(datos de INDEC sacado de Embajada de la India en Argentina).   

 

3.3 Perspectivas del comercio multilateral a futuro 

 

El posicionamiento cercano dentro de los organismos multilaterales con este tipo de 

países emergentes, es una buena estrategia para conseguir cooperar en materia comercial y 

en otras áreas estratégicas. 

Como se ha mencionado a lo largo del presente trabajo, las posiciones de India y la 

Argentina en foros multilaterales han sido cercanas y sus relaciones diplomáticas históricas. 

Con las proyecciones a futuro de la India, es menester que la Argentina continúe la 

profundización de su relación, incluso considerando el acercamiento al bloque BRICS en pos 

de realizar una internacionalización que no solo apunte a destinos tradicionales. 

Teniendo en cuenta que India asumirá la presidencia del G-20 en el año 2023, se 

remarca el valor de consolidar posiciones bilaterales unidas en torno a solidaridad global en 

la mitigación de los impactos del cambio climático y la promoción del desarrollo sostenible. 
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BRICS 

 

El economista inglés Jim O’Neill postuló la idea de BRIC: el bloque formado por Brasil, 

Rusia, India y China. Años más tarde, estos países asumieron el concepto y comenzaron a 

reunirse para trabajar en conjunto. Respecto a su creación como grupo, aunque existieron 

reuniones previas, fue en 2008 cuando Brasil, Rusia, India y China comenzaron a desarrollar 

enfoques comunes sobre economía internacional. En 2010 se incorporó Sudáfrica y los BRIC 

pasaron a ser los BRICS. 

Durante la primera década del siglo XXI, estas economías emergentes eran 

consideradas las más prometedoras, aunque en la década que los precedió, algunos de sus 

miembros se desdibujaron por crisis que debieron enfrentar, como los casos de Brasil y Rusia. 

Por las dimensiones continentales, ubicación estratégica, cantidad de recursos 

naturales, participación en el comercio internacional, demografía y grandes cifras de PBI, 

estos Estados configuran un gran atractivo para las inversiones. Por esta razón, su potencial 

financiero es muy grande, a tal punto que representan el 20% de la inversión mundial y 

agrupan al 43 % de toda la población (Datosmacro.com, 2021). 

El objetivo principal del BRICS es establecer un sistema global mucho más justo y 

equilibrado en las relaciones entre países. Esta organización siempre ha buscado 

reestructurar el sistema económico, ya que algunos piensan que el actual favorece a las 

naciones occidentales tradicionales. Ergo, en todas las cumbres han solicitado a los 

organismos internacionales que intercedan para que exista igualdad entre todos y crear así 

un sistema mucho más sostenible. No obstante, también tienen metas muy importantes 

relacionadas con la erradicación del hambre y de la pobreza en los próximos años. Para esto 

han creado diversos acuerdos en pro de aumentar la producción de alimentos que sirva para 

distribuir a las zonas menos favorecidas. A su vez, proponen la creación de oportunidades 

financieras para todas las naciones del grupo, presentando informes y estudios para mejorar 

su situación macro. Esta cooperación entre todos ha provocado un crecimiento sostenido de 

todos sus miembros. 

 

Última visita oficial e invitación a sumarse al BRICS 

 

En el marco de su visita oficial a la India, el canciller argentino 

mantuvo un encuentro con el ministro de Comercio e Industria del G20 

de dicho país, donde resaltaron el significativo resultado del comercio 

bilateral, subrayando que en 2021 se alcanzó un récord de más de 6.094 

millones de dólares en el acumulado anual. 
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En ese sentido destacaron el incremento del flujo comercial en 

ambos sentidos, siendo India el cuarto socio comercial a nivel global 

desde el punto de vista del comercio bilateral total, y contabilizando un 

5,5% del total de las exportaciones argentinas. Asimismo, India 

representó ese año el octavo origen de nuestras importaciones 

(Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto, 

2022).  

Ambos funcionarios coincidieron en que el potencial de profundización de la relación 

comercial es amplio y se debe trabajar en la diversificación de la oferta exportable. Según el 

canciller argentino, el objetivo del proyecto político actual, es incrementar el intercambio de 

productos como el aceite de soja y girasol, y evaluar la posibilidad de sumar otros productos 

que sean complementarios a la economía del conocimiento que desarrolla la India (Ministerio 

de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto, 2022). 

Por otro lado, en el marco de la reunión de ministros de Relaciones Exteriores del G-

20, cita en Bali, Indonesia durante el presente año 2022, el canciller argentino mantuvo un 

encuentro con su par chino, quienes analizaron la agenda bilateral. 

El par chino confirmó formalmente el apoyo de su país a la 

membrecía de Argentina al grupo de los BRICS, en línea con lo acordado 

entre los líderes del grupo, y en ese sentido destacó la participación del 

presidente argentino en la Cumbre de Líderes de grupo el 24 de junio, 

como así también el par argentino en la reunión de cancilleres del 19 de 

mayo. El ministro argentino puntualizó que nuestro país puede contribuir 

en este mecanismo a fortalecer y ampliar la voz en defensa de los 

intereses del mundo en desarrollo (Mercojuris.com, 2022, p. 1). 

Si bien todavía, no hay novedades acertadas sobre el posible ingreso de Argentina al 

BRICS, la relación bilateral entre Argentina y la India tiene en el presenta un abanico de 

posibilidades, que dependerá en su mayor medida de Argentina, para completar la relación 

comercial, ofreciendo otros productos con mayor valor agregado, logrando aprovechar la 

oportunidad del gran auge económica que vive el nuevo gigante asiático.   

 

Caso práctico: 

Con la importante demanda de alimentos que la creciente población india requiere en 

la actualidad, Argentina tiene una gran oportunidad para potenciar productos que ya exporta 

al país asiático. Si hablamos de alimentar a una de las más grandes poblaciones del mundo, 

particularmente la población india mantiene una dieta variada, pero con características 
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propias, como por ejemplo que cerca del 30% de los indios mantiene una dieta vegetariana, 

y en algunos casos, no consumen lácteos como los que mantienen dietas veganas. Esta 

particularidad, nos lleva a pensar en cómo suplir esas necesidades alimenticias, sabiendo los 

datos anteriores. Siguiendo los datos de la tabla 11, podemos observar que los productos que 

se están exportando en menor medida son legumbres, como porotos, lentejas, garbanzos y 

arvejas. Las legumbres se consideran fuentes de proteínas capaces de reemplazar a las 

proteínas animales, al mismo tiempo, son productos accesibles hablando en términos 

monetarios, sabiendo que la mayoría de la población india es de clase media y baja.  

En Argentina, el complejo legumbres se compone de arvejas, 

garbanzos, lentejas y porotos y, se caracteriza por presentar un elevado perfil 

exportador, aunque con marcadas diferencias según la especie en cuestión. 

Actualmente y por Decreto 1060 del 30 de diciembre de 2020, las cuatro 

especies mencionadas no tributan derechos de exportación (DE=0%), con 

reintegros que se ubican en el 0,5% para las partidas destinadas a la siembra 

y entre 1,25% y 3,25% para las restantes, según la presentación del producto 

(Ministerio de Agricultura Ganadería y Pesca Argentina, 2021, p.2).  

El complejo legumbres argentino ya se encuentra volcado hacia al mercado exterior 

porque ya exporta el 60% de la producción, ya que el resto se vende en el mercado interno. 

Además, desde el 2015 hasta la actualidad se han registrado aumentos positivos en las 

exportaciones, para el 2020 se registró un volumen de exportación de casi 619.622 toneladas 

(INDEC, 2021). Argentina, exporta legumbres a países como EEUU, Canadá, Turquía, Chile, 

Brasil, como también a China e India. Es interesante que haya llegado a los dos países más 

grandes del mundo. Argentina cuenta con China, un protocolo fitosanitario con el país asiático, 

con respecto a la exportación de arvejas, sirviendo de experiencia para volcarlo en India.  

Argentina tiene la ventaja de sostener muy buenas condiciones para cultivar 

legumbres, las zonas cultivables se ubican en el centro y noroeste del país. Además, 

analizando la distancia entre Asia y América Latina, en el caso de los enlatados de legumbres 

para el transporte podría ser una forma con mayor factibilidad para su recorrido.   

Por ello, podría encontrar un gran mercado con el complejo legumbre, que, si bien 

India es productora de legumbres, este país actualmente importa dichos productos para 

abastecer la demanda que tiene ya que su consumo de legumbres en los últimos años ha ido 

en aumento y lo seguirá haciendo. 

 
1 Ver Tabla 1, en página 20.  
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A continuación, se desarrollarán las conclusiones del presente trabajo, llegando al final 

de esta investigación.   
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Conclusiones 

 

A través del recorrido del primer capítulo, se advierte que la India y Argentina son 

Estados con historia reciente que supieron impulsar su relación en el contexto de instancias 

multilaterales con posiciones similares. Si bien, los primeros contactos fueron en su mayoría 

diplomáticos, se puede observar que estos prepararon el terreno para considerarse ambos 

como posibles socios estratégicos de continentes lejanos geográficamente y culturalmente 

diferentes. 

La relación comercial que se consolidó en el siglo XXI, aún incipiente, tiene buenas 

perspectivas de afianzarse ya que como potencia emergente la India comenzó a buscar socios 

que le permitan tener presencia en distintos puntos del globo, de la misma forma que lo hizo 

su competidor la República Popular China décadas antes. 

Hasta el momento las exportaciones argentinas son poco diversificadas y el 

empresariado de a poco comienza a comprender que no puede hablarse de la India sin 

considerar las fuertes diferencias existentes entre los 28 estados que la componen y que las 

pautas de consumo van a estar atravesadas por esta situación. Además, las diferencias de 

hábitos y de poder adquisitivo de los consumidores locales son realmente un aspecto a 

investigar próvidamente. Un conocimiento integral puede permitir identificar correctamente el 

tipo de cliente para los productos que Argentina puede ofrecer, y la Cámara de Comercio Indo 

Argentina, ofrece una gran oportunidad para iniciar al empresariado en las exportaciones 

hacia el gigante indio. 

Las Cámaras de Comercio son aliados de quienes buscan internacionalizar sus 

productos o servicios. Antes de la expansión de la globalización, la internacionalización no 

tenía en cuenta a destinos poco conocidos y poco desarrollados por cuestiones como la 

incompatibilidad de intereses, la falta de promoción, entre otros. No obstante, la tendencia del 

comercio actual está dirigiéndose hacia países emergentes. 

En este sentido, es dónde entran en juego destinos con nuevos consumidores como 

las grandes masas que representan tanto la India como América Latina, entre otros. La clase 

media de los países emergentes, poseen necesidades insatisfechas y requieren una mejora 

de su estilo de vida. 

La diferencia de países emergentes de otras zonas con los países asiáticos, es que 

los últimos han crecido en el mercado internacional de bienes y servicios con contenido 

tecnológico, generando cadenas globales de valor. En este punto, se pueden mencionar a los 

países emergentes pertenecientes al bloque de los BRICS, siendo la India quien plantea un 

gran desafío por las potencialidades de crecimiento demográfico y económico. 

La India es una economía cuya población alcanza los 1.300 millones de personas y su 

crecimiento esperado para el periodo 2018-2023 es del 7,7% anual. La restricción que 
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imponen sus recursos naturales da lugar a un mercado potencial enorme para las 

exportaciones de Argentina de productos agrícolas, minerales y energía. 

La producción argentina se podría beneficiar del crecimiento económico y potencial de 

India, penetrándose en diferentes sectores del mercado indio, aprovechando uno de los 

mercados más grandes del mundo. Teniendo la gran ventaja de sostener una inserción 

comercial en materia agroalimenticia, como lo es, la exportación de aceite de soja, entre otros 

productos del agro. Según Daniel Chuburu, Ex embajador de Argentina ante la India, nuestro 

país, puede acaparar otros mercados como, por ejemplo, con la producción petrolera, ya que 

India no posee producción de crudo, siendo la producción de gas licuado una gran oportunidad 

para abastecer a la población india.  Al mismo tiempo, podemos ofrecer al mercado indio, 

aportes en otras materias, -que no tienen que ver con la producción de materias primas y sus 

derivados-, como por ejemplo en materia atómica, espacial y/o satelital entre otras. Por su 

parte, Argentina, tiene mucho que crecer en su relación comercial con el nuevo gigante 

asiático, como por ejemplo en materia farmacológica, ya que India es productor mundial de 

medicamentos a bajos costos. 

Por su parte, la inversión extranjera directa de India constituye una oportunidad para 

estrechar lazos, por ello, el gobierno nacional debe fomentar la IED garantizando un marco 

político estable y transparente para los inversores y potenciando los esfuerzos por difundir 

más información sobre las oportunidades de mercado. Como también, la estabilidad y 

previsibilidad económica y de precios también es un factor a considerar. La inversión 

extranjera se obtiene mediante relaciones bilaterales cooperantes, que permitan firmar 

acuerdos comerciales que beneficie las relaciones comerciales de los dos países. En la 

actualidad, ya se encuentran los primeros indicios de inversiones de empresas indias en la 

Argentina, como por ejemplo la empresa Royal Enfield, productora de motocicletas que instaló 

su filial en el país. Por ello, la relación comercial de ambos Estados puede continuar 

fortaleciendo la cooperación en el ámbito de la productividad agrícola, pero es menester que 

la Argentina diversifique su oferta para abastecer a un mercado indio en constante crecimiento 

y cambio. Además, existe otro amplio abanico de desafíos en los que ambos países pueden 

trabajar que va desde cooperación aeroespacial, transporte, biotecnología, entre otros. 

Además, de la relación bilateral entre Argentina e India, podemos destacar que los dos 

países presentan relaciones multilaterales compartidas por medio de los bloques comerciales 

reconocidos a nivel mundial, como lo son el MERCOSUR y el BRICS. Que India se encuentre 

en el BRICS junto a Brasil, merece una gran ventaja para la Argentina, ya que es motivo de 

acercamiento en materia comercial, entre los dos bloques, encontrando el país asiático un 

gran proveedor de productos agroalimenticio principalmente.  

https://www.lanacion.com.ar/economia/campo/agregado-agricola-india-nid2369724
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Por último, podemos enfatizar que la relación bilateral entre Argentina e India, se 

destaca principalmente por un gran intercambio cultural, ya que existe una gran admiración 

por la cultura india, que va de la mano de la práctica ancestral del yoga, la meditación y las 

diferentes escuelas que llevan sus enseñanzas y sus formas de vivir, que se han instalado en 

el país sudamericano, desarrollando sus actividades con una increíble aceptación. Dichas 

escuelas, junto a la Embajada India desarrollan intercambios culturales, en sus diferentes 

festividades, acompañado de una pequeña población de indios que viven en Argentina, 

alrededor de 2500 personas. Además, en materia educativa, India les ofrece a Argentina 

diferentes propuestas en cooperación técnica y económica, por medio de becas a 

profesionales técnicos argentinos para que puedan capacitarse.  

Sosteniendo una gran relación bilateral, gracias al intercambio cultural entre Argentina 

e India, como también la ventaja de no tener ninguna disputa o conflicto en el pasado. Esta 

realidad, nos conduce de manera lineal hacia la apertura comercial que en los últimos años 

se ha fortalecido entre los dos países. En conclusiones finales, el comercio indio para la 

Argentina se convirtió en relación estratégica. Por ello, Argentina tiene el gran desafío de 

incorporarse plenamente a un mercado en constante crecimiento, de intensificar y diversificar 

su oferta exportable, para lograr complementar las necesidades actuales que el mercado indio 

requiere.  
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