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RESUMEN

Este trabajo aborda la creacién de una nueva identidad visual para el denominado
Complejo Museoldgico San Lorenzo.

Dicho complejo posee una gran significacion histérico-simbdélica que lo convierte en lugar
patrimonial de gran importancia no sélo para la ciudad de San Lorenzo sino para la Argentina toda,
tal como se vera cuando se contextualice el problema.

Esta realidad demanda un modo de representacion visual idoneo que la identifique a
través de los variados aspectos intervinientes en la creacion de esa identidad, en el marco del
disefio de una propuesta museoldgica transmedia, de caracter interactivo, participativo y
multiplataforma.

El desarrollo del proceso creativo se completa, en esta tesina de produccién, con la
presentacion del Manual de Identidad Visual del Complejo Museoldgico San Lorenzo.
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CONTEXTUALIZACION, PROBLEMA Y OBJETIVOS

La ciudad de San Lorenzo se encuentra ubicada sobre la ribera occidental del Rio Paran3, a
poco mas de 30 Km. de la ciudad de Rosario. La topografia del lugar es llana con barrancas de
elevaciéon media sobre el Rio Parana que no constituyen novedad geografica dado que dicha
geoforma es natural a la denominada pampa ondulada.

Esta caracteristica es la que ayudara a entender el uso por el entonces Coronel San Martin
de la espadariia del Convento San Carlos como mirador en ocasidon del Combate de San Lorenzo al
gue haremos referencia mas adelante.

San Lorenzo, como muchas otras localidades del territorio argentino tiene, desde el punto
de vista cronoldgico, un incierto origen. Debemos remontarnos al 1700 y a los jesuitas que fueron
los primeros que ocuparon ese espacio con la Estancia San Miguel hasta su expulsidon en 1768. San
Lorenzo, nombrado asi por la cercania con el rio homénimo, era un puesto de dicha estancia, y sus
Unicos habitantes eran los familiares y peones del encargado de ese puesto.

En 1780, la Capilla San Miguel de la nombrada estancia pertenecia a unos franciscanos que
reciben un terreno donado por Don Félix Aldao. El 6 de mayo de 1796 se traslada la comunidad
religiosa al nuevo edificio, mdas cerca del rio, cuya construccion habria comenzado en 1790.
Primero fue erigida la capilla, orientada hacia el norte (punto donde se hallaba la poblacién
originaria), que culminaba en un campanario o espadafia de tres arcos para otras tantas
campanas. Después de la capilla, siguieron los galpones, las tapias y los claustros. No estaba
finalizada la obra, cuando el 3 de febrero de 1813 fue utilizado por las tropas de San Martin para
albergarse antes del combate de San Lorenzo, el primer enfrentamiento en la Guerra de
Independencia Argentina y Unico combate librado por San Martin en territorio argentino.

Es en ese momento en donde un elemento arquitecténico como lo es la espadafia adquiere
su significacidon simbdlica ya que desde esa altura San Martin improvisé su observatorio en la
madrugada del combate y observaba los movimientos del desembarco realista. Lo hacia desde alli
ya que la actual iglesia es una construccion posterior. Este campanario se encuentra ahora en el


https://es.wikipedia.org/wiki/1796
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lado oeste de la edificacion, bastante oculto, y es por eso, quizds que a veces pasa desapercibido
para el visitante. La iglesia, obra del arquitecto Juan Bautista Segismundo, también autor de la
Recova de Buenos Aires, comenzo a levantarse durante el afio 1807, siendo finalizado en 1828, al
mismo tiempo que el claustro definitivo, la cocina, la enfermeria, panaderia, bdvedas y catorce
celdas y la escalera que une con la espadafia. La primera capilla ha sido convertida en Museo,
habiendo servido antes de Sacristia y en ella se celebré el Te Deum luego de la victoria de 1813.

El convento de San Lorenzo (llamado, en rigor, Convento de San Carlos Borromeo)
pertenece a la Orden de Frailes Menores. Hoy funciona en las instalaciones el Museo Histérico del
Convento San Carlos, con exhibiciones de arte religioso, un cementerio en el que una urna
contiene las cenizas de los caidos en la batalla de San Lorenzo, y varias salas conservadas como
monumentos histéricos: una celda que alojé al coronel San Martin, el refectorio, y exhibiciones
sobre la construcciéon del convento y la obra de los frailes.

El convento de San Lorenzo tiene ademds otros antecedentes que ilustran sobre su
merecimiento histdrico:

e En una de sus habitaciones se instalé la primera escuela publica que se abrié en el pais
después de la Revolucidon de Mayo; el Colegio San Carlos

e Enélsefirmo el 12 de abril de 1819 el armisticio de San Lorenzo, entre los representantes
de Manuel Belgrano y los del General Estanislao Lopez.

e Frente al convento fue vencida en 1840 la escuadra francesa que pretendié remontar el
Parana

e El 16 de enero de 1846 el General Lucio Norberto Mansilla enfrentd en el mismo sitio a un
gran convoy compuesto de unidades del gobierno de Montevideo, escoltadas por buques
de guerra ingleses y franceses.

Por ley n? 12.648 del 2 de octubre de 1940 fueron declarados Monumento Nacional el
convento y el campo contiguo, al que se lo denomina "Campo de la Gloria", en honor y referencia
a la batalla de San Lorenzo, aunque no fue ese el lugar exacto de la misma.


https://es.wikipedia.org/wiki/San_Carlos_Borromeo
https://es.wikipedia.org/wiki/Orden_de_Frailes_Menores
https://es.wikipedia.org/wiki/Revoluci%C3%B3n_de_Mayo
https://es.wikipedia.org/wiki/Colegio_San_Carlos
https://es.wikipedia.org/wiki/12_de_abril
https://es.wikipedia.org/wiki/1819
https://es.wikipedia.org/wiki/Manuel_Belgrano
https://es.wikipedia.org/wiki/Estanislao_L%C3%B3pez
https://es.wikipedia.org/wiki/16_de_enero
https://es.wikipedia.org/wiki/1846
https://es.wikipedia.org/wiki/Lucio_Norberto_Mansilla
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MUSEO DEL CONVENTO SAN CARLOS

Ubicado en las instalaciones del Convento San Carlos Borromeo, fundado por los Padres
Franciscanos y habitado por la Orden desde 1796. En torno al Convento se conformod el primer
nucleo poblacional de la actual ciudad de San Lorenzo. Este museo comprende una superficie de
2000 m2. Aqui podras conocer personajes de la vida religiosa, misionera y educadora franciscana,
revivir el combate de San Lorenzo en 3602 y descubrir detalles de la historia de San Martin y sus
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granaderos. El edificio conventual guarda historias y detalles sorprendentes sobre el combate, la
vida de los jesuitas y franciscanos en la regién, visitantes ilustres y arte religioso, entre sus
variadas colecciones.

MUSEO DE HISTORIA REGIONAL

Propone un recorrido por el pasado prehistérico, visualizando los animales de la
megafauna que habitaron nuestras tierras. Incluye material que permite conocer a los hombres
del rio, comunidades originarias que poblaron las islas y costas del Parand, el proceso de
colonizaciéon espafiola, la fundacion de Santa Fe, la inmigracion y conformacion del nucleo
poblacional de San Lorenzo.

MUSEO DE ARBOLES HISTORICOS DE ARGENTINA

El Museo de Arboles Histéricos de la Argentina forma parte del Complejo Museolégico. Se
inauguro el 10 de septiembre de 2009.

El Museo de Arboles Histéricos de la Argentina intenta ser una “muestra grafica y
fotografica actualizada de todos aquellos ejemplares arbdreos que poseen significatividad desde el
punto de vista histérico”, entre ellos el pino de San Lorenzo que fue declarado “arbol histérico”
por decreto del Poder Ejecutivo Nacional N2 3088 de enero de 1946. El principio fundamental de
este arbol histérico es que bajo él reposd el Coronel Don José de San Martin, después de triunfar
al frente de los Granaderos a Caballero en el combate de San Lorenzo. Lamentablemente todas las
acciones que se fueron dando a lo largo de los afios para preservar este afioso ejemplar fueron
infructuosas y el pino se secé quedando su recuerdo en imagenes.

MUSEO SANMARTINIANO

Dedicado a la vida y la obra del General José de San Martin, este museo muestra una serie
de escenas plasmadas en dioramas que buscan reflejar los acontecimientos mas importantes que
lo muestran en toda su humanidad y grandeza.

Esta breve resefia de contextualizaciéon espacial e histdrica hace resaltar la enorme
significacion simbdlica del Complejo Museoldgico de la ciudad de San Lorenzo y es natural que
surja la necesidad de contar con un sistema de comunicacién visual institucional que, con
caracteristicas de una eficacia distintiva, remita y abarque a ese universo cultural constituido por
la presencia de los museos sanlorencinos.
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Dos son las preguntas bdsicas que interrogan la realidad y de la busqueda de sus
respuestas surgiran los marcos accionales. Ellas son:

1) cQué tipo de contenido visual fue utilizado eficazmente por el municipio de San Lorenzo
para referirse a su patrimonio histérico?

2. ¢éCudl es la importancia de elaborar una normativa grdfica para la identidad visual del
Complejo Museoldgico de San Lorenzo, tanto para el nivel institucional como para su publico
objetivo?

Respecto al primer punto se puede decir que la figura de “la espadafa” se ha
implementado como elemento ornamental a lo largo de los afios y en diferentes gestiones
municipales, ha acompafiando imagotipos e isologotipos de la ciudad y se sigue utilizando en
innumerables piezas de merchandising.

Por tal motivo consideramos importante potenciar y revalorizar dicha figura, aprovechar su
valor simbdlico y lograr a partir de alli un auténtico icono representativo para crear la identidad
visual del Complejo Museolégico.

Referido al segundo punto hay algunos aspectos tedricos y conceptuales que deben ser
tenidos en cuenta, dando por sentado que este proyecto tiene por objetivo la creaciéon de una
Identidad Visual para el Complejo Museolégico San Lorenzo: se deben aplicar diversos procesos y
recursos que logren ser funcionales como un logotipo o Imagotipo que identifique a la institucién,
que sea simbdlico y significativo y con esto crear las demads piezas graficas segun los
requerimientos de la organizacién para aumentar el nivel de memorabilidad de la marca ante los
diferentes publicos y el fortalecimiento de la imagen de marca de la institucion.

La nueva marca del Complejo también debe dar cuenta de la inversion en tecnologia y la
incorporacion de contenidos digitales interactivos que lo hacen uUnico en la zona. Este proceso de
modernizacién e innovacion tecnoldgica marca el inicio de esta nueva etapa de dichos Museos.

La nueva marca del Complejo también debe dar cuenta de la inversién en tecnologia y la
incorporacion de contenidos digitales interactivos que lo hacen uUnico en la zona. Este proceso de
modernizacidn e innovacién tecnolégica marca el inicio de esta nueva etapa de dichos Museos.

La tarea sera entonces desarrollar un Manual de Identidad Visual la presente tesina de
produccién plantea los siguientes objetivos:

10
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Objetivo general

1. Establecer la identidad visual del Complejo Museoldgico San Lorenzo de acuerdo a la
nueva estrategia de comunicacion disefiada para este proyecto.

Objetivos especificos
1. Crear una marca fdcilmente reconocible, significativa y memorable.

2. Definir una paleta de colores que pueda reflejar la mision y los valores del complejo
museoldgico.

3. Seleccionar y establecer familias tipogrdficas que transmitan de manera correcta los
mensajes textuales.

4. Crear un Manual de Marca donde se establezcan las reglas y pautas para el uso
correcto de la identidad visual en todos los aspectos del museo.

5. Crear un sistema de identificacion completo y adaptable a diferentes soportes y
lenguajes visuales.

6. Reforzar la Marca Ciudad posicionando a la localidad de San Lorenzo como un nodo
de valor historico y turistico del paris.

11
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MARCO TEORICO

1. Identidad visual y desarrollo de marca

En esta parte del proyecto se presentan algunos conceptos e ideas sobre identidad visual
planteados por diferentes autores que resultaron claves al momento de abordar un trabajo de
estas caracteristicas. Comprender y analizar dichas ideas ayudaron a delinear las formas de
trabajo, las diferentes etapas, las formas de definir estrategias de comunicacién y de recolectar y
procesar informacién entre otras cosas.

Como punto de partida tomamos algunos conceptos que ayudan a clarificar la idea de
Identidad Visual de la cual iniciamos nuestro trabajo. Si bien algunos autores se refieren al disefio
de distintivos para firmas comerciales (ldentidad Corporativa), muchas de sus ideas son aplicables
a la creacion de cualquier tipo de marcas.

Joan Costa (2001) afirma que la Identidad Corporativa corresponde a un

(...) sistema de signos visuales que tiene por objeto distinguir- facilitar el reconocimiento y la
recordacidn- a una empresa u organizacion de las demas. Su mision es, pues, diferenciar, asociar
ciertos signos con determinada organizacién y significar, es decir, transmitir elementos de sentido,
connotaciones positivas; en otras palabras, aumentar la notoriedad de la empresa. (p. 15)

Para nosotros una organizacion.
Del mismo modo Luis Angel Sanz de La Tajada (1996) plantea que

La identidad de la organizacidn se concreta en dos aspectos complementarios, lo visual y lo
conceptual. Desde la perspectiva de la Identidad Visual o Signica, es el disefio gréfico quien se
ocupa de la concepcidén, desarrollo y la elaboracidn de los elementos constituyentes de la identidad
de la empresa y de la ordenacién operativa de su aplicacidon en la practica, a partir de los signos
externos validos para la identificacién de la empresa desde fuera. (p. 32)

En cuanto a la marca corporativa (la cual incluye a la identidad visual), Norberto Chaves y
Raul Belluccia (2003) enfatizan sobre la importancia de la coherencia y la consistencia en la
creacion de una identidad visual efectiva. “Un identificador corporativo o marca grafica es un
signo visual de cualquier tipo (logotipo, simbolo, monograma, mascota, etc.) cuya funcién
especifica es la de individualizar una entidad. ” (p. 16).

Autoras como Alina Wheeler (2012) aportan al campo de la comunicacién visual,
focalizandose especialmente en el disefio de identidad de marca. Para ella, una estrategia de

12
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marca eficaz proporciona una idea central y unificadora en torno a la cual se alinean todos los
comportamientos, acciones y comunicaciones. Ademas, funciona en todos los productos vy
servicios, y es efectivo a lo largo del tiempo.

En consonancia con la tarea de disefiar una identidad de marca para el Complejo
Museoldgico que consiga integrar un conjunto de museos sanlorencinos con muestras muy
diversas en un Unico circuito, su propuesta de disefio de una arquitectura de marca monolitica
parece resultar la mas indicada, en tanto se caracteriza por la creacion de una marca principal
fuerte y Unica en el marco de un sistema donde las extensiones de la marca utilizan la identidad
padre y sus descriptores genéricos (Wheeler, 2012).

Entre los "ideales" de marca que describe Wheeler (2012) se cuentan:

e Visidn: una perspectiva convincente, eficaz y elocuente es la base e inspiracion para las
mejores marcas.

e Significado: las mejores marcas representan algo, una gran idea, una posicién
estratégica, un conjunto definido de valores, una voz que se destaca.

e Autenticidad: sélo es posible si la organizacion tiene claro su mercado,
posicionamiento, propuesta de valor y diferencia competitiva.

e Diferenciaciéon: las marcas siempre compiten entre si dentro de su categoria comercial
y, en algln nivel, compiten con todas las demas que quieren nuestra atencion.

e Sostenibilidad: es la capacidad de tener longevidad y permanencia en un mundo en
constante cambio, caracterizado por transformaciones que nadie puede predecir.

e Coherencia: la experiencia de la marca debe sentirse familiar, aunque la consistencia
no necesita ser rigida o limitante para sentirse como una unidad.

e Flexibilidad: una identidad de marca eficaz posiciona a una empresa para el cambio y el
crecimiento en el futuro. Es compatible con una estrategia de marketing en evolucidn.

e Compromiso: las organizaciones necesitan gestionar activamente sus activos, incluido
el nombre de la marca, las marcas registradas, los sistemas integrados de ventas y
marketing y las normas de uso o aplicacién.

e Valor: la creacién de conciencia, el aumento del reconocimiento, la comunicacion de
singularidad y calidad y la expresién de una diferencia competitiva crean resultados
medibles.

En sintonia con el ideal de flexibilidad que propone Wheeler, también Paul Rand (1947),
considerado por muchos como el padre del disefio grafico moderno, ya en la década de 1940
subrayaba la versatilidad del simbolo. Para Rand, el mismo simbolo es potencialmente un
dispositivo muy versatil, que puede usarse para ilustrar muchas ideas diferentes. Por
yuxtaposicion, asociacion y analogia, los disefiadores pueden manipularlo, alterar su significado y

13
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explotar sus posibilidades visuales. Asimismo, realiza una advertencia con respecto a la
originalidad del simbolo en tanto marca de identidad visual.

Lo que comunmente entendemos como “originalidad” depende de la integracidon exitosa del
simbolo como entidad visual con todos los demas elementos, apuntados a un problema particular,
realizando una funciéon especifica acorde con su forma. Su uso en el momento y lugar adecuado es
fundamental y su mal uso inevitablemente resultara en banalidad o mera afectacién. La capacidad
del diseflador para contribuir a la efectividad del significado basico del simbolo, mediante la
interpretacion, adicidn, sustraccion, yuxtaposicion, alteracién, ajuste, asociacion, intensificacién y
clarificacion, es paralela a aquellas cualidades que llamamos “originales”. (p. 46)

Por su parte Wally Olins (2002), reconocido en el campo del disefio por su enfoque en la
creaciéon de identidades visuales fuertes, considera que la identidad corporativa hace visible la
estrategia, la estructura y la vision de la organizacion y coincide con Wheeler (2012) en el ideal de
diferenciacién. Para Olins (2002), cada organizacion tiene una identidad unica, un programa de
identidad corporativa que permite gestionar y proyectar esa identidad a todos sus publicos. El
desarrollo de un programa de identidad eficaz implica que la organizacién debe tener una idea
clara en torno a aquello que la impulsa, es decir, una "visién" en términos de Wheeler (2012).
También la sostenibilidad y el compromiso estan presentes en la mirada de Olins (2002), en la
medida en que subraya que un programa eficaz de identidad de marca debe establecer y sostener
una estructura que permita a la organizacién proyectar su identidad hacia el mundo exterior y
vivirla internamente con consistencia.

Uno de los aportes mas interesantes que tomamos de Olins (2002) para esta tesina de
produccién, es su definicion metodoldgica para el desarrollo de un programa de identidad visual.
Para ello, Olins identifica las siguientes etapas de trabajo:

e Etapa 1: Investigacion, andlisis y recomendaciones estratégicas. Para esta primera
etapa es importante que la organizacién pueda desarrollar una mirada clara y objetiva
sobre cdmo es percibida por sus publicos y cuales son sus aspiraciones. Si la identidad
visual existente se percibe como fragmentada, incoherente, poco clara o anticuada, es
preciso alcanzar un acuerdo sobre las acciones requeridas para cambiar tales
percepciones. Como resultado de esta primera etapa se establecen recomendaciones
para la accién.

e Etapa 2: Desarrollando la identidad. Los resultados de la primera etapa pueden indicar
la necesidad de cambiar completamente la identidad visual de la organizacion
(incluyendo su nombre), mantener el mismo nombre pero cambiar la identidad
visualmente o simplemente modularla. Sobre la base de este diagndstico se trabajara
en el desarrollo de un sistema de identidad que incluya marca o logotipo, tipografias y

14
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colores principales y secundarios que se mostrardan en forma de aplicaciones en una
amplia variedad de materiales corporativos u organizacionales como membretes,
folletos, sitios web, salas de exposicidn, productos, etc.

e Etapa 3: Lanzamiento e introduccion: comunicar la visidn. En esta instancia resulta
indispensable codificar esa nueva identidad visual para su utilizacién por diversos
miembros de la organizacion y aplicacion en acciones de comunicacion. Para ellos se
elaboran manuales que contienen todos los elementos de identidad de marca vy
exhiben una variedad de aplicaciones. En tanto producto de comunicacién en si mismo,
el manual debe demostrar el espiritu que subyace a la organizacién y sus atributos de
identidad.

e Etapa 4: Implementacion: hacer que suceda. Para la implementacién exitosa del nuevo
programa de identidad corporativa, el lanzamiento es la primera gran oportunidad para
explicar cdmo la nueva identidad constituye el signo exterior y visible del cambio mas
profundo en la organizacion, tanto para publicos internos como externos.

Siempre es importante recordar que un concepto bdsico, y necesario, en el desarrollo de
los aspectos morfolégicos de la identidad visual y/o creacidn de simbolos es el de simplicidad. Para
David Airey (2009) "la simplicidad es esencial en el disefio de la identidad visual y el logotipo. Un
disefio simple es mas facil de recordar y reconocer, y puede transmitir la esencia de la marca de
manera mas efectiva" (p. 38).

2. Identidad visual en un museo transmedia

En su libro Cultura de la convergencia, Henry Jenkins (2006/2008) observé como las
audiencias en la era digital se tornaban mas participativas y activas, actuando como verdaderos
“prosumidores”, colaborando con la produccién de historias que podian expandirse para ser
contadas y exploradas de nuevas formas. En este contexto, el disefio narrativo de diversos
proyectos de comunicacién comenzo, en los albores del Siglo XXI, a asumir el postulado de “pensar
transmedia”.

Hablar de narrativas transmedia implica referirse a universos narrativos que se desarrollan
a través de multiples plataformas mediaticas. En estos relatos

cada nuevo texto hace una contribucidn especifica y valiosa a la totalidad. En la forma ideal de la
narracion transmedidtica, cada medio hace lo que se le da mejor, de suerte que una historia puede
presentarse en una pelicula y difundirse a través de la television, las novelas y los comics; su mundo
puede explorarse en videojuegos o experimentarse en un parque de atracciones. Cada entrada a la
franquicia ha de ser independiente, de forma que no sea preciso haber visto la pelicula para
disfrutar con el videojuego y viceversa. Cualquier producto dado es un punto de acceso a la
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franquicia como un todo. El recorrido por diferentes medios sostiene una profundidad de
experiencia que estimula el consumo. (2009, pp. 101-102).

Para Carlos Scolari (2013), las narrativas transmedia son “una particular forma narrativa
gue se expande a través de diferentes sistemas de significacion (verbal, iconico, audiovisual,
interactivo, etc.) y medios (cine, cdmic, television, videojuegos, teatro, etc.)” (p. 24). En la
compleja expansion narrativa de un mundo transmedia, cada medio hace lo que sabe hacer mejor.

Las narrativas transmedia son el resultado de una produccién integrada y sostenida en el
tiempo, creando una red de personajes, acciones, lineas narrativas, lugares, tiempos y plataformas
medidticas. En un ecosistema convergente, estas narrativas pueden articular medios on y offline,
integrando diferentes soportes y considerando, incluso, el territorio como plataforma narrativa,
plantean Fernando Irigaray y Anahi Lovato (2018)

Otra cuestion fundamental para las narrativas transmedia es la participaciéon de los
usuarios, quienes asumen la tarea de ensanchar los relatos. Para Irigaray (2015), en este sentido,
sugiere que sin participacidon no hay transmedia.

El transmedia storytelling necesita que los actores participantes estén dispuestos a interactuar y
formar parte de la trama. Que tengan un pleno compromiso con la narracién: ser “ciudadanos” que
habiten y recorran las historias que no solo se desarrollan en escenarios virtuales, sino en el
territorio real. (p. 169)

Esta forma expansiva de los relatos en la convergencia digital puede localizarse en
productos de ficcion, pensados para diversos mercados globales, aunque también aparece muy
presente en proyectos de no ficcidon, en el campo del periodismo, el documental, las producciones
educativas y las narrativas museoldgicas, entre otras. En este marco, se considera a Isidro Moreno
Sanchez (2014), investigador espafiol, que un museo transmedia “estd llamado a convertirse en un
espacio de comunicacion multidimensional, un laboratorio de ideas, de practicas artisticas, de
tecnologias, de vida” (p. 123).

Moreno Sanchez (2015), considera que un museo transmedia

es el que utiliza todo tipo de medios para comunicarse con sus publicos aprovechando las
caracteristicas narrativas especificas de cada uno de ellos. Contenidos y discursos de todos los
medios utilizados deben completarse y complementarse, formando asi un conjunto que se
comprende y disfruta cuando se participa de la totalidad. (p. 89)

Con esta perspectiva clara, en el ano 2017 la Direccidn de Comunicacidon Multimedial de la
Universidad Nacional de Rosario acepta el desafio de redisenar la experiencia narrativa del
Complejo Museoldgico de la ciudad de San Lorenzo, en la Provincia de Santa Fe. Para ello, elabora
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una propuesta de infoentretenimiento, incorporando a los museos una serie de contenidos
digitales interactivos e inmersivos desde una perspectiva ladica, atractiva, divertida y de alto
impacto, con el objetivo de revalorizar el patrimonio histérico, arquitecténico y cultural del
municipio vecino, subrayando la importancia del combate de San Lorenzo, ocurrido en ese
territorio, y la gesta sanmartiniana para la independencia y la soberania nacional (Lovato, 2020).

El guién museolégico disenado para esta experiencia museolégica transmedia incluyé:

e Infografias interactivas sobre pantallas tactiles

e Cuadros “vivos”: pantallas que simulan ser cuadros de la época, cuyos protagonistas -
personajes histéricos relevantes para la historia de San Lorenzo- interactian con el
publico a partir de sensores de deteccidon de movimiento

e Contenidos para redes sociales

e Videomapping sobre carteleria volumétrica en el Campo de la Gloria

e Undocumental 3D

e Una aplicacién moévil que incluye informacidon sobre el Complejo Museolégico y un
juego o trivia interactiva

e Un sitio web articulador de la experiencia

e Contenidos de realidad aumentada asociadas a las piezas de la exhibicién

e Estaciones de realidad virtual con tecnologia Oculus Rift, que permiten revivir
momentos histéricos del combate de San Lorenzo en 3602 y en 3D.

Entre los productores transmedia con mas trayectoria a nivel mundial, el australiano Gary
P. Hayes (2012) realiz6 una contribucién muy significativa a la industria cultural-mediatica al
desarrollar una propuesta metodoldgica para disefar una biblia transmedia, es decir, el
documento central que rige y ordena el proceso de produccion y expansiéon del relato en multiples
plataformas.

Esa metodologia, contenida en la publicacién Como escribir una biblia transmedia, se
divide en cinco etapas u apartados. Entre ellos, Hayes dedica un apartado especial a las
especificaciones de disefio que pueden ser aplicadas en las diferentes piezas de comunicacion de
un proyecto multiplataforma. En este punto pueden incluirse elementos como los storyboards,
wireframes, guias de estilo, color y fuentes.

En el marco del proyecto transmedia del Complejo Museolégico de San Lorenzo, la tarea
de disefiar una estrategia de comunicacidon visual integradora de la propuesta resulté
fundamental. A continuacién, se describe el proceso de elaboracién de su identidad visual y
manual de aplicacién.
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DESARROLLO DEL PROYECTO

Este trabajo surge a partir del encargo del Municipio de la Ciudad de San Lorenzo a la
Direccién de Comunicacion Multimedial de la Universidad Nacional de Rosario, para colaborar en
la creacion del Complejo Museoldgico San Lorenzo. Un Complejo, que como ya lo hemos
comentado anteriormente, tenia como objetivo unificar bajo una misma estructura de
funcionamiento cuatro Museos ya existentes e incorporar nuevos recursos tecnoldgicos y
experiencias innovadoras Unicas en la region.

Desde la perspectiva de la comunicacién visual el desafio de la estrategia se centrd en
construir una nueva marca que transmitiera la idea de lo “Histdrico-simbdlico”, que se adapte a los
nuevos formatos y al mismo tiempo de cuenta de la gran inversién en tecnologia.

Por tal motivo se trabajé sobre los aspectos morfolégicos de la figura de la espadafia como
elemento de identificacién, creando y definiendo de esta manera el isotipo principal de la marca
en cuestion. Partiendo de ese simbolo se crearon ademds una serie de simbolos y figuras
ornamentales que acompafian y complementan semanticamente el sistema de disefio visual.

Manual de Identidad Visual:

Hablamos de manual como un documento de caracter normativo que presenta, describe,
explica y deja asentados los signos basicos que van a definir a la Identidad Visual de una marca,
asi como el uso correcto y la aplicacién de los mismos en diferentes soportes.

El objetivo de este manual es asegurar la utilizacién coherente y uniforme de la marca para
lograr una homogeneidad semantica, potenciando su reconocimiento y su posicionamiento en la
mente de los visitantes al complejo.

Este material puede contener Isotipos, Logotipos, Imagotipos, Isologotipos, llustraciones,
Texturas, Paletas de colores, Tipografias principales y secundarias, aplicacion en sefialética,
versiones cromaticas, usos en merchandising y material promocional, etc. Esto dependera del
grado de profundizacién y desarrollo de toda la estrategia.

A continuacidén presentamos un glosario de términos con algunas aclaraciones pertinentes
qgue han sido trabajadas para este proyecto.
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GLOSARIO:

Diseio plano

El disefio plano, o «flat design», es una técnica que se viene aplicando cada vez
mas en apariencias web e incluso en logotipos, lo que ha llegado a convertirse
en una tendencia.

Esta técnica fue utilizada en el desarrollo de esta marca y consiste en la
aplicacion de disenos limpios libres de brillos, sombras, texturas, o cualquier
tipo de decoracién recargada, con el objetivo de facilitar la asimilacién del
mensaje y potenciar la usabilidad.

Imagotipo
Este concepto hace referencia a la combinacién del isotipo (parte icdnica) y

logotipo (parte textual) a la hora de plasmar la identidad de una marca.

Su peculiaridad se encuentra en que, aunque unidos, ambos conceptos (isotipo
y logotipo), brindan una significacion diferenciada. Es decir, cada elemento
posee un significado propio e independiente.

Es la representacion grafica de una marca a través de una o varias palabras
junto a un icono. La sumatoria entre texto e imagen.

Isotipo
El isotipo es Unicamente un recurso de identidad de marca que se representa

mediante un simbolo. Por tanto, carece de texto o nombre.

Las marcas que representan su marca a través de un isotipo, poseen una fuerte
identidad simbdlica que se asocia y reconoce de un simple vistazo.
Logotipo

Aunque este es el término comUnmente utilizado para referirse al simbolo que
identifica la imagen corporativa y valores de marca, en realidad el logotipo es
Unicamente la construccidn de palabras que conforman el nombre de ésta.
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La palabra “logo”, procedente del griego, significa “palabra”, y como tal hay que
distinguir otros conceptos que hacen referencia a la parte icdnica (isotipo), o a
cualquiera de sus combinaciones (imagotipo o isologo).

Tipografias

Una familia tipografica es un conjunto de signos alfabéticos y no alfabéticos que
presentan caracteristicas estilisticas y estructurales comunes, por lo que
permite identificarlas y clasificarlas dentro de una misma familia. Cuando
decimos signos alfabéticos nos referimos a letras mayusculas y minusculas,
tildadas y sin tildar. Asimismo, los signos no alfabéticos hacen referencia a
numeros, signos de puntuacién y comerciales.

En el ambito del disefio, las diferentes familias tipograficas tienen mucha
relevancia, pues con solo cambiar la fuente se puede transmitir un mensaje o
sensacion diferentes. Por lo tanto, son un elemento visual que permite disefiar
la identidad de una marca, junto con el logo, los colores y otros recursos
visuales.

Lato: Es una familia de tipo de palo seco (sin serifas en sus remates) de caracter
moderno, simple y de buena legibilidad. Con la seleccién de esta fuente se
buscé fortalecer la idea de modernidad, de innovacion tecnoldgica y se la
utilizé para las palabras “Complejo Museolégico”. Ademas se propuso como
tipografia principal para sefalética y textos extensos (Disponible de manera

gratuita en Google Fonts).

Buenard: Es una familia de tipo “Romana” con serifas en sus terminaciones, la
cual le otorga un aspecto clasico y elegante. Con la seleccidén de esta fuente se
buscd fortalecer el concepto de “Historicidad” de la marca y se la utilizé para las
palabras “San Lorenzo” (Disponible de manera gratuita en Google Fonts).

Merchandising
Técnica o estrategia comercial basada en la promocion de productos que se

aplica en los puntos de venta.

Todas las acciones de marketing que se ponen en marcha con esta estrategia
comercial, tienen el objetivo de generar demanda e incitar a los consumidores
desde lugares fisicos optimizados para la venta.
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En los puntos de venta, ademas, se llevan a cabo mejoras y desarrollos del
producto en promocion.

Paleta de Color

Es una herramienta de disefio gréfico elemental, ya que se utiliza para crear
combinaciones de colores que trabajen bien juntos.

La paleta de colores se utiliza en las artes graficas (y también en decoracidn)
para componer ambientes y tonalidades de producto. En este sentido, una
paleta puede estar compuesta por todos los colores mds comunes, o tan solo
por una seleccién de colores de tonalidad similar.
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REFLEXIONES FINALES

El proceso de creacion de la identidad visual para el Complejo Museoldgico San Lorenzo
resultd una experiencia de aprendizaje muy enriquecedora. A lo largo de todo el proyecto, se
implementaron diferentes planes y estrategias para capturar la esencia Unica del nuevo espacio
cultural y reflejarlo a través de un disefio sélido.

El desafio de crear una nueva identidad visual, que ademas integrase a las otras marcas
existentes, fue un proceso complejo que requirié de mucha atencién al momento de tomar ciertas
decisiones. En esta tarea, se buscé encontrar un equilibrio entre los valores de cada marca
existente, al tiempo que se desarrollé una identidad nueva con la misién de unificar y fortalecer su
presencia conjunta.

Fue fundamental comprender a fondo las caracteristicas y atributos de cada marca para
poder capturar su personalidad distintiva y plasmarla en el nuevo disefio. Ademas, requirid una
cuidadosa planificacion y coordinacidn para asegurar la coherencia visual y evitar conflictos entre
las marcas existentes para lograr una apariencia armoniosa y cohesiva.

Este proceso requirié habilidades estratégicas y creativas para fusionar elementos visuales,
colores, tipografias y estilos graficos. Con esto se logré una identidad visual poderosa y efectiva.

Como primera instancia indagamos en la historia y los valores de todos los espacios que
componen el conjunto museolégico comprendiendo su misidon y vision. Nos esforzamos por
capturar su contenido, fusionando elementos histéricos con una estética moderna, y accesible,
acorde con nuestro proyecto que tenia como caracteristica distintiva la incorporacion de nuevas
tecnologias, y narrativas, para modernizar algunos espacios.

La seleccidn de tipografias adecuadas cumplié un rol fundamental. Elegimos dos fuentes
legibles y elegantes para el Imagotipo y elementos principales, mientras que una tipografia
complementaria se utilizé para comunicar informacion adicional de manera clara y concisa.
Pensemos que la coherencia tipografica en todos los materiales ayuda a establecer una identidad
fuerte y reconocible; pero mas importante aun es que estas mismas transfieran desde sus
aspectos morfoldgicos los conceptos por los cuales fueron seleccionadas (Historia e Innovacion).

Ambas familias tipogréficas fueron testeadas sobre diferentes medios y soportes de
manera individual y en conjunto para evitar resultados no deseados en su uso e implementacién
en futuras aplicaciones. Ademas son fuentes que estan disponibles de manera gratuita y que
pueden descargarse de Google Fonts.
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Con respecto a la eleccion del color azul y orientado hacia un tipo de diseiio estrechamente
relacionado con la innovacion tecnoldgica, fue de suma importancia acudir a la connotacion y
efectos psicoldgicos que se asocian a esta gama de colores. Cabe aclarar que el azul evoca
sensaciones de confianza, seguridad y serenidad, caracteristicas fundamentales en el dmbito
tecnolégico. Ademas, el azul transmite una sensacién de innovacién, estabilidad vy
profesionalismo.

Esta paleta de color crea una experiencia visual agradable para los usuarios y visitantes del
Complejo Museoldgico San Lorenzo, transmitiendo una sensacion de fiabilidad y creando un
ambiente propicio para el uso de tecnologia avanzada.

Como conclusién definitiva sobre la paleta de colores podemos decir casi de manera
univoca que los tintes blancos, azules y celestes, en este contexto histérico, evocan y refuerzan la
idea de “Patria” y “Argentinidad”.

Conjuntamente desarrollamos una serie de elementos visuales que reforzaron significacion
a la identidad del museo. Estos incluyen patrones graficos inspirados en elementos
arquitectonicos e histdricos los cuales se utilizaron en diversos materiales promocionales y de
comunicacion. Estos patrones agregan un toque de sofisticacion y originalidad, brindando una
experiencia visual cohesiva y memorable.

En resumen, el disefio de identidad visual para este nuevo Complejo ha sido un ejercicio
creativo que buscé transmitir la esencia y la singularidad de este espacio cultural. A través de una
marca distintiva, una paleta de colores cuidadosamente seleccionada y demds elementos visuales
complementarios, hemos logrado establecer una identidad sélida y coherente que se refleja en
todos los aspectos de la comunicacidn grafica del museo.

Esperamos que esta nueva identidad visual inspire a los visitantes, los guie a través de una
experiencia enriquecedora y los motive a explorar el contenido que este renovado espacio tiene
para ofrecer.

El proyecto buscé desde un inicio contribuir al enriquecimiento cultural de la comunidad a
través del disefio grafico. Estamos seguros de que esta identidad visual sera un vehiculo poderoso
para conectar a las personas con el arte, la historia y el conocimiento que este complejo
museoldgico resguarda.

A modo de reflexion final es interesante destacar la importancia del trabajo
interdisciplinario, pieza fundamental para poder concretar el desarrollo de esta Identidad Visual.
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Como se anticipd mas arriba este proyecto fue realizado desde la Direccion de
Comunicacién Multimedial de la Secretaria de Comunicaciéon y Medios de la Universidad Nacional
de Rosario; la cual estd conformada por profesionales de diferentes dreas de la comunicacién.
Comunicadores sociales, docentes, realizadores audiovisuales, programadores, desarrolladores,
fotografos y disefiadores graficos trabajamos conjuntamente definiendo roles, plazos y etapas del
proyecto.

A lo largo de este disefio hemos explorado en profundidad cémo el trabajo en equipo en
este contexto especifico puede impulsar la calidad y la eficacia de la comunicacién.

Las habilidades y conocimientos complementarios que aportaron diferentes miembros del
equipo fueron esenciales para abordar desafios complejos y crear estrategias de comunicacién
efectivas.

En resumen, esta investigacion pone de manifiesto la importancia del trabajo en grupo en
el contexto de los profesionales de la comunicacidn. La colaboracién efectiva es esencial para
afrontar los desafios actuales y futuros en el campo de la comunicacion, y alienta un desarrollo
profesional y personal significativo.

Este enfoque colectivo no solo fortalece la disciplina, sino que también enriquece la
experiencia de quienes participan en él.
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ANEXO

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL
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COMPLEJO MUSEOLOGICO

SAN LORENZO

Manual de Identidad Visual

1. Diseno de Marca




1.1 Introduccion

COMPLEJO MUSEOLOGICO

SAN LORENZO

Este manual es un documento de
cardcter normativo que presenta,
describe y explica los signos basicos
que definen la Identidad Visual del
Complejo Museolégico San Lorenzo,
asi como el uso y la implementacién
de los mismos en diferentes sopor-
tes.

El objetivo de este manual es asegu-
rar la utilizacion coherente y uniforme
de la marca para lograr una homoge-
neidad semantica, potenciando su
reconocimiento y su posicionamien-
to en la mente de los visitantes al
complejo.




1.2 Fundamentacion

El nuevo isotipo representa la espada-
na ubicada en el Convento de San
Carlos Borromeo. La eleccién de este
elemento se basa en el significado,
representatividad y el alto valor histo-
rico que posee. Es facilmente recono-
cible y esta fuertemente identificada
con la localidad de San Lorenzo (Fué
utilizada parcialmente en la identidad
visual del Municipio y en |la del Museo
Conventual). Por eso la decision de
reutilizar y unificar visualmente dicha
figura para la nueva marca del Complejo
Museolégico San Lorenzo.

Este nuevo elemento identificatorio
esta normalizado en sus proporciones
para lograr un equilibrio compositivo
visual.




1.3 Imagotipo | Uso principal (Vertical)
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1.3 Imagotipo | Uso principal (Horizontal)
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1.3 Imagotipo | Uso principal - Sello (Vertical)
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1.3 Imagotipo | Uso principal - Sello (Horizontal)
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1.4 Construccion Isotipo

En el proceso de construccion del
simbolo identificatorio nuevo se
buscé crear una forma con diseno
equilibrado el cual consté de una
serie de ajustes Opticos, definicidony
testeo de proporciones, equilibrio
compositivo, armonia en la relacién
entre formas curvas y rectas y peso
visual.

/TN

Ademas del trabajo realizado sobre
los aspectos morfoldgicos de la
espadana, el simbolo se completd
con la incorporacién de las figuras
de las tres campanas con el objetivo
de reforzar la historicidad que el
conjunto arquitectonico supo tener.

/N

La forma de arco en la base tiene la intencién de dar dinamismo,
representa proyeccion hacia adelante, futuro, innovacion tecné-

logica



1.4 Isotipo / sello

El sello estd conformado por el Isoti-
po colocado dentro de un contene-
dor circular. Esta version esta reco-
mendada para utilizarse sobre
fondos complejos, donde la correcta
lectura de la marca se pueda ver

afectada por falta de contraste. Este
contenedor le proporciona lecturay
fuerza visual, garantizando que el
diseno sea percibido de manera ade-
cuada.

Area de ajuste dptico para compensacion
del peso visual.

Se decidié dar mds aire en la parte inferior al
sello para mejorar y fortalecer la percepcion
de la cuiia y curvatura de la base del isotipo.



1.5 Composicién Imagotipo - Area de seguridad
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1.5 Composicién Imagotipo (Sello) - Area de seguridad
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1.6 Fuentes tipogrdficas

pewd | ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuv
WXYZ

1234567890

et | ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuv
WXYZ

1234567890




1.6 Fuentes tipogrdficas

Lato
Light

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXY /Z

apbcderghijklmnno
DArstuvVwWxyz

123456/890

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXY/

abcdefghijklmnno
DArstuvwxyz

1234567890




1.6 Fuentes tipogrdficas

Lato
Regular

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1234567890




1.6 Fuentes tipogrdficas

wo | ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pqrstuvwxyz

1234567890

< | ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1234567890




1.7 Marcas existentes - Rediseno

Unificar gradualmente los cuatro museos dentro de la nueva identidad visual fue uno de
los primeros objetivos. Esto se did, fundamentalmente, a partir del reemplazo de todas las
tipografias existentes por las nuevas familias tipograficas y de la incorporacién de la leyen-
da “Complejo Museoldgico San Lorenzo”.

Marcas Originales Nueva propuesta

MCSC e MCSC

Museo Conventual San Carlos Museo Conventual San Carlos

COMPLEJO MUSEOLOGICO SAN LORENZO

Museo de MUSEQO DE
MHR | Historic > IMHR|[HisTorA
Regional REGIONAL
: MUSEQO DE
, %ﬁgﬁﬁg’s‘}ﬁﬁﬂb&%&i > * ARBOLES HISTORICOS
—_— &/ DEARGENTINA

: istori MUSEO HISTORICO
? Sonmartnine > @B SANMARTINIAN
U COMPLEJO MUSEOLOGICO SAN LORENZO



1.8 Coexistencia de Marcas (Ambas versiones)

Cuando el conjunto de marcas funciona de manera conjunta (Marca principal + marcas de
cada museo) proponemos eliminar la leyenda “Complejo Museoldgico San Lorenzo” de las
marcas de cada museo ya que resulta redundante e innecesario.

Ademas el tamano, ubicacioén y diferencia de grises definira la jerarquia del conjunto mar-
cario.

COMPLEJO MUSEOLOGICO

SAN LORENZO

MCSC @ ARl‘iOLt“S HISTORICOS MHR MUSEO D

useo Conventual San Carlos DE ARGENTINA

IFA SANMARTINIANO

COMPLEJO MUSEOLOGICO

SAN LORENZO

EO DE MUSEO D
ARBOLES HISTORICOS {ISTORIA . f
M&ég g DE ARGENTINA MHR REGIONAL I?‘ SANMARTINIANO




1.9 Composicion cromdtica - Colores principales

NEGRO: 100% PLENO

NEGRO: 70% DEGRADE




1.10 Composicion cromadtica - Color principal y colores secundarios

C: 100%
M: 0%
Y:0%
K:40%

#006F9F

PANTONE

10271C

DOA
= = O

PLENO

COLORES SECUNDARIOS - PARAFONDOS

#1675AF #643288 #D4145A #F29324 #80B947

C:84% C:73% C:11% C:0% C:57%
M: 48 % M:92% M: 96 % M:51% M: 0%
Y: 7% Y:0% Y:42% Y:91% Y:86%
K:0 % K: 0% K:0% K: 0% K:0%
R: 22 R: 100 R:212 R: 242 R: 128
G: 117 G: 50 G: 20 G: 147 G: 185

B:175 B: 136 B: 90 B: 30 B:71



1.11 Tramas y fondos

La trama de tridngulos (de fondo o transparen-
cia) estd inspirada en la copa del antiguo “Pino
Histérico” de la ciudad. Tiene como objetivo
recuperar algo se ese simbolo que ya no existe
de forma material pero que tuvo gran importan-
ciaa nivel histéricoy referencial de la ciudad de
San Lorenzo.

Al mismo tiempo, esta trama remite a conceptos
como virtualidad, disefo tridimensional, nuevas
tecnologias, experiencia inmersiva y otras ideas
de las narrativas transmedia presentes en el
nuevo proyecto de modernizacién del complejo
museoldégico.




1.11 Tramas y fondos

R:5G:111B: 159
C:90M:50Y:17K:5

C:68M:0Y:28K:0
R: 64 G:184 B: 189



1.12 Usos Incorrectos
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2. Senalética




2.1 Paneles direccionales para paredes

TOTEM

REFECTORIO

FLECHAS
DIRECCIONALES

CARTEL PARED

ﬁ ESTACION DE
REALIDAD
San SERENZO VIRTUAL

-



2.2 Paneles Ingresos - Salas

ANTIGUA CAPILLA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in volup-
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupida-
tat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.

B

CARTEL EXPICATIVO PARED CHICO (A4)




2.3 Mapa - Senaletica exterior

Av. del Combate

n

E _ 6 .

[pigb) 0155 ‘Ag

=
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b
S
=
S
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>
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Belgrano

1- Parador Turistico 5- Museo Sanmartiniano

2- Convento San Carlos 6- Auditorioy Cine 3D
3- Iglesia 7- Museo de Historia Regional

4- Pino Historico




2.4 Tétems Pedrestes

1220 - 1800mm

2500 mm

1000mm

800 - 1000mm

En situaciones donde la orientacion es necesaria para asistir
al publico, se exhibird un mapa grdfico.

Estos carteles pueden ser montados en postes existentes o
instalar nuevos.

Se recomienda ubicar en nodos de mayor informacién como
los puntos de entrada al Complejo.

00 mm

SAN LORENZO

ww 006z

3500 mm

3000 mm

2500 mm

2000 mm

1500 mm

1000 mm

500 mm




2.4 Tétems Pedrestes

Carteles de sefalizacién del lugar
Entraday Salida

3500 mm
3000 mm
2500 mm
2000 mm
Nota: — 850 mm L
El dorso del panel puede
1220 - 1800mm . —_—
ser utilizado para —
informacion adicional 1500 mm
Dorso
850 mm  —
1000mm — 5
- mapa f——————— 1000mm
800 - 1000mm E  —
500 mm

Estos carteles pueden ser montados en postes
existentes o construir e instalar nuevos.
Es una opcién menos costosa que los totems



2.4 Tétems Pedrestes

Postes Interiores

3500 mm

3000 mm

ww ooz

2500 mm

2000 mm

1220 - 1800mm
1500 mm

1000mm

1000 mm

800 - 1000mm

500 mm

Estos carteles se ubican en el interior del
Complejo para asistir a la informacion y
orientacion del publico.



2.4 Tétems Pedrestes

Postes exteriores

3500 mm

3000 mm

2500 mm

2000 mm

1220 - 1800mm

1500 mm

1000mm

1000 mm

800 - 1000mm

500 mm

Enla via callejera, en el parador turistico para
indicar la compra de entradas para acceder al
Complejo.



2.5 Pedestal con mapa

Carteles
Pedestal con Mapa

IsoLogo
Altura 200mm

L

&

COMPLEJO MUSEOLOGICO
SAN LORENZO

Texto Primario -+ Lorep ispum
Lato Bold 110pt

Interlineado 150pt

quote signun

Texto Secundario ~—°
Lato Regular 71pt
Interlineado 75pt

Mapa
480 x 480mm

COMPLEID = o MCSC  [MRRJES:T  @pumeee:
SAN LORENZO
Logos

LQrepiSpum ___________ 40 mm de altura

quote signun

9 Isotipo
45 mm de altura




2.5 Pedestal con mapa - Ubicacion

Carteles de sefalizaciéon del lugar
Entraday Salida

850 mm

70 710

fconos
Didmetro 30mm

Av. del Combate

Area del mapa !
700 X 450mm 1- Parador Turistico

2- Convento San Carlos
3-Iglesia
4- Pino Histérico
5- Museo Sanmartiniano
6- Auditorio y Cine 3D
Belgrano 7-Museo de Historia Regional

Museo de
MHR | Historia Museo Histé)
Regional TE Sanmartini

Logos

altura maxima 35 mm

0z 1o 7

N
Yo oL

0Sv

i

W 0007




2.6 Postes

450 mm

H

Senales

didametro 60 mm

125mm



2.7 Cartel Exterior

Carteles
Exteriores
COMPLEJO MUSEOLOGICO§
SAN LORENZO
S
O
3
3
Logos

450mm



2.8 Pasillo de Ingreso Convento - Paredes laterales

e

Bienvenidos al Convento

San Carlos Borromeo

Aqui comienza el recorrido del
Complejo Museolégico San Loren-
zo0.

Los frailes de la Orden Franciscana
habitaron definitivamente estos
claustros desde el dia 6 de mayo de
1796. En su entorno fue organizan-
dose la creciente poblacién que dio
origen a nuestra ciudad. Por ello, el
Concejo Municipal decidié fijar esa
fecha para la conmemoracién de la
fundacion de San Lorenzo.

Antes de trasladarse a este sitio, los
frailes  franciscanos habitaron,
desde 1780, la antigua Estancia San
Miguel del Carcaranial. Ubicada en la
zona rural de la actual localidad de
Aldao y fundada en 1719, esta
estancia jesuitica constituia un
nodo central en la organizacién de
la vida social, cultural y productiva
de laregién. Sin embargo, la Compa-
ia de Jesus (Jesuitas) fue expulsada
del territorio americano en 1767.

El'1 de enero de 1780, un reducido
grupo de hermanos franciscanos
encabezado por Fray Juan Matud
tomé posesion de la Estancia,
expropiada por la Corona. En honor
a Carlos I, la Orden Franciscana
comenz6 alli su colegio de la propa-

&

gacién de la fe, bajo la advocacién de
San Carlos Borromeo.

Hacia 1790, los misioneros francis-
canos decidieron buscar un lugar
mds apto para su vivienda, con mejo-
res condiciones de comunicacion.
El 22 de noviembre de ese mismo
aio, Félix Aldao (hijo de don Fran-
cisco de Aldao, regidor de Santa Fe)
les doné una importante extension
de tierras para la construccion del
Colegio de Misiones. El terreno
comprendia un cuarto de legua
sobre las orillas del rio Parand, con
una profundidad de una legua hacia
el oeste.

Para 1792 se encuentra conforma-
do el primer nucleo poblacional en
el nuevo terreno. Una capilla, una
humilde vivienda para religiosos,
hornos y galpones para el secado de
los ladrillos, chacras y ranchos
albergaron a los obreros encargados
dela construccion del convento.

El claustro mas antiguo del edificio
conventual, inaugurado en 1796, se
encuentra hoy destinado al Com-
plejo Museolégico. Una de sus
celdas recibié al Coronel San Martin
en 1813. Los invitamos a descubrir-
a.

SAN LORENZO

Febe asoma, Ya sus r@%
hminan ol kistBrics convents...

=

La expansién evangelizadora del
Convento San Carlos comenzé en
1795 por mandato del Virrey Nico-
Ids Antonio de Arredondo, quien
encomendd a la Orden Franciscana
las misiones del Chaco abandona-
das tras la expulsion de la Compa-
fia de Jesus.

Luego de la revolucion de mayo de
1810, las nuevas autoridades no
prestaron apoyo a la obra misione-
ra. Més de 40 afios después, en
1853, se abrié una nueva etapa

evangelizadora con los misioneros
italianos que integraban la comuni-
dad del Convento.

El Gobierno nacional promovia la
colonizacién del territorio. Los
her-manos franciscanos fundaron,
entonces, nuevos pueblos y misiones
como San Jerénimo del Sauce, Santa
Rosa de Calchines, Concepcion de
Reconguista, Colonia Dolores y mas,
llegando incluso hasta el territorio
de la actual Formosa donde se
fundaron San Francisco de Laishi
(1901) y San Francisco Solano de

Tacaaglé (1902), asumiendo
ade-més la mision de Nueva Pom-
peya en el Chaco (1901).

La accién pastoral franciscana
bus-caba, fundamentalmente,
convertir a las comunidades origina-
rias a la fe catdlica. En las misiones
también se ensefiaban oficios,
primeras letras, artes, musica y técni-
cas agricolas. Muchas contaban con
aserraderos e ingenios azucareros y
se dedicaban a la ganaderia y la
venta de animales. Otras fueron
cruciales en la diagramacién y aper-
tura de caminos para conectar
poblaciones en el norte del pais.

En las diferentes salas del Com-
ple-jo Museolégico podrén encon-
trar imagenes religiosas talladas en
las misiones, herramientas agrico-
las, utensilios de cocina y hasta
algunas fotografias de la vida de las
misiones en las primeras décadas
del siglo XX.

&

SAN LORENZO




2.8 Pasillo de Ingreso Convento - Paredes laterales

Chvaers ny'ﬂl

La demanda de recursos humanos en
torno a la edificacién conventual fue
estructurando progresivamente la
diagramacion del pueblo vy, luego,
de la ciudad de San Lorenzo. El
personal encargado de llevar
adelante las obras fue ubicéndose
con sus familias en los alrededores
del hogar de la Orden Franciscana,
por entonces propietaria de gran-
des extensiones de terrenos. Para
establecer el naciente conglomera-
do urbano, se delimitaron parcelas
de tierra.

La organizacién religiosa dio
origen, también, a multiples institu-
ciones y proyectos. Hace mas de 200
anos, las familias pobladoras sol
taron a la Orden Franciscana la
apertura de una escuela de prime-
ras letras. Asi naci6 el Colegio San
Carlos, primera institucion educativa
de la patria libre, fundada en 1810,
tras la Revolucién de Mayo.

Hacia 1813, en tiempos del comba-
te, la poblacién de San Lorenzo
estaba dispersa en poco mas de

En 1858 el Gobierno Provincial
dispuso de la organizacién de 25
manzanas de terrenos ubicados al
oeste del convento, cedidos por la
Orden para impulsar el desarrollo
del pueblo.

En 1864, el guardian del convento,
Fray Tabolini, accedi6 a la donacion
de tierras para el cementerio del
pueblo.

En 1880, el Padre Luis Rossi solicito
alas Hermanas de la Misericordiala
fundacion de una escuela para
ni en San Lorenzo, donando una
porcién del terreno conventual
para la construccion del edificio
escolar y la casa de la congregacion.

La primera botica del pueblo también
funcioné en el Convento San Carlos.
Era atendida por los padres botica-
rios, quienes poseian conocimiento
de farmacia y botanica para prepa-
rar los remedios. EI Complejo
Mu-seoldgico guarda una sala dedi-
cada a dicha botica, donde podran
encontrar instrumental farmacéu-

Colegio San Carlos

veinte viviendas en los mdrgenes del tico del siglo XIX.
rio Parand.

&

SAN LORENZO

. Thras ls murss, sorde ruids
oy se. %f) 7 6{(’ core (’,//6’4] 5{6 acere.
st las Rugstes que prcfara i s T s S o

San Martin zmm biekar en San &@(’%ﬂ o Dentro de sus claustros s planearon
L]

En 1810, después de la Revolucion de las tdcticas para el combate. Desde su
Mayo, el padre guardian del Colegio espadaria se vigilé atentamente al
1 San Carlos, Fray Juan Ignacio Aispuro, enemigo realista'y al campo de batalla.
remitié al Presidente de la Primera La sala de refectorio devino en hospital
Junta, Cornelio Saavedra, una carta para atender y cuidar de los soldados
congratulatoria en reconocimiento de heridos.
las nuevas autoridades. Gentilmente,
el Dr. Mariano Moreno, secretario de Tras el combate, San Martin se ocupd
la Junta, respondié agradeciendoalos personalmente de obtener la carta de
franciscanos las oraciones prometi- ciudadania para la comunidad francis-
das. cana.

Transcurriendo el afio 1811, durante Afios mas tarde, durante las luchas
las expediciones programadas al Para- entre unitarios y federales, el convento
guay, el General Manuel Belgrano fue escenario del denominado Armis-
buscé hospedaje en este convento. Un ticio de San Lorenzo, celebrado el 12 de
afio mas tarde, Belgrano solicité al abril de 1819 entre representantes de
padre guardian Fray Pedro Garcia el las provincias de Buenos Aires, Santa
envio de materiales y herramientas para Fe y Entre Rios, acordando un cese de
la construccién de las baterias Libertad hostilidades.

e Independencia que instalaria en las

b riberas de la Villa del Rosario. Pt Durante el gobierno de Juan Manuel
A2 7N zando esta empresa, l0s frailes aban- de Rosas, en la madrugada del 16 de
. donaron las obras de construccién del re cercanias del
» ! edificio conventual. las tropas al
2\ mando del General Lucio Mansilla
El Convento de San Lorenzo y sus enfrentaron a la escuadra invaso
l g X | inmediaciones fueron protagonistas anglo-francesa, provocandole sever

José de San Martin

destacados del glorioso combate del 3 dafios y numerosas bajas. Fue el
de febrero de 1813. Como lugar estra- segundo combate de San Lorenzo.

R R tégico, la edificacion conventual

’H ) resguardé al Cuerpo de Granaderos al

&

SAN LORENZO




2.8 Pasillo de Ingreso Convento - Paredes laterales

La primera casa franciscana en San
Lorenzo comenzé a construirse en
1792. Contaba con una pequeiia
capilla equipada con los elementos
provenientes de la Estancia de San
Miguel del Carcaranal y una vivienda
techada con paja, habitada por un
religioso.

Los planos originales reprodujeron la
estructura de la antigua estancia jesui-
tica, pero el aumento de la comuni-
dad religiosa demandé luego la incor-
poracion de nuevas dependencias.

Para los trabajos de construccién del
Convento San Carlos Borromeo se
instalaron en el terreno dos hornos
para cocer ladrillos, dos pisaderos, un
pozo y estanque para agua y una
calera.

Las paredes se levantaron con adobe,
cal y ladritlos cocidos, enmaderadas
con cedro, virard, lapacho, urunday y
palmas, provenientes del Paraguay.
El techo fue recubierto con dos
hileras de tejuelas y pavimento enla-
drillado, adquiriendo Ja tipica
apa-riencia de la arquitectura colonial.

A partir del afio 1794, por las dificul-
tades en el traslado de las maderas,

-

se resolvié suplantar el sistema de
construccién de techos por el de béve-
das.

En 1795 se determina construir el
cementerio, con corredores y capilla.
Para ese afio, el Convento contaba
con una iglesia provisional ricamente
adornada, sacristia, galerias con
arcos destinados al sector del claus-
tro, cocina, panaderia, despensa,
altillo, lavatorio, bafio en comtn,
enfermeriay talleres de oficio. Poste-
riormente se agregd una escalera que
conducia a la planta superior com-
puesta por 14 celdas, en una de las
cuales se encontraba la biblioteca. La
azotea fue techada con tres érdenes
de tejuelas y contaba con un campa-
nario de tres arcos coronado con una
cruz de palo.

En 1813, afio del combate de San
Lorenzo, las obras del convento y la
iglesia se encontraban inconclusas.

La nave del templo conventual fue
finalizada en 1825. La torre, en 1850.

El 2 de octubre de 1940, el Convento
San Carlos fue declarado Monumento
Nacional por Ley N°12.648.

SAN LORENZO

Desde la llegada de los primeros
misioneros franciscanos, el Conven-
to San Carlos buscé garantizar la
formacién permanente de los miem-
bros de la comunidad. Para ello desti-
no un espacio importante a la libre-
ria, como se denominaba por aquel
entonces a la biblioteca, que heredé
en primer ugar los libros de los padres
jesuitas de la Estancia San Miguel,
como asi también del Colegio de la
Inmaculada de Santa Fe.

Para el desarrollo de tareas pastora-
les y litargicas en las misiones, los
padres procuraban adquirir los
idiomas nativos. En los Colegios
Apostdlicos franciscanos se forma-
ban también en Jlengua Jatina, griega
y hebrea para acceder a obras de
derecho canénico, filosoffa, sagrada
escritura y teologia, entre otras. Las
materias de estudio se organizaron
en formajerarquica, privilegiando la
filosofia y la teologia.

Hasta el afo 1969, la biblioteca del
Convento funcion6 como aula y
lugar de estudio filoséfico-teo-logi-

0.

Desde el afio 2007 se ha convertido
en receptora de documentos de otros
lugares de la provincia franciscana
San Miguel. Por las caracteristicas y
antigliedad del material documen-
tal, las actividades se desarrollan
segln requerimientos de conserva-
cién y preservacion.

La comunidad franciscana es hoy
depositaria de un importante legado
de altisimo valor histéricoy cultural,
contando en la actualidad con un
total aproximado de 20.000 obras.

&
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3. Diseno de Aplicacion para moviles




3.1 App Museolégico San Lorenzo - Pantallas principales

SAN LORENZO
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3.2 App Museolégico San Lorenzo - Trivia Historica

Trivia Histérica
de San Lorenzo

Continuar

Siglo XX y XXi El Combate San Martin




3.2 App Museolégico San Lorenzo - Trivia Historica

Combate

SanMartin lidera una de las dos co-
lumnas enlas que se dividieron los
granaderos, ;quién liderd la segunda?

San Martin

;Daénde nacid José de San Martin?

José Rondeau

Manuel Belgrano

Muestra Sefora de la Candelaria, en
Misiones

Siglo XIX

sA partir de qué afo comienzaa fun-
clonar la escuela?

iCuales eranlos pueblos originarios
que habitaban la actual zona de San
Lorenzo?

Guaycurdes y Abipones

Mapuches y Tehuelches

Reduccidn jesuitica Santa Maria de
Fe,en Paraguay

+ iFelicitaciones!
%

\

o

+ iFelicitaciones!
d&_\#’asasted vel,,

Siglo XX y XXI




3.3 App Museolégico San Lorenzo - [conos de categorias

Sistema de iconos
para temas de la trivia

01- COMBATE

02- PUEBLOS ORIGINARIOS

03- ORDENES RELIGIOSAS (Jesuitas - Franciscanos)
04- SAN MARTIN

05- SIGLO XIX

06- SIGLO XX Y XXI
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