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Introducción

En la era digital, la política ha experimentado una transformación profunda, marcada

por la creciente mediatización y el uso intensivo de las plataformas digitales para la

difusión y configuración del discurso político. Esta investigación se enmarca en el

estudio de dicho fenómeno, enfocándose en el análisis del discurso político en la red

social X (anteriormente Twitter) durante la campaña electoral por la intendencia de

Rosario en 2023. Los dos protagonistas de esta contienda, Pablo Javkin y Juan

Monteverde, no solo disputaron el cargo en las urnas, sino que también desplegaron

diferentes estrategias comunicacionales en esta plataforma digital, buscando influir

en la opinión pública y movilizar a los votantes a través de sus discursos. Esta tesis

tiene como objetivo analizar cómo ambos candidatos utilizaron X para construir y

proyectar sus mensajes políticos, con el fin de comprender las dinámicas de

comunicación en las redes sociales y sus implicaciones en la política

contemporánea.

Según Eliseo Verón, el proceso de mediatización puede entenderse como la

reconfiguración de los discursos sociales a través de los medios de comunicación,

que actúan como mediadores activos entre los actores sociales y el público,

transformando y resignificando los sentidos que circulan en ámbitos como la política

y las instituciones democráticas. En este contexto, las redes sociales han pasado de

ser meros canales de comunicación a convertirse en espacios clave para el debate

público y la construcción de la identidad política. X, en particular, ha emergido como

una plataforma fundamental en la esfera política, permitiendo a los actores políticos

interactuar de manera directa e instantánea con la ciudadanía, los medios y otros

actores de relevancia. Así, el discurso político en X no se limita a la simple difusión

de ideas, sino que se convierte en una herramienta para moldear percepciones,

generar reacciones inmediatas y participar en debates públicos en tiempo real.

La relevancia de esta investigación radica en la necesidad de comprender cómo los

discursos políticos se configuran y circulan en un entorno altamente mediatizado y

digitalizado. Este estudio se centra en la campaña para la intendencia de Rosario en

2023, una elección que presentó características particulares en cuanto a la

participación de candidatos. Solo dos aspirantes, Pablo Javkin y Juan Monteverde,
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lograron superar el 1,5% de los votos en las PASO (elecciones primarias, abiertas y

obligatorias), cumpliendo así el umbral mínimo requerido para participar en las

elecciones generales, según el reglamento electoral de la provincia de Santa Fe. De

esta forma, ambos candidatos se enfrentaron en un escenario binario en el que el

discurso en redes sociales, y especialmente en X, jugó un papel crucial en la

construcción de sus respectivas campañas.

El estudio de los discursos políticos en plataformas digitales no es un fenómeno

reciente, pero ha adquirido una mayor relevancia en el contexto de las campañas

electorales modernas. La capacidad de los candidatos para interactuar directamente

con sus seguidores y detractores, responder en tiempo real a las críticas y

adaptarse rápidamente a los acontecimientos ha transformado la naturaleza de la

comunicación política. En este sentido, la campaña electoral de 2023 en Rosario

ofrece un caso de estudio relevante, ya que tanto Javkin como Monteverde utilizaron

X como su principal plataforma de comunicación, publicando mensajes de forma

constante durante todo el periodo de campaña, con el objetivo de movilizar a sus

bases, persuadir a los votantes indecisos y establecer una presencia dominante en

el espacio digital.

Para llevar a cabo este análisis, se han recopilado y clasificado todos los posteos

realizados por ambos candidatos durante el periodo de campaña, el cual fue

definido por el Poder Ejecutivo de la provincia de Santa Fe. Estos posteos han sido

estudiados a la luz de la perspectiva teórica propuesta por Eliseo Verón, quien, en

su Teoría de los Discursos Sociales (1993), postula que todo discurso es

inherentemente social y está condicionado por su contexto de producción y

recepción. Según Verón, los discursos no solo transmiten información, sino que

también construyen significados y relaciones de poder dentro de un marco social

específico. Esta perspectiva resulta clave para analizar cómo los discursos de

Javkin y Monteverde no solo reflejaban sus propuestas políticas, sino también las

dinámicas sociales y mediáticas que influyeron en la configuración de sus mensajes.

El análisis de los discursos en X nos permite identificar las estrategias discursivas

que ambos candidatos utilizaron para dirigirse a tres tipos de destinatarios: el

destinatario positivo, que comparte su visión del mundo; el destinatario negativo,

que tiene creencias contrarias y es objeto de confrontación; y el destinatario
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indeciso, a quien se busca persuadir para definir el resultado electoral. Este último

grupo es de particular interés en toda campaña electoral, ya que su decisión final

puede inclinar la balanza a favor de uno u otro candidato. En el caso de Rosario

2023, los mensajes publicados por Javkin y Monteverde en X muestran una clara

intención de atraer a estos votantes indecisos, mediante la construcción de

discursos que combinaban propuestas políticas con apelaciones emocionales y

críticas a su oponente.

La presente investigación se propone, por tanto, analizar el discurso político en X

desde una perspectiva sociosemiótica, destacando no solo las estrategias utilizadas

por cada candidato, sino también el papel de la plataforma digital en la configuración

de estos discursos. A través de este estudio se espera contribuir al entendimiento

de las nuevas formas de comunicación política en un entorno mediatizado, así como

ofrecer una mirada crítica sobre el impacto de las redes sociales en la relación entre

políticos y ciudadanos.
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Estado del arte

La relación entre política y X ha sido objeto de estudio en diversos trabajos

académicos que han buscado analizar el papel de esta red social en las estrategias

de comunicación política. A fin de familiarizarnos con el tema en cuestión,

abordaremos los estudios precedentes en el ámbito de la política y las redes

sociales.

Uno de los primeros trabajos sobre campañas electorales en redes sociales es el

estudio de Gomes, Fernandes, Reis y Silva titulado "The Election Campaign Online

of Barack Obama in 2008" (2009). Este estudio estuvo centrado en la campaña de

Barack Obama en 2008. Los autores exploraron cómo se utilizaban las plataformas

digitales para la movilización electoral y la comunicación política, estableciendo un

marco de referencia para estudios posteriores sobre la eficacia y las estrategias de

las campañas electorales en el entorno digital.

En cuanto a estudios realizados en Argentina sobre el uso de redes sociales por

parte de candidatos políticos, Ana Slimovich cuenta con una gran cantidad de

investigaciones llevadas a cabo. En su artículo "Género y comunicación política:

análisis de las publicaciones en Instagram de candidatas y candidatos durante las

campañas para elecciones primarias 2021 en Argentina" (2023), la autora explora

las características diferenciales de la presentación de las precandidaturas en

Instagram, de acuerdo con el género de los candidatos y las candidatas que

compitieron durante la campaña para las elecciones legislativas 2021 en Argentina.

A su vez, también destacamos su trabajo "La intendenta ensamblada y mediatizada

en Instagram. El caso de Mayra Mendoza, Quilmes, Argentina" (2018) en el que

indaga en la mediatización del cuerpo político de Mayra Mendoza en sus

publicaciones de Instagram. También es interesante su artículo "La ruta digital a la

presidencia argentina. Un análisis político e hipermediático de los discursos de

Mauricio Macri en las redes sociales" (2017) donde se analizan las discursividades

presentes en las cuentas oficiales de Mauricio Macri en Facebook y en Twitter.

De Slimovich también destacamos su texto "La digitalización de la política y la vuelta

de lo televisivo. El caso de los candidatos argentinos en Facebook" (2019), en el

que se examinan los contenidos publicados en los perfiles de Facebook de varios
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candidatos, incluyendo a Cristina Fernández de Kirchner, Ricardo Alfonsín, Hermes

Binner y Elisa Carrió, durante el período electoral de 2011. Respecto a la misma

campaña electoral, Ventura, en su trabajo "Argumentación y discurso político en

Twitter. Análisis de la campaña presidencial argentina 2011" (2016), analiza los tuits

durante la campaña de Cristina Fernández de Kirchner, Hermes Binner y Ricardo

Alfonsín. La autora analiza la argumentación empleada por estos candidatos,

utilizando las categorías presentadas por Perelman y Olbrechts-Tyteca en el marco

de lo que se denominó la Nueva Teoría de la Argumentación. Otro estudio sobre la

misma campaña es el trabajo de Federico Navarro titulado "Discurso político y redes

sociales. El uso de Twitter en la campaña presidencial argentina 2011" (2012). En

esta investigación, se realiza un estudio comparativo del uso de Twitter por parte de

los candidatos a la presidencia Cristina Fernández de Kirchner y Ricardo Alfonsín,

durante la campaña electoral de 2011.

Un análisis específico del discurso de Cristina Fernández de Kirchner en Twitter se

encuentra en la investigación de Irene Lis Gindin titulada "Como presidenta, como

militante y como ser humano: CFK en 140 caracteres" (2015). Este trabajo ofrece un

enfoque exploratorio de los tweets producidos por la ex presidenta durante los

meses de mayo y junio de 2014.

Por su parte, Sebastián Castro Rojas, en su investigación "Redes, vínculos digitales

y política" (2013), aborda el uso de Twitter por parte de los candidatos

presidenciales durante las elecciones generales en Argentina en octubre de 2011,

proporcionando una perspectiva valiosa sobre cómo los políticos emplearon esta

plataforma en ese contexto. Otro trabajo importante de Sebastian Castro Rojas es el

que realizó en conjunto con Luis Baggiolini, titulado “Las redes de la política:

Universo narrativo, campañas y microrrelato en twitter” (2016) donde abordan las

formas de apropiación del espacio digital, de las redes y la hibridez de los lenguajes

multiplataforma por parte de los candidatos políticos en las elecciones

presidenciales Argentinas de octubre de 2011 y octubre de 2015.

Un trabajo referente a la temática de esta investigación es el de Rocío Annunziata,

Andrea Fernanda Ariza y Valeria Romina March, titulado “`Gobernar es estar cerca ́.

Las estrategias de proximidad en el uso de las redes sociales de Mauricio Macri y

María Eugenia Vidal” (2018). Aquí las autoras se proponen explorar las estrategias
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de proximidad en el uso de las redes sociales por parte de Mauricio Macri y María

Eugenia Vidal. En este trabajo, las investigadoras plantean una interesante

clasificación temática para el contenido de los políticos en redes sociales:

institucional, político, ciudadano e íntimo.

En el ámbito de las tesinas de grado, Jeremías Prati abordó el tema en su trabajo

titulado "Discurso político en Twitter: Análisis de la campaña electoral de

Cambiemos en las elecciones de Argentina del año 2015" (2018), donde analizó los

discursos emitidos por Mauricio Macri y Maria Eugenia Vidal en sus cuentas de X

para los comicios electorales. Asimismo, Natalia Coiutti contribuyó a la temática con

la investigación titulada "La construcción de la dimensión política en el discurso

electoral de Cristina Fernández de Kirchner a través de los mensajes enviados por

Twitter durante la campaña presidencial de 2011" (2014). En ella realizó un análisis

del discurso de los tweets publicados durante el período mencionado en base a la

Teoría de los Discursos Sociales conceptualizada por Eliseo Verón. Otro

antecedente es la investigacion de Rocío Flax titulada “Los posicionamientos

discursivos de actores políticos a través de las nuevas tecnologías. El caso de Juan

Cabandié” (2013). Este trabajo explora las construcciones discursivas relacionadas

con la agrupación política argentina “La Cámpora”, analizando específicamente el

perfil de la cuenta de Twitter de uno de sus dirigentes. Más recientemente,

encontramos la tesis de Victor Cabrera, titulada "¿A quiénes les hablan los políticos

en redes sociales? Análisis de las estrategias de comunicación digital a través del

contenido audiovisual publicado por los candidatos a senadores nacionales por

Santa Fe en las legislativas del 2021" (2023), donde realiza una análisis de las

estrategias de comunicación digital empleadas por las candidatas y el candidato a

senadores nacionales por la provincia de Santa Fe, Carolina Losada, Clara García y

Marcelo Lewandowski. Por último, incluimos la tesis de Natalia Espona "Memes y

política : análisis sobre el uso de los memes en las comunicaciones políticas

digitales a partir de una manifestación efímera" (2022) que propone analizar el uso

de los memes en las comunicaciones políticas digitales.

En resumen, los estudios revisados han demostrado el creciente interés en analizar

la relación entre política y redes sociales, con un enfoque particular en cómo los

candidatos políticos han utilizado estas plataformas para interactuar con el

electorado. Si bien existe una considerable cantidad de investigaciones que
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examinan campañas electorales en redes como Twitter, Facebook e Instagram, aún

queda margen para profundizar en aspectos cualitativos de la comunicación política

digital. A partir de esta revisión, observamos que el análisis de las estrategias

discursivas en redes sociales ofrece una oportunidad para ampliar el conocimiento

sobre la construcción de narrativas y vínculos entre políticos y ciudadanos en el

contexto argentino.
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Perspectivas teóricas

El análisis de la política contemporánea no puede desentenderse del profundo

impacto que los medios de comunicación han tenido sobre su evolución. En este

contexto, el concepto de mediatización se vuelve central para comprender las

transformaciones que han marcado la relación entre política y medios a lo largo del

tiempo.

Siguiendo a Verón (2001), los avances tecnológicos y culturales han generado

transformaciones significativas en el proceso de la mediatización de la política,

dando lugar a un tipo de sociedad que el autor denomina "mediatizada". En esta

sociedad, "el funcionamiento de las instituciones, de las prácticas, de los conflictos,

de la cultura, comienza a estructurarse en relación directa con la existencia de los

medios" (p. 15). El autor sostiene que la combinación de los medios masivos

tradicionales con los “nuevos medios” genera una presencia constante de los

medios en todos los aspectos de la vida social. En el ámbito político, los medios

tienen una influencia muy significativa. Verón observa en este sentido que “asistimos

a la decadencia del campo donde se ejercía la gestión de los colectivos de largo

plazo (el de lo político) por un dominio creciente de otro campo, el de los medios”

(1998, p, 230).

A partir de esta centralidad mediática, Carlón expande el concepto al introducir la

idea de una "sociedad hipermediatizada", donde los individuos no solo consumen

medios, sino que también se convierten en productores de contenido, modificando

profundamente las dinámicas del discurso público y político. Según Carlón (2015),

actualmente vivimos en una “sociedad hipermediatizada”, caracterizada por la

consolidación de Internet, las redes sociales y la proliferación de dispositivos

electrónicos portátiles -como smartphones- que permiten el fácil registro tanto visual

como audiovisual. Estas tecnologías, junto con las nuevas prácticas sociales

vinculadas a ellas, “han cambiado definitivamente la circulación discursiva que

predominó en los períodos moderno y posmoderno” (p. 7). Los individuos, que

anteriormente sólo reconocían los discursos provenientes de los medios masivos,

ahora participan activamente en la producción de contenido: cada persona gestiona

su propio canal de comunicación, integrando aspectos íntimos y privados a la vida
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pública contemporánea. Esta nueva era de la mediatización se caracteriza por la

coexistencia de un sistema de medios masivos en crisis hegemónica y un nuevo

ecosistema digital basado en la convergencia, divergencia e interactividad (Carlón,

2016). En este contexto, el rol de los sujetos ha evolucionado, dado que “sus

producciones discursivas alcanzan el espacio público a través de las redes sociales”

(Slimovich, 2017, p. 190).

Al respecto, Valdettaro (2015) postula la existencia de lo que denomina como la

hipermediatización de la política, entendida como el resultado de la consolidación

del sistema de medios y la informatización de la comunicación. Valdettaro destaca

que la política ha experimentado una transformación significativa, convirtiéndose en

un producto atravesado por diversas modalidades de construcción del vínculo

político a través de las redes sociales. Además, la emergencia de nuevos colectivos

y modos disruptivos de ejercicio de la protesta social ha forzado a la disciplina a

desarrollar nuevos conceptos socio-antropológicos (p. 185).

En este contexto de cambios discursivos y tecnológicos, María Elena Qués (2012)

sugiere que las redes sociales no solo generan innovaciones en el discurso político,

sino que además transforman las relaciones entre políticos y sus seguidores,

creando una interacción más horizontal y cercana que redefine la participación

ciudadana. Con las plataformas se configura un nuevo escenario, de recepción

individual y ubicua. De acuerdo a la investigadora, Twitter en particular “favorece

una escena del contacto uno a uno que permite un efecto de horizontalidad,

superponiéndose a diferencias jerárquicas de los involucrados” (Qués, 2012, p.

241).

La horizontalidad propuesta por Qués encuentra un paralelo en Van Dijk (2016),

quien, en su análisis de los medios sociales, describe cómo estas plataformas

fomentan la conectividad y el intercambio de contenidos entre los usuarios,

estructurando nuevas formas de socialización y comunicación política en la era

digital. En "La cultura de la conectividad" (2016), Van Dijk define a los medios

sociales conectivos como un conjunto de aplicaciones de internet basadas en la web

2.0, destinadas a posibilitar la creación e intercambio de contenido generado por los

usuarios, conformando así un estrato fundamental en la organización de la vida

cotidiana en internet (p.18).
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En este sentido, las plataformas de medios sociales, en su afán de fomentar la

interacción y la compartición de contenido, buscaron convertir sus redes en

espacios más sociales, donde la conectividad desempeñó un papel esencial al

codificar la información compartida por los usuarios en algoritmos que moldearon

una forma particular de socialidad online (Van Dijk, 2016, p.19).

Desde esta perspectiva, Van Dijck (2016) sostiene que, desde sus inicios, Twitter ha

sido entendido como una herramienta que facilita la conexión entre individuos y

comunidades de usuarios, empoderando a los ciudadanos al permitirles expresar

sus ideas y emociones, propiciando el debate público y captando la atención general

hacia determinados grupos o ideas (p.64)

Entre sus diversas aplicaciones, X es una red social que adquiere relevancia en el

ámbito político. Con la adopción de nuevas tecnologías para la transmisión de

mensajes, se ha configurado un nuevo escenario político conocido como Política

2.0. Esta noción, en términos generales, se refiere a cómo ciudadanos y políticos

utilizan las redes sociales y otras plataformas digitales como espacios de

participación ciudadana. Según Calderón Avellaneda (2011), la política 2.0 se define

como “la aplicación de valores profundamente democráticos a la relación entre los

políticos y los ciudadanos aprovechando las capacidades que la red pone en

nuestras manos” (p. 69).

La representación política se manifiesta de manera prominente a través de las redes

sociales, destacando X como una herramienta eficaz para llegar a los ciudadanos y

electores. Los políticos emplean esta plataforma como un canal adicional de

comunicación. Orihuela (2011, citado en Coiutti, 2014) señala que los políticos

“tienen en los medios sociales unos poderosos instrumentos para renovar los

cauces de participación de los ciudadanos en la vida pública” (p. 27).

En este contexto, cobra relevancia entender cómo los ciudadanos consumen la

información en X. Luciano Galup, en "Big Data y Política" (2019), nos aporta el

concepto de economía de la atención, donde la sobreabundancia de información

crea una escasez de atención, lo que obliga a los consumidores a distribuirla de

manera eficiente entre numerosas fuentes. Esto hace que captar la atención sea

fundamental para empresas, gobiernos y organizaciones en un ecosistema digital

saturado de estímulos (p 55). En la comunicación política, esta economía de la
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atención implica que los mensajes deben ser relevantes para la vida cotidiana de los

ciudadanos, sin necesidad de evaluaciones detalladas. La abundancia de

información presenta un desafío significativo para las estrategias comunicativas en

el ámbito digital (p. 58).

En ese mismo texto, Galup afirma:

Las emociones mandan a la hora de vincularnos con lo político, los consumos

informáticos tienen fuertes sesgos de confirmación de acuerdo a nuestras

formas de entender el mundo. Los humanos interactuamos mucho más con

discursos emocionales que con elementos racionales (Galup, 2019, p 125)

La propia dinámica de la red social X influye en la viralización del contenido político.

Como dice Galup, las redes tienden a expulsar los comentarios equilibrados porque

generan pocas interacciones. entonces "aquellos legisladores que presentan

posiciones más extremas en relación al debate público son los que reciben mayor

cantidad de interacciones utilizando como barra de medición la cantidad de retuits,

likes y de comentarios" (p 133)

Podemos afirmar que esta creciente importancia de lo emocional en la

comunicación política según Galup, refuerza el análisis de Verón sobre el discurso

político, donde los mensajes no solo buscan informar, sino también movilizar a los

destinatarios mediante estrategias discursivas que apelan a las emociones y a la

identidad del colectivo.

Antes de profundizar en la caracterización del discurso político propuesta por Verón,

conviene introducir brevemente su Teoría de los Discursos Sociales. Según Verón,

toda producción de sentido es intrínsecamente social, ya que cualquier proceso

significante requiere una explicación de sus condiciones sociales productivas.

Además, considera que todo fenómeno social constituye, en una de sus

dimensiones fundamentales, un proceso de producción de sentido,

independientemente del nivel de análisis sociológico aplicado (1993, p.125). Desde

esta perspectiva, se postula que los discursos poseen una naturaleza

inherentemente social, influenciada por las condiciones que restringen tanto su

generación (condiciones de producción) como su recepción (condiciones de

reconocimiento) (p.143).
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En el marco de su trabajo respecto al discurso político, Verón, en su obra La palabra

adversativa (1987), plantea dos niveles fundamentales de funcionamiento en el

plano del enunciado: las entidades del imaginario político y los componentes.

En cuanto a las entidades, podemos identificar varios tipos. En primer lugar, el

colectivo de identificación, marcado por el nosotros inclusivo, “es el fundamento de

la relación que el discurso construye entre el enunciador y el prodestinatario, y su

designación puede adquirir un sentido negativo cuando se refiere al colectivo de

identificación de un contradestinatario” (Verón, 1987, p. 18). En segundo lugar,

encontramos las entidades enumerables, que designan colectivos más amplios que

los colectivos tradicionales, los cuales “el enunciador político coloca habitualmente

en posición de recepción, siendo estos colectivos generalmente asociados al

paradestinatario” (p. 18). Otra entidad son los meta colectivos singulares, que “no

admiten cuantificación ni fragmentación y son más abarcadores que los colectivos

propiamente políticos, fundando la identidad de los enunciadores” (p. 18). Además,

se mencionan las formas nominalizadas, que el enunciador utiliza para ritmar sus

argumentos, y que “poseen un valor metafórico respecto del conjunto de la doctrina

de un enunciador o de una posición política, ya sea con valores positivos (cuando

simbolizan la posición propia del enunciador) o negativos (cuando representan la

postura de un contradestinatario)” (p. 19). Por último, Verón analiza aquellas formas

nominales que poseen un poder explicativo, constituyéndose como operadores de

interpretación. Su empleo genera “un efecto inmediato de inteligibilidad por parte, al

menos, del prodestinatario” (p. 19), como es el caso de términos tales como "la

crisis" o "el imperialismo".

Ahora nos enfocaremos en otro de los elementos del dispositivo enunciativo

presentado por Verón: los componentes del plano del enunciado. Estos son

definidos como “las modalidades a través de las cuales el enunciador construye su

red con las entidades del imaginario” (Verón, 1987, p. 19). Los componentes son

zonas del discurso que se pueden clasificar de la siguiente manera. En primer lugar,

el componente descriptivo es aquel en el que el enunciador político ejercita la

constatación, comportando frecuentemente una lectura tanto del pasado como del

presente, lo cual corresponde a la modalidad del saber (p. 20). Por otro lado, el

componente didáctico se refiere al enunciador que “formula un principio general o

una verdad universal. En esta zona del discurso político, las marcas de la
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subjetividad del enunciador son menos frecuentes, también enmarcándose dentro

de la modalidad del saber” (p. 21). El componente prescriptivo, que “corresponde al

orden del deber, responde a la necesidad deontológica, la cual aparece con un

carácter impersonal, presentado como un imperativo universal o universalizable”

(pp. 21-22). Finalmente, el componente programático se sitúa en el orden del

poder-hacer, donde el enunciador político “promete, anuncia y se compromete,

caracterizándose por el uso predominante de formas verbales en infinitivo y futuro”

(p. 22).

En el análisis del discurso político, se torna imperativo abordar la construcción del

destinatario, dado que cada acto de enunciación política no solo constituye una

respuesta sino que también implica o anticipa otra réplica. El enunciador, según la

caracterización establecida por Eliseo Verón(1987), se define como aquel que, a

través de operaciones discursivas, configura en el discurso su propia imagen (p.16).

En el proceso de enunciación, el emisor lleva a cabo la construcción del

destinatario.

El destinatario positivo, denominado prodestinatario, se caracteriza por compartir

ideas, valores y objetivos con el enunciador, constituyendo un vínculo fundamentado

en la creencia presupuesta. (p.17). A su vez, Verón también contempla a los

indecisos, designados como paradestinatarios. Esta posición se caracteriza por una

hipótesis de suspensión de la creencia, siendo el público al cual va dirigido todo

aspecto persuasivo del discurso político (p.17). Por último, en el caso del

destinatario negativo, o contradestinatario, el enunciador establece un lazo basado

en la hipótesis de inversión de la creencia, excluyendo al contradestinatario del

colectivo de identificación y generando una dinámica polémica en el discurso.

Esta idea de polémica en el discurso resulta interesante para el estudio de la

comunicación política, ya que permite analizar cómo los enunciadores construyen y

refuerzan sus posiciones mediante el enfrentamiento argumentativo.

Para profundizar en este concepto, tomamos como referencia la definición de Ruth

Amossy (2016). Según la autora, el discurso polémico se basa en una confrontación

de opiniones, en la que dos discursos se enfrentan, cada uno exponiendo y

defendiendo su punto de vista (p. 25). Esta polémica busca asegurar la supremacía
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de una posición sobre la otra y se articula mediante tres procedimientos principales:

dicotomización, polarización y descrédito del oponente.

Amossy retoma la definición de dicotomización de Dascal (2008 en Amossy, 2016),

quien la describe como “el hecho de radicalizar una polaridad, acentuando la

incompatibilidad de los polos y la inexistencia de alternativas intermedias,

subrayando tanto el carácter evidente de la dicotomía como el polo favorable” (p.

27). Este proceso suele llevar a una polarización, que establece una oposición clara

entre "nosotros" y "ellos". Esta polarización, de naturaleza social más que

conceptual, crea campos antagónicos que refuerzan la identidad grupal al

deslegitimar al oponente (p. 28).

Frecuentemente, la polarización va acompañada del descrédito hacia el adversario.

No existe polémica sin un blanco claro, el cual se convierte en objeto de ataque

verbal. En este sentido, la refutación se convierte en un contradiscurso antagónico

que no sólo refuta la tesis adversa, sino que también busca desacreditar al

oponente, presentándolo como carente de credibilidad o autoridad ( p. 28).

Con esto, hemos realizado una aproximación a las nociones teóricas en las cuales

nos apoyamos para dar respuestas a las preguntas de investigación planteadas en

el presente trabajo y que guiarán el desarrollo de nuestro análisis.
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Metodología
En esta investigación se plantea la pregunta central sobre los discursos de campaña

utilizados por Pablo Javkin y Juan Monteverde en la red social X, anteriormente

conocida como Twitter, durante las elecciones por la intendencia de Rosario en

septiembre de 2023. Para abordar esta cuestión, el estudio se propone comparar los

discursos publicados por ambos candidatos en sus cuentas oficiales de X durante el

período de campaña electoral.

Para llevar a cabo esta investigación, se adoptó un enfoque metodológico cualitativo

que se complementó con datos cuantitativos. Este enfoque permite interpretar un

aspecto específico de la campaña electoral en la plataforma X, ofreciendo una

comprensión más profunda de las dinámicas discursivas empleadas por Javkin y

Monteverde. La primera etapa del trabajo consistió en la creación de un archivo que

recopila todas las publicaciones relevantes de ambos candidatos. Utilizando la

herramienta de "búsqueda avanzada" de X, se conformó un corpus de tweets que

abarca desde el 13 de agosto hasta el 10 de septiembre de 2023, coincidiendo con

el período oficial de campaña electoral. Este corpus quedó constituido por 68

posteos de Pablo Javkin y 60 posteos de Juan Monteverde, considerando cada

“hilo” de tweets (es decir, una serie de tuits consecutivos y conectados que siguen

una única línea temática) como un único posteo.

Durante la conformación del corpus, se consideró la posible exclusión de algunos

tweets debido a los algoritmos de la plataforma, los cuales procesan y seleccionan

contenido basado en popularidad o en las preferencias de los usuarios. Como

advierte Calvo (2015), esta selección algorítmica puede distorsionar la percepción

de la realidad, al reflejar y confirmar los sesgos de los usuarios y crear una burbuja

informativa que refuerza su visión del mundo. Si bien este fenómeno estuvo

presente en la recolección de datos, se procedió con la muestra obtenida bajo estas

condiciones.

Una vez conformado el corpus, se procedió a clasificar los tweets recopilados,

extrayendo datos y metadatos relevantes como la fecha de publicación, el número

de retuits y comentarios, el tipo de materia significante (imagen, video, texto,

enlace), y el contenido del tweet propiamente dicho. Este contenido fue analizado en
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función de palabras clave y de acuerdo con una clasificación temática basada en la

propuesta de Annunziata, Ariza y March (2018), quienes distinguen entre contenido

institucional, político, ciudadano e íntimo. Por un lado, el contenido institucional se

refiere a los mensajes que transmiten actividades relacionadas con el cargo que el

político está desempeñando, tales como anuncios de programas, políticas, obras

públicas y mensajes en fechas conmemorativas. El contenido político, por otro lado,

incluye aquellos mensajes que expresan valores o posiciones significativas para la

identidad del espacio político al que pertenece el dirigente. El contenido ciudadano

se centra en mensajes que involucran a ciudadanos como protagonistas, narrando,

por ejemplo, visitas o encuentros con vecinos. Finalmente, el contenido íntimo

abarca aquellos mensajes que revelan aspectos privados del político, mostrando su

vida familiar o situaciones en las que no está actuando en su rol de gobernante.

El desarrollo del análisis fue estructurado en tres capítulos. En el primero, se llevó a

cabo un análisis descriptivo de los perfiles de los candidatos (@PabloJavkin y

@JuanMonteverde) en X. Se consideraron aspectos cuantitativos como el número

de seguidores de cada cuenta, así como una evaluación cualitativa de los elementos

visuales y textuales presentes en la biografía, la foto de perfil y la imagen de

portada. El análisis se centró en cómo estos elementos contribuyeron a la

construcción de la identidad política de cada candidato.

El segundo capítulo consiste en una clasificación y análisis de las publicaciones

(tuits) emitidas por ambos candidatos durante la campaña. Se clasificaron los

mensajes de acuerdo con las principales temáticas abordadas, Además, se analizó

el uso de diferentes formatos (texto, imágenes, videos, enlaces) y cómo estos se

relacionan con las temáticas tratadas.

El tercer capítulo profundizó en el análisis del discurso político de ambos

candidatos, aplicando la Teoría de los Discursos Sociales de Eliseo Verón (1993).

Se examinaron los componentes discursivos utilizados en los mensajes de

campaña, así como las entidades que los candidatos construyen para vincularse

con su electorado. Además, se prestó atención a la polémica como estrategia

discursiva. Siguiendo a Amossy (2016), se analizó cómo los candidatos generan

dicotomización y polarización en sus discursos. Este análisis se complementó con
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un estudio de las interacciones recibidas (retuits, comentarios), evaluando cómo la

polémica impulsa la viralización de ciertos tuits.

Este enfoque metodológico, que combina el análisis cualitativo con el cuantitativo,

proporcionó una visión integral de las estrategias discursivas empleadas por Pablo

Javkin y Juan Monteverde durante la campaña electoral en la plataforma X,

permitiendo una comprensión más completa de cómo se configura y circula el

discurso político en la era de las redes sociales.
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Contexto político

Carrera política de Pablo Javkin

Pablo Javkin, nacido el 19 de noviembre de 1971 en Rosario, ha desarrollado una

carrera política marcada por una serie de cargos y afiliaciones a distintos partidos.

Abogado y docente universitario, Javkin ha desempeñado diversos roles en la

administración pública y en el Congreso, hasta llegar a su posición en el ejecutivo

municipal.

Inició su carrera en el Concejo Municipal de Rosario, donde se desempeñó como

concejal entre 2001 y 2005. Posteriormente, fue elegido Diputado Provincial de

Santa Fe para el período 2007-2011.

En 2015, regresó a la administración local como Secretario General de la

Municipalidad de Rosario, cargo que ocupó hasta 2017. Esta posición, combinada

con su reelección como concejal entre 2017 y 2019, le brindó una plataforma sólida

para postularse como intendente de Rosario, cargo que ganó en 2019.

Durante su carrera política, Javkin formó parte de tres partidos políticos.

Inicialmente, fue miembro de la Unión Cívica Radical (UCR) entre 2000 y 2002.

Luego, se unió a la Coalición Cívica ARI, donde permaneció hasta 2018. En ese

año, fundó su propio partido, Creo, con el cual ha continuado su carrera política.

La formación de la coalición Unidos para Cambiar Santa Fe es un hecho

fundamental de cara a las elecciones del 2023. Este frente, oficializado el 25 de

abril, agrupa a una variedad de partidos, incluyendo la UCR, el Partido Socialista,

Propuesta Republicana (PRO) y, por supuesto, el partido Creo de Pablo Javkin.

La coalición Unidos para Cambiar Santa Fe representa una evolución del histórico

Frente Progresista Cívico y Social (FPCyS), que gobernó la provincia desde 2007 a

2019, y a Rosario desde 2007. Si bien incorpora nuevas fuerzas políticas como el

PRO, su columna vertebral está conformada por partidos que integraron el FPCyS,

como la UCR y el Partido Socialista, evidenciando una continuidad del proyecto

político que marcó una época en Santa Fe.
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En las elecciones PASO municipales, la interna de Unidos para Cambiar Santa Fe,

dió como ganador a Pablo Javkin con el 42,37% de los votos, superando a Miguel

Ángel Tessandori y otros competidores.

Durante su primer mandato como intendente, Javkin enfrentó desafíos significativos,

como la pandemia del Covid-19, las quema de Humedales en el Delta del Paraná y,

principalmente, el aumento de la inseguridad. Este último problema ha sido un punto

focal en su administración y ha generado tensiones con los gobiernos provinciales y

nacionales.

La gestión de Javkin ha estado marcada por una serie de tensiones que reflejan

tanto los desafíos locales como las dinámicas de la política nacional. Su

enfrentamiento constante con el aumento de la violencia y el narcotráfico ha sido un

tema recurrente en sus intervenciones públicas, mostrando una postura crítica hacia

la falta de acción coordinada entre los distintos niveles de gobierno.

Carrera política de Juan Monteverde

Juan Monteverde se graduó como licenciado en Comunicación Social de la

Universidad Nacional de Rosario (UNR) y se convirtió en uno de los fundadores y

principales dirigentes de Ciudad Futura, un partido que busca representar a los

sectores más jóvenes y progresistas de la sociedad rosarina.

El partido Ciudad Futura surge como resultado de la confluencia de dos afluentes

militantes durante la primera década del siglo XXI. Por un lado, la agrupación Giros,

de la cual surgieron figuras como los hermanos Monteverde y Caren Tepp, y por otro

lado, el Movimiento 26 de Junio Darío Santillán, con una fuerte inserción en los

barrios rosarinos. Esta fusión se consolidó en 2013, dando origen a Ciudad Futura.

En su primera incursión eleccionaria, el partido estuvo a punto de obtener una

banca en el concejo, logro que se materializó en su segunda participación electoral,

en la que consiguieron tres escaños.

Desde sus inicios en la política, Monteverde ha tenido una presencia constante,

aunque inicialmente marginal, en la escena local. Su primer cargo de relevancia fue

como concejal de Rosario, puesto que ocupó entre 2015 y 2019. Ese año,
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Monteverde se postuló por primera vez como candidato a intendente, pero no logró

imponerse ante Pablo Javkin.

En 2021, recuperó su banca en el Concejo Municipal, lo que le permitió seguir

participando en la política local desde una posición institucional.

Uno de los momentos más destacados de su carrera reciente fue la formación de la

coalición con el Partido Justicialista (PJ) para las elecciones primarias de 2023. El

12 de abril de ese año, se anunció oficialmente la alianza entre Ciudad Futura y el

PJ, con Monteverde y Roberto Sukerman como precandidatos a intendente. Esta

coalición, denominada Juntos Avancemos, fue vista como una apuesta audaz para

enfrentar al oficialismo liderado por Pablo Javkin. "Convocamos a los rosarinos a

una utopía, el proyecto de cambiar la ciudad desde abajo, hoy la política no está

convocando en general a dar batallas y eso nos inmoviliza. Para cambiar, tenemos

que hacerlo entre todos", señaló Monteverde al momento de anunciar su

participación en esta coalición1.

Monteverde enfrentó a Sukerman en una interna que muchos consideraban

desfavorable para él debido al alto perfil y la experiencia previa de Sukerman. Sin

embargo, Monteverde logró la victoria, consolidándose como el candidato de Juntos

Avancemos. La estrategia de Monteverde consistió en presentarse como un

candidato moderado y propositivo. La alianza con el Movimiento Evita y otros

sectores progresistas fue clave para el éxito de Monteverde. Esta jugada le permitió

captar el voto de aquellos descontentos con el gobierno provincial de Omar Perotti y

atraer a sectores de centroizquierda y del kirchnerismo más tradicional. De esta

forma, logró presentarse como una alternativa real de cambio para Rosario.

El enfoque de Monteverde en la construcción de una base política que articule la

participación ciudadana con la lucha contra las desigualdades sociales ha sido una

constante en su trayectoria. Ciudad Futura ha consolidado un espacio político que

busca interpelar a un electorado joven y comprometido con causas sociales.

Monteverde ha sabido capitalizar su experiencia como militante y dirigente en este

espacio, posicionándose como una alternativa política que representa un cambio

profundo en la forma de hacer política en la ciudad.

1 Ver https://www.pagina12.com.ar/539988-directo-a-una-paso-con-amplio-acuerdo (última consulta:
14/10/2024)
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Elecciones PASO y encuestas

En las elecciones PASO municipales de julio de 2023, Pablo Javkin obtuvo el 43%

de los votos dentro de su interna, mientras que Juan Monteverde logró el 54% en la

propia. La coalición Unidos, que agrupa a Javkin, alcanzó el 53% de los votos

totales, consolidándose como la fuerza dominante. En contraste, la coalición Juntos

Avanzamos, a la que pertenece Monteverde, obtuvo el 34%2.

En el ámbito provincial, las PASO para elegir gobernador reflejaron una clara

preferencia por la coalición Unidos, que obtuvo el 63% de los votos. Dentro de esta

coalición, Maximiliano Pullaro, actual gobernador, se destacó con un 32% de apoyo,

seguido por Carolina Losada con el 21%. En tercer lugar, con 18%, se situó Marcelo

Lewandowski, representante de Juntos Avanzamos3. Estos resultados subrayan la

ventaja importante de Unidos en la provincia, aunque también evidencian una

distribución interna del apoyo entre sus principales candidatos.

En el escenario nacional, las PASO de agosto de 2023 mostraron una competencia

reñida. La Libertad Avanza (LLA) alcanzó el 30% de los votos, seguida muy de

cerca por Juntos por el Cambio (JxC) con el 28%, y Unión por la Patria (UxP) con el

27%.4 Estos resultados indican una fragmentación del voto a nivel nacional y una

intensa competencia entre las principales fuerzas políticas del país, con el

oficialismo corriendo de atrás.

Los resultados de las elecciones PASO de 2023 evidencian un claro deseo de

cambio político por parte del electorado. Tanto en Santa Fe como a nivel nacional,

se observa un desplazamiento hacia nuevas propuestas y alternativas que buscan

desmarcarse del oficialismo. La significativa ventaja de la coalición Unidos en la

provincia, y el ascenso de fuerzas como La Libertad Avanza en el ámbito nacional,

reflejan un descontento con la situación actual y la búsqueda de un rumbo diferente.

Este contexto plantea un escenario de reconfiguración política, donde las

tradicionales divisiones partidarias se ven desafiadas por liderazgos emergentes

que apelan al cansancio de los votantes frente a las gestiones anteriores.

4 Fuente: https://resultados.gob.ar/resultados/2023/1/1/0
3 Fuente:https://www.santafe.gov.ar/tribunalelectoral/wp-content/uploads/2023/07/GOBERNADOR.pdf
2 Fuente: https://www.santafe.gov.ar/tribunalelectoral/wp-content/uploads/2023/07/13-ROSARIO-1.pdf

22



La predominancia de Unidos en el ámbito provincial y municipal indica una

consolidación de su propuesta, especialmente en temas relacionados con la

seguridad, que es la principal preocupación de los ciudadanos según las encuestas.

Pullaro se presenta como un líder fuerte dentro de este espacio, lo cual refuerza la

narrativa de seguridad y orden que su campaña ha promovido. Esta narrativa se

vuelve aún más relevante en un contexto donde el narcotráfico y la inseguridad son

percibidos como los principales problemas.

En cuanto a las preocupaciones de los ciudadanos de Rosario, la encuesta

realizada por Zuban Córdoba5 en marzo de 2023 revela un panorama preocupante.

El narcotráfico se sitúa como la principal preocupación en la provincia de Santa Fe

según los encuestados, con un 46,3% señalándole como su mayor inquietud. Le

sigue la inseguridad, con un 22,7%. Otros problemas significativos incluyen el

trabajo (5,2%) y la inflación (4,8%).

Fuente: Zuban-Córdoba https://bit.ly/EncuestaZCRos2023

El hecho de que el narcotráfico y la inseguridad sean percibidos como los

principales problemas en la ciudad de Rosario pone de manifiesto las profundas

transformaciones que ha experimentado la región en los últimos años. Esta

preocupación no solo refleja una realidad alarmante en términos de violencia

5 Informe encuesta de opinión Zuban-Córdoba. Rosario, mayo 2023 https://bit.ly/EncuestaZCRos2023
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urbana, sino que también es indicativa de un cambio en las prioridades del

electorado, que ahora demanda respuestas rápidas y efectivas por parte de sus

dirigentes políticos.
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Analisis Pablo Javkin

Perfil de X: caracterización de la cuenta de Pablo Javkin

El análisis del perfil de Pablo Javkin en X (anteriormente Twitter) refleja la

construcción de su identidad política, combinando elementos formales e

institucionales con referencias personales.

Al comienzo de la campaña, Pablo Javkin contaba con 74,9 mil seguidores en su

perfil de X. Su biografía es concisa y directa: "Intendente de Rosario. Preparado

para gobernar y para unir. Papá de Cami y Seba." Este enunciado refleja tres

aspectos clave de su identidad que desarrollaremos a continuación6. .

En su biografía, por un lado, aparece su rol político. Al presentarse primero como

"Intendente de Rosario", Javkin refuerza su cargo público, posicionándose como un

líder que se identifica plenamente con su función. La frase "Preparado para

gobernar y para unir", que busca transmitir capacidad y liderazgo, fue el mismo

6 Vale destacar que en la actualidad hay pocos cambios en su perfil. Cuenta con 79,7 mil seguidores
y ha quitado la frase "preparado para gobernar y para unir".
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eslogan que utilizó en su campaña de 2019, cuando fue electo intendente. Esta

inclusión sugiere una continuidad en su visión de liderazgo, proyectándose

nuevamente como una figura capaz de unir a la comunidad.

Por otro lado, su rol familiar. Al mencionar a sus hijos, "Papá de Cami y Seba",

Javkin introduce un aspecto personal y humano en su biografía, mostrándolo como

un padre presente, lo que contribuye a construir una imagen más cercana. Esta

combinación entre autoridad y cercanía se refuerza en toda su comunicación.

La foto de perfil de Javkin es una imagen protocolar, en la que aparece de frente y

serio. Esta imagen es coherente con la línea formal que el candidato proyecta,

alineada con su estrategia de mostrarse como un político serio y comprometido con

la gestión pública. A su vez, la foto de portada lo muestra junto a vecinos,

reforzando su rol como intendente cercano a la ciudadanía, sugiriendo una

estrategia de comunicación orientada a destacar su proximidad con las personas.

Desde una perspectiva visual, la elección de una foto de perfil formal contrasta con

la imagen de portada en la que Javkin aparece interactuando con vecinos. Este

contraste sugiere un balance entre su rol institucional y su proximidad con la

ciudadanía, reafirmando los dos pilares de su identidad política.
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Análisis de las publicaciones en X: temáticas, formatos y
características visuales

Durante el periodo de campaña, Pablo Javkin publicó 68 posteos. Podemos

clasificar estos tuits según la propuesta de Annunziata, Ariza y March (2018), en dos

grandes categorías: contenido institucional y contenido político. El contenido

institucional, que incluye 48 tuits, agrupa aquellas publicaciones en las que Javkin

se centra en compartir noticias relacionadas con su gestión como intendente, tales

como las obras públicas, mejoras en infraestructura y actividades desarrolladas en

la ciudad. El formato más utilizado aquí es el texto descriptivo con enlace a la noticia

publicada en la página web oficial rosarionoticias.gob.ar.

Por otro lado, el contenido político, representado en 20 tuits, incluye publicaciones

más abiertamente orientadas a la campaña electoral. En esta categoría, Javkin

reafirma su pertenencia al frente Unidos, destacando su cercanía con Maximiliano

Pullaro, el principal candidato a ganar la elección a gobernador. La relación con

Pullaro es un pilar central en su estrategia política, y se refleja en publicaciones

donde se sugiere que con la colaboración de Pullaro mejorarán las condiciones de

seguridad en Rosario, una de las principales preocupaciones de la ciudadanía.
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Con este tipo de publicaciones busca asociarse a la figura de Pullaro, cuya

candidatura a gobernador genera expectativas de cambio en el escenario provincial.

El uso de imágenes y placas con consignas políticas refuerza la identidad visual de

la campaña, unificando estéticamente con toda la campaña de “Unidos para cambiar

Santa Fe”

Otra faceta importante del contenido político de Javkin son las publicaciones

relacionadas con el debate que mantuvo con Juan Monteverde en Canal 3 el día 27

de agosto. En este contexto, Javkin aprovechó la oportunidad para vincular a su

principal oponente con los gobiernos provincial y nacional, siendo esta la única

crítica directa que le realiza a su adversario. Las críticas no se dirigen tanto a

Monteverde como individuo, sino a su asociación implícita con un "ellos" no

especificado. Javkin evita mencionar directamente a los partidos políticos o a figuras

responsables, utilizando un discurso ambiguo en el que "ellos" son los que han

perjudicado a la ciudad. Si bien no se menciona explícitamente, podemos inferir que

este "ellos" se refiere al gobierno provincial y nacional, con los cuales Monteverde,

según Javkin, estaría alineado. Esta falta de especificidad refuerza la polarización

en su narrativa, dejando en el aire quiénes son los responsables, pero sugiriendo

que Monteverde, por pertenencia, es parte de esa estructura que ha fallado en

mejorar Rosario.
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El uso de videos en la cuenta de Javkin es algo más esporádico. La mayoría de los

videos son utilizados para retransmitir discursos dados en otros contextos, como su

participación en el debate de Canal 3 o en presentaciones públicas. No obstante,

solo se detecta un spot producido específicamente para redes sociales, en el que

utiliza el lema "los buenos vientos vienen llegando" para criticar a los gobiernos

provincial y nacional. Este spot audiovisual es un recurso en la estrategia de Javkin

que sintetiza su crítica hacia los gobiernos de Provincia y Nación, sugiriendo que un

cambio de gestión en el gobierno provincial traería beneficios directos para Rosario.

A través del mismo, Javkin refuerza la narrativa de que su éxito futuro está

vinculado a un cambio político en la provincia de la mano de Pullaro.
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El discurso político en X: componentes, entidades y la dinámica de
la polémica

El análisis del discurso político de Pablo Javkin en Twitter revela una estrategia en la

que los eslóganes son clave para comunicar sus consignas políticas. En numerosos

tuits de carácter institucional, cuyo propósito es informar sobre las acciones de su

gobierno, aparecen frases como "Esto es Rosario", "Estamos en obras y no vamos a

parar", y "Rosario puede", que se repiten de manera constante. Estos eslóganes

actúan como puntos de referencia que el electorado puede internalizar y recordar

fácilmente, favoreciendo la transmisión de su mensaje político.

Desde una perspectiva teórica, estas expresiones se alinean con lo que Eliseo

Verón (1987) denomina "formas nominalizadas" y que desarrollamos en el Marco

Teórico de esta tesina7. Según Verón, el enunciador utiliza estas formas para ritmar

sus argumentos, es decir, para estructurar su discurso de manera repetitiva y sólida.

Estas expresiones adquieren cierta autonomía respecto del contexto discursivo en el

que se encuentran, funcionando como "fórmulas" que, si bien parecen aisladas en el

7 Ver página 12
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discurso, poseen un valor simbólico y metafórico que representa el conjunto de la

doctrina o la posición política del enunciador.

El eslogan "Rosario puede" tiene su origen en la fórmula "Santa Fe puede", utilizada

por Maximiliano Pullaro durante su campaña para las elecciones primarias. Javkin

adapta esta expresión para alinearse con su propio proyecto político, pero también

para aprovechar la resonancia y el éxito del mensaje de Pullaro en las elecciones

provinciales. Este tipo de eslóganes, al ser repetidos en los tuits de Javkin, no solo

refuerzan su narrativa de resiliencia y optimismo, sino que también se consolidan

como símbolos que el electorado internaliza fácilmente. La constante repetición de

"Rosario puede" lo convierte en un marcador de identidad dentro de su campaña. Al

compartir el eslogan con Pullaro, refuerza la idea de unidad y colaboración dentro

del mismo proyecto político.

En los tuits de Pablo Javkin es frecuente el uso del componente descriptivo, un

recurso que emplea para enfatizar los logros de su gestión en la ciudad de Rosario.

Este componente le permite presentar hechos verificables, como por ejemplo,

cuando a través de un video extraído de su intervención en el debate, menciona la

cantidad de obras realizadas durante su mandato. Javkin utiliza este recurso no solo

para destacar lo que ha logrado, sino también para subrayar que estos avances se

realizaron a pesar de contar con gobiernos provinciales y nacionales de otro signo

político. Además, aprovecha esta narrativa para sugerir que, con un gobierno

alineado políticamente, podrán hacer aún más.

En el video de este tuit, Javkin enumera con imágenes una gran cantidad de obras

de pavimento realizadas en distintos puntos de la ciudad.
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El discurso de Javkin no se limita al componente descriptivo, sino que también

incorpora el componente programático, especialmente cuando hace referencia a

temas de seguridad. En este aspecto, vincula sus propuestas con la colaboración de

Maximiliano Pullaro, sugiriendo que, juntos, podrán lograr mejoras significativas en

materia de seguridad.

Así, los componentes descriptivo y programático funcionan en conjunto: el primero

legitima su gestión actual, mientras que el segundo proyecta un futuro mejor,

vinculando las expectativas de los ciudadanos con su candidatura.

En su discurso, Javkin identifica claramente a los destinatarios a los que se dirige,

aludiendo frecuentemente al paradestinatario, un colectivo amplio que abarca a

todos los votantes que se buscan persuadir. Utiliza términos como "los vecinos" para

referirse a estos. Según la clasificación de Verón, estos términos se corresponden

con entidades más amplias que los colectivos, posicionadas como receptoras de su

mensaje. También, el uso de metacolectivos singulares, como "Rosario", permite

personalizar y territorializar su discurso, haciendo que sus mensajes resuenen de

manera más directa con los ciudadanos.

Siguiendo con las entidades del discurso político, Javkin utiliza un colectivo de

identificación, al que se refiere con la expresión “Somos la U”, sumado a términos

como "gente buena" o "equipo", para incluir a los seguidores y compañeros de lista.

La construcción de un "nosotros" inclusivo es clave para reforzar la sensación de

pertenencia y colaboración. La expresión “gente buena” puede ser clasificada dentro

de las entidades que propone Eliseo Veron, como una forma nominal que poseen un

poder explicativo, constituyéndose como operadores de interpretación, al menos por

parte del prodestinatario.
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La construcción discursiva "gente buena" sugiere que aquellos que apoyan el

proyecto de Javkin forman parte de un colectivo honesto, mientras que

implícitamente se establece una diferenciación con quienes no encajan en esta

descripción. En este sentido, Javkin construye un contradestinatario que representa

a quienes, según su narrativa, no colaboran con el desarrollo de la ciudad o incluso

lo obstaculizan. Señala a aquellos que "se niegan" o "no dan la cara", en clara

referencia a Monteverde, acusándolo de ocultar miembros de su lista y de no

reconocer públicamente su alianza con Perotti, el gobernador de Santa Fe, criticado

por su gestión. Javkin responsabiliza tanto a Perotti como al gobierno nacional de la

crisis de seguridad en Rosario, estableciendo así una distinción entre quienes

apoyan su visión de futuro y aquellos ligados a estas figuras políticas, a quienes

responsabilizan por la crisis de seguridad que atraviesa la ciudad.
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La polémica en el discurso de Pablo Javkin en Twitter se manifiesta de forma

continua a través de una estrategia de dicotomización que opone dos fuerzas: la

gestión efectiva que él lleva adelante y la ineficiencia de Provincia y Nación a

quienes vincula con Monteverde. Un ejemplo claro de esta estrategia es su uso

repetido de frases como "Hecho mata relato" y "Cero relato. Hechos", donde

contrasta su capacidad de ejecutar obras y gestionar bajo presión con lo que él

percibe como la falta de colaboración de los gobiernos provinciales y nacionales.

Esta polarización discursiva refuerza el sentido de pertenencia de sus seguidores, al

construir un "nosotros" que está del lado de los que hacen, frente a un "ellos". Esta

polarización no sólo actúa como una herramienta retórica, sino que también genera

interacciones en los posteos, ya que alienta a sus seguidores a reforzar esta división

participando activamente en la discusión en redes sociales

La polémica también se manifiesta en el uso de frases simbólicas como "Con todo

en contra", que habitualmente utiliza antes de nombrar logros en su gestión. Esta

frase apela directamente a la idea de que su gestión ha logrado avances

importantes a pesar de contar con un gobierno nacional y provincial de otro signo

político que, según Javkin, no "cuidó" a Rosario. Dichas expresiones constituyen

formas nominalizadas, que adquieren autonomía dentro del discurso y funcionan

como fórmulas relativamente aisladas. Son entidades discursivas que encapsulan la

narrativa que desarrolló a lo largo de toda la campaña

Esta estrategia de polémica y dicotomización tiene un impacto directo en las

interacciones que los tuits de Javkin generan. Los tuits que contienen alguna forma

de confrontación tienden a recibir más retuits y comentarios. Por ejemplo, el tuit

"Cero relato. Hechos. Con todo en contra, hicimos mucho" alcanzó 70 retuits​. En el

tuit "Los buenos vientos están llegando, porque Rosario siempre puede", que
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alcanzó 108 retuits, Javkin utiliza un video más confrontativo, donde incluye

declaraciones de sus oponentes políticos, sugiriendo que el cambio positivo está

directamente relacionado con su continuidad en el poder y con un escenario político

provincial distinto.

Este tipo de mensajes, al combinar confrontación con una narrativa de logros bajo

adversidad, tiende a generar más interacciones entre los usuarios. La

dicotomización del discurso y la polémica impulsan la participación de los

seguidores, quienes se sienten interpelados por la división clara entre los que

"hacen" y los que "relatan". Javkin aprovecha esta polarización para movilizar a su

electorado, lo cual se refleja en la cantidad de retuits y comentarios que sus

publicaciones generan. Los tuits que refuerzan esta narrativa suelen recibir una

mayor respuesta, amplificando su alcance en la red social.

A continuación se presenta una tabla con las publicaciones que más retuits han

generado.

Publicaciones con más RTs de Pablo Javkin
Cantidad
de RT

Fecha de
publicación Texto

125
4 de
septiembre

A sala repleta, con la gente buena que es ejemplo del empuje que tiene
nuestra ciudad, presentamos nuestro Plan de Gobierno 2023- 2027.
Rosario va a tener más seguridad, más trabajo, más obras y más futuro.
Vamos a demostrar una vez más que Rosario siempre puede.
#RosarioPuede

108
6 de
septiembre

Los buenos vientos están llegando, porque Rosario siempre puede!
#VienenBuenosVientos
#VotáLaU
#RosarioPuede
#SantaFeCambia
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90
7 de
septiembre

Hecho mata relato. El domingo votá la U.
#RosarioPuede
#SantaFeCambia

87 29 de agosto
Con la Provincia y la Nación a favor, estamos más cerca de que nos
cuiden mejor.

79
6 de
septiembre

Somos la U. Estamos orgullosos de este equipo. Todos damos la cara, no
nos negamos, construimos. Este domingo, Santa Fe cambia y Rosario
puede!

72 28 de agosto

Con todo en contra, pudimos hacer mucha obra. Ahora estamos más
cerca de poder hacer mucho más.
#SantaFeCambia
#RosarioPuede

70
1 de
septiembre

Cero relato. Hechos. Con todo en contra, hicimos mucho. Si el 10
votamos a la U, vamos a poder hacer mucho más.
#SantaFeCambia.
#RosarioPuede.

68 23 de agosto

Con @maxipullaro tenemos el compromiso de enfrentar la crisis de
inseguridad con la policía en la calle y conducción firme. Se viene un
cambio fuerte y en serio, para volver a caminar tranquilos.

61
4 de
septiembre

En instantes presentamos nuestro Plan de Gobierno.
Seguí la transmisión acá➡️ http://bitly.ws/TTH4

60 30 de agosto

Con todo en contra, abrimos calles en los barrios más necesitados. Con la
fuerza de la unión, vamos a poder abrir muchas más y derribar los
búnkers.
#SantaFeCambia
#RosarioPuede

En conclusión, el discurso político de Pablo Javkin en Twitter se caracteriza por una

estrategia comunicativa que combina la repetición de eslóganes, la construcción de

una narrativa dicotómica y la utilización de componentes descriptivos y

programáticos para legitimar su gestión y proyectar una visión de futuro. A través de

eslóganes como "Rosario puede" y "Cero relato. Hechos", Javkin refuerza su

imagen de resiliencia y liderazgo, mientras que la dicotomización entre su gestión

efectiva y la ineficacia de los gobiernos provincial y nacional, vinculados a su

oponente Monteverde, consolida un sentido de pertenencia entre sus seguidores.

Esta polarización, además de estructurar su discurso, potencia la interacción en

redes sociales, generando una dinámica polémica que involucra activamente a sus

seguidores en la discusión política.
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Análisis Juan Monteverde

Perfil de X: caracterización de la cuenta de Juan Monteverde

El perfil de X de Juan Monteverde refleja su identidad política y sus objetivos como

candidato a intendente de Rosario. Su cuenta, al comienzo de la campaña, contaba

con 15 mil seguidores. La biografía del candidato es concisa, centrada en su

trayectoria como "Militante y concejal de Ciudad Futura. Candidato a intendente por

Rosario"8.

El término "militante" destaca su identidad como alguien comprometido activamente

con la acción política, y refuerza la idea de que su candidatura no surge del

oportunismo, sino de un involucramiento genuino en los problemas y luchas

sociales.

8 En la actualidad, hay pocos cambios en su perfil. Cuenta con 20,6 mil seguidores y ha reemplazado
la frase "Candidato a intendente por Rosario" por "Presidente de la Fundación Ciudades Sin Miedo”.

37



Además, la biografía incluye una cita de Jean-Paul Sartre: "Solo en la acción hay

esperanza", un enunciado que sintetiza la filosofía política de Monteverde. La

mención a Sartre refleja una visión de la política orientada hacia el cambio activo, en

la que las transformaciones no ocurren desde la pasividad, sino a través de la

intervención directa en la realidad. Esta frase, además, establece un vínculo entre la

acción política y la esperanza de un futuro mejor, un mensaje que está alineado con

su discurso general de renovación. De esta manera, el uso de esta cita filosófica en

su biografía refuerza la imagen de Monteverde como un candidato con una

propuesta de futuro, que se basa en la acción concreta como motor de cambio.

La foto de perfil de Monteverde muestra un primer plano en el que aparece mirando

al horizonte. Esta elección de imagen no es casual. Al evitar el contacto visual

directo con la cámara, Monteverde parece estar proyectando una visión hacia el

futuro, alineada con su mensaje de renovación y esperanza. La mirada al horizonte

puede interpretarse como un gesto simbólico, una invitación a imaginar y construir

un futuro distinto para Rosario. Este recurso visual, combinado con la cita de Sartre

en su biografía, crea una coherencia entre su imagen y su mensaje, donde la acción

y el futuro se convierten en los ejes de su campaña.

La foto de portada presenta a Monteverde sosteniendo un cuadro de Messi, con una

escultura de fondo que dice "Rosario". La elección de esta imagen también juega un

papel crucial en la construcción de su identidad política: Messi, además de ser un

ícono global, es una figura de orgullo local para los rosarinos. Además, el fondo de

la imagen, con la palabra "Rosario" claramente visible, refuerza su identificación con

la ciudad y su intención de posicionarse como un candidato que entiende

profundamente las necesidades y el espíritu de su comunidad.

Tanto la biografía como los elementos visuales del perfil de Monteverde en X

contribuyen a construir una identidad política coherente. Los términos clave en su

biografía, como militante y acción, junto con la referencia a Sartre, denotan su

compromiso con la transformación activa de Rosario. La foto de perfil, con su mirada

dirigida hacia el futuro, y la foto de portada, que lo vincula a Messi y al orgullo local,

fortalecen la imagen de un candidato que se posiciona como alternativa a la política

tradicional, ofreciendo una propuesta de cambio y esperanza para la ciudad.
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Análisis de las publicaciones en X: temáticas, formatos y
características visuales

El análisis de las publicaciones en X del candidato a intendente permite comprender

cómo utilizan esta plataforma no solo como un medio de comunicación, sino como

una herramienta clave en la configuración de sus estrategias políticas. El caso de

Juan Monteverde es particularmente interesante debido a su enfoque en la

construcción de un mensaje que enfatiza la renovación política y su distanciamiento

de las figuras tradicionales. El análisis de sus publicaciones revela no solo las

temáticas centrales de su campaña, sino también cómo los formatos y

características visuales que emplea refuerzan sus objetivos políticos.

Monteverde realiza un uso constante de temáticas vinculadas a su propuesta de

cambio y crítica al sistema político actual. En sus posteos, habitualmente busca

presentarse como un candidato alejado de los partidos políticos tradicionales. Este

alejamiento se refleja en afirmaciones que posicionan a Monteverde como una

alternativa superadora, tales como "Armamos un nuevo espacio que trasciende a la

política partidaria" o "Tengo propuestas de futuro, Javkin quiere volver a la grieta".

Estas frases encapsulan el mensaje central de su campaña, que gira en torno a la

renovación y el rechazo a las divisiones ideológicas. Incluso para mantener su

distancia de la política tradicional, evita nombrar a partidos o a personas que

integran el mismo frente (por poner un ejemplo, ni siquiera menciona a Roberto

Sukerman, su rival a quien venció en las internas). Así, Monteverde se presenta

como el representante de una fuerza política que pretende trascender las

estructuras partidarias establecidas y ofrecer una opción distinta para la ciudad de

Rosario.
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La estrategia discursiva de Monteverde también se articula en torno a la crítica de

los problemas cotidianos de la ciudad, los cuales muestra a través de recursos

visuales en sus spots publicitarios. Por ejemplo, utiliza imágenes que muestran los

desafíos que enfrenta Rosario, como la ineficiencia del transporte público o la

suciedad en las calles, para criticar indirectamente a los gobiernos anteriores y, en

particular, al actual intendente Javkin.

Otro aspecto relevante es la distribución de las publicaciones de Monteverde en

términos de contenido temático. De las 60 publicaciones que realizó durante su

campaña, 48 son de carácter político, lo que refleja la clara predominancia de este

tipo de contenido en su estrategia comunicacional. Este enfoque en el contenido

político también está en sintonía con su narrativa de ser el candidato que representa

el cambio, ya que en sus mensajes se subraya repetidamente que es él quien tiene

las "propuestas de futuro". Aunque Monteverde no evade completamente el

contenido institucional o ciudadano, que está presente en 10 y 2 publicaciones

respectivamente, su foco principal está en comunicar sus ideas de renovación

política, enfatizando el contraste con los demás candidatos, en particular con los

políticos tradicionales.

El uso del video como formato principal en su campaña es otro elemento que se

destaca en el análisis de sus publicaciones. Monteverde emplea videos tanto para

mostrar sus visitas a empresas y encuentros con vecinos, como en la difusión de

spots publicitarios y recortes de entrevistas. Dentro de este uso intensivo del

formato de video, se observa también una tendencia a incluir extractos del debate

realizado en Canal 3 y entrevistas en diversos medios como un recurso clave para

difundir su mensaje político. De manera notable, Monteverde no prioriza el tema de

la inseguridad en su estrategia, a pesar de ser una de las principales

preocupaciones en la agenda de otros candidatos. En cambio, centra su discurso en

la renovación política y en su distanciamiento de la "vieja política", una táctica que

parece diseñada para movilizar a los votantes cansados de las promesas

incumplidas y de la falta de propuestas novedosas.

Además de los videos, otro formato recurrente en su campaña es la imagen con

declaraciones textuales, donde se destaca alguna afirmación de una entrevista o
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una intervención pública. Este tipo de recurso visual refuerza su mensaje al captar la

atención con frases concisas y contundentes.

El análisis de sus temáticas también revela la importancia de su relación con los

ciudadanos y con instituciones locales. Monteverde dedica algunas publicaciones a

reconocer el trabajo de bomberos voluntarios, valorar espacios comunitarios como

el jardín fundado por Ciudad Futura, y mencionar reuniones con empresarios e

instituciones. Estas publicaciones, aunque menos frecuentes, complementan su

discurso político al mostrar una faceta más institucional y de compromiso con

sectores clave de la sociedad, lo que refuerza su imagen como un candidato integral

y conectado con las necesidades de la ciudad.

En síntesis, el análisis de las publicaciones en X de Juan Monteverde muestra una

estrategia centrada en el contenido político, con un uso predominante del formato de

video para reforzar su narrativa de renovación y distanciamiento de la política

tradicional. Las temáticas abordadas en sus publicaciones, desde las visitas a

empresas hasta los spots publicitarios, están directamente relacionadas con su

objetivo de posicionarse como la alternativa de cambio frente a los políticos

convencionales.
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El discurso político en X: componentes, entidades y la dinámica de
la polémica

En el análisis del discurso de X de Juan Monteverde, predomina principalmente un

componente prescriptivo, donde el candidato establece con claridad lo que debe

hacerse para superar las dificultades que enfrenta Rosario. Este enfoque

prescriptivo se manifiesta en afirmaciones que dictan la necesidad de una acción

concreta e imperativa, orientando a su audiencia hacia un curso de acción que

considera imprescindible.

Esto queda ejemplificado en tuits como: "Para que haya más empresas como AFG

en Rosario necesitamos algo que hoy no existe: un plan estratégico, un acuerdo

social entre el sector público y el privado para que eso suceda". Aquí, no se limita a

señalar el éxito de una empresa local, sino que prescribe una solución concreta y

necesaria: la implementación de un plan estratégico para fomentar el desarrollo

económico. Este tipo de discurso, según Verón, se centra en la modalidad del deber,

marcando una línea clara sobre cómo se deben resolver los problemas y qué

acciones políticas deben emprenderse.

Asimismo, en tuits como "Rosario no soporta más divisiones ni grietas. Acá la única

grieta que existe es la que separa a las mafias de la gente honesta y trabajadora",

Monteverde expresa la dirección que debe tomar la política local, al afirmar que las

divisiones ideológicas deben superarse y que la verdadera lucha es entre dos

colectivos claramente opuestos. Nuevamente, esto no es una simple observación,

sino un mandato sobre cómo debe reorganizarse la acción política en la ciudad.

42



Este componente en el discurso de Monteverde es crucial porque ofrece a los

votantes no solo un diagnóstico de la situación, sino una guía clara sobre lo que

debe hacerse. Este tipo de discurso es particularmente efectivo para movilizar a su

audiencia, ya que brinda una visión de futuro acompañada de soluciones concretas,

generando un sentido de urgencia y responsabilidad sobre las decisiones políticas.

El uso de "Rosario sin miedo" como principal hashtag y eslogan califica como una

de las entidades del discurso que Eliseo Verón denomina formas nominalizadas, las

cuales el enunciador utiliza para estructurar su argumento y dotarlo de coherencia.

Estas formas nominalizadas tienen un poder explicativo porque encapsulan la visión

política del candidato de manera simbólica y efectiva, generando un "efecto

inmediato de inteligibilidad" en sus destinatarios.

“Rosario sin miedo” condensa la propuesta central de Monteverde: una ciudad

liberada de los problemas que generan inseguridad, violencia y división. Esta frase,

según Verón, posee un valor metafórico que simboliza la posición del enunciador,

Monteverde, quien se presenta como el líder capaz de generar ese cambio. El

"miedo" no solo se refiere a la inseguridad física, sino también al estancamiento

político y al temor al cambio. En contraposición, la promesa de una ciudad "sin

miedo" sugiere un nuevo comienzo, un futuro lleno de posibilidades. De esta

manera, “Rosario sin miedo” actúa como un operador de interpretación,

proporcionando un marco comprensible para sus seguidores, quienes fácilmente

pueden alinearse con esta visión aspiracional.
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Monteverde también emplea con frecuencia otras formas nominalizadas como "dar

vuelta la página" o "cambiar el miedo por esperanza". Estas frases funcionan de

manera similar a “Rosario sin miedo”, proporcionando marcos de referencia que

permiten que el prodestinatario, es decir, el votante, entienda y se identifique

rápidamente con su mensaje. Al decir "dar vuelta la página", Monteverde presenta la

idea de un corte definitivo con el pasado, proponiendo una transición hacia un futuro

mejor. Esta forma nominalizada, de acuerdo con Verón, actúa también como un

ritmo argumentativo que le da cohesión a su discurso, permitiendo que las

diferentes ideas de su campaña se organicen en torno a esta promesa de cambio.

La frase "cambiar el miedo por esperanza" refuerza el núcleo emocional del discurso

de Monteverde. Esta forma nominalizada también tiene un valor explicativo claro, ya

que organiza la narrativa política en torno a una dicotomía: el miedo, asociado al

presente o a las políticas anteriores, frente a la esperanza que Monteverde ofrece

como solución.

En distintos posteos de Juan Monteverde, también aparecen las formas

nominalizadas "grieta", "izquierda", "derecha", y "el futuro" que actúan como

operadores de interpretación que organizan su discurso y ofrecen una comprensión

clara y directa a su audiencia. Monteverde descalifica la "grieta" como una etiqueta
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obsoleta que representa la polarización que él pretende superar, generando una

dicotomía entre el viejo sistema de conflicto y su propuesta de renovación. Al

rechazar las categorías de "izquierda" y "derecha", presenta una identidad política

transversal, posicionándose fuera de las divisiones tradicionales y ofreciendo una

alternativa nueva. Finalmente, "el futuro" funciona como una promesa de cambio y

progreso, estructurando su visión política en torno a la superación del presente

conflictivo. Estas formas nominalizadas permiten a los votantes comprender

inmediatamente su propuesta, facilitando la identificación con un proyecto que

ofrece un camino hacia la renovación y el progreso.

Ocasionalmente, en los tuits de Monteverde surge un componente programático,

donde se presentan propuestas concretas que van más allá de la crítica. Un ejemplo

de esto es cuando menciona que "Con creatividad y mucho trabajo, vamos a hacer

que la política vuelva a resolver los problemas de la vida cotidiana, para lograr una

ciudad mejor". Este enfoque programático muestra una clara intención de proyectar

un plan de acción que trascienda la crítica. Además, en este tuit nombra a "la

política", una entidad discursiva amplia que Monteverde utiliza frecuentemente,

donde no se refiere a un grupo específico, sino a los actores políticos de los últimos

años.

Por otro lado, el uso de la polémica en los tuits de Juan Monteverde es una

herramienta central para captar la atención y movilizar a su audiencia. Según

Amossy (2016), el discurso polémico se basa en una confrontación de ideas donde

las posiciones se enfrentan directamente para establecer la supremacía de una

sobre la otra. En el caso de Monteverde, su estrategia está claramente diseñada
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para marcar una oposición tajante entre su propuesta de cambio y la gestión actual,

utilizando la polarización para posicionarse como la única opción viable.

En el tuit: "En esta elección habrá solo dos candidatos para gobernar Rosario. De un

lado, representando a quienes creen que vamos bien, estará el actual Intendente.

Del otro, como la opción de quienes piensan que Rosario necesita y merece

cambiar, van a tener en mí una nueva opción", Monteverde genera una clara

dicotomía. Presenta el escenario electoral como una elección binaria: continuar con

el statu quo o apostar por un cambio radical, con él como única opción de

renovación. Este tipo de discurso no deja espacio para alternativas, lo que

intensifica la polarización entre "nosotros" (los que apoyan el cambio) y "ellos" (los

que defienden la continuidad).

La polarización en su discurso también se manifiesta en la forma en que desacredita

directamente a su adversario. En el tuit del 2 de septiembre, Monteverde denuncia

una "campaña sucia" de la "vieja política". Al señalar a sus oponentes como

representantes de prácticas corruptas, refuerza la idea de que su candidatura es la

única opción moralmente válida. Este tipo de ataques no solo busca deslegitimar a

sus contrincantes, sino que también sirve para consolidar la lealtad de sus

seguidores.
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Este enfoque polémico tiene un efecto directo en las interacciones que generan sus

publicaciones. Al igual que sucede con la cuenta de Javkin, los tuits que apelan a la

confrontación, que polarizan y desacreditan, son los que más retuits y comentarios

reciben. Esto se debe a que el contenido polémico tiende a provocar reacciones

emocionales más intensas, lo que aumenta su difusión. Por ejemplo, el tuit en el que

Monteverde denuncia materiales falsos de campaña recibió 264 retuits, y otro donde

desmiente una noticia falsa alcanzó 418 retuits. A partir del 19 de agosto, luego de

subir su primer spot donde juega con la dicotomización, Monteverde cierra las

respuestas a sus tuits, lo que genera un aumento de los retuits en forma de citas, ya

que los usuarios buscan expresar sus reacciones a través de esta función.

Además, Monteverde estructura su discurso en torno a la construcción de

contradestinatarios, identificando claramente a los responsables del deterioro actual.

La "vieja política", representada por el intendente actual y sus aliados, es señalada

como el antagonista. Al construir este blanco claro de sus críticas, Monteverde

refuerza la división entre "ellos" (sus oponentes) y "nosotros" (sus seguidores),

fortaleciendo la identidad colectiva de quienes apoyan el cambio.

Los tuits más polémicos de Juan Monteverde, aquellos que emplean dicotomías y

ataques directos contra sus oponentes, son los que más interacciones han

generado en forma de retuits.
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A continuación, se presenta una tabla con sus publicaciones más compartidas, lo

que demuestra que su estrategia de confrontación tiene un gran impacto en la

movilización de su base de seguidores.

Publicaciones con mas RTs de Juan Monteverde

Cantidad Fecha Texto

418
24 de

agosto

Siguen haciendo circular esta noticia falsa. En los barrios y en grupos de
comerciantes vía whatsapp. Por favor responsabilidad a quién esté detrás
de esto. Juegan con fuego en una situación muy delicada. Pido al
periodismo que ayude a difundir, desmentir y llevar tranquilidad.

264
2 de

septiembre

Nos llega información sobre materiales de campaña falsos con mi nombre
e imagen. Esto es parte de la campaña sucia,de la vieja política q hay q
terminar.
Voy a denunciar en la justicia penal,civil y electoral a quienes impriman,
distribuyan o coloquen material sin mi autorización

198
23 de

agosto

Ahora en Rosario hay solo dos opciones: o dejamos las cosas como están.
O damos vuelta la página, miramos al futuro, y cambiamos el miedo por
esperanza.

193
26 de

agosto

En esta elección habrá solo dos candidatos para gobernar Rosario. De un
lado, representando a quienes creen que vamos bien, estará el actual
Intendente. Del otro, como la opción de quienes piensan que Rosario
necesita y merece cambiar, van a tener en mí una nueva opción.

171
8 de

septiembre

El martes estuve en @slmrosariotv charlando con @Carocoscarelli
. Acá te comparto un recorte de la entrevista, en el link podés ver la nota
completa
🔗https://youtu.be/3azjTweZ93A?si=a-BD22TCHy4F6-Wk

169
25 de

agosto

En Rosario hay solo dos opciones: o dejamos las cosas como están. O
damos vuelta la página, miramos al futuro, y cambiamos el miedo por
esperanza👇🏼

157
6 de

septiembre

En un Teatro Astengo repleto de ganas de cambiar este presente que
nuestra ciudad no se merece, cerramos un nuevo día. Estamos a muy poco
de empezar un cambio profundo en Rosario. De mirar con decisión al
futuro, dar vuelta la página y pasar del miedo a la esperanza.
Seguimos💚

152
7 de

septiembre

Vamos llegando al final de la campaña. En muy pocos días Rosario tiene la
posibilidad de cambiar: dar vuelta la página, mirar al futuro y pasar del
miedo a la esperanza.
Es ahora. Es con vos. Vamos!
A compartir y convencer!💚

140
26 de

agosto

Mañana hay debate. Desde las 21hs por el @elTresTV.
Vamos a debatir con el actual intendente nuestros modelos de ciudad: si
vamos bien, si seguimos como estamos. O si hay que dar vuelta la página
y cambiar.
Las y los espero!
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136
30 de

agosto

En Rosario hay solo dos opciones: o dejamos las cosas como están. O
damos vuelta la página, miramos al futuro, y cambiamos el miedo por
esperanza👇🏼
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Conclusión
En el contexto de la comunicación política en la plataforma X, el análisis del discurso

de los candidatos Pablo Javkin y Juan Monteverde en su campaña para la

intendencia de Rosario en 2023, refleja distintas estrategias que, aunque comparten

ciertos elementos estructurales, revelan diferencias clave en cuanto a la orientación

de sus narrativas, las entidades que construyen y las dinámicas polémicas que

emplean. Ambos candidatos utilizan X como una herramienta para amplificar sus

mensajes, fortalecer sus bases de apoyo y establecer una distinción clara entre ellos

y sus oponentes. Sin embargo, las maneras en que construyen estas distinciones y

los tipos de oposiciones que proponen varían significativamente.

Desde una perspectiva teórica, ambos candidatos recurren a la polarización y la

polémica como herramientas centrales para movilizar a sus audiencias y delinear las

fronteras entre el "nosotros" y los "otros". En el caso de Pablo Javkin, su estrategia

discursiva se basa en gran medida en la oposición entre su gestión local y los

fracasos de los gobiernos provincial y nacional, a los que vincula con Monteverde.

Javkin refuerza esta oposición posicionándose como un líder que ha realizado

mejoras en cuanto a obras públicas a pesar de las dificultades externas, y que con

un cambio en el gobierno provincial podría lograr avances en materia de seguridad.

En cambio, Monteverde utiliza la polarización para marcar una dicotomía entre el

cambio que él representa y la "vieja política", un término que engloba a sus

adversarios sin necesariamente personalizar la crítica en Javkin. Monteverde, más

que confrontar directamente a personas específicas, se enfoca en atacar estructuras

y paradigmas políticos obsoletos, buscando construir una narrativa de renovación y

transformación.

Una diferencia fundamental entre los discursos de ambos candidatos radica en la

manera en que articulan sus alianzas políticas y sus estrategias de vinculación con

actores externos. Javkin, alineado con figuras clave como Maximiliano Pullaro,

utiliza su relación con este candidato a gobernador para proyectar un escenario en

el que los problemas de Rosario, particularmente la seguridad, sólo podrán

resolverse con un cambio en el gobierno provincial. Esta vinculación refuerza la idea

de que la resolución de los problemas locales depende de un contexto político más

amplio, que incluye a las instancias provinciales y nacionales. En contraste,
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Monteverde evita explícitamente hacer alianzas visibles con figuras políticas y se

distancia de los partidos tradicionales. Su estrategia busca presentarlo como una

alternativa independiente que trasciende las divisiones partidarias, lo que le permite

capturar el apoyo de aquellos que están desilusionados con la política convencional.

Esta diferencia refleja una tensión inherente en el campo político: mientras Javkin se

presenta como un gestor que necesita más apoyo institucional para mejorar su

gestión, Monteverde se posiciona como un candidato independiente que promete

cambios profundos sin estar atado a las estructuras políticas tradicionales.

En términos de los temas prioritarios de cada candidato, también se observan

contrastes significativos. Javkin coloca la seguridad en el centro de su discurso,

argumentando que solo con la colaboración de Pullaro y un enfoque más eficiente

será posible abordar los problemas de violencia que enfrenta la ciudad. Esta

insistencia en la seguridad le permite capitalizar una de las principales

preocupaciones de los votantes, vinculando su propuesta de gobierno con una

promesa de estabilidad y orden. Por otro lado, aunque Monteverde no ignora el

problema de la inseguridad, su enfoque principal está en la renovación política y el

cambio estructural. Su eslogan "Rosario sin miedo" no solo se refiere a la

inseguridad, sino también a una visión de esperanza frente a un futuro libre de

divisiones políticas y de las dinámicas estancadas que, según él, caracterizan a la

política tradicional. Así, Monteverde busca movilizar a un electorado que anhela no

solo mejoras puntuales, sino una transformación de las formas de hacer política en

la ciudad.

Otro aspecto crucial en la diferenciación entre ambos candidatos es el tipo de

contenido que priorizan en sus publicaciones en X. Siguiendo la clasificación

propuesta por Annunziata, Ariza y March (2018), Javkin se enfoca en contenido de

carácter institucional, relacionado con su gestión como intendente y las obras

realizadas durante su mandato. Esta orientación refleja su interés en consolidar su

imagen como un gestor eficiente que ha logrado avances concretos en áreas como

la infraestructura y los servicios públicos, “a pesar de las adversidades”. Este

enfoque le permite legitimar su posición de liderazgo local, presentando evidencia

de su capacidad de gestión. En contraste, Monteverde se concentra principalmente

en contenido político, con un énfasis en la crítica a la política tradicional y la
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promoción de su propuesta de cambio. Sus publicaciones buscan diferenciarlo de la

política tradicional y posicionarlo como una alternativa novedosa.

Una similitud destacada en los discursos de ambos candidatos es el uso del

componente prescriptivo, tal como lo define Verón. Este componente se refiere a la

formulación de afirmaciones que indican lo que debe hacerse para superar los

problemas. Javkin, por ejemplo, menciona frecuentemente la necesidad de mejorar

la seguridad a través de la colaboración con Pullaro y la implementación de políticas

más eficientes. Frases como "Con la fuerza de la unión, vamos a poder hacer

mucho más" sugieren un mandato claro sobre la acción colectiva que se requiere

para mejorar la situación de la ciudad. Monteverde, por su parte, articula su

componente prescriptivo en torno a la idea de un cambio político profundo, como lo

muestra en el tuit: "Rosario necesita un plan estratégico, un acuerdo social para que

las cosas cambien". Aunque ambos comparten el uso de este recurso discursivo, el

enfoque de Monteverde es más radical y sistémico, mientras que el de Javkin es

más conservador y orientado a la continuidad de sus esfuerzos como intendente.

En relación con la figura del contradestinatario, ambos candidatos construyen esta

entidad discursiva de manera diferente. Monteverde utiliza el concepto de "vieja

política" para referirse a sus oponentes sin nombrarlos directamente, evitando así

personalizar el ataque en un individuo específico. Esta estrategia le permite

posicionarse como alguien que se opone a un sistema en su conjunto, más que a

personas particulares. De este modo, su contradestinatario no es Javkin, sino el

sistema político tradicional del cual él intendente forma parte. Javkin, en cambio,

personifica su contradestinatario en Monteverde, a quien asocia con los gobiernos

provincial y nacional. Según Javkin, Monteverde representa una extensión de la

ineficiencia de estos gobiernos, lo que refuerza la narrativa de que su gestión ha

sido obstaculizada por fuerzas externas que no han colaborado adecuadamente con

Rosario. Esta diferencia en la construcción del contradestinatario refleja las

diferentes estrategias discursivas de los candidatos: mientras Monteverde opta por

atacar a un sistema, Javkin personaliza el conflicto para hacer más tangible la

amenaza que, según él, representa su oponente.

Una divergencia significativa en los discursos de ambos candidatos radica en el uso

del componente descriptivo por parte de Javkin, quien lo emplea para destacar
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logros concretos de su gestión, como las obras realizadas y las mejoras en

infraestructura. Esta estrategia le permite legitimarse como un intendente eficiente, a

pesar de la falta de apoyo de los gobiernos provincial y nacional. Complementa este

enfoque con el componente programático, afirmando que, en un nuevo mandato,

mejoraría la crisis de seguridad de la mano de un cambio en el gobierno provincial.

Monteverde, por su parte, utiliza con mayor frecuencia el componente prescriptivo,

estableciendo directrices sobre cómo debe actuar la clase política frente a los

problemas sociales, enfocándose en la transformación de las dinámicas políticas

tradicionales.

En cuanto a la polarización en sus discursos, Javkin tiende a polarizar entre lo que

él ha hecho y lo que los gobiernos provincial y nacional han fallado en hacer. En

este sentido, su polarización es más directa y confrontativa hacia las otras esferas

de gobierno, mientras que Monteverde polariza entre el pasado y el futuro, entre la

continuidad de la política tradicional y la renovación que él representa. La dicotomía

de Monteverde no es tan personal como la de Javkin; en lugar de atacar a un

adversario específico, se enfoca en un cambio estructural, proponiendo "dar vuelta

la página" y presentándose como la única opción capaz de ofrecer una alternativa

genuina.

Finalmente, el manejo de las formas nominalizadas también diferencia a ambos

candidatos. Javkin utiliza expresiones como "Rosario puede", "gente buena" y

"somos la U", que refuerzan una identidad colectiva entre él, su equipo y los

ciudadanos que apoyan su gestión. Monteverde, por su parte, emplea formas

nominalizadas como "Rosario sin miedo", "dar vuelta la página" y "cambiar el miedo

por esperanza", que están más orientadas hacia la superación de la actual situación

política y social. Sus expresiones apelan a la necesidad de cambio y a la ruptura

con el pasado, ofreciendo una visión de futuro más radical y disruptiva.

En conclusión, el análisis del discurso político de Pablo Javkin y Juan Monteverde

en X revela dos enfoques distintos en cuanto a la forma de comunicar sus

propuestas políticas. Mientras Javkin se posiciona como un gestor eficiente que ha

logrado avances concretos en Rosario, Monteverde se presenta como el líder de

una renovación política que busca romper con el pasado. Ambos utilizan estrategias
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de polarización y polémica, pero lo hacen de maneras que reflejan sus diferentes

objetivos y visiones del futuro para la ciudad.
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