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;De qué se trata el proyecto?

En el marco de la convocatoria 2021/2022 de proyectos de investigacion
en lineas tematicas para los Museos e Institutos Nacionales, promovida por
el Ministerio de Cultura de la Nacién y el Consejo Nacional de Investiga-
ciones Cientificas y Técnicas (CONICET), creamos el proyecto de investi-
gacion “Quiénes son y qué tipos de vinculos establecen los vecinos con la
Casa Histdrica. Museo Nacional de la Independencia. Trabajar con y desde
el publico de proximidad para favorecer una propuesta de construccion
colectiva”.

El Museo Casa Historica posee un acervo destacado que recupera un
hecho memorable de la historia del pais, en general reconocido por toda la
poblacion, pero se localiza en el noroeste, especificamente en la provincia
de Tucuman, y en tal sentido adquiere caracteristicas vinculadas a la socie-
dady ciudad en la que se crea y recrea este sitio museal. Revisar quiénes son sus
publicos de proximidad y qué piensan sobre esta sede museal permiten, a pesar
de su complejidad, generar procesos de actualizacién y democratizaciéon no solo
del establecimiento, sino de sus repertorios patrimoniales, a partir de dinamicas que
buscan estimular la participacion con y desde la ciudadania tucumana.

De este modo, el proyecto se propuso disefiar y llevar adelante un estudio que aportara informa-
cion cuantitativa y cualitativa sobre este segmento de publico del Museo, transformandose en un insumo para
nuevas investigaciones y un recurso para disefiar estrategias especificas para diferentes publicos. En lineas generales, esta investigacion se organizé en
dos fases, entre agosto del 2022 y agosto del 2023. Durante la primera etapa se realiz6 una encuesta con vecinos del barrio Sur a través de la cual se produjo
una caracterizacion de los publicos de proximidad, sus opiniones y su vinculo con el Museo. Una vez analizados los datos de la encuesta, se dio inicio a la
segunda etapa, que procur6 profundizar en algunos aspectos referidos a las preferencias, percepciones y memorias sobre la sede museal mediante entre-
vistas en profundidad a ciudadanos de San Miguel de Tucuman y alrededores.

Este fanzine es un resumen agil y amigable de nuestra investigacion, que a pesar de estar en permanente construccion y sujeto al didlogo y experiencias
de quienes llevan adelante la institucion, intenta ofrecerse para ser recuperado por investigadores, gestores culturales y tomadores de decision.



Publicos de proximidad del museo casa historica

El barrio Sur, en donde se encuentra emplazado el Museo, se caracteriza por poseer una amplia zona comercial en cuyos limites se produce una transi-
cion hacia viviendas de tipo residencial. Entre las personas que habitan el barrio se pueden identificar dos grupos: el primero lo integran personas vincula-
das con las actividades comerciales, predominantemente trabajadores de los comercios, quienes no necesariamente viven en el barrio, y cuyo vinculo con
el Museo esta condicionado por los dias y horarios de la actividad que desarrollan. El segundo grupo lo conforman habitantes del Barrio que, en su mayoria,
acreditan mas de diez afios de residencia en la zona.



En ambos casos, el conjunto de personas demuestra tener un alto
grado de conocimiento sobre el establecimiento, al mismo tiempo
constatamos que lo han visitado en algin momento de su vida. En
general, se trata de individuos que lo recorrieron una vez, o algu-
nas pocas, en el marco de visita escolar o acompatiando a un familiar “
para conocer, preferentemente, la exposicién permanente. Tenien-
do en cuenta otros aspectos, como la frecuencia de las visitas, nos
aventurarnos a pensar que estamos ante un visitante espo-
radico que suele acudir solo en ocasiones muy puntuales.

Para este grupo, lo mas valorado de la sede museal es su
caracter historico, como lugar donde se declar6 la Inde-
pendencia, aunque se detecta cierta tension entre el
pasado y presente del ser tucumano, en el mar-
co de la construccion de la identidad nacional.

Las asociaciones suscitadas en este segmento

de publicos por el establecimiento se orientan,

por un lado, hacia una fuerte vinculacién con su
nomenclatura y el acontecimiento histérico que
conmemora; en clara referencia a la construccion

de la identidad nacional fundada desde el sistema
educativo y presente en el imaginario social general. Por
otro lado, detectamos cierto grado de apelacion a emociones y
afectos vinculados con el valor arquitectonico y el sentido patriético
de este tipo de patrimonio.

En las propuestas sobre otras formas de habitar el Museo se sugieren actividades vinculadas a lo educativo como talleres o conversatorios, con una
mediacion de las artes en general, pero con una clara orientacion hacia la sociabilidad, y no a la mera exhibicion de objetos. En las respuestas de los partici-
pantes podemos leer el deseo de estos publicos por escoger opciones, algo que parecerian indicar que se piensa en una visita con un matiz de planificacion,
pero que apela a transitar nuevas formas de vivir la sede museal.
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Los publicos de proximidad andan diciendo

-se sintetizan algunas propuestas que surgieron en las conversaciones

(Que te gustaria encontrar...

“una opcion que invite a la gente acercarse a la

casa, como una excusa, y a la vez una manera distinta
de visitarla, y observar otras cosas”

(Eugenia, 37)

- Dialogos mas fluidos entre los procesos histoéricos y los
lenguajes artisticos.

+  Recuperar el legado de la artista Lola Mora a través de
actividades intergeneracionales

Visibilizar proceres locales en la Historia nacional a través
del guion curatorial o actividades especificas -ejemplo, el
gobernador Bernabé Araoz-.

- Visitas escolares que incentiven las visitas familiares.

¢ = - Invitaciones a eventosy visitas mediadas en
% = multiples horarios especificamente para los lo-
e - cales, y no solo durante las fechas patrias.
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“cuestion de habitabilidad que decia antes de poder estar

en el lugar, y observarlo, y ponerse a pensar cosas, creo que eso
seria algo interesante”

(Maria, 38)

o : . s 2
memorias entorno a las piezas del acervo. Abrir el patio trasero

para actividades que se vinculen con la cotidianidad y la identi-
dad de la comunidad (tomar mate, sentarse, contemplar).

- Ampliar las actividades en el espacio publico, y/o articular con
espacios verdes como el Parque 9 de Julio.

- Generar estrategias que dialoguen con los artesanos linderos y
-
emprendedores locales.

- Ampliar las propuestas del espectaculo de “Luz y Sonido”.

- Proponer recorridos mediados tematicos, por ejemplo, sobre
la arquitectura interna y externa tucumana, o sobre los mitos y
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t ( Como nos conectamos...

V ((ﬂ “capaz que promocionarlo, por ejemplo, estamos
hablando y hablando y me dan ganas de ir. Creo que hay

/{ que nombrarlo mds, capaz eso seria una buena opcion”

(Laura,30)

P - Dar a conocer la reformulacién del guion a través de contenido

ﬂ especificamente disefiado para redes -por ejemplo, creacion de
material audiovisual.

Incorporar sefialética externa atrayente en el ingreso que
publique horarios, actividades y novedades.

Invitar a adherirse al final de las visitas o ac-
tividades a las redes sociales del Museo.

Recurrir a medios tradicionales para
difundir a personas de la tercera edad.
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