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La pagina impresa

FORMATO

Una de las cuestiones mas importantes a
tener en cuenta al comenzar el diseflo
de una pieza grafica es el estudio

de las dimensiones finales del pro-
ducto, su formato. La forma mas
comunmente utilizada es el rectan-
gulo, vertical o apaisado, aunque
no es excluyente. (Tena Parera, 2005).

Sea un folleto, revista, diario,
o cualquier otro tipo de impreso,
la eleccion del formato no es una
cuestion arbitraria. Aunque en pri-
mera instancia podria basarse en
motivos creativos su eleccion estd condicionada
por los formatos de papel existentes en el mercado.

La idea es de aprovechar el papel al maximo, opti-
mizando el formato, para que salgan el mayor numero
posible de ejemplares por pliego desperdiciando lo
menos posible. (Swann, 1993).

Existen en el mercado formatos normalizados de
papel, por ejemplo la norma ISO 216 de la Organiza-
cion Internacional para la Estandarizacion, es usada en
muchos paises del mundo. Este estandar es el que de-
fine el popular tamaiio de papel A4. (Jute, 1997).

Esta norma deriva del formato aleman DIN 476
en la cual el pliego de papel mide 1 metro cuadrado
y la medida de sus lados guardan una proporcion tal
que dividiéndolo al medio en su longitud cada una
de las mitades siguen guardando la misma relacion
entre sus lados que el pliego original.

Paralelamente siguen existiendo otros sistemas
que se sigue utilizando como el caso del sistema de
medidas anglosajon, algunos de los tamafios mas
conocidos son: carta (279 x 216 mm), oficio o folio

(330 x 216 mm), legal (356 x 216 mm) y tabloide
(432 x 279 mm).
Al preparar un trabajo para su impresion es ne-

cesario indicar el formato incorporando unas peque-
fas lineas en las esquinas que sirven para ajustar la
guillotina y cortar la pieza en su tamafio final. Las
marcas de corte se colocan de tal manera que que-
den en el excedente de papel y no se vean en el pro-
ducto acabado.

MARGENES Y CAJA
Una vez determinado el formato se pueden definir las
medidas interiores del mismo, los margenes, la caja,
las columnas, el interlineado y todas las demas cues-
tiones necesarias para estipular la estructura del men-
saje grafico.

Los margenes, superior o de cabeza, inferior o de
pie, exterior o de corte e interior o de lomo, van a fun-

cionar como un marco perimetral que permite crear
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» Tamafos de papel Serie A ISO 216. El tamafio AO mide 841 por 1189 mm.
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una zona central para los elementos del disefio. Esta
area es lo que se denomina la caja o la mancha y de
acuerdo a que se pretenda incrementar o disminuir este
espacio es como se van a definir los lados. (Jute, 1997).

En una publicacion de mas de dos paginas la suma
de los dos margenes interiores forman una zona, donde
se pliega el papel, que se conoce como medianil. Los
disenadores a la hora de armar su boceto tienen en
cuenta este espacio porque, en la practica, rara vez se
disefia en paginas sueltas o individuales sino que casi
siempre se compone en paginas enfrentadas, es decir,
una pagina al lado de la otra.

El contenido, compuesto fundamentalmente por
texto e imagenes, generalmente va ubicado dentro de
la caja. Sin embargo, en algunos casos, determinados
elementos, principalmente las fotografias, pueden ir
“a sangre” o “al corte” invadiendo los margenes
hasta el borde. En ese caso hay que tener en cuenta
que dichos elementos sobrepasen un par de milime-

tros el formato, como margen de seguridad, para

<

> Los margenes simétricos dan lugar a un
disefio monétono, es recomendable utilizar
margenes de diferentes medidas y evitar los
muy pequenos.

> Los margenes tradicionales para libros son: el
de cabeza arbitrario, el de pie el doble que el de
cabeza, el de lomo tres cuartos que el de cabeza
y el de corte el doble que el de cabeza.

» En publicaciones de muchas paginas se debe
contemplar que los margenes de lomo permitan

la curvatura de las hojas.

evitar que a la hora de guillotinar no queden bordes
blancos indeseados.

COLUMNAS
Ademads del establecimiento del formato y la caja
existe otra delimitacion que se usa frecuentemente, la

division en columnas esta presente en casi todas las
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> La caja se puede dividir en dos, tres, cuatro o tantas P Las imagenes pueden estar ubicadas tanto dentro de
columnas como se desee. la caja (derecha) o “a sangre” (izquierda).
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producciones graficas. No hay 3
norma establecida sobre la canti-
dad de columnas que tiene una pa-
gina, no obstante las mismas se
utilizaran principalmente para el
texto por lo que su anchura se tiene 4
que ajustar en funcion de la selec-
cién de tipos y cuerpos de los ca-
racteres.

Se considera aceptable para una
lectura comoda que el ancho de la
columna no supere los 60 6 65 ca-
racteres incluyendo, como una letra,
los espacios entre palabras. Se ha

demostrado que casi todos los lectores
se pierden ante columnas con una
amplitud superior a los tres alfabetos.
(Jute, 1997). En consecuencia, en
primer lugar hay que determinar cual

> Canones de de construccion de paginas de Van der Graff (arriba) y
Tschichold (abajo). Determinan la armonia en las proporciones y al mismo

tiempo establecen la relacion entre paginas enfrentadas.

va a ser el cuerpo del tipo mas pe-
queilo que se usara para los textos
principales, cuanto mas chico sea
mas estrechas seran las columnas.
Entre columna y columna es
necesario colocar un espacio ver-
tical que auspicie de separacion.
Esta zona denominada corondel
puede ser un liston en blanco,
“corondel ciego”, como también
con una linea fina. En la actuali-
dad no es tan comun el uso del fi-
lete, sin embargo en algunas

publicaciones es utilizado.

PROPORCIONES PERFECTAS
Es importante tener en cuenta que se considera apro-
piado mantener una proporcion adecuada entre los
margenes, el tamafio de la pagina y el espacio para el
contenido. El aspecto global del producto grafico se
ha de determinar segun las proporciones deseadas, el
mensaje a transmitir y el publico al que va dirigido.
No existe por definicion la pagina ni las simetrias
perfectas pero la mas agradable entre todas las pro-
porciones es la llamada proporcion aurea o regla de

oro. La misma ha sido estudiada desde la antigiiedad
y se manifiesta en la naturaleza, por ejemplo en las
nervaduras de las hojas de las plantas y en los capa-
razones de los caracoles. (Jute, 1997).

En esta proporcion una pagina guarda una rela-
cion 34:21 y la altura de la mancha es igual a la an-
chura de la pagina con margenes de 2:3:4:6. Solo
algunas revistas y libros pueden permitirse una com-
posicion neutra tan elegante. (Tena Parera, 2005).

La pagina impresa
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Tipogratfia

ORIGENES Y EVOLUCION

La expresion grafica tiene sus origenes en las civili-
zaciones primitivas, el Homo sapiens, en un largo
proceso, descubrid el trazo como producto de su
gesto y voluntad.

Las primeras pinturas rupestres en cavernas o
rocas pertenecian al dominio de la analogia, es decir,
mediante los pictogramas se representaba al mundo
visible, dibujos esquematizados de escenas, figuras
y cosas visibles y tangibles.

Mas tarde de la pictografia se evoluciond a los
ideogramas a través de los cuales el hombre logrd
representar cuestiones mentales, conceptos, ideas y
sentimientos. Aqui se podria situar el nacimiento del
simbolo.

Debieron transcurrir miles de afos de historia
para pasar del dibujo a la escritura. El verdadero
salto cualitativo se produjo cuando los hebreos y
fenicios emplearon el dibujo no para representar
a la cosa dibujada sino a un sonido, abandonaron
lo simbolos picto-ideograficos para utilizar el al-
fabeto fonético.

Este procedimiento fue posible mediante el invento
de la acrofonia definida como la atribucion a un ide-
ograma del valor fonético del primer sonido del tér-
mino que sirve para representarlo.

Sin embargo los primeros en crear un verdadero al-
fabeto fueron los griegos retomado la escritura silabica
de los fenicios y reinterpretando ciertos signos, a prin-
cipios del primer milenio A.C. (Blanchard, 1990).

MECANIZACION DE LA ESCRITURA
En Europa, hasta mediados del siglo XIII, los libros
eran difundidos a través de copias manuscritas. A par-

tir de la alta edad media se comenzo a utilizar la xi-

lografia para imprimir hojas sueltas y trabajos de
pocas hojas. El método consistia en crear una matriz
en madera tallada a mano, posteriormente impreg-
narla con tinta y presionandola contra el papel se ob-
tenia la impresion del relieve. (Riat, 2006).

» Cueva de las manos con un grabado de manos de

hace unos 9000 afos en Santa Cruz, Argentina.

E uuaann‘.s;.; 4
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> Tipos moviles.
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En este contexto Johannes Gutenberg, cerca de
1450, difundié la imprenta en occidente logrando la
mecanizacion de la escritura y la difusion del libro
impreso a través de la obtencion de la copia multiple.
(Canga Larequi, 1994).

Su sistema de impresion se basaba en la utiliza-
cion de moldes en madera y hierro de cada una de las
letras del alfabeto creando los primeros tipos moviles.
Esta invencion le permitio reproducir el libro mas fa-
moso del mundo, la traduccion al latin de la Biblia.
Aunque comenz6 siendo un método artesanal supuso

una verdadera revolucion cultural.

CALIGRAFIA MODERNA

Desde la invencion de la imprenta hasta nuestros dias
los caracteres alfabéticos han ido transformandose.
Actualmente existen muchas clases distintas de tipos
que pueden clasificarse por determinadas caracteris-
ticas comunes. Existen tres elementos morfolégicos
para la descripcion de una letra imprenta: el estilo, la
familia y la serie. (Tena Parera, 2005).

Cuando se habla de estilo se hace referencia al
trazo general que distingue a un alfabeto de otro.
Existen cuatro estilos bien diferenciados: romano an-
tiguo, romano moderno, egipcio y palo seco.

A su vez cada estilo puede dividirse en familias.
La familia es el conjunto de caracteres que han sido ob-
tenidos del mismo dibujo base. Los miembros de una
familia mantienen caracteristicas comunes que hacen
que se parezcan entre si pero con rasgos propios.

Por ultimo la variacion de forma, dentro de cada
familia, se llama serie. Las diferentes series son: re-

donda, cursiva, negra, versalita, subrayada, entre otras.

VARIABLES VISUALES
El aspecto de los caracteres se definen en el espacio
visual en funcién de un conjunto de variaciones que
pueden aplicarseles. Estos parametros de la compo-
sicion van desde la fuente y el cuerpo hasta el inter-
lineado y la forma del parrafo. (Tena Parera, 2005).
En primer lugar, la fuente es un grupo completo
de caracteres que estéticamente guardan relacion
entre si. Generalmente incluyen las letras en mayus-

culas y mintsculas, nimeros y signos de puntuacion.

ESTILOS

> Romano antiguo (o Elzeverianas)

Times Garamond Century
> Romano moderno (o Didot)

Bodoni Walbaum Fenice

> Egipcio

Memphis Rockwell Beton

> Palo seco

AvantGarde | Arial Gill Sans

FAMILIA TIPOGRAFICA

Futura Bold

Futura Bold Italic

Futura Black

Futura Black ltalic

Futura Heavy

Futura Heavy Italic

Futura Light

Futura Light lfalic

Futura Medium

Futura Medium lItalic

Futura Bold Condensed

Futura Bold Condensed Italic
Futura Light Condensed

Futura Light Condensed Italic

Futura Medium Condensed

Futura Medium Condensed falic
Futura Exira Black
Futura Extra Black Italic
Futura Extra Black Condensed

Futura Extra Black Condensed Italic

Tipografia
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SERIES TIPOGRAFICAS

Redonda
Cursiva o itélica
Negra
VERSALITAS
Subrayada

En segundo lugar, el cuerpo es el tamaiio de los
caracteres, una referencia numeérica que se basa en el
punto como unidad de medida.

En tercer lugar, el interlineado es la distancia
vertical entre las lineas invisibles sobre la que des-
cansa el texto, se mide de linea base a linea de base.

Por ultimo, la forma del parrafo es la caracte-
ristica que determina la distribucion de los caracteres
y blancos en una linea respecto a los margenes del
cuadro del texto. Existen cuatro maneras diferentes
en que el texto se puede alinear: izquierda, derecha,
centrado o justificado.

ALINEACION
Izquierda Centrada Derecha
Justificado Justificado
forzado

CONSIDERACIONES

Las siguientes recomendaciones tienen utilidad desde la
perspectiva del rendimiento comunicativo para facilitar
la lectura y la comprension del receptor del mensaje.

@ En textos largos es conveniente el uso de tipografia
con serif, las letras mintusculas con remate son de
mucha mas legibilidad que las fuentes palo seco.

® Es recomendable la utilizacion de la caja baja (mi-
nusculas) para textos que deben ser leidos de forma
continua, la caja alta (maytsculas) dificulta el recono-
cimiento de la letra. Para una lectura comoda y rapida
la linea de texto no debe superar los 60 6 65 caracteres.
@ Evitar el uso excesivo del interletrado, las letras
muy estrechas o muy anchas y con trazo demasiado
fino o demasiado grueso.

® Utilizar el interlineado apropiado de acuerdo al
cuerpo de la letra.

® Los bloques con lineas llenas mejoran la legibilidad,
para textos largos es conveniente alinear justificado.

@ Laalineacion justificada o en bandera a la izquierda
es preferible a la en bandera a la derecha o centrada en
textos que deben leerse sin interrupciones.

@ La sangria facilita la identificacion del final de un
parrafo y el comienzo de otro, no es necesario sangrar
la primera linea cuando se usa la sangria alemana.

® Es aconsejable evitar las lineas de texto muy cor-
tas, las viudas y las huérfanas. Viudas son las letras
del comienzo de un parrafo que quedan solas al final
de una columna y las huérfanas son las pocas letras
que quedan solas al inicio de una columna.

@ Cuando en una pieza grafica se utilizan varias ti-
pografias usar aquellas que muestren diferencias evi-
dentes. No es aconsejable emplear muchos tipos de
fuentes ni mezclar muchas familias.

@ Enfatizar el contraste en el caso de que el texto esté
sobre un fondo aunque en cuerpos mas pequenos a 10
puntos es conveniente evitar el texto en invertido.
(Tena Parera, 2005).
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Reticulas

La reticula, grilla o maqueta es la o
es la arquitectura subyacente de la

pagina impresa, es decir, una divi- .

sion geométrica del area impresa

que sirve para ordenar, clasificar y

1 s . corteler Chengihs
7ol coraain de pecs Con Chomggngen Chiray Tokic:s:
§=i tar. una vez qus se dej 1va-Dualka on Japan. gue hacs
1 L i aer g 1o £2iamos t3a 1

jerarquizar los elementos que forman

una pagina. En esta plantilla se van

a definir con precision los margenes,

caja, columnas, corondeles, inter- i | § : =
lineado y otras delimitaciones que e e S e iR e
sean necesarias. (Tena Parera, 2005). v R e mmﬁ’mm
Es la herramienta que le permite e = j;
al disenador pensar de forma cons- é = R - L T ¢
=i Megalépoli todos iimas

o
b celo ol Trund atacan ciudade)

tructiva debido a que en toda publi-

verdes, "t
1a conswruesiin de paisais
is o 12

13 6o il
iCarmufia, 2 cfimea,_evolurina)
- dicesl

cacion es necesario un equilibrio y

una estructura. Esta guia invisible es St —H — :

el punto de partida de todo trabajo e m Zmlllii e :M:x:ﬂmﬂ“ ﬁi;;m;;m;

de disefio. (Swann, 1993). :mm m“"’:mw s mm; : e @:}f”m im::m%
e e = T mm:‘;_ S

FUNCIONES = e

La funcion principal de la reticula rmm&?":mm :i;;::f T ':”}EZ% e

es utilitaria, favorecer la legibilidad TRt e L e n i e 2

y claridad de una pagina. Es indis- e e

pensable para que el lector encuen-

tre facilmente lo que busca ya que B o -

siempre ubica los componentes
fijos de una pagina en el mismo lugar.

A nivel estético otorga equilibrio y hace que el
producto sea visualmente atractivo. Al definir un for-
mato para la composicion otorga unidad de aspecto
eliminando las variaciones innecesarias.

Su utilizacion procura la identidad visual ya que
al normalizar y dar coherencia garantiza la uniformi-
dad de las paginas en diseflos compuestos de varias
hojas. (Jute, 1997).

COMPONENTES
La reticula es un instrumento de trabajo que esta con-
formado por varios componentes que no se deben en-
tender de manera aislada, por el contrario la finalidad
de cada uno de ellos se comprende mejor en relacion
al proposito de todo el conjunto.

En primer lugar nos enfrentamos con el espacio

en blanco en el que hay que establecer las dimensio-
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nes finales del producto grafico. El formato elegido
puede ser tanto uno con medidas estandares como
uno personalizado.

El paso siguiente es definir los cuatro margenes
(superior, inferior, derecho e izquierdo) que dara
como resultado la delimitacion de la caja.

Este espacio al mismo tiempo se dividira en tantas
columnas como se considere necesario. Se recuerda
que el ancho de las columnas depende de la seleccion
de la fuente y cuerpo que se utilizara para el texto de
lectura, para no dificultar la legibilidad no debe exce-
der los 60 6 65 caracteres por linea. (Jute, 1997).

Una vez establecidos estos parametros la reticula
se puede perfeccionar aun mas incorporando dos
componentes que le terminaran de dar armonia y
equilibrio al diseno.

El primer componente, y tal vez
el mas importante, es la cuadricula
del interlineado, entendido como el —

espacio vertical entre las lineas de

(12 puntos por 3) y una bajada con cuerpo 16 un inter-
lineado de 24 (12 puntos por 2).

El segundo componente es la division del espacio
en diferentes secciones. Como existe la delimitacion
vertical de las columnas se puede segmentar horizon-
talmente la caja en bloques iguales. Dos, tres, cuatro,
cinco o mas areas analogas facilitaran la distribucion
de los elementos y la ubicacion de partes fijas de
texto e ilustraciones. (Tena Parera, 2005).

Es recomendable que las secciones coincidan con el
interlineado base y que el alto de los renglones de la re-
ticula sean todos iguales.

Disefiar una pieza grafica siguiendo estos princi-
pios permite una construccion con proporciones y ta-

mafios ldgicos que encajan a la perfeccion.

texto de base a base. (Jute, 1997).

Esta grilla, que sirve como

referencia para ordenar el conte-

nido de la pagina, se va a consti-

tuir a partir del cuerpo del texto

principal de lectura. En general

el interlineado suele ser de dos

puntos mas que el tamaiio de la

letra, por eso por ejemplo si se

establece un “texto base” 10 el

“interlineado base” va a ser de #

12 puntos.

Es importante tener en cuenta

que nunca la medida del interlinea-

do es menor al de la tipografia,

sino las letras se encimarian, por

tal motivo si se utilizan tipografias

de cuerpo superior al “texto base”

el interlineado debera ser un mul-

tiplo del “interlineado base”. Si-

guiendo con el ejemplo anterior, en

una pagina con un texto basico de
10/12 puntos un titulo con cuerpo

32 llevara un interlineado de 36
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LIBRO DE ESTILO

El libro 0 manual de estilo de una
publicacion es un conjunto de nor-
mas que rigen la escritura y el di-
sefio de la misma. Es un
instrumento de control primordial
ya que permite crear una identidad
corporativa brindando criterios ho-
mogéneos para que el mensaje sea
correcto y efectivo. (Jute, 1997).

Asimismo proporciona un re-
sultado visual coherente y uni-
forme puesto que, junto con la
reticula, facilita que se conserven
determinadas caracteristicas comu-
nes a lo largo de todas las paginas.

En las grandes empresas edi-
toriales son una necesidad admi-
nistrativa porque, como a menudo
son muy detallados, evitan caer
en errores innecesarios y ayudan
a economizar tiempo de trabajo.

Estas guias pueden incluir desde
asuntos deontologicos, los principios
éticos de la linea editorial, hasta
cuestiones del uso correcto del len-
guaje, como reglas gramaticales, de
ortografia y de puntuacion.

Es habitual que ademas con-
tengan un glosario, listas de siglas
y abreviaturas y como emplear de-
terminada terminologia o 1éxico
especializado. También suelen in-
corporar especificaciones relacio-
nadas puntualmente con el disefio
grafico, la reticula y la hoja de
estilo. Algunas de los parametros
sobre la pagina que incluye son:
® Medidas del formato, marge-
nes y caja.
® Cantidad, ancho y posibles
combinaciones de columnas.
® Anchura del corondel.

@ Numero de paginas por pliego.

Manudl de Estilo

y Etica periodistic
Manual :
: l
de estilo L

(=
o,
ESPASA

LA NACION

a

SOCIEDAD

soredudsctamenn

Vida cotidiana

Seduplicaronlas alergias
alacomidaenunadécada

Los alimentos mas procesados, una posible causa

Argentina no escapa a la tendencia global. Las alergias afectan al 8% de la gente y las mds habituales
aquison alasoja y a la leche. Las etiquetas deberdn decir si un producto tiene ingredientes de riesgo.

Fasmanda Serisns.

o 2 Cuando comer es un problema

PUNTO DE VISTA |
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} importate “en cuanto 2 b
i prevalencia s medie”. No
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Puscadoy marisgos. Los

l'frg\rm deben evitar hasts

mayor infrmaciin en bos

emvaes y que permitics

rocjoras ks caliebad de vida de
angeeninos.

Hhaibade 73 ds octubes
sesmahaadon b iowed d
[ ————
Primes Comgy o Harsemal
e Pacrentes con Alga
Al ania Es grabusba y hay
apoe wrscriburae o bebéhona

Il ORI ATIIE S0

distancia entre los caracteres y el borde de la caja que lo contiene.

> El espacio reservado se utiliza cuando se coloca texto en recuadros,
impresion en negativo o sobre fondos, ilustraciones o fotografias. Es la
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HOJA DE ESTILO
La hoja de estilo es un documento que contiene un
grupo de instrucciones sobre los parametros de los textos
y elementos graficos de la publicacion. (Jute, 1997).
Estas indicaciones, que pueden estar impresas en
papel o archivadas en el ordenador, van a senalarle
al disenador cuales son las pautas permitidas y pre-
definidas que pueden aplicarse en la reticula. Suelen

incluir las siguientes precisiones:

BIBLIOGRAFIA

@ Fuente y tamafio del texto basico, titulos, subtitu-
los, cintillos, volantas, bajada, epigrafes o pies de
fotos, oasis, destacados, etc.

® Uso de negritas y cursivas.

@ Interlineado y sangrias.

® Letra capitular.

® Grosor de lineas.

® Recuadros informativos y espacio reservado.
[

Colores.

® ALIPRANDI, V. (2014). Ficha de Catedra de Comunicacion Visual Grafica Il: Reticulas. Rosario: Universidad

Nacional de Rosario.

® JUTE, A. (1997). Reticulas: la estructura del disefo gréfico. Barcelona: Rotovision.
® Manual de Estilo de Clarin (1997). Buenos Aires: Arte Grafico Editorial Argentino S.A. Clarin.

® Manual de estilo y ética periodistica del Diario La Nacion (1997). Buenos Aires: Espasa Calpe Argentina.

® SwANN, A. (1993). Como Disenar Reticulas. Barcelona: Gustavo Gilli.

® TENA PARERA, D. (2005). Disefio Grafico y Comunicacion. Madrid: Pearson Educacion.
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Diseiio de diarios

Cuando aparecieron los primeros diarios estaban ca-
racterizados por una ausencia de disefio. Los mismos
poco se diferenciaban de los libros por su apariencia
en general. Recién a partir del siglo XVIII la fisono-
mia de la prensa grafica va cambiando, aumenta su
formato, los tipos reducen sus cuerpos y aparece la
division del texto en columnas.

En el siglo siguiente la aplicacion de la maquina
a vapor al proceso de impresion permitira el progreso
de la disciplina de las artes graficas de una actividad
artesanal a una industrial. Sin embargo el disefio en
prensa grafica tal y como lo conocemos hoy en dia
es algo reciente.

No es sino hasta cerca de los afios 1970 que en las
redacciones se empiezan a preocupar por el aspecto vi-
sual de los diarios. Durante esa década casi todos los
periodicos experimentaron con el disefio, los diferentes
estilos y tipografias. Al mismo tiempo las fotografias
empezaron a ocupar mas espacio en la pagina, se me-
jor¢ la clasificacion y orden de los contenidos y se die-
ron cuenta de que era necesario que toda la publicacion
mantenga una continuidad grafica.

Los factores que propiciaron este cambio fueron
los avances en la técnica, que permiten una produc-
cién mas rapida y econdmica, y la influencia de otros
medios de comunicacion, principalmente la televi-
sion que introduce la primacia de lo visual. No obs-
tante también tuvieron ingerencia las diferentes
modas, las imposiciones de la publicidad y algunos
cambios en las costumbres culturales y habitos de los
lectores. (Canga Larequi, 1994).

PRESENTACION VISUAL
En la actualidad esta clara la idea de que en la publi-

cacion de un diario ademas de transmitir buenas in-

New. 1? Pis. 1

G bbb bbb dd bbb b b b
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tencivnes. La Jestreza con que un mal comtento disfrazate

> La “Gazeta de Buenos Ayres” fundada por Mariano
Moreno es el primer periddico de la etapa independiente.
> La “Capital de Rosario” es primer periédico de
trayectoria nacional que se mantiene hasta el dia de hoy.
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CULMINARON AYER LAS CEREMONIAS EN
CELEBRACION DEL DIA DE LA LEALTAD

EL MUNDO A0

————— = DIARIO ILUSTRAGA DE LA MARANA

VLTV AR s o T e e

SOLEMNES CONTORNOS TUVO LA PROCESION
(ON ANTOR(HAS EN HOMENAJE A EVA PERON_

S precedenis por v mousited -
oonwcme‘uda a ENC lll’FZ.—l‘ l'.l (0!.! il

P Por la década del 1930 con la aparicién del diario “El
Mundo” se introduce el formato tabloide. Por su parte
“Noticias Graficas”innova con su despliegue grafico y la

incorporacion de paginas dobles centrales ilustradas.

PE. - - .4
Desfila el Paeblo Acongojado Junis al Féretrs
de Era Perén; Se le Rendirdn Honorzs Militares

Zew Noficias 2:Graficas ==

LUTO Y PESADUMBRE EN LA
TIERRA QUE ELLA REDIMIO

formaciones se debe tener en cuenta la presentacion
grafica del mismo. Un articulo visualmente mas
atractivo tiene mayores posibilidades de ser leido, por
tal motivo es de suma importancia considerar al di-
seflo como parte integral del proceso de transmision
de los contenidos. (Canga Larequi, 1994).

La pagina debera ser estructurada de forma orde-
nada, clasificando y diferenciando los articulos entre
si facilitando el recorrido visual y la legibilidad. Esta
consideracion no solo remite a criterios estéticos sino
que ademas permite determinar las prioridades infor-
mativas de la editorial.

Asimismo cada elemento debera cumplir con su
funcion especifica y se eludiran todos componentes
innecesarios. Los textos, ilustraciones y avisos pu-
blicitarios deben estar distribuidos de forma armo-
nica otorgarle al periodico un estilo bien definido.
De esta manera se logrard obtener un producto
agradable para el lector ayudando a crear un habito

de lectura.

DIAGRAMACION

En una pagina los diferentes elementos que las com-
ponen son valorados, ordenados y situados a través
del proceso de diagramacion. Esta técnica permite
distribuir equilibradamente los contenidos para sim-
plificar la lectura.

Con respecto a la cantidad de informaciones que
contiene una pagina es una cuestion relativa. Sin
embargo como criterio general podemos decir que
las paginas interiores llevan entre tres y cinco arti-
culos con tamafios y ubicacion definidos por su je-
rarquia. Por otro lado, no es tan comun que una
pagina lleve una sola noticia, y si asi fuera, esta de-
bera ser lo suficientemente importante como para
tener ese tratamiento. (Tena Parera, 2005).

Las informaciones se van colocando de arriba
hacia abajo, de la cabeza al pie de pagina, si-
guiendo un orden de importancia. En todo mo-
mento hay que tener en cuenta las zonas de interés
contemplando que la mirada del lector primero se
dirige al encabezado, en particular al extremo su-
perior izquierdo, y en diagonal baja al extremo in-
ferior derecho. (El-Mir, 1995).

Disefio de diarios
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Hoy en dia esta manera de
trabajar practicamente ha desapa- > Cuando en una péagina conviven mas de un articulo es importante
recido dando lugar a un sistema establecer una jerarquia y una diferenciacion entre ellos.

modular que permite disefar de

manera mas estructurada y equilibrada. Este sistema
consiste en dividir la caja de la pagina en una serie
de celdas proporcionales teniendo en cuenta las divi-
siones de las columnas. (EI-Mir, 1995).

El principio en que se basa es que todos los elementos
de las noticias y publicidades forman unidades rectangu-
lares que se distribuiran en la pagina, encajando unas con
otras, sin dejar espacios libres. Para evitar la monotonia
conviene no emplear bloques iguales o cuadrados. La
combinacion de modulos verticales y horizontales y el
uso de modulos grandes y pequeiios proporcionaran mo-
vilidad y dinamica. (Canga Larequi, 1994).

Sin embargo la parte superior de la pagina estara
siempre reservada para el contenido informativo

mientras que los modulos publicitarios estaran situa-
dos al pie de misma o en un boque vertical a la dere-
cha o la izquierda. De ningin modo se deberan
mezclar noticias y publicidad, al mismo tiempo que
no es conveniente la composicion en escalera.

En general los diarios fraccionan sus paginas entre
50 y 80 mddulos dependiendo si se trata de un formato
sabana o tabloide y de la cantidad de columnas y seg-
mentos horizontales en que dividira la mancha.

Componer de esta manera tiene la ventaja de que
se simplifica el disefio, se facilita la tarea de los re-
dactores, al indicarle el espacio que deben completar
y la cantidad de lineas que deben escribir, y permite
presentar mejor la publicidad.

Disefio de diarios
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FORMATOS

Existen dos tipos de formatos genéricos que en su
mayoria son empleados por los grandes diarios
mundiales, el formato sabana y el formato ta-
bloide. El empleo de uno o de otro depende prin-
cipalmente de consideraciones técnicas, comerciales
y editoriales. (Canga Larequi, 1994).

Las dimensiones de ambos no son estrictas sino
que obedecen al tamafio de las rotativas y al aprove-
chamiento del papel. En general al tabloide conven-
cional se lo considera la mitad del sabana, aunque no
siempre se da esta proporcion. Como medidas aproxi-
madas el tabloide esta entre los 25 y 30 cm de ancho
por un alto de entre 40 y 45 cm.

En el pasado era habitual que
los periodicos emplearan el ta-

MS6x12

MS3x12

30,16 x 51,96 14,89x 51,96 9,81x51,96

MS5x9
25,07 x 38,87

MS4x7
19,98 x 30,15

MS6x6 MS3x6
30,16 x 25,79 14,89 x 25,79

MS6x5 MS3x5 MS2x5
30,16 x 21,43 14,89x 21,430 9,81x21,43

MS6x4 MS2x4
30,16 x 17,07 9,81x17,07

MS6x3 MS3x3 MS2x3
30,16 x 12,71 19,98x 12,71 1489x 12,71 9,81x12,71

MS6x2 MS4x2 MS3x2 MS2x2

30,16 x 8,35 19.98x8.35 § 14,89x8,35 | 9,81x835

MS6x1 MS3x1 MS2x1
30,16 x 3,99 14,89 x 3,99 9,81 x3,99

COLUMNA  COLUMNA  COLUMNA  COLUMNA  COLUMNA
6 5 4 3 2

MS1x2
4,72 x 8,35

MS1x1
4,72 x 3,99

COLL%MNA

mafio sabana, sin embargo en el
presente casi todos fueron evolu-
LA T2 cionando hacia el tabloide. La
razén de dicho cambio es que este
formato se ajusta mucho mejor a
FLATT los habitos y costumbres actuales,
los diarios deben ser agiles de
FILA 10 leer, comodos de manipular y fa-
ciles de recorrer. Es necesario que
FILA O sean practicos, que puedan ser
leidos tanto en transportes como
en espacios publicos sin necesitar
FLAs de alguna comodidad especial.
El tamafio tabloide tiene la
FILA 7 ventaja de que se ve toda la pagina
de una sola vez, al ser mas pe-
FILA 6 quefio las informaciones estan
menos dispersas y su lectura in-
fLAS sume menos esfuerzo ya que sus
textos son mas cortos. Al mismo
tiempo es mas econdmico porque
FILA 4 se emplea menos papel, aunque en
muchos casos cuando hay muchas
FILA 3 informaciones es necesario incor-
porar una mayor cantidad de pagi-
FILA 2 nas. (Canga Larequi, 1994).
EL TEXTO
FLAT En los medios graficos ningun
otro elemento ocupa un lugar tan

importante como la letra impresa.

» Como se puede observar en el tarifario Notables del diario “La Nacién”,
para su publicacion tradicional en formato sabana, divide sus paginas en 6

columnas por 12 filas.

Es través del texto que los perio-
dicos transmiten los contenidos y
cumplen con su principal funciéon

de comunicar. Por ello es esencial

Disefio de diarios
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que el material redaccional cumpla con determinadas
pautas, una publicacion debe ser leida y comprendida
sin dificultades.

Una de las principales cuestiones a tener en
cuenta es la eleccion de la tipografia. Nos encon-
tramos con dos grandes grupos, por un lado las ti-
pografias palo seco, y por el otro lado las
tipografias con serif, derivadas de las romanas.
Las primeras por ser simples en sus lineas se vi-
sualizan facilmente por lo que se las recomienda
para los titulares y textos breves. Las segundas por
sus remates y enlaces facilitan la lectura de textos
largos. En relacion al estilo algunos tipos en ne-
grita, mayusculas, versalitas o en italicas son difi-
ciles de leer por lo que deben emplearse en
pequenas cantidades. (Lallana Garcia, 1995).

Al mismo tiempo no es aconsejable el empleo
de bloques largos de texto, conviene dividirlos en
parrafos cortos en los que cada 70 palabras haya
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un punto y aparte y evitar que quede una silaba o
palabra corta en la primera linea o al final de una
columna.

El uso de subtitulos también colabora para
romper con la monotonia y ayuda a guiar la lec-
tura. Estos se presentan en diversas formas, misma
o diferente tipografia del texto de lectura, en
cuerpo mas grande, en negrita, sueltos o engatilla-
dos, entre otras.

Otro factor que influye decisivamente en la clari-
dad de la lectura es la sangria. Existen diferentes tipos
aunque los diarios en el “fexto base” utilizan funda-
mentalmente la sangria en primera linea. Este re-
curso le permite al lector detectar el final y el comienzo
de un parrafo, motivo por el ctial no es necesario su
empleo en el comienzo del texto o después de un sub-
titulo. Son suficientes cinco o seis milimetros para pro-
porcionar un alivio visual y aumentar el blanco de la

pagina. (Tena Parera, 2005).

ulos ¥ m““"“”_r
s ey vl
g1 manual para wU“ casd
con los chicos AR

» La Nacion utiliza el formato sabana de 52 de alto por
32,9 cm de ancho mientras que Pagina 12 emplea el

tabloide de 41 de alto por 28 cm de ancho.
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Cabe mencionar otros dos tipos de sangria menos
usadas, la sangria francesa, en oposicion a la antes
descripta, sangra todo el parrafo con excepcion de la
primera linea y la sangria alemana que separa los
parrafos por una linea de texto en blanco sin necesi-
dad de sangrar la primera linea.

Como la eleccion de la tipografia, la extension de los
parrafos y el uso de la sangria, el tipo de alineacion que
se le aplique al texto es una condicion para una buena
legibilidad. Para los textos largos de lectura la alineacion
justificada es la mejor opcion, en cambio para textos mas
cortos, como los titulos y bajadas,

puede componerse en bandera sin

informacion en el contexto y habitualmente esta ubicado
debajo de la foliacion. Por su parte la volanta o antetitulo
ubica y complementa indicando el donde y cudndo.

Por debajo del titulo se encuentra la bajada, tam-
bién conocida como copete. Su cometido es ampliar
la informacion, aclarar y desarrollar lo esencial. Ofrece
una sintesis en donde se expresa el como y porqué. La
incorporacion de estos titulares secundarios depende
de la relevancia de la noticia y el espacio que ocupe,
se omiten en textos breves o articulos de una columna.
(Canga Larequi, 1994).

particion de palabras. El tipo de ali-
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El elemento mas importante del
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> Las paginas dobles centrales en general son reservadas para el desarrollo de un tema especial, se las trata como

una unica pagina con grandes imagenes, titulos y textos que invaden el espacio del medianil.
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LOS TITULOS

En las sociedades modernas con la competencia que
tienen los medios impresos con los medios audiovi-
suales, sumado a la carencia de tiempo que tienen las
personas para leer diarios, los titulares adquieren una
notable relevancia debido a que son éstos los encar-
gados de cautivar al lector para que siga leyendo el
articulo y el resto de la publicacion.

Cada periddico tiene sus normas y estilos pero en
general los titulares se constituyen con una frase corta
y clara, en la que se presenta y resume la noticia,
aunque ademas de informar se utilizan como un ins-
trumento de valoracion. (Canga Larequi, 1994).

El titulo como elemento de disefio es imprescindi-
ble ya que junto con las ilustraciones es el componente
que primero se destaca al visualizar una pagina. Su ta-
mafio, ubicacion y el nimero de columnas que ocupe
dependera de su importancia. Es raro que en una misma
pagina haya varias noticias con igual jerarquia, por lo
tanto cuanto mas relevante sea un titular este ird en un
cuerpo de letra mayor, estard mas cerca de la cabeza e
invadira mas columnas a lo ancho.

Su longitud, en nimero de lineas, guarda relacion
con la cantidad de columnas que abarca. De esta ma-
nera su extension se puede calcular segtn los siguien-
tes parametros:

@ Titulos a 1 columna: hasta 6 renglones.
@ Titulos a 2 columnas: 2 a 4 renglones.
@ Titulos a 3 columnas: 2 6 3 renglones.
@ Titulos a 4 columnas: 1 6 2 renglones.
® Titulos a 5 columnas o mas: 1 renglon.
(Goémez Mompart, 1982).

Lo ideal es componer los titulos en una tipografia
diferente al texto de lectura preferentemente palo
seco y en caja baja. La alineacion aconsejada es la
alineacion izquierda evitando los finales escalonados
en titulares de mas de dos lineas. Por ejemplo en un
titulo de tres renglones la segunda linea serd mas
corta 0 mas larga que la primera y la tercera.

Algunas recomendaciones generales:

@ Todo debe titularse.

@ Deben ser oraciones simples.

® No debe contener mas de diez palabras.

@ Conviene no partir palabras de una linea a otra.

@ No usar abreviaciones y utilizar siglas si s6lo son
muy conocidas.

® Dar la méxima informacion con las minimas palabras.
@ Preferiblemente el verbo en presente aunque la no-
ticia vaya en pasado.

@ No empezar con un verbo en infinitivo, ni un que
0 un no.

@ Espreferible el verbo en activo que en voz pasiva.
® Eliminar en lo posible los adverbios de tiempo,
ayer, hoy, etc.

® Redondear las cifras numéricas.

® Prescindir de los signos de admiracion, interroga-
cion, puntos suspensivos o comas de por medio.
(Gémez Mompart, 1982).

ELEMENTOS GRAFICOS

En el disefo periodistico se pueden emplear diferen-
tes elementos graficos que permiten destacar y dife-
renciar un determinado texto de otro.

Los filetes son lineas que ayudan a separar las
diferentes partes de la pagina. Pueden ir en el centro
del corondel o aplicarse horizontalmente, como por
ejemplo para dividir el encabezado de pagina del
cuerpo informativo.

Por su parte los recuadros colaboran para evitar la
dispersion de informaciones dando la sensacion de uni-
dad. Este marco que rodea un texto coincide con la mar-
cacion de las columnas y debe llevar espacio reservado.

Otro elemento grafico utilizado son las letras ca-
pitulares. La capitular es un elemento decorativo que
indica el inicio de un texto, va en un tamafio superior
al resto, en caja alta y no lleva sangria. Su origen se
remonta a la manera en que comenzaban los manus-
critos en la antigiiedad.

Por ultimo, las vifietas son un instrumento que or-
dena en forma de items un texto permitiendo crear lis-
tas cuyos parrafos estan precedidos por un simbolo.
(Canga Larequi, 1994).
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La imagen

Con fines tanto comunicacionales como estéticos
las fotografias, los dibujos, los graficos y las in-
fografias son instrumentos bésicos de los medios
impresos. Existe un principio que toda pagina debe

Si en una pagina hay mas de una imagen es apro-
piado incorporarlas en distintas medidas y agruparlas
si hay varias pequefias. La combinacion de imagenes

verticales y apaisadas otorgan movimiento, ademas

llevar por lo menos una ilustra-
cion lo que responde a la eficacia
y a la enorme capacidad de
transmision de informacion que
tienen estos elementos.

De todos los elementos que se
emplean para presentar visual-
mente un articulo la fotografia es
el medio que tal vez posea mayor
verosimilitud. Sin negar su grado
de subjetividad posee un gran
nivel de iconicidad que acerca a
la realidad. Es otra manera de in-
formar que complementa al texto
y lo enriquece; mientras el texto
narra, la imagen informa, mues-
tra, documenta, reafirma, des-
miente, adorna.

La foto y el texto deberan for-
mar una unidad posibilitando un
ida y vuelta entre el titulo, la ima-
gen y el desarrollo de la nota. Sin
embargo para no dificultar la legi-
bilidad no es recomendable ubicar
la fotografia en el medio de las co-
lumnas de texto. Tampoco es con-
veniente colocarla proxima a los
avisos publicitarios, menos aun si

estos contienen ilustraciones por-

'NATIONAL
GEOGRAPHIC

GREAT SALT LAKE:
THE FLOODING
DESERT s34

U.S.- MEXICAN BORDER:
LIFE ON THE LINE 70

JAVA'S WILDLIFE RETURNS 750

Along Atgﬁﬂnislan's
War-torn Frontier ...

FAIR SKIES FOR THE CAYMAN ISLANDS 73

que se corre el riesgo de confundir > La fotografia de una nifia refugiada de Pakistan convirti6 a esta portada

al lector. (Canga Larequi, 1994). en una de las mas memorables de la publicacién.

La imagen 01



o es conveniente utilizar fotografias
rectangulares en vez de cuadra-
das. Si se quiere otorgarle mayor
definicion se puede recuadrar la
imagen colocando un borde fino
a su alrededor de medio punto
aproximadamente.

El tamafio de la ilustracion de-
pende de la importancia de su con-
Pt o e e tenido, de lo que comunica

i visualmente. Es importante que la
fotografia tenga actualidad, caso
contrario si se emplea una foto de
archivo esto debe estar aclarado en
el pie. Asimismo la imagen puede
ir a medidas falsas, contorneadas o
que no concuerden con las colum-
nas; también se pueden recortar las
T TSR = . o partes que no aportan nada rele-
CIhTIT o vante, como por ejemplo en el re-
' s trato de alglin personaje las orejas o
la frente. (Canga Larequi, 1994).

Tt
it de e R Ui delimnere Laepa Blass
ot e B e b &

PIE DE FOTO

Es de suma importancia que toda

o ooy v fotografia lleve un epigrafe. El

pie de foto es un comentario breve
» En una pagina que contenga mas de una imagen conviene agruparlas e que se coloca debajo de la imagen
incorporarlas en diferentes tamafios y formatos. con el fin de explicar, aclarar y
completarla. Se utilizan para dar
precisiones como identificar a

» Cuando en las fotografias
de rostros la mirada no se di-
rige hacia el frente deben ubi-
carse de forma tal que la mis-

ma apunte hacia el margen

Juan Bagl[&‘t‘to ’ )f? interior de la pagina aunque

~ ' g esto implique invertir horizon-
y |OS 30 dlnos de talmente la imagen (siempre
; ﬂempos dlﬁ(:l |ES ¥ y cuando no hayan elementos

que queden al revés).
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personas o lugares. Es apropiado
que tenga contenido propio y no
sea una mera copia de un titulo o
parte del texto de lectura. (Canga

Larequi, 1994).

El pie debe ser directo y
exacto ya que junto con los titu-
los son la parte mas leida. La ti-
pografia empleada puede ser la
misma u otra distinta al texto
base en un cuerpo un poco mas
chico y no superando las dos li-

neas de extension.

GRAFICOS E INFOGRAFIAS

A pesar de que en la grafica la
fotografia es el elemento grafico
mas utilizado existen otros recur-
sos que de igual manera ofrecen
al lector una adecuada presenta-
cion visual de la informacion.
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Menos dinero, mas limitaciones

R . L

the padecer una discapacidad

> Los graficos y las infografias son una manera simple

y clara de transmitir informacién de forma visual.

Los graficos y las infografias cuentan con la enorme
capacidad de comunicar de forma sintética y brin-
dan ademas interpretacion. Informan por si solos,
por tal motivo no es necesario el uso de epigrafes
aunque de tratarse de cifras o estadisticas se debe
consignar la fuente. (Tena Parera, 2005).

Los graficos son la combinacion de datos, en ge-
neral cuantitativos, con figuras ilustrativas. Expresan
de forma clara mucha informacioén, tienen un estilo
conciso y deben ser faciles de entender. En esta cate-
goria se encuentran los mapas, los organigramas, los
graficos estadisticos en todas sus variantes (de lineas,
circulares, columnas, barras, etc.), entre otros.

Las infografias por su parte, son representaciones
explicativas mas complejas. Estos esquemas visuales
descriptivos generados por computadora, pueden estar
0 no acompanados de un texto complementario. Son
unidades informativas independientes que habitual-
mente responden a las seis preguntas esenciales del
periodismo: ;qué?, ;quién?, ;donde?, ;coémo?,
(cuando? y ;porqué? (Lallana Garcia, 1995).
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FORMATOS DE IMAGEN

Si bien las imagenes digitales se pueden guardar en
muchos tipos de formatos, a grandes rasgos se pue-
den agrupar en dos grandes clases. En primer lugar
se encuentran los mapas de bits, son por ejemplo las
imagenes fotograficas que se obtienen de una camara
digital o un escaner.

Estan formadas por una grilla cuadrada o rectan-
gular de pixeles, en forma de mosaicos, en la que
cada uno de estos puntos contiene informacion que
define su color. Su resolucion se expresa en la unidad
de medida DPI, del inglés dots per inch, cantidad de
puntos por pulgada, cuando son de alta calidad suelen
tener un peso considerable. (Tena Parera, 2005).

Los formatos mas conocidos son JPEG (Join
Photographic Expert Group), GIF (Graphical Inter-
change Format), PNG (Portable Networkgraphic
Format), PSD (archivo de Adobe Photoshop) y TIFF
(Tag Image File Format). A pesar que cada uno tiene

caracteristicas particulares, los tres primeros estan

mas vinculados a las imagenes webs mientras que el

» Imagen de mapa de bits.

ultimo es el mas usado en el ambito de la grafica
puesto que es admitido por casi todos los aplicativos
de edicion de imagen.

En segundo lugar se encuentran las imagenes
vectoriales, en general se utilizan para representar
graficos con formas geométricas relativamente
simples y en su mayoria en colores plenos. Los ob-
jetos son construidos a partir de formulas matema-
ticas, como las Curvas Béizier, una herramienta
muy util para trabajar debido a su versatilidad y
maleabilidad. (Tena Parera, 2005).

Una de sus mayores ventajas es que no existen
limitaciones con respecto a su tamafo y resolucion,
se adaptan sin perder calidad ni distorsionarse ocu-
pando poco espacio en disco en comparacion con
otro tipo de archivos.

Los formatos mas conocidos son los Al (archivo
de Adobe Illustrator), CRD (archivo de Corel Draw)
y el genérico EPS (Encapsulated Postscript) que, al
poder ser importado desde casi todos los programas
de disefo grafico, es el mas adecuado para trabajar.

» Gréfico vectorial.
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Campaiia grafica

Conforme a la definicion del diccionario de la Real
Academia Espafiola, el termino campaia se puede
definir, en el sentido general de la palabra, como el
periodo de tiempo en el que se realizan diversas ac-
tividades encaminadas a un fin determinado. Si ese
concepto se traslada al &mbito de las comunicaciones
se refiere a un conjunto de mensajes distintos, pero
fuertemente relacionados, divulgados por diferentes
medios en un momento especifico.

Como producto de una estrategia creativa este
grupo de piezas persigue la finalidad de proponer
soluciones a diversas problematicas y alcanzar los
objetivos establecidos. Actuando en conjunto tiene
el objetivo de influir sobre la conducta del publico.
(Frascara, 1988).

!’__(i_f'-ml.mn-:

S MAL TRATAR |GNORAR =
: £S MALTRA
Unicef éw :

» Serie de afiches “Buen trato a los chicos” desarrollados

por UNICEF Argentina en conjunto con el Ministerio de

Desarrollo Social de la Nacion.

Pueden estar conformadas por todo tipo de ac-
ciones de difusidon que incluye, por ejemplo, avisos
graficos en diarios y revistas, anuncios de radio, co-
merciales de television, afiches, volantes, calcoma-

nias, entre otros.

PLANIFICACION
Para que una campaiia sea efectiva y cumpla con los
objetivos que persigue es necesario que no se realice
de forma improvisada, por el contrario es preciso que
todo el proceso sea pensado de forma estratégica si-
guiendo determinada planificacion.

En general todo trabajo de disefio precisa de tres
niveles de planeamiento. El primero a nivel de la

estrategia comunicacional, el segundo a nivel de la

IGNORAR
ES MALTRATAR
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NECESITAMOS SENTIR SIN MIEDO Y PENSAR SIN LIMITES
MNECESITAMOS PREOCUPARNOS MENOS Y CONFIAR MAS,

NECESITAMOS MAS MOMENTOS INSPW
vivir+liviano

» ¢PUBLICIDAD O PROPAGANDA?

Las campafas pueden dividirse basicamente en
dos grandes grupos. Por un lado las campaias
comerciales, publicitarias, cuya meta radica en
suscitar en un individuo un acto de consumo de un
servicio o producto. Por otro lado se encuentran
las campaias no comerciales, de propaganda,

visualizacion y el Gltimo a nivel de la produccion.
Tanto el primero como el segundo conllevan al estudio
de la situacion, desarrollo de la propuesta y el antepro-
yecto, mientras que el tercero implica la organizacion
de los recursos y la produccion del material grafico.
Si bien no existe una unica manera en que se lleva
adelante el proceso de diseflo existen algunas etapas
esenciales. La primera etapa esta compuesta por el en-
cargo del trabajo y la biisqueda de informacion
sobre el producto, servicio o acontecimiento a promo-
cionar y el publico al que va dirigido. Es de suma uti-
lidad todo tipo de datos adicionales provenientes de
encuestas, estadisticas y estudios de mercado.

AYUDEMOS A
FRENAR
EL CAMBIO
CLIMATICO

25 ANOS
GREENPEACE

ARGENTINA

www.greenpeace.org.ar

que tienen el propdsito de afectar en las actitudes
masivas de una comunidad. No persiguen un inte-
rés econémico explicito y en general preconizan
mensajes culturales, ideoldgicos, politicos o reli-
giosos. Con frecuencia son llevadas a cabo por or-
ganismos gubernamentales y entidades sin fines

de lucro.

Una vez reunidos estos datos, se organiza y ana-
liza la informacion para poder determinar los ob-
jetivos. Partiendo de este estudio se desarrollaran
las especificaciones para la visualizacion que per-
mitird el desarrollo de un anteproyecto. Es funda-
mental que todos los asuntos sean expresados y
descriptos por escrito para ser entregado al cliente
para su aprobacion.

Como ultima instancia se organizara la produc-
cion y se implementara el material grafico, pre-
viendo ademas, una instancia de evaluacion donde
se diagnostique si se alcanzaron los objetivos pro-
puestos. (Frascara, 1988).

Campaiia gréfica
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> Algunas piezas gréficas utilizadas en la campafa
“Encuesta Origen / Destino 2008” realizada por el Ente

de Transporte de La Municipalidad de Rosario.
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Diptico.

» Dependiendo de la clase de pieza grafica y
donde sera ubicada variara la cantidad de infor-
macion que contenga. En general los folletos son
los que tienen un mayor desarrollo, seguidos por
los avisos y por los afiches.

ETAPA CREATIVA
En esta fase es donde se redactan los textos, se eligen
las tipografias, se seleccionan las imagenes y logos,
se escogen los colores, se determinan los formatos y
se realizan todas las tareas relacionadas a la confec-
cion de los elementos promocionales.

Es de suma importancia en todo momento pensar
la campafia como una unidad no solo a nivel del con-
tenido sino también de las formas. Si bien cada pieza

sera concebida teniendo en cuenta las caracteristicas

Y v0s... ;como andas?
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bl hansvecrio

IDAY VUELTA
lE TH G)

Afiche adhesivo.

y logica de cada medio, todas deben complementarse
y ser coherentes entre si. Asimismo es recomendable
aplicar este criterio de unidad a lo largo del tiempo
en campafias sucesivas ya que esto permitira crear
una identidad visual. (Swann, 1993).

Otra cuestion relevante a tener en cuenta es que
toda campana tiene un enunciado, una consigna alre-
dedor de la cual giran los componentes del mensaje,
donde se vera plasmado el concepto ya desarrollado.
De estas palabras claves depende muchas veces el

Campaiia gréfica
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éxito de la misma, por eso es necesario crear un slogan
breve y facil de entender y recordar. Esta frase actuara
como argumento y es la que acaparara la atencién del

receptor motivando a la conducta.

CARACTERISTICAS DEL MENSAJE

El mensaje debe ser conciso, directo y creible, indi-
cando claramente qué hacer sin necesidad de ser ex-
plicado por otros medios. Al mismo tiempo tiene que
ser sencillo y asequible en concordancia con el len-
guaje y los valores del publico al que va dirigido.

Se emplea un discurso apelativo y se recurre a
elementos emocionales en busca de generar impacto
y llamar la atencion. Por otro lado se evitaran las
consignas negativas y las prohibiciones ya que se ha
demostrado que el lenguaje del no es poco motivador
y contraproducente a diferencia de las afirmaciones
e ideas positivas.

Con respecto a la gramatica, en general se utiliza
la primera persona y el imperativo, aunque depen-
diendo del caso muchas veces se usan oraciones sin
verbo. Ademas se emplean expresiones que inciten a
la accidn, los superlativos y palabras como nuevo,

gratis, oferta, entre otras. (Aliprandi, 2014).

MEDIOS
En una campana de difusion la eleccion de los me-
dios de comunicacion es el resultado de un analisis

en donde se tiene en cuenta principalmente el tipo de

mensaje, los objetivos, la audiencia, la cobertura geo-
grafica y el presupuesto con que se cuenta, entre
otros factores. (Frascara, 1988).

Por este motivo no existen medios mejores o peo-
res ni mas o menos importantes sino que la eleccion
se va a regir por cual sea el mas apropiado por sus ca-
racteristicas generales y por su fuerza persuasiva.

En los medios graficos, los afiches tanto en via
publica como en puntos estratégicos, los avisos pu-
blicados en diarios y revistas y los folletos en todas

sus variantes son las alternativas mas habituales.

AFICHES

Los carteles pueden ubicarse en diferentes espa-
cios dependiendo del tipo de audiencia a la que van
dirigidos, sin embargo lo que todos tienen en
comun es que se ubican en espacios publicos en los

LA IXPLOTACEON ¥ LA TRATA D NENOS,
HIMAL T ADOLESCINTES 08 DILITOS

» Diferentes formatos de afiches de la campana 2011 de UNICEF Argentina contra la explotacion y trata de nifios,

ninas y adolescentes en la estacion de Retiro de Buenos Aires.
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cuales las personas los observan de paso y donde
estan en competencia visual con otros afiches y con
el entorno en general. (Swann, 1993).

Por esta razon su disefio debe tratar de ser 1o mas
creativo y llamativo posible al mismo tiempo que
simple y claro en su nivel textual. Es importante je-
rarquizar los contenidos y sélo incluir la informacion
indispensable, de lo contrario se corre el riesgo de
que la atencion se disperse.

Por otro lado su tamafio depende del lugar donde
serd colocado, este punto es importante tenerlo en
cuenta al momento de definir su formato ya que no
es lo mismo confeccionar una gigantografia para via
publica que un afiche en tamafio A3 para una carte-
lera de interiores.

AVISOS

Los anuncios publicitarios son un medio de comu-
nicacion masiva de gran alcance puesto que al ser pu-
blicados en diarios y revistas son una manera de
llegar a muchas personas al mismo tiempo.

Si bien normalmente se incluye mas informacion
que en un afiche, esta no debe ser excesiva sino que
se debe poder transmitirla en un par de conceptos.
Ademas no siempre se dispone de mucho espacio,
motivo por el cual es esencial la sintesis de los textos
y la buena organizacion de los componentes.

Es conveniente que el aviso cuente con una estruc-
tura flexible y que sus elementos sean adaptables, esta
cualidad garantiza que pueda ser adecuado facilmente
de ser publicado en diferentes formatos. (Swann, 1993).

Al mismo tiempo hay que tener en cuenta que, al
margen si estd ubicado en una pagina completa o solo

en par de modulos, compartira el espacio con otros
anuncios y articulos por lo que se hace necesario des-
pegarlo del contexto y destacarlo graficamente.

Para ello se pueden utilizar diversos recursos que
pueden ser desde la eleccion de tipografias diferentes
a las empleadas en las notas periodisticas hasta ge-
nerar contraste mediante el uso del color. También in-
cluyendo graficos e imagenes atractivas o rompiendo
con la linealidad y la estructura de la reticula de la
publicacion.

FOLLETOS

De diferentes tamafios y formatos existe una gran va-
riedad de folletos, hojas sin plegar, dobladas en dos
o tres, en formas personalizadas, rectangulares, con
sentido vertical, apaisados, pequefios libros, presen-
tados en carpetas. (Swann, 1993).

Para este tipo de piezas graficas no hay reglas es-
tablecidas, se apela a la creatividad siempre conside-
rando la informacion que se incluira. En comparacion
con las dos antes descriptas, los folletos son los que
tienen un mayor desarrollo del contenido con textos
mas largos y cuadros o graficos explicativos.

Es apropiado disefiarlos en base a una reticula
que otorgue orden, equilibrio y que permita preveer
diferentes areas. También hay que considerar la co-
nexién entre las partes y garantizar una sucesion vi-
sual tanto en las imagenes como en los textos.

Finalmente, la mayoria de los folletos estan
pensados para que perduren en el tiempo, es decir,
para que quien lo recibe, lo guarde. Por esta causa

normalmente se prioriza la calidad de la impresion

y del papel.

» Diptico, triptico, cuadriptico, los folletos pueden tener innumerables formatos y modos de plegado.
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» Campafa 2012 sobre vacunacién realizada por el
ProNaCEl, Programa Nacional de Control de Enferme-
dades Inmunoprevenibles, dependiente del Ministerio
de Salud de la Nacion.
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f Gigantografia.

» En este caso se logra mantener la identidad grafica
a lo largo de toda la campafa mediante el empleo de
los colores azul y magenta, el uso de las mismas tipo-
grafias y la aplicacion reiterada de determinados ele-
mentos e iconos.
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Las revistas son una clase de publicacion impresa
que forman parte del universo de los medios graficos
de comunicacion. Son editadas periddicamente con
intervalos de tiempo mayor, entre tirada y tirada, al
de la prensa diaria; existen semanales, quincenales,
mensuales, semestrales, anuales, etc.

Aun cuando la mayoria persiguen el propoésito de
informar también cumplen otro tipo de funciones
como entretener, educar, instruir y transmitir valores.
Hay que tener en cuenta que de que no todas las pu-
blicaciones tienen un objetivo comercial sino que
muchas veces no son grandes empresas editoriales
las que la producen sino entidades u organismos con
o sin fines de lucro. (Owen, 1991).

De informacion general o especializadas en de-
terminada temadtica existen revistas con contenidos
muy diversos. Influenciadas por el consumo, las
modas y cuestiones coyunturales, los géneros mas co-
munes son los infantiles, deportes, cientificas, litera-

Diseiio de revistas

rias, moda, politicas, institucionales, cocina, manua-
lidades, entre otras.

Al no dedicarse en su mayoria a informacion de
la actualidad inmediata ofrecen articulos mas elabo-
rados y en algunos casos atemporales. Al mismo
tiempo se caracterizan por tener un disefio cuidado,
con un importante despliegue grafico y preponderan-
cia de la imagen.

En consecuencia, sumado a que las revistas muchas
veces se conservan mas tiempo que otros impresos, ha-
bitualmente da prioridad la calidad de impresion, del
papel y el modo de encuadernacion.

DISENO

El disefio de revistas se ha visto influenciado en las
ultimas décadas por los grandes avances en las
técnicas de edicion digital, evolucion de los sistemas
de impresion y por la influencia en los lectores del
lenguaje de los medios audiovisuales. Bajo este pa-
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norama, el disefiador esta en con-
diciones de trabajar con gran li-

bertad explotando al maximo sus

dotes comunicativos y creativos.
(Canga Larequi, 1994).

Por mas que a nivel de la

presentacion grafica este tipo

de publicaciones pueden ubi-

carse en el punto intermedio

entre un periodico y un libro,

no hay reglas inmutables ni prin-

cipios taxativos. Existen ciertas

tendencias a considerar pero los

criterios en que se basara el di- #

sefio obedeceran fundamental-

mente a la clase de publicacion

y a los contenidos que se in-

cluiran. (Tena Parera, 2005).

En general conviene emplear

esquemas abiertos, amplios y lo

suficientemente flexibles que per-

mitan variadas alternativas. Pese

a que siempre se aplicard una re-

ticula base, esta puede variar de
acuerdo a la seccion o al articulo.
Esta permitido combinar distintas
cantidades de columnas, interli-
neados multiples y también in-
corporar espacios en blanco.
(Swann, 1993).

Del mismo modo, la utiliza-
cion de las tipografias y de la
alineacion no es tan estricta en comparacion con
otros materiales graficos. Teniendo en cuenta la le-
gibilidad y manteniendo un sistema de produccion
regular esta aceptado usar una mayor cantidad de

tipos e introducir estilos mas decorativos.

IDENTIDAD VISUAL

En la tarea de elaborar una revista es fundamental
concebir un disefio en cual se considere el presente y
el futuro, més precisamente es necesario crear un es-
tilo propio conservando sus rasgos distintivos a tra-

vés de las sucesivas ediciones. (Braham, 1991).

[T [T
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A2 COLUMNAS | A2 COLUMNAS
A3 COLUMNAS . A3 COLUMNAS A3 COLUMNAS

» En el disefio de la reticula de una revista ademas de la marcacion
vertical de las columnas es conveniente dividir el plano en cinco, siete

o nueve moédulos horizontales (cantidad preferentemente impar).

Esta continuidad en la grafica establece una iden-
tidad visual que hace que la publicacion se distinga y
diferencie del resto. Ademas permite que los lectores
la reconozcan tanto por su portada como por sus pagi-
nas interiores. Es conveniente, en el caso de querer in-
troducir cambios, que estos sean realizados de manera
paulatina evitando las modificaciones bruscas.

La eleccion de las medidas del formato, las pau-
tas que establece la reticula, el tratamiento fotogra-
fico, los colores empleados y el libro de estilos, con
todas las precisiones que conlleva, facilitan a la ins-

tauracion de esta filiacion.
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> Tapas de la revista norteamericana “Rolling Stone”.
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» Las ultimas dos imagenes per-
tenecen a la edicion argentina de
la revista “Rolling Stone”.
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ENTREVISTAS BISTORICAS

'POR DENTRO nes del magazine se puede obser-

var como la publicacién mantiene

CH :ARI

LY GARCIA » REDONDOS * SPINETTA » CERATI =
LA RENGA * BABASONICOS « CALAMARO « PITY...

una identidad visual y un estilo gra-

Nro.181 / Marzo de 2013. fico propio.

Disefio de revistas

03



Exetusiva Mg ! :
) Ronaldo &
por

lario ‘T

Portada del tipo figurativa.

TAPA

La portada de una revista es el primer contacto entre
la publicacién y el lector, motivo por el cual en el
proceso integral de diagramacion se le presta parti-
cular atencion a su disefio.

Mediante diferentes mecanismos debe ser capaz de
atraer la atencion, estimular y producir curiosidad para
recorrer sus paginas interiores. Ademas es la encargada
de expresar el caracter de la edicion y presentar los prin-
cipales temas que contendra.

Aun cuando existen muchos tipos de tapas a
grandes rasgos se podrian clasificar en tres grandes
grupos. En primer lugar se puede citar a las porta-
das figurativas, estas son aquellas que tienen una
o varias fotografias realistas de algun personaje,
lugar o situacion que exhiben alguna peculiaridad
o atributo original. En segundo lugar estan las por-
tadas abstractas, en ellas se emplea ilustraciones
0 imagenes montadas con el objetivo de transmitir
algin concepto o idea subjetiva. Por ultimo estan
las portadas textuales, que son aquellas que estan
compuestas s6lo de texto, actualmente no son muy
usadas por estar inmersos en una cultura suma-

mente visual. (Owen, 1991).

LAS HORAS MAS TENSAS DE LA CRISIS POR LOS BUITRES. EL FACTOR ZANNINL
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Portada del tipo textual.

» En la mayoria de los casos las tapas son impresas a
sangre, algunas veces se coloca un recuadro de color
alrededor con el objetivo que se destaque en los estan-
tes de los puntos de venta.
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> Las revistas tienen secciones mas o menos fijas que
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Con elementos que hagan diferente un numero de
otro, la portada debe tener una apariencia caracteris-
tica que la haga facil de reconocer. En esta tarea el
logotipo que la representa es una pieza clave. Similar
al que se desarrolla para una marca o empresa, debe
ser simple y claro, con palabras no muy lagas y que
sea adaptable a diferentes contextos.

Por como van colocadas las revistas en los estantes
de los puntos de ventas va ubicado en la parte superior
izquierda de la pagina y frecuentemente impreso en ne-
gativo ya que de esta forma resalta mas. En el caso de ser
distribuidas de otra manera su posicion puede variar am-
pliandose el abanico de posibilidades.(Braham, 1991).

Paralelamente se incluyen otros elementos dis-
puestos de diferentes formas no estando siempre
todos presentes. Generalmente se encuentran una o
mas fotografias o ilustraciones, un titulo principal, ti-
tulos secundarios, subtitulos e indicaciones particu-
lares como el numero, la fecha, el volumen o edicion,
el precio y el codigo de barras. Cabe agregar que los
espacios de la contratapa y las retiraciones son espe-
cialmente reservados para avisos, habitualmente de
pagina entera, ya que son los lugares publicitarios
mas cotizados.

En sintesis, la arquitectura de la tapa debe ser
facil de recorrer y con una organizacion logica.
Cuanto mas simple mejor, no hay que exagerar el em-
pleo de colores y los titulos deben ser cortos en un
cuerpo grande. La eleccion de un buen gramaje del
papel es otro asunto importante, ademas aunque au-
menten los costos un tratamiento de barnizado ayuda
a que sea mas resistente a la exposicion y al deterioro

por el manoseo.

PAGINAS INTERIORES
Si bien en lineas generales las revistas cuentan con
un disefio bastante desestructurado, en su interior
todas sus paginas siguen cierto orden previamente es-
tablecido. Los contenidos no son organizados de
forma casual, sino por el contrario responden a una
determinada disposicion que otorga coherencia y de-
nota una logica interna.

La mejor manera de clasificar los materiales es

agrupandolos en secciones mas o menos estables.
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» Es esencial presentar la informacion de forma ordenada y manteniendo una jerarquia entre los diferentes

elementos que componen la pagina.

Mediante este recurso se facilita la lectura y ubica-
cion de las diferentes areas informativas. Normal-
mente llevan nombres genéricos, pueden ocupar una
0 varias paginas y es conveniente que se diferencien
entre si estéticamente aunque guardando una relacion
con el conjunto.

Por ejemplo al comienzo es comiin encontrar un
sumario. Con una funcion claramente definida, es
una guia donde se enumera pagina por pagina los ar-
ticulos y se destacan los principales titulos. En esta
pagina usualmente también se incluyen los créditos,
los responsables de la edicion y los datos de im-
prenta. (Braham, 1991).

Antes o después de este indice, pero siempre den-
tro de las primeras paginas, se podra encontrar la edi-
torial, una nota periodistica a través de la cual el
medio expresa su opinion sobre algun asunto de es-
pecial importancia. Asimismo algunas revistas inclu-
yen otros apartados especiales como cartas de

lectores, horoscopo, recetas de cocina, vifietas de
humor, juegos de ingenio, cartelera de espectaculos
y cine, entre otras.

Para finalizar, es importante destacar la relevancia
de la numeracion o paginado, muchas veces es
un elemento que se pasa por alto por obvio pero es
esencial para hacer legible una publicacion. La
mejor ubicacion para ser visualizada facilmente es
en el margen superior o inferior izquierdo, para las
paginas pares, y en el margen superior o inferior
derecho, para las impares.

EL COLOR

Por ser un medio expresivo por excelencia y por su ca-
pacidad de influir determinantemente en la percepcion
del lector el color es uno de los grandes recursos que se
explotan en la grafica. Su funcion como parte del men-
saje es comunicar, destacar, jerarquizar, manifestar sen-

saciones y transmitir significados. (Tena Parera, 2005).
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En las revistas cobra vital im-
portancia por el gran despliegue
grafico y el amplio uso que se
hace de las fotografias, ilustraciones
y fondos de pagina. No obstante
es recomendable hacer una utili-
zacion equilibrada generando con-
traste pero al mismo tiempo man-
teniendo la armonia de todos los
componentes de la pagina.

De manera sintética y sin entrar
en detalle en los diferentes sistemas
de impresion, la reproduccion del
color puede hacerse a una sola
tinta, monocromia, o usando varias,
policromia. La policromia puede
ser a dos colores, bicromia, a tres
colores, tricromia, o a cuatro colores, cuatricromia.

Normalmente, las revistas son impresas a todo
color usando el modelo CMYK. Este acronimo tiene
su origen en los nombres en ingles de los cuatro co-
lores a partir de los cuales se forman todos los demas,
cyan (cian), magenta (magenta), yellow (amarillo) y
black (negro). La ultima letra K de la sigla por el
contrario a lo que se cree no hace referencia directa
al black sino que deviene del término key-plate que
es la placa maestra que imprime la tinta negra y le
otorga el detalle a la imagen. (Tena Parera, 2005)

Si por alguin requerimiento especial es necesario

incorporar un tono que no se puede obtener de la su-
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> Pantone es una empresa norteamericana que creo un sistema es-
tandar de colores identificados por un codigo numérico que permite
que un determinado tono siempre sea reproducido de igual forma.

perposicion de los CMYK sera necesario incorporar
un color extra. Estas tintas conocidas como planas,
estandarizadas por la compafiia Pantone, usualmente
se emplean para anadir metalizados, fluorescentes o
colores exactos como en el caso de logotipos corpo-
rativos.

Estas consideraciones son de suma importancia
cuando se esta trabajando en un archivo digital que
luego sera enviado a imprenta. Desde un comienzo
es conveniente trabajar bajo el modelo de color que
corresponde puesto que de realizarse una conversion
posterior se pueden producir variaciones indeseadas

en los matices y las gamas.
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