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RESUMEN

Mientras el pddcast se consolida como nuevo nuevo medio, crecen las experiencias
de transpodcasts, o sea, desbordamientos de los limites sonoros para expandir la
historia y ampliar la participacion, pero manteniendo al podcast como el eje central
de la historia.

En este contexto, esta investigacion analizé la participacion de podcasters
independientes de la Ciudad de Cordoba que desarrollaron proyectos de
transpodcast durante el primer semestre del afio 2021.

Para alcanzar este objetivo general se realiz6 una investigacion cualitativa con
trabajo de campo etnografico. Luego de un mapeo de actores claves y entrevistas
en profundidad, se obtuvieron datos relevantes para describir el estado actual del
transpodcast independiente en la podcastfera de la ciudad de Cordoba; caracterizar
las motivaciones, las acciones de produccion y los resultados obtenidos por los y
las podcasters; clasificar las competencias que adquirieron y distinguir
vinculaciones entre actores de distintos proyectos.

Tras el andlisis se concluyd que: los y las podcasters de la ciudad de Cdérdoba
producen transpodcasts para alcanzar a mas personas, enriquecer la narracion
principal y eludir la atomizacion de las series dentro de las plataformas de
alojamiento y streaming; la ejecucion de cada proyecto estuvo en manos de un
equipo multidisciplinar que disefid y puso en practica de manera coordinada los
procesos y procedimientos especificos; como balance, las experiencias producidas
se caracterizaron por su calidad, sin embargo, se detectaron preocupaciones acerca
de la sostenibilidad econdmica de los proyectos a mediano y largo plazo.

Como resultado principal se concluye que las personas podcasters se
profesionalizan: en el transcurso de la ejecucion de cada proyecto se delimitaron
roles especificos dentro de equipos relativamente estables y multidisciplinares.
Como contribucién al debate, se propone la denominacion de transpodcaster para
referirse a aquellas personas fundamentales en la produccion global de cada
transpodcast. En jerarquias de involucramiento, este perfil seria superior a los ya

descritos por David Garcia - Marin en su taxonomia de usuarios de podcast.

Palabras clave: narrativas transmedia, podcast, transpodcast, cultura participativa.



ABSTRACT

While the podcast is establishing itself as a new platform, many transmedia
narratives are emerging around it. In recent years the such-named transpodcasts
have won visibility as experiences that overflows its sound limits and expand its
stories and involvement while keeping the podcast itself as a central point.

At this context, this research analyzed the participation of independent podcasters from
the City of Cordoba who developed transpodcast projects during the first half of 2021.
To achieve this general objective, a qualitative research was carried out together
with ethnographic field-work. After mapping key actors and in-depth interviews,
relevant data was obtained to describe the current state of independent transpodcast
in the podcastsphere of Cordoba’s city; characterize their motivations, the
production actions and the results obtained by the podcasters; classify the
competencies they acquired; distinguish links between actors of different projects.
After the analysis, it was concluded that the podcasters of the city of Coérdoba
produce transpodcasts to reach more people, enrich their main narration and avoid
atomization on the series within hosting and streaming platforms; the execution of
each project was in the hands of a multidisciplinary team that designed and
implemented processes and procedures in a coordinated manner; As a result, the
experiences produced were characterized by their quality, however, concerns were
detected about economic sustainability and long term.

As a main result, it’s concluded that podcasters became professionalized. Also,
specific roles are defined within relatively stable teams in projects execution. As a
contribution to this debate, the name transpodcaster is proposed to refer
fundamental people in the production of each transpodcast. In terms of engagement,
this profile would be superior to those already described by David Garcia-Marin in

his taxonomy of podcast users.

Key words: transmedia storytelling, podcast, transpodcast, participatory culture.
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Introduccion
Desde su surgimiento en 2004, el pddcast se constituye en nuevo medio digital
sonoro. Esta identidad propia es autdbnoma de la trayectoria de la radio hertziana y
la radio digital.
Este nuevo medio recupera la oralidad técnicamente mediada y la experimentacion
estética y narrativa: las voces, los sonidos, los silencios y los ruidos sirven para explorar
tematicas muy especificas (pequeinos nichos de mercado) y fomentar la participacion.
En conjunto, la accesibilidad técnica, los bajos costes econémicos y la cultura
participativa permean los limites entre las personas que escuchan y las que
producen. En otras palabras, una persona que escucha puede asumir niveles de
compromiso y participacion ascendente hasta convertirse en podcaster productor o
productora de contenidos.
Esto también se fomenta desde las narrativas transmedia: en los ultimos afios crecen
las experiencias de transpodcasts o podcast transmedia, o sea, desbordamientos de
los limites sonoros para expandir la historia y ampliar la participacion, pero
manteniendo al producto sonoro como el eje central de la historia.
Este trabajo final de la Maestria en Comunicacion Digital Interactiva a distancia de
la Universidad Nacional de Rosario, en la linea de los estudios sobre transmedia y
podcast, va al encuentro de cordobeses y cordobesas que impulsaron experiencias
de este tipo.
En efecto, nuestro objetivo es analizar la participacion de los y las podcasters
independientes que desarrollaron proyectos de pddcast transmedia en el ambito de la
ciudad de Cordoba, Republica Argentina, durante el primer semestre del afio 2021.
A su vez, este trabajo tiene tres objetivos especificos:
1) describir el estado del podcast y del transpodcast en el ecosistema digital sonoro
de la ciudad de Coérdoba;
2) caracterizar las motivaciones, las acciones de produccion y los resultados obtenidos
por los y las podcasters independientes que impulsaron experiencias de transpodcast;
3) clasificar las competencias adquiridas que permitieron el desarrollo de la
produccioén de transpodcast;
4) distinguir vinculos entre quienes desarrollaron estos proyectos.
Desde el punto de vista de sus protagonistas se esclarecen una serie de preguntas:

(Qué experiencias de transpodcast se desarrollan en la Ciudad de Cérdoba? ;Qué



trayectoria recorren los podcasters desde su insercion en la podcastfera hasta la
produccion de podcast transmedia? ;Qué competencias adquirieron para poner en
marcha estos proyectos? ;Como se vinculan los diferentes actores y proyectos?
Para responder estas preguntas se realiza una investigacion cualitativa con trabajo
de campo etnografico en la comunidad de podcasters independientes de la ciudad
de Cérdoba.

Respecto a la estructura de este texto, en el capitulo 1 “Exploradores sonoros en la
revolucion digital” se contextualiza el problema de investigacion. Sucintamente se
exponen y analizan teorias sobre el estado actual de la convergencia cultural y la
nueva sociedad red: la transformacion del ecosistema mediatico, el surgimiento de
nuevos medios y la participacion de los sujetos de la comunicacion.

De igual manera se conceptualiza el lenguaje digital (hipertextual) como una
oportunidad para la revitalizacion del lenguaje sonoro y la oralidad técnicamente
mediada. Esta tendencia se consolida debido al nacimiento de nuevos medios, el
desarrollo del pddcast y la creciente experimentacion con significantes sonoros en
narrativas transmedia.

Este marco general permite avanzar sobre aspectos especificos del podcast: sus
caracteristicas, su construccion historica, su situacion en el mercado mediatico
contemporaneo. Para concluir el capitulo se describe quiénes son los y las
podcasters independientes.

En el capitulo 2 “Transmedia y pddcast, una nueva narrativa para el nuevo nuevo
medio sonoro”, se revisan los conceptos de narrativa y narrativas transmedia, y la
relacion entre el pddcast y estos modos de contar historias. De esta manera,
llegamos a uno de los conceptos centrales de este trabajo: el transpodcast o pddcast
transmedia, término que agrupa a los proyectos mediaticos centrados en el podcast
que extienden su narrativa y estructura comunicativa a otros medios, plataformas,
lenguajes expresivos y diversidad de contenidos. En este mismo capitulo indagamos
sobre sus caracteristicas y modalidades.

A modo de cierre, se repasa la cronologia argentina del nuevo medio y se enumeran
los interrogantes sobre la participacion de los actores independientes que emprenden
experiencias de podcast transmedia desde territorios geograficos especificos.

En el capitulo 3 “Un encuentro con la comunidad de podcasters” se describe la
metodologia de la investigacion. Para conceptualizar las formas de participacion de

podcasters de la ciudad de Cordoba que desarrollan transpodcast se realiza una



sintesis teodrica-empirica basada en el método etnografico, centrado en la
interpretacion y profundizacion de datos no probabilisticos.
El trabajo de campo consistié en dos conjuntos de acciones:

e Por un lado, un mapeo de actores clave que integran la comunidad de
estudio. Esto permitié identificar podcasters, enumerar sus proyectos y
distinguir aquellos que desarrollaron transpodcast.

e Por otra parte, entrevistas en profundidad a podcasters independientes que
desarrollaron proyectos de tramspodcast. Estos encuentros permitieron
acceder a impresiones de los sujetos: sus motivaciones, procesos,
procedimientos, resultados y perspectivas.

En el capitulo 4 “Distintos caminos participativos en la produccion de transpodcast
en la ciudad de Cordoba” se ordena la informacién obtenida. En primer lugar, se
presentan un mapa de relacion de actores y un mapa de posicion respecto al nivel
de desarrollo de transpodcast. A continuacion, se describen los tres proyectos de
podcast transmedia detectados y se procede a analizar la participacion de los y las
podcasters, resaltando coincidencias, divergencias y particularidades en torno a las
motivaciones, procedimientos de produccidon, resultados y perspectivas,
adquisicion de nuevos conocimientos - habilidades, y relacion entre creadores y
creadoras de distintos proyectos. Haciendo una sintesis tedrica - empirica se
construyen respuestas a los interrogantes senalados.

En el capitulo 5 “Monte Sonoro” se desarrolla una propuesta de transpodcast
compatible con la modalidad grupo de medios multiplataforma (a su vez cumple la
funcion de maqueta o produccion digital asociada a esta investigacion). Este
proyecto toma de base la estructura de la Biblia Transmedia de la Produccion de
Gary Hayes describiendo el tratamiento, las especificaciones funcionales, de
disefio, tecnoldgicas, negocio y marketing.

En la conclusién se destacan los hallazgos de la investigacion, consideraciones

sobre las limitaciones del estudio y lineas de estudio a desarrollar.






Capitulo 1: Exploradores sonoros en la revolucion digital
Inmersos en la revolucion
Explorar fendmenos, procesos y practicas de la comunicacion digital no es tarea
sencilla. Cualquier iniciativa de este tipo demanda sortear la inestabilidad del
entorno contemporaneo. En este volatil mundo multidimensional ocurre una
revolucion digital y mental sin precedentes (Baricco, 2019), se configura una nueva
estructura social denominada sociedad red (Castells, 2009) y se concreta una
convergencia cultural en el cerebro de las personas (Jenkins, 2008).
Si la alegoria de la exploracion geografica sirve para ilustrar desafios de esta indole,
se puede visualizar a quienes exploran estos territorios como personas inmersas en
un “nuevo mundo” que es su propio mundo. El entorno digital es inmensurable y
carece de capas geologicas petrificadas, la fluidez define los paisajes efimeros que
resguardan a los ecosistemas medidticos convulsionados. Las précticas
comunicacionales se transforman dia a dia. Esta inestabilidad es el resultado de la
interaccion entre cambios culturales, sociales y geopoliticos, y la revolucion
tecnologica que transforma la informacién y la comunicacion (Castells, 2020).
En contexto, esto ocurre en el oscilante devenir histdrico del capitalismo tardio o
tercera fase del capitalismo (Jameson, 2012; Snircek, 2018). Esta etapa comienza
en la década de 1970 y se proyecta hasta el presente. En este periodo se profundiza
la crisis de la produccion manufacturera y se acelera su fagocitacion por parte del
capital financiero global que se expande gracias a las redes de comunicacion,
informacion y transporte. Durante estas décadas el pujante desarrollo tecnologico
alimenta la nueva dindmica econdmica, se nutre de sus vaivenes Y,
simultaneamente, moldea las caracteristicas de la estructura social resultante. En
este sentido, Nick Snircek (2018) resume la cronologia de los cambios tecnologicos
en correspondencia con las transformaciones del sistema economico-social. La
crisis mundial de los afios 1970 (el fin del periodo de crecimiento de la posguerra)
estd unido a la utilizacion del software sofisticado como herramienta para lograr el
reordenamiento de la produccion manufacturera en los paises industrializados. El
boom de las PUNTO-COM en los afios 1990 permitio instalar la infraestructura
necesaria para avanzar en la complejidad del software y el disefio de red y expandir
la red de internet (servidores, cables subterraneos, fibra dptica); en contrapartida

derivd en una burbuja financiera que termind de estallar en 2001. La crisis



econdmica mundial del 2008 profundizé la austeridad de los Estados, aumento la
evasion y direcciond la inversion a las grandes compaiiias tecnoldgicas (orientando
la especulacion en torno a la obtencion de datos e informacion mediante plataformas
digitales). En general, con excepcion de la crisis de 2001, el sector de la tecnologia
de la comunicacién transita un progreso inusitado, poco afectado por la recesion
econdmica y las crisis periddicas del sistema capitalista. Por todo ello, la evolucion
acelerada de la tecnologia de la informacion y la comunicacion no es sui generis,
sino que estd conectada a la trayectoria del sistema econdémico hegemonico.
Ahora bien, hay un fendmeno mas amplio que trasciende el vinculo sinérgico entre
las tecnologias de la comunicacion y el sistema econémico global: la “revolucion
digital”. Se trata de un fenomeno distinto, complejo, sin parangén y que no puede
reducirse a las relaciones de causalidad. Alessandro Baricco (2019) sostiene que
esta revolucion sedimenta un modo de estar en el mundo, una idea diferente de
orden y contacto con la realidad, es decir, un cambio civilizatorio:
“COLOCAMOS NUESTRA REVOLUCION, LA REVOLUCION
DIGITAL [...] ENTRE LAS REVOLUCIONES MENTALES. Aunque nos
parezca evidentemente una revolucion tecnoldgica, le atribuimos un alcance
del que las revoluciones tecnoldgicas suelen carecer: le reconocemos la
capacidad de generar una nueva idea de humanidad. [...] Una cierta
mutacion mental se ha dotado de los instrumentos adecuados para su modo
de estar en el mundo y lo ha hecho a gran velocidad: lo que ha hecho lo
llamamos revolucion digital.” (21-22)
Este cambio inédito implica una redefinicion de la estructura social, es decir, de los
“acuerdos organizativos humanos en relacion con la produccion, el consumo, la
reproduccidn, la experiencia y el poder expresados mediante una comunicacion
significativa codificada por la cultura.” (Castells, 2009: 51)
Manuel Castells (2009) llama a la estructura social contemporanea como sociedad
red: un conjunto de redes globales, nacionales y locales en un espacio
multidimensional de interaccion social, activadas por tecnologias digitales de la
comunicacion y la informacién basadas en la microelectronica. Es por ello /la
“estructura social de nuestro tiempo, la trama de nuestras vidas, como lo fue antafio
la sociedad industrial.” (Castells, 2020).
Desde finales del siglo XX, las tecnologias de internet y la organizacion de redes

permitieron introducir nuevos actores y nuevos contenidos en el proceso de



organizacion social, con relativa independencia de los centros de poder dominantes
durante la Modernidad. Las personas incluidas en las redes pueden construir sus
propias redes de comunicacion, es decir: auto-comunicar. La autocomunicacion de
masas, por oposicion a la comunicacion de masas, es una transformacion que
implica un sistema de mensajes multiples, de muchos a muchos, multimodal, con
la posibilidad de continua referencia a un repositorio hipertextual de contenidos, en
tiempo libremente escogido y con interactividad como norma (Castells, 2012).
Practicamente, nadie queda ajeno a esta estructura. La sociedad red global
predomina sobre las actividades y las personas, incluso aquellas ajenas a las propias
redes: “En este sentido, lo global aplasta a lo local. A menos que lo local se conecte
a lo global combinandose en un nodo de las redes alternativas globales constituidas
por los movimientos sociales.” (Castells, 2009: 53)
Mas actores y nuevas redes, implican un cambio en la ldégica con la que opera la
cultura. Henry Jenkins (2008) denomina a esta transformacion como “convergencia
cultural”:
“Me refiero al flujo de contenido a través de multiples plataformas
medidticas, la cooperacion entre multiples industrias medidticas y el
comportamiento migratorio de las audiencias mediaticas, dispuestas a ir casi
a cualquier parte en busca del tipo deseado de experiencias de
entretenimiento. [...] La convergencia representa un cambio cultural, toda
vez que anima a los consumidores a buscar nueva informacion y establecer
conexiones entre contenidos mediaticos dispersos.” (14-15)
Baricco y Jenkins coinciden en que la transformacion mental trasciende la
evolucion tecnologica. “La convergencia no tiene lugar mediante aparatos
medidticos, por sofisticados que estos puedan llegar a ser. La convergencia se
produce en el cerebro de los consumidores individuales y mediante sus
interacciones sociales con otros.” (Jenkins, 2008: 15). En otras palabras: “[...] el
nuevo hombre no es el producido por el smartphone: es el que lo inventd, el que lo
necesitaba, el que lo disend para su uso y consumo, el que lo construyd para
escaparse de una prision, o para responder a una pregunta, o para acallar un miedo”
(Baricco, 2019: 23).
Conscientes de la revolucion, el siguiente paso es dirigirse al ecosistema de medios,

reconociendo las turbulencias, las especies en transformacion, las nuevas especies



surgidas al fragor de la revolucion digital, el papel de los sujetos comunicadores y

las reglas de juego actuales.

El surgimiento de nuevos medios y la ampliacion de la participacion
Al explorar el nuevo orden social hay un bullicio persistente y prolongado
proveniente de innumerables movimientos al interior de la sociedad red. En el
ambito de la comunicaciéon ese fragor surge de un ecosistema mediatico en
transformacion:
“Bienvenidos a la cultura de la convergencia, donde los viejos medios
chocan con los nuevos, donde los medios populares y los corporativos se
entrecruzan, donde el poder del productor mediatico y el poder del
consumidor medidtico interaccionan de maneras impredecibles”. (Jenkins,
2008: 257)
En su publicaciéon de 1964 Understanding Media, Marshall McLuhan propuso una
teoria metaforica denominada “ecologia mediatica” en la cual se describia una aldea
global que tenia como base fundamental a medios que definian los mensajes (Reno,
2015). Al momento de esgrimir la teoria inicial, la sociedad atn se organizaba en
la jerarquia del emisor - mensaje - receptor tipica de los medios de masas.
La situacion contemporanea es mas compleja. En primer lugar, la complejidad de
la ecologia medidtica contemporanea incluye a los medios masivos dominantes
durante el siglo XX y en actual estado de mediamorfosis. Este término fue
desarrollado por Roger Fidler (1998: 22-23) y designa a la transformacion de un
medio de comunicacion cuando éste enfrenta a la compleja interaccion de “[...] la
necesidad percibida, las presiones competitivas y politicas, y las innovaciones
sociales y tecnoldgicas”. Los medios masivos sobreviven a estos intercambios: “no
mueren, continllan evolucionando y adaptandose.” (Fidler, 1998:23).
En segundo lugar, hay una emergencia de medios exclusivamente centrados en el
software. Nos referimos en especial al software “cultural”, una categoria que
incluye a aquellos desarrollos tendientes a ampliar la participacion de los sujetos en
sus interacciones, aprendizajes, creacion, etc.:
“Las apariencias de estos nuevos medios pueden parecer similares a los
viejos, pero no debemos dejarnos engafar. La novedad no esta en el
contenido o en la apariencia, sino en las herramientas de software usadas

para crear, editar, ver y compartir dicho contenido. Por eso, en lugar de



observar el “resultado” de las practicas culturales basadas en software,
debemos considerar el software mismo, es ¢l quien permite a la gente
trabajar con medios de maneras previamente desconocidas. Una vez mas: la
apariencia de los medios digitales puede ser que si remedie y representa
formas anteriores, pero el software y ambiente en el que “vive” es muy
diferente.” (Manovich, 2012:73)
Los medios masivos en transformacion y los nuevos medios surgidos gracias al software
cultural conviven y se interrelacionan entre formas pasadas, presentes y emergentes.
De este modo, aquella aldea mediatica de McLuhan en Understanding Media se
expande como un rizoma que diverge en aldeas inconmensurables:
"La nueva ecologia mediatica encuentra una sociedad organizada no en una
aldea, sino en varias. Cada individuo forma parte de varias aldeas, y de
manera liquida cambia de aldea a cada momento de la forma que mas le
conviene. Ademas, no asume solamente el papel de receptor sino también
de emisor." (Reno, 2015:249)
El surgimiento de nuevos medios centrados en el software cultural y el paradigma
de la web 2.0, entendiendo de este modo a la web como una plataforma / estructura
social y colaborativa, permite desconcentrar la produccion y distribucioén que otrora
era potestad exclusiva de los medios masivos tradicionales (Aguado - Terron y
Martinez - Martinez, 2009). En la era del postbroadcasting, las interacciones dejan
de ser lineales y las personas devienen en sujetos participantes.
Jenkins (2008: 15) lo denomina “cultura participativa”: “Mas que hablar de
productores y consumidores mediaticos como si se tratara de roles separados,
podriamos verlos hoy como participantes que interaccionan conforme a un nuevo
conjunto de reglas [...]".
Estos participantes reciben distintos nombres siendo uno de los mas populares el de
“prosumidor” (Toffler, 1980; Tapscott, 1995; Scolari, 2008). En contraposicion,
Garcia-Marin y Aparici (2018) recuperan el concepto “emirec” de Jean Cloutier
(2001). Los investigadores explican que la prosumicion implica verticalidad y
jerarquia entre las fuerzas del mercado y los ciudadanos, mientras que el concepto
emirec se refiere a la horizontalidad e igualdad entre profesionales y amateurs: “El
prosumidor produce y consume para reproducir el orden econdmico, mientras que
el emirec comunica desde una posicion de libertad.” (Aparici y Garcia-Marin, 2018:

77).



La revalorizacion del lenguaje sonoro
Las interfaces, medios y contenidos visualmente preminentes dominan el interés de
los estudios sobre el ecosistema de medios contemporaneo. Esta relevancia tiene
varias causas: la primera, un exponencial desarrollo del software cultural orientado
al lenguaje visual, audiovisual e hipertextual (y los respectivos metaprogramas y
metalenguajes visuales) (Manovich, 2012); en segundo lugar, y como consecuencia
de lo anterior, el despliegue de un repertorio de interfaces visuales entendidas como
superficies que transmiten informacién al usuario acerca de los modos de
interaccion (Scolari, 2013); y en tercer lugar, la propagacion de una afirmacion que
otorga al audiovisual su presunta propiedad de “lenguaje natural”, en tanto se
compone de habla, movimiento, sonido, expresion corporal, etc., elementos
presentes en la comunicacion primitiva del ser humano (Rend, 2011; Bedoya y
Leén, 2003).
No obstante, una perspectiva integral del lenguaje digital no prescinde de lenguajes,
ni establece 6rdenes de relevancia a priori. Eva Aladro Vico (2017) sefiala que el
lenguaje digital es una entidad unitaria; un lenguaje de lenguajes donde convergen,
se transcodifican e hibridan continuamente formas comunicativas provenientes de
muy diferentes lenguajes y sistemas de sefales previos: el lenguaje verbal, el
lenguaje visual, el lenguaje gestual e interpersonal relacionado con sistemas
kinestésicos, y también otras formas expresivas asociadas al uso de herramientas en
distintos medios y sistemas de comunicacion, todos ellos de muy diferentes épocas
y periodos. La autora agrega que todo recurso expresivo, sea herramienta o
contenido, sea significante o significado, es una pieza constructiva o interfaz.
(Qué ocurre en particular con el lenguaje sonoro? Este lenguaje es fundamental en
el entorno mediatico. Mucho antes de la convergencia cultural y tecnologica,
“el sonido ha sido socializado, se ha convertido en propiedad comun de toda
la humanidad [...]. El sonido —el sonido hablado— pone a nuestra disposicion
toda la riqueza de los conocimientos y de la experiencia social. El sonido —
el sonido musical- enriquece el mundo de nuestras emociones. [...] Los
sonidos del hombre son sonidos sociales y el mundo del sonido humano es
un mundo social” (Leontiev; 1976: 27).
En el caso de la palabra y la oralidad, Walter Ong (1997) seiiala que el lenguaje
continda siendo abrumadoramente oral. A finales del siglo XX anticipé un nuevo

despertar del interés por la oralidad, como comunicacién, como pensamiento y en

10



relacion con el sonido. El autor recupera a Siertsema (1995) quien afirma que “Donde

quiera que haya seres humanos, tendran un lenguaje, y en cada caso uno que existe

basicamente como hablado y oido en el mundo del sonido” (Ong, 1997, p. 16).

Ong se refiere a las “culturas orales primarias” y a la “oralidad secundaria”, en este

ultimo grupo incluy6 a la radio. Ahora podemos sumar a los nuevos medios sonoros

surgidos a partir del siglo XXI.

El papel del lenguaje sonoro en el metalenguaje digital no estd en discusion. Desde

mediados de la década de 2010 y durante el comienzo de la década de 2020 (afo

donde los consumos globales se trastocaron por la pandemia de la enfermedad

COVID-19) el interés por el sonido y la oralidad secundaria se incremento:
“Después de dos décadas en que la informatica personal, la telerrealidad, las
series, los teléfonos inteligentes y las redes sociales se han influido y
reforzado mutuamente, situando el texto y lo audiovisual en el centro de la
gran mayoria de las experiencias informativas, narrativas y personales, se
estd produciendo un cambio de foco en la cultura digital hacia lo sonoro. En
el ambito de las narrativas artisticas, ese inesperado giro argumental tal vez
esté influyendo en el fin de la tercera edad de oro de la television y el
nacimiento de la primera del pddcast.” (Carrion, 2020)

De esta manera se perfila una nueva etapa de interés sobre las experiencias

centradas en el sonido, sus significantes (musica, palabra y efectos) y en la oralidad

en el marco de los sistemas narrativos del entorno digital - interactivo (Gertradix,

Gertrudix, Garcia, 2017).

El ecosistema digital sonoro se recompone en un paisaje lleno de matices. Las

proximas paginas nos permitiran describir con mas detalles este renacimiento y a

sus protagonistas.

El ecosistema de audio digital ampliado

En 2011, Armand Balsebre, imparti6 una conferencia con un titulo provocador: "La
radio estd muerta ... jViva el sonido!". En su intervencion reafirmoé el poder
narrativo del lenguaje sonoro y describio las dificultades que atravesaba la radio
hertziana, medio de masas sonoro por excelencia, en su proceso de mediamorfosis.
El catedratico no solo se referia a los desafios de reconversion digital/interactiva,

sino a las dificultades para impulsar nuevamente su capacidad narrativa.
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En el contexto de la convergencia la radio no estd “muerta”, en todo caso ya no
ocupa la centralidad del consumo sonoro. Ahora integra un “ecosistema de audio
digital” (Espada, 2021) junto a nuevos medios resultantes de la tecnologia del
streaming de audio por internet:
"la lista de reproduccion (lista de audios, canciones o discursos, colocados
en secuencia en transmision directa), el audio bajo demanda (audio
disponible con acceso aleatorio, que se guarda completa y temporalmente
en la maquina), el portal de audio (sitio web que centraliza varias
conexiones de acceso a otros productos de audio) y la radio web." (Ramos,
Garcia, Haandel, Pifieiro-Otero, 2012: 213)
También hay que sumar al pddcast, los audiolibros, la musica y audio social
(Espada, 2021). Este concepto de ecosistema digital ampliado deja atras la temprana
denominacién de “ecosistema radiofénico online” que ligaba las nuevas especies a
la trayectoria evolutiva de la radio (Espada, 2018).
La consolidacion de la l6gica on demand (a demanda) en el ambito audiovisual, en
oposicion a la loégica del broadcasting, también es clave para entender las
caracteristicas del nuevo ecosistema de audio digital. Este tipo de cultura ha
enfatizado el consumo personalizado y digital de musica en plataformas digitales’.
En resumen, la radio ha forjado el lenguaje sonoro para los nuevos medios,
interfaces y productos de audio. El devenir de la radio es particular y motivo de

innumerables investigaciones.

Podcast: un “nuevo nuevo medio” sonoro

El concepto “nuevo medio” surge para captar que, con rapidez, el mundo de los

medios y las comunicaciones se transforma al mismo ritmo que acontecen amplios

cambios sociales, econdmicos y culturales descritos al comienzo de este capitulo:
«Los nuevos medios fueron captados y vistos como parte de estos otros tipos
de cambio (como causa y efecto), y el sentido de "nuevos tiempos" y
"nuevas eras" que siguieron a su paso. En este sentido, el surgimiento de los
"nuevos medios" como una especie de fenomeno que hace época fue, y

sigue siendo, visto como parte de un panorama mucho mas amplio de

! Otra tendencia actual es la preponderancia del streaming como modo de acceso por sobre la
descarga de los contenidos.
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cambio social, tecnologico y cultural; en definitiva, como parte de una

nueva tecnocultura.» (Lister, Dovey, Giddings, Grant y Kelly, 2009: 11)
La afirmacién precedente remite fundamentalmente a los medios masivos que
atraviesan la ya mencionada mediamorfosis -la radio hertziana, por ejemplo- y los
medios digitales gestados a partir del software.
Sin embargo, existe una denominacion especifica para medios participativos
gestados en la matriz del software cultural: los new new media o nuevos nuevos
medios. Paul Levinson (2014:2) designa de esta manera a los nuevos medios
surgidos al comenzar el siglo XXI que permiten a “los consumidores” producir y
difundir informacion tan facilmente como recibir y consumir informacion: «llamo
a estos medios no solo "nuevos" sino "nuevos nuevos medios", para distinguir la
falta de poder que los nuevos medios [...] dan a los productores frente al enorme
poder que si dan los "nuevos nuevos medios.»
Entre estos nuevos nuevos medios, Levinson destaca (por orden temporal) al
blogging, YouTube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook, Twitter, SecondLife y
el podcast® o podcasting.
Este tltimo medio nace en 2004 en los Estados Unidos. La palabra podcast aparece
por primera vez en un articulo publicado en The Guardian por Ben Hammersley. El
periodista indaga tempranamente en los contenidos producidos por los primeros
“audiobloggers”: “Online radio is booming thanks to iPods, cheap audio software
and weblogs [..] But what to call it? Audioblogging? Podcasting?
GuerillaMedia? " (Hammersley, 2004).
Por su parte, Levinson (2014: 146) define al pddcast de la siguiente manera:

“Los nuevos nuevos medios de grabacion y difusion de sonido -musica,

entrevistas, soliloquios- se conocen como podcasting. La parte de "casting"

proviene de la radiodifusion, o la difusion generalizada (de la difusion de

semillas en la agricultura) o la difusion del primer sonido por radio y luego

las imagenes y el sonido a través de la television. El “pod” proviene del iPod,

2 El término pddcast, con tilde, es la adaptacion de podcast (voz inglesa) en castellano, lo mismo
sucede para el término podcastfera, en referencia a la voz inglesa podcastphere. Sin embargo, se
mantienen en su idioma original, y se diferencian por el uso de cursiva, las palabras: transpodcast,
podcaster y podcasting; y sus plurales.

3 Traduccién al castellano: “La radio online esté en auge gracias a los iPod, software de audio
barato y weblogs [...] Pero ;como llamarlo? ;Audioblogging? ;Podcasting? ;GuerillaMedia?”
(Hammersley, 2004).
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que era el dispositivo a través del cual se pretendia escuchar los podcasts.”
Desde aquel momento, la definicion técnica del podcast goza de relativa
estabilidad: “el podcasting es un método de transmision de archivos de audio —y/o
video— por medio de los llamados canales RSS para descargarse y reproducirse
posteriormente mediante diferentes dispositivos” (Markman y Sawyer, 2014: 21).
En cuanto al lenguaje que utiliza se vale de los cuatro signos esenciales
desarrollados por la radio durante el siglo XX: la palabra hablada, la musica, los
efectos especiales y el silencio.
David Garcia-Marin (2019) senala que el nuevo medio posee dimensiones
disruptivas respecto al modelo radiofonico. Esta distincion es constitutiva de su
definicion.
Primero, el poédcast es un medio software - centered, que lo separa de los medios
analdgicos posteriormente digitalizados; el software estuvo y estd siempre presente
en las fases de creacion (grabacion, edicion, alojamiento y difusion); en principio,
la digitalizacién permite a mas personas usuarias profundizar su compromiso y
avanzar hacia actividades de produccion de contenido.
Segundo, los elementos del pddcast son modulares, tanto en la dimension creativa
como en la distributiva, los objetos sonoros del podcasting constan de partes
independientes, cada una de las cuales se compone de otras menores y asi
sucesivamente hasta alcanzar el nivel minimo posible.
Tercero, se realizan operaciones automatizadas en las cuales hay minima (o
ninguna) participacion humana; esta dinamica es palpable en la distribucion dentro
de las plataformas, la sindicacion, actualizacion y descarga en los dispositivos del
usuario. Existe una automatizacion del fandom (McCourt y Burkart, 2007), es decir
la ejecucion de algoritmos que ofrecen contenido para cada consumidor utilizando
los datos conocidos de cada usuario:

“Los algoritmos impactan decisivamente en la visibilidad de unos podcasts

sobre otros, facilitando asi la conexion con determinadas subcomunidades

y con determinados creadores. En este caso, es evidente observar como la

tecnologia acaba influyendo en las relaciones sociales que surgen a su

alrededor.” (Garcia-Marin, 2020a: 9)
Cuarto, hay variabilidad, es decir, adaptacion de la interfaz o el contenido a las
condiciones de consumo de las y los usuarios.

Quinto, hay una facilidad para compartir los contenidos, lo cual se conoce como
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propagabilidad: un podcast puede enviarse de manera relativamente ilimitada
gracias a un hipervinculo o archivo de audio.
Sexto, se observa la cualidad de la interactividad entre el usuario y la herramienta
digital. El pddcast potencia la tendencia de ruptura de la linealidad, estandarizacion
y homogeneizacion del broadcasting radiofonico: las personas oyentes de podcasts®
pueden hacer una escucha completa de principio a fin, interrumpir la reproduccion,
saltar hacia adelante y hacia atrds o buscar secciones puntuales dentro de un audio:
“La interaccion usuario-medio se vuelve flexible, personalizada, adaptada y de
linealidad multiple” (Garcia-Marin, 2020b: 109).
Finalmente, la independencia de este medio respecto a la radio también ha
permitido una diversificacion de teméticas® y formatos:
“Los podcasts presentan una mayor variedad tematica que se ve claramente
reflejada en el podcasting amateur, cuyos creadores abrigan sin complejos
la libertad de creacion de contenidos abordando temas que habitualmente se
quedan fuera del circuito mainstream. [...] debemos situar al podcasting
como una practica que atomiza a sus audiencias a partir de la difusion de
contenidos mucho mas especificos.” (Garcia-Marin, 2020b: 108)
Ademas de nuevo medio, el pddcast es definible como formato de produccion
(desprogramada, perdurable en el tiempo) “que define unos contenidos
atemporales, post y pre producidos en profundidad, pensados para internet,
especializados temdaticamente y serializados en su produccion.” (Espada, 2018:3).
Este tipo de podcast, senala Espada se distingue de los “poddcast de re-distribucion”,
es decir, recortes de emision de radios online o hertziana.
La designacion de nuevo medio también requirid una consolidacion solo posible

con el paso del tiempo y la participacion creciente de la ciudadania.

Breve cronologia del pédcast global

Para entender el estado actual del pddcast, es necesario identificar su nacimiento,

4 Generalmente se da un consumo ubicuo mediante el teléfono movil, de manera individual como
compailia a otras actividades. (The Infinite Dial 2019 - Edison Research, 2019; 2021).

) podcast es un medio de afinidad. Este concepto acufiado por Patricia Lange (2009) hace
referencia a un fendmeno frecuente en YouTube: los videos generan una conexién comunicacional
entre productores/as y usuarios, mas alla del nivel de profesionalidad en su realizacion. En otras
palabras, el medio es fuerte al desplegar contenidos con logicas de nicho que intentan seducir a
usuarios no masivos pero comprometidos con los proyectos.
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reconocer sus fases de desarrollo y los factores tecnologicos y socio-culturales
globales que incentivaron su evolucion.

Primero, se debe precisar el nacimiento del medio. Gaudreault y Marion (2002)
desarrollaron una teoria conocida como "doble nacimiento de los medios". En sus
estudios (originalmente enfocados en el cine) advierten que «cada vez que
llamamos a un medio “nuevo médium” esto no significa que el medio en cuestion
haya logrado salir del capullo de su primer nacimiento y salir de su fase emergente»
(Gaudreault y Marion; 2002:18). Los autores sostienen que un medio nace una
primera vez como prolongacion de practicas anteriores a su aparicion y a los que
estaba integrado en su etapa primaria. Y vuelve a nacer una segunda vez en el
momento que adquiere legitimidad institucional existiendo un reconocimiento a su
especificidad. Entre el primero y el segundo nacimiento hay un proceso graduado
en tres momentos o fases: la aparicion de una tecnologia, la emergencia de un
dispositivo y el advenimiento de una institucion.

Extrapolando esta teoria al pddcast, su primer nacimiento se remite al 2004.° En
este primer nacimiento hay un trabajo de creacion de las herramientas de produccion
y de los contenidos experimentales. Las personas pioneras conforman una primera
red de creacion donde se socializan las modalidades de produccion. En un principio,
los contenidos estaban alojados en los blogs, otro nuevo nuevo medio: “Los primeros
podcasters no tenian un espacio online centralizado como repositorio para alojar los
archivos de sonido, que solo se podian encontrar en los blogs que cada creador
previamente tenia o habia construido ad hoc.” (Garcia-Marin, 2020a:2).

En aquel afio comienza la fase de “creacion de identidad” (Garcia-Marin, 2020a:
2). Esta etapa comprende el desarrollo de caracteristicas distintivas. A los motores
de sindicacion se le sumaron la creacion de plataformas de podcast; en 2005 Apple
incluye a los podcast dentro de la aplicacion iTunes, de este modo se reunio a
distintos poddcasts, lo cual permitid6 un ordenamiento del contenido.
Simultaneamente, se lanza la red Feedburner, la cual ofrece la posibilidad de

manejar motores de sindicacion RSS a blogueros, podcasters’ y otros publicadores

Enla primera década del siglo XXI se potencia el proceso de mediamorfosis de la radio hertziana.
La radio comienza a transmitir de manera online (en simultdineo a la emision analdgica) y
complementa su produccidn sonora con elementos multimedia alojados en sitios web.

T "Ppodcaster” es el término generalmente utilizado para referirse a personas que presentan, escriben,
producen o crean integramente un pddcast. Estos productos se ensamblan a partir de muchos
elementos diferentes y son presentados por una o mas personas que reinen todos estos elementos
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de contenido online. En 2006 nace Twitter, plataforma de microblogging que, con
el paso del tiempo, se convertira en un espacio de interaccion y promocion.
Correlativamente, con la popularizacion del smartphone o teléfono inteligente, la
comunidad de usuarios se amplia. Los teléfonos se convierten en las “puertas de
acceso” al universo del pddcast (Garcia-Marin, 2019: 189). En esta fase se
consolida el perfil interactivo: los oyentes encuentran mas instancias participativas
que las existentes en la radio, siendo la produccion colaborativa una posibilidad
atractiva e inédita.
La siguiente etapa es conocida como la segunda era del podcasting o fase de
expansion. A partir de 2012, hay una transformacion del pddcast: se convierte en
un medio con potencial comercial y orientado al consumo de masas. Esto coincide
con el lanzamiento de los primeros modelos de negocios sustentables
(micromecenazgo o crowfunding) y el consumo independiente de contenidos de
audio distribuidos mediante plataformas de podcasting (para ese afio, Apple afiade
la aplicacion Podcast independiente de iTunes) (Bonini, 2015).
Otro factor determinante en esta fase de expansion, es el lanzamiento del podcast
Serial de Sarah Koening. Se trata de una investigacion periodistica seriada, la mas
exitosa en la historia en términos de descarga. Sus temporadas (2015-2018)
elevaron los estandares de la produccion de pddcast y se establecieron en la dieta
mediatica estadounidense. (Garcia-Marin, 2020a)
Por estas razones, se puede considerar al 2015 como el afio del segundo nacimiento
del nuevo medio, un alumbramiento que resulta de la etapa de creacion y
consolidacion de la identidad iniciada en 2004.
A partir del segundo nacimiento, los y las podcasters enfatizan la expansion de sus
contenidos mas alla del sonido dando inicio a nuevas modalidades narrativas del podcast:
“Los podcasters (amateurs y profesionales) comenzaron a desbordar el
lenguaje exclusivamente sonoro para ahondar en experiencias creativas
transmedia para extender sus historias a otras plataformas que contribuyan
a completar los contenidos y buscar la participacion de los usuarios mas alla
de su presencia. Desde una logica monomedia inicial, actualmente el

podcasting viaja hacia la elaboracion de historias multiplataforma y

para formar un programa terminado. Debido a que intervienen en procesos de creacion de podcasts,
se utiliza el término podcasters (Indiana University, 2021; The DPN, 2022).
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multilenguaje que incorporan contenidos diferenciados. El podcasting se

convierte en transmedia (...)” (Garcia-Marin, 2020a: 143).
A partir de la etapa de expansion y con el progresivo despliegue de experiencias
transmediales se reabre el debate sobre el cardcter participativo del pddcast.
Algunos autores avizoran que tras la insercion de actores comerciales el pddcast
devendra en una nueva modalidad de radiodifusion (Bonini, 2015). Otros auguran
una continuidad y convivencia con procesos interactivos horizontales. La
preponderancia de una de estas perspectivas ain no es clara. Sin embargo, es claro

que esta tension condiciona el destino del nuevo nuevo medio sonoro.

Cronologia del podcast global

Periodo Etapas o fases Acontecimientos
2004 Primer nacimiento
del pddcast
2004 - Fase de creacion de e Puesta en marcha de motores de sindicacion.
2012 identidad e  Primeras plataformas de pddcast (2005).
e Puesta en marcha de red Feedburner (2005).
e Lanzamiento de Twitter, microblogging asociado
a la difusion de los podcasts (2006).
e Popularizacion del smartphone, puerta de ingreso
a la participacion (2006-2012).
2012 - Fase de expansion e Transformacion del podcast a medio comercial
actualidad productivo orientado al consumo de masas.
e Puesta en marcha de micromecenazgo o
crowfunding.
e Incorporacion de podcast en iTunes.
2015 Segundo nacimiento e Lanzamiento del pddcast Serial de Sarah
del pddcast Koening.
2015 - Fase de desarrollo
actualidad | de podcasts
transmedia
Tabla 1: Cronologia del podcast global (elaboracion propia)

El mercado del podcast

Con la expansion del pddcast y la conformacion del mercado mediatico se
identifican nuevos actores globales. Espada (2019) los agrupa a partir de sus
objetivos y funciones. Por un lado, los que se ocupan de la distribucion, es decir,

empresas que alojan, ordenan y distribuyen elementos multimedia, especialmente
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de audio (podcast, musica, streaming). Por otro lado, quienes ofrecen soluciones y
comercializacion, es decir, empresas que producen software que permiten resolver
necesidades y acciones repetitivas en las tareas de distribucion y produccion. Y
finalmente, los actores que producen los pddcast. Algunas grandes empresas

incluso alcanzan a cubrir dos o tres objetivos.

DISTRIBUCION

'»!Be audioBoom
Spreaker*

Luminary

a CasiBox

SOLUCIONES/ | PRODUCCION

COMERCIALIZACION

@ Anchor

(PRX))]

Figura 1: Mercado-industria global del podcast (Espada, 2019)

En su analisis sobre el mercado argentino, Espada agrupa a los productores bajo las
siguientes figuras: medios periodisticos; emisoras radiales que redistribuyen sus
contenidos emitidos en antena®; podcasts corporativos, de empresas, marcas y
personalidades; podcasts de instituciones, y organizaciones sin fines de lucro; redes
de podcast; y podcasters independientes - amateurs. En las proximas paginas

profundizaremos sobre este ultimo grupo.

8 Tipo de poédcast de distribucion de columnas o secciones y, en algunos casos, piezas exclusivas
que no se transmiten en las parrillas de programacion (Espada, 2018: 3)
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Figura 2: Los productores de la escena nacional (Espada, 2019)

Los y las podcasters independientes

El pddcast es un “entramado de actores con proyectos de diferente naturaleza y
distintos objetivos” (Garcia-Marin, 2019: 193). Sin embargo, hay un grupo de actores
que se destaca por su contribucion historica y perspectiva comunicacional: los y las
podcasters independientes. Este concepto incluye a aquellas personas que producen
pddcasts de manera individual o colectiva, independientemente de los medios
masivos de comunicacion, las empresas, las instituciones o corporaciones. Esta
independencia de los actores mediaticos tradicionales es posible gracias a la web 2.0,
cuya democratizacion de herramientas impactd directamente en el desarrollo de
nuevas légicas creativas, de distribucion, circulacion, financiamiento, etc. (Garcia
Marin, 2020b).

Dentro del grupo de actores independientes encontramos a profesionales y
amateurs. Mientras que la actividad profesional normalmente requiere un nivel
minimo de preparacion, conocimiento o entrenamiento para poder practicar
socialmente, la actividad amateur en general no. Sin embargo, ambas tienen en
comun que el nivel maximo alcanzable en su actividad estd condicionado por la
voluntad y dedicacion que cada uno decide darle (Gorosabel, 2018). Estos actores
solo se excluyen si se circunscriben a terrenos econdmicos (Rojas, 2019), pero en
el fondo se complementan: la actividad amateur se nutre de la experiencia
profesional organizada, y la profesional de la libertad que posee el amateur para

elegir hacia donde dirigir sus esfuerzos (Clary et al., 1998). Retomando la
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cronologia, en los albores de este nuevo nuevo medio muchas personas
profesionales eligieron el pddcast como alternativa a la radio o como medio de
expansion de contenidos. De manera simultdnea e interrelacionada, quienes tenian
aficion al nuevo medio sonoro emprendieron un camino de aprendizaje en
comunidad, tanto para adquirir los conocimientos como para consolidar las
herramientas necesarias para hacer pddcasts. Esto refuerza la idea de que “los
medios sociales digitales plantean un modelo que hace converger en el mismo
espacio tanto a comunicadores profesionales como a usuarios no remunerados
[rompiendo] la divisoria profesional-amateur que imperd en el modelo de los viejos
medios.” (Aparici y Garcia-Marin, 2018: 75)

En resumen, la categoria podcasters independientes comprende al “conjunto de
creadores (...) caracterizados por su libertad, espontaneidad e informalidad sin estar
condicionados por las rutinas de produccion y programacion de la radio, de modo
que pueden contribuir a renovar el estilo y el lenguaje de la comunicacion sonora”
(Sellas, 2011; citado por Garcia-Marin, 2020b: 109).

Estos actores independientes despliegan una enorme cantidad de competencias
comunicativas e informaticas en las fases de produccion de contenidos’. Por esta
razon se describe al o la podcaster como polivalente, multitarea y multilenguaje. Esta
convergencia de competencias comprende: gestion de la comunicacion, manejo del
software de grabacion de audio, utilizacion de programas de edicion y montaje de
audio (y de video), uso de servicios para construir y gestionar feeds, administracion
de plataformas de alojamiento y escucha de pddcasts, administracion de instrumentos
para la creacion de blogs y paginas web, aplicacion de herramientas de diseo,
generacion de contenidos y administracion de redes sociales y servicios de
alojamiento de video; en ciertos casos se suma el disefio de campafias de
crowdfunding o mecenazgo y la administracion otras herramientas para poder lograr
los objetivos econdmicos. (Garcia-Marin, 2019)

Documentalistas, guionistas, curadores de contenido, técnicos de sonido,
programadores informaticos, disefiadores, creadores de espacios web y community
managers; la multidisciplinariedad aumenta a medida que los y las podcasters

desbordan las barreras del monolingiiismo medidtico inicial para situarse en

? Incluso existen numerosos ejemplos de trabajos donde un producto es generado de principio a fin
por una sola persona.
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posiciones que amplian exponencialmente las posibilidades del formato sonoro.

Los niveles de participacion
En la era de la convergencia las personas insertan a los nuevos medios en sus
interacciones sociales (amistades, familia, comunidad) y en el paisaje mas amplio
de la hegemonia cultural y la resistencia; por ello, los roles de las personas usuarias
varian desde el consumo pasivo de un contenido, pasando por la interaccion con los
productos, hasta el involucramiento en la creacidén y produccion (de la Fuente
Prieto, Lacasa Diaz, Martinez-Borda, 2019; Butch y Livingstone, 2013).
Al contrario de lo que ocurre en los medios corporativos y en los nuevos medios
herederos de la logica del broadcasting, el pddcast amateur o independiente es un
entorno que propicia niveles ascendentes de participacion comunitaria. Esta
comunidad se conoce como podcastfera independiente, la cual:
“(...) se configura como el agregado de diferentes espacios e interacciones
tanto online como offline compartidas por los comunicadores y sus
seguidores y aficionados. Las interacciones, conversaciones, debates y
proyectos conjuntos que se desarrollan en torno a este medio contribuyen a
la costura de una comunidad de base robusta.” (Garcia-Marin, 2020b: 145).
En la comunidad hay diversos niveles de interaccion, participacion y/o cocreacion.
Las investigaciones de David Garcia-Marin (2020c) en la podcastfera
independiente espafiola permitieron construir una taxonomia o clasificacion. El
investigador describe 6 tipos de personas usuarias:

1) Radio-centered: utilizan el podcasting como punto alternativo al consumo
de contenidos sonoros tradicionales.

2) Nomadas: se caracterizan por un mayor grado de conocimiento de las
posibilidades que ofrece el medio y de los contenidos alternativos a la radio
tradicional que se pueden encontrar en la podcastfera.

3) Fans: poseen una elevada participacion en determinados programas en sus
diferentes plataformas, un consumo transmedia de los diversos textos de la
marca y una cierta conexion con los podcasters.

4) Super-usuarios: se convierten en verdaderos cocreadores de contenidos en
el seno de los programas en los que participan, siempre en términos de

horizontalidad y ausencia de jerarquia con respecto a los podcasters.
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5) Podcasters: sujetos que terminan creando sus propios podcasts y continiian
siendo oyentes de programas de otros podcasters.

6) Gurus: figuras que mantienen un alto grado de prestigio debido a su dilatada
trayectoria dentro de la comunidad, su carisma o la importancia que sus
miembros le dan a sus opiniones.

Para avanzar a mayores grados de compromiso, la persona interesada en realizar un
podcast debe acceder al conocimiento abierto sobre habilidades tecnoldgicas
necesarias para la creacion de contenidos y la resolucion de problemas. Esto se
facilita gracias a la perspectiva de la comunidad que prioriza lo colectivo “en
detrimento del paradigma del experto que dicta como producir y distribuir
contenidos.” (Garcia-Marin, 2020a: 146). Este proceso de aprendizaje no formal
colectivo es posible gracias a procesos de alfabetizacion transmedia o transliteracy:
“una serie de habilidades, practicas, prioridades, sensibilidades, estrategias de
aprendizaje y formas de compartir que se desarrollan y se aplican en el contexto de
las nuevas culturas participativas” (Scolari, 2018: 17)

Esto es de especial interés para aquellas personas que desean producir podcast y

para aquellos podcasters amateurs que quieren convertirse en profesionales

(Garcia-Marin, 2020; Sullivan, 2018).
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Capitulo 2: Transmedia y podcast, una nueva narrativa para el

nuevo nuevo medio sOnoro

Nuevos modos de narrar y participar
La narratividad es una caracteristica intrinseca del lenguaje humano. Por medio de ella,
la globalidad del pensamiento toma forma concreta. Contar historias y ordenar
elementos logica y cronologicamente permite organizar el pensamiento y jerarquizar
hechos, ideas, pensamiento y emociones. "Es una sucesion de estados y
transformaciones, narrativas reales, otras ficticias, imaginadas, encargadas de construir
la realidad del individuo en la sociedad." (Gongalves, 2012: 16). La narratividad
traduce en relatos el conocimiento objetivo y subjetivo del mundo (Motta, 2005).
Paul Ricoeur (2000:190) destaca el aspecto temporal en el acto de narrar:
“El caracter comin de la experiencia humana, sefialado, articulado y
aclarado por el acto de narrar en todas sus formas, es su caracter temporal.
Todo lo que se cuenta sucede en el tiempo, arraiga en el mismo, se desarrolla
temporalmente; y lo que se desarrolla en el tiempo puede narrarse. Incluso
cabe la posibilidad de que todo proceso temporal solo se reconozca como
tal en la medida en que pueda narrarse de un modo o de otro.”
Mediante relatos con pretension de verdad, relatos de ficcidn y otros modos
narrativos, las personas desarrollan una relacién interactiva y dialdgica, con
produccion y circulacion de sentido con otros y otras.
De esta manera los relatos construyen el discurso, dan cuerpo a las ideas y marcan
su posicion en relacion con los objetos y los demas actores (Gongalves, 2012;
Pécheux, 1990). En efecto, se produce el proceso interactivo de la comunicacion
“que presupone al otro, que se desarrolla con el otro, por tanto, es horizontal y no
vertical." (Gongalves, 2012: 24)
En el contexto de la convergencia cultural, las tecnologias de la comunicacion
amplian los modos narrativos facilitando la interaccion y la participacion. Estos
nuevos ejercicios dialdgicos son disruptivos respecto al modelo de emision -
recepcion de los medios masivos predominantes durante gran parte de la Modernidad.
Asi, emergen nuevas modalidades narrativas. Este fendmeno fue descrito por
primera vez en 1991 por Marsha Kinder en su libro Playing with Power in Movies,

Television, and Video Games: From Muppet Babies to Teenage Mutant Ninja
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Turtles. En su trabajo describe la transmedia intertextuality, un supersistema de
entretenimiento en el que el sujeto busca ampliar una narrativa de su interés.

Esta idea fue enriquecida con el paso del tiempo. En 2003 Henry Jenkins introduce
el concepto transmedia en referencia a la inestabilidad del flujo de contenidos por
multiples canales en el contexto de la “convergencia de medios" y el
comportamiento migratorio de los "consumidores" y las consumidoras, que "cazan
y recolectan" informacion de personajes y tramas, estableciendo conexiones entre
contenidos en la multiplicidad de plataformas (Jenkins, 2003). Asi nacen las
narrativas transmedia (transmedia storytelling): narraciones expandidas e
integradas a través de diversos medios y lenguajes, donde cada medio hace lo que
mejor sabe hacer; y donde se despliega “una red de personajes, sucesos, lugares,
tiempos y medios.” (Scolari, 2013: 34)

La narrativa transmedia se diferencia de la multimedia: la sumatoria de muchos
medios redundantes en contenido, que no representan necesariamente la
interseccion de diferentes lenguajes o la participacion del publico en la produccion
de contenidos. A su vez, no se trata de una misma historia contada en diferentes
medios, es decir crossmedia, comunmente adoptada en las campafias de marketing
(Gosciola, 2012).

Estas narrativas combinan la intertextualidad radical propia de la narrativa'® y la
circulacion del relato por la multiplicidad de medios digitales de la era de la
convergencia; “—o sea, que las diferentes partes estén conectadas entre si de algun
modo—, lo cual tiene que ver con el concepto de multimodalidad y el hecho de ser
disefiado para una cultura en red.” (Scolari, 2013: 30).

Estructuralmente, una narrativa transmedia es una historia dividida en partes
autosuficientes y de disfrute autonomo. Las partes son vehiculizadas por diferentes
medios, escogidos con base en su potencial para explorar una parte de la historia.
La incorporacion de la historia en cada medio debe ser exitosa, de tal manera que
el disfrute de todos los medios sea superior a la suma de todas las partes; cada
historia de un proyecto transmedia debe ser percibida por la audiencia como una
parte cuidadosamente y debidamente separada de la historia principal (Pratten,

2011; Gosciola, 2012). Al escribir la historia principal se identifica su trama mas

19 Durante la mayor parte de la historia humana, las historias han tomado formas diferentes, sefiala
Jenkins: “consagradas en vidrieras o tapices, contadas a través de palabras impresas o cantadas por
bardos y poetas, o representadas por artistas itinerantes." (Jenkins, 2003).
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importante, pero no toda la historia. Luego, “el juego entre narrativas, o partes de
la historia, debe despertar la curiosidad de la audiencia por conocer mas detalles de
la historia principal.” (Gosciola, 2012: 9)

Esta experiencia es narrativa y simultineamente social; narrativa porque hay una
historia que se despliega por los medios, social porque quienes participan en el
fendmeno tienen una inmersion o interaccion desde el punto de vista mediatico que
con frecuencia expande la historia (de la Fuente Prieto, Lacasa Diaz, Martinez-
Borda, 2019). Algunos autores sostienen que el caso perfecto de narracion
transmedia ocurre cuando las expansiones de medios y las interacciones sociales
convergen en una experiencia narrativa Unica (Scolari, Bertetti y Freeman, 2014:
191).

Las narrativas transmedia, sefiala Gongalves (2012), implican una contaminacion,
una transferencia, una influencia y una participacion directa de los sujetos de la
comunicacion en el contenido. La experiencia transmedia para el publico, significa
encontrar y juntar los diferentes componentes, y expandir la historia mediante
acciones no establecidas o controladas: “ademas de saltar de un medio a otro, los
personajes y sus mundos narrativos a menudo caian [caen] en las manos de los
consumidores para seguir expandiéndose de un medio a otro” (Scolari, 2013: 21).
En las experiencias narrativas con fines comerciales la audiencia puede expandir la
historia mas alla del mundo canénico u oficial generado por las personas que los crean.
Ciertos proyectos, sin importar su proteccion de copyright, son ampliados por el
fandom (los dominios de los y las fans) regidos por la logica del remix (Scolari, 2017;
Lessig, 2012). El “universo narrativo” surge de un primer mundo narrativo oficial que
se expande a través de diversas plataformas, pero también adquiere volumen por la
actividad de quienes consumen y generan nuevos textos (Scolari, 2013b).

En entornos horizontales, el fenomeno de expansion de historias se entiende desde
el principio de isonomia, es decir: “la creacion de los ciudadanos se presenta de la
misma forma en un espacio en el que todos -los grandes medios y los otrora
solamente receptores- son comunicadores” (Gabelas y Aparici, 2017).

En su conjunto, los procesos narrativos estan insertos en un contexto de actuacion
voluntaria propio de la sociedad colaborativa (Gongalves, 2012). Asi pues, los
significados ya no dependen exclusivamente del contenido, sino también de las

précticas asociadas al mismo (de la Fuente Prieto et al., 2019).
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Como ya se detall6 en la taxonomia de personas usuarias de podcast, las audiencias
pueden participar mas y comenzar a producir. Medios como el pddcast, con fuertes
comunidades independientes, se convierten en entornos donde se despliegan
narrativas transmedia y, potencialmente relaciones colaborativas, interactivas,

participativas.

Narrativas transmedia y pédcast: transpodcast
El abordaje académico de las narrativas transmedia se ha centrado en el estudio de aquellas
experiencias con contenidos predominantemente textuales, visuales y audiovisuales.
Recientemente, se ha incrementado el interés en los nuevos medios sonoros y su
vinculacion con el resto de los lenguajes que conforman metalenguaje digital.
Este tipo de vinculo se denomina narrativa transmedia con base en sonido (Pifieiro-
Otero, 2019): “Cuando el mundo transmedia tiene como origen o centro un
producto de audio, o de transmedia con extensiones sonoras, si los contenidos
audibles se presentan como expansiones o partes de ese mundo.” (29)
El podcast rara vez es una entidad en si. Lo frecuente es que esté constantemente
vinculado a otros textos y medios dentro de un ecosistema hipertextual, y en
consecuencia genere entornos participativos para las personas usuarias. Desde su
surgimiento, los y las podcasters expandieron la estructura narrativa y gramatical
del medio en un sentido transmedia.
"El podcasting tiene un importante componente transmedia en cuanto a lo
narrativo, puesto que hay muchos ejemplos de versiones adaptadas de los
programas originales que se expanden al video en plataformas como
YouTube, o los audio-articulos que se transcriben a los blogs y viceversa.
La mayoria de los podcasts tienen un sitio web asociado donde se detalla la
informacion de cada programa y se permite a los oyentes dejar comentarios,
o bien se dispone para ellos un foro de discusion. No obstante, mas all4 de
lo puramente narrativo, el podcast aprovecha los escenarios digitales que
procura Internet para configurar una participacion comunitaria transmedia.
Esto supone que se multiplican los espacios que la comunidad tiene para
intercambiar ideas sobre los contenidos, potenciando una vinculacion mas
estrecha entre los agentes intervinientes. Los diferentes escenarios impulsan
el flujo de informacién que mantiene viva la comunidad y su entorno de

aprendizaje." (Celaya, Naval y Arbués, 2020: 6)
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Esta practica multiplataforma y multilenguaje méas alla del monomedia inicial es
denominada por David Garcia Marin (2020a) como “transpodcast"’’. El término
permite designar a aquellos proyectos mediaticos centrados en el pddcast, que
extienden su narrativa y expanden su estructura comunicativa a otros medios,
plataformas, lenguajes expresivos y diversidad de contenidos més alla del audio, en
consecuencia, son entornos que potencian la experimentacion narrativa transmedia
(Aparici y Garcia-Marin, 2020; Garcia Marin, 2020 a).

Garcia-Marin (2020a) incluso define al franspodcast como un nuevo medio. Sin
embargo, como se sefiald en el capitulo anterior, esta designacion puede resultar
presurosa. A fines practicos hablaremos de “nueva practica mediatica” o “medio

derivado” del pddcast (Aparici y Garcia-Marin, 2020).

Modalidades de transpodcast

Las investigaciones sobre la podcastfera amateur espanola impulsadas por Garcia-
Marin (2020a) han permitido identificar varias dimensiones del transpodcast:
expansiones mediaticas online y offline, modalidades, practicas comunitarias
participativas, taxonomias de usuarios/as, etc. Su trabajo constituye una base
robusta para entender el fendémeno y abordar conceptualmente lo que ocurre en otras
podcastferas localmente identificables y conectadas al entramado global.

En cuanto a las extensiones de la narrativa sonora del podcast a otros medios, el
autor identific6 plataformas online y offline. En el primer grupo se destacan videos
en plataformas como YouTube, aplicaciones, libros electronicos, web series, otros
pddcast derivados, redes sociales, website, boletines informativos, etc. Entre las
plataformas offline: libros, merchandising, radio, espectaculos en vivo, etc.
Respecto a las modalidades de transpodcast, identifica 5 tipos: multiformato, red
multitematica, transpodcast expandido mediante lenguajes audiovisuales, grupo de
medios multiplataforma, podcast derivado o spin-off.

e Multiformato. El mismo consiste en un poddcast central, parte esencial del
proyecto, caracterizado por su larga duraciéon y baja frecuencia de
publicacién (quincenal o mensual). A ello se le agregan diferentes
programas que versan sobre el mismo tema incluido en el mismo feed, pero

con diferentes formatos y duracion.

'Sy denominacién emula al término transradio acufiado por Martinez-Costa (2015) quien definia
de esta manera a la radio con narrativas transmedia.
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® Red multitematica de podcast. Este modelo posee amplia variedad de temas,
con podcast de contenidos diferenciados y presentados por diferentes
podcasters. Cada programa tiene su propio canal de suscripcion, con lo cual
es posible que el o la oyente desconozca otros contenidos de la red. Hay una
distincion grafica para cada podcast, no obstante, una coherencia estilistica
propia de la red. Garcia-Marin sostiene que este es un modelo de extension
intramedia, pues no desarrolla (necesariamente) una expansion transmedia
por multiples plataformas.

e Transpodcast expandido mediante lenguajes audiovisuales. En esta
modalidad, el oyente puede acceder a contenidos audiovisuales que
acompafian o complementan el contenido sonoro (web series o
ilustraciones). Ocasionalmente, pueden considerarse como producciones
significativas con su propia entidad.

e Grupo de medios multiplataforma. Un primer pddcast inicial desarrolla una
compleja expansion a otros idiomas y plataformas, originando una solida
agregacion de medios (pagina web, canal de YouTube, apps, etc.). Las
derivaciones se enfocan en un mismo tema y ofrecen contenido de alta
calidad profesional. En ningin caso los contenidos de las plataformas
alternativas son textos redundantes con respecto a los ofrecidos por el
podcast. Por ello es un ejemplo de “triple expansion transmedia consistente
en extensiones en diferentes plataformas, convergencia de sonido, video y
texto y narrativas expandidas (diferentes contenidos).” (Garcia-Marin,
2020, 144). Las técnicas transmedia que aplican creadores y creadores es
similar a la de las grandes empresas de entretenimiento.

® Podcast derivado o spin-off. Son programas que surgen de podcasts
anteriores, poseyendo un enlace o manteniendo una tematica o podcasters
en comun. En ocasiones tienen la potencialidad de convertirse en un
producto completamente independiente y configurarse como el objeto
mediatico central de su propio universo transmedia.

e [Extension bilingiie. Pddcast con versiones en diferentes idiomas y diferentes
contenidos, ambos incluidos en un mismo proyecto y realizados por el
mismo personal.

Estos modelos son el resultado de la experimentacion y el debate constante entre

las personas que integran las comunidades de base.
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El podcast y el transpodcast en Argentina

Castells (2009) sefialan que la sociedad red aplasta lo local, predominando sobre

las actividades y las personas, incluso aquellas ajenas a las propias redes. Ante esta

apabullante situacion emergen redes integradas a la estructura social dominante y

también comunas de resistencia. Ambas formas ejercen influencia sobre la

estructura global, la que también es maleable a las fuerzas sociales, la cultura, la
politica y las estrategias economicas.

Por ello, todo fendmeno global posee caracteristicas especificas dependiendo de los

niveles de retroalimentacion, resistencia o contribucion a la red en el espacio local

(regién continental, pais, o estado subnacional). En el caso del pddcast, la

conformacion del nuevo medio es global pero la trayectoria historica también puede

circunscribirse a actores, procesos y acontecimiento que acontecen en espacios
geograficamente identificables.

En Argentina, el desarrollo del podcast estd muy ligado a las comunidades que

impulsaron a finales del siglo XX medios alternativos a las grandes corporaciones

mediaticas. Francisco Godinez Galay (2015) sefala que el pddcast es “(...) un
eslabon més de la historia de la radio alternativa, libre e independiente, y es deudor
de la cultura autogestionada y romdntica del fanzine, por un lado, y del humor

anecdotico del stand up y la sitcom, por el otro.” (135).

Fisher amplia esta caracterizacion de las incipientes comunidades de podcasters:
«Podemos marcar entonces como el origen de la “movida argentina” a
decenas de podcasts realizados por nerds-fanaticos de un tema, muchas
veces relacionados a temas culturales, pop, de masas, como pueden ser las
series de TV, peliculas o sagas de comics. El mismo tipo de productores que
en los anos 90s generd fanzines (...) y en los 2000s tuvo blogs y participd
en foros, termind en algunos casos generando podcasts de su tema favorito:
la saga Star Trek, o las peliculas clasicas de Star Wars (y las horrendas
nuevas), videojuegos, series de TV, tecnologia, LGBT, deportes, comics,
musica, extraterrestres, etc.» (Fisher, 2018)

Estas personas fueron las responsables de la tarea de desarrollar el nuevo nuevo

medio en Argentina entre 2005 y 2010.

Entre 2014 y 2018 se conforman las primeras redes de pddcast, entre ellas Posta

FM, Lunfa FM, Wetoker, Lubi Podcast, Tristana, Furor Podcasts y Parque Podcast.
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De manera simultanea, los y las podcasters independientes comenzaron a impulsar
espacios colectivos. Son el caso de Drop The Mic

(https://twitter.com/dropthemicarg?lang=es), una comunidad de podcasters en

Argentina que reune a varias productoras de podcast del pais (en especial las

radicadas en Buenos Aires); o Podcaster@s (https://podcasteros.com/), una

comunidad de cronistas, documentalistas, disefiadores/as e ingenieros/as de sonido,

productores/as, periodistas, oyentes y muchos mas que se unieron al mundo del

pddcast (esta comunidad de creadores se amplid paulatinamente incorporando a

personas del resto de Latinoamérica, el Caribe y Espafia. Desde estos espacios se

impulsan frecuentes eventos y encuentros de podcasters.

Hacia finales de la década de 2010, las redes de podcasts entran a una nueva etapa:
“Con criterios artisticos y una agenda tematica diversa todos buscan unos
contenidos que sean especificos y trabajados en profundidad, que amplien
la agenda radiofonica en sus laterales. Es decir, temas que muchas veces
forman parte de columnas o comentarios dentro de los muy difundidos
magazines radiofonicos como el cine, la literatura, el medio ambiente, la
tecnologia, el turismo, la sexualidad y un largo etcétera.” (Espada, 2017).

Hacia 2018 comienza a insertarse dentro del ecosistema sonoro Spotify, un gran

actor corporativo internacional centrado en la distribucion, las soluciones, la

comercializacion y una creciente produccion original. Su llegada desplaza a otras
plataformas como iTunes o Ivoox. La empresa concentra el contenido en su
plataforma a modo de repositorio, reemplazando la utilizacioén de otras aplicaciones

y sitios web pertenecientes a realizadoras y realizadores de podcast (Nacion

Podcaster, 2021).

También se incorporan son los medios masivos, tradicionales y corporativos. Lo hicieron

atraidos por las audiencias y nuevos espacios publicitarios. De estos medios, un

porcentaje escaso es radial (FM La Tribu, Radio Nacional, La 100 y las emisoras
exclusivamente online Futurock y Congo FM). En la mayoria se trata de medios digitales
multimedia con origen en la prensa grafica o la television: "La Nacion, A24, Radio

Nacional, La Voz del Interior (Cérdoba), Los Andes (Mendoza) son algunos ejemplos

de medios con grandes estructuras que encuentran en el formato una posibilidad de

experimentar con producciones exclusivamente digitales." (Espada, 2019)
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En esta misma época se suman personalidades y marcas (Penguin Random House,
Casciari Larga Duracion, Juan Pablo Varsky - JPV podcast); y organismos de
difusion publica de la ciencia (UNTREF, CONICET) (Espada, 2019).
Esta proliferacion de actores, muchos de ellos "no tradicionales", va de la mano del
crecimiento virtuoso del podcast en términos de audiencia. Segun el blog de la
empresa de produccion de podcast estadounidense VoxNest (2019) los cuatro
paises donde mas creci6 la escucha durante 2019 fueron Chile, Argentina, Pert y
Meéxico. La encuesta de 2020 "Consumo de Podcast en Argentina" (Espada y
Torres, 2020) registré el aumento con sus propios indicadores: el 27,3% de los
oyentes comenzo a escuchar podcast en 2019 y el 24,5% en 2018. Ademas, las
respuestas se incrementaron respecto a las encuestas de los afios 2016 y 2017, de lo
cual también se deduce un crecimiento de la audiencia.
En efecto: "La transformacion del podcast en un mercado-industria despert6 el
interés de grandes empresas, no solo de medios, que movieron miles de millones de
dolares desde 2015 para penetrar en la produccion, distribucion y comercializacion
de estos contenidos." (Espada, 2019)
Espada y Torres (2020) consideran que para finales de la década de 2010 y principios
de la década de 2020, el estado del poédcast en Argentina es “embrionario”:
“Es importante mencionar que el mercado argentino y el desarrollo del
podcasting como formato de distribucion y produccion de contenido recién
se encuentra en etapa de desarrollo (...) el hdbito de escucha del podcast esta
en etapa embrionaria y con mucho potencial de crecimiento dentro de la
dieta cultural de informacion y entretenimiento de los argentinos. Este
fendmeno podria llegar a darse no solo por el factor de la accesibilidad de
contenidos sino también para migracion de grandes medios y figuras a esta
forma de comunicacion.” (Espada y Torres, 2020: 32)
LY el transpodcast argentino? Como se sefiald anteriormente los casos mas
evidentes son aquellos que responden a la modalidad de red multitematica (Posta
FM, Lunfa FM, Wetoker, Lubi Podcast, Tristana, Furor Podcasts y Parque Podcast).
Espada senala al respecto:
“Empiezo a ver una busqueda de asociarse primero con plataformas de
distribucion (...) y con algunas redes de colocacion de contenidos para que esos
contenidos lleguen a mas y diferentes plataformas (...) Y al mismo tiempo

encuentro complementariedad con plataformas que desde mi punto de vista la
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radio tradicional todavia ve como competitivas, como YouTube o Spotify. Es

decir, a los productores de podcast no les genera nerviosismo acercarse a esas

plataformas para darles contenidos.” (Bosetti y Espada, 2020: 49)

Como veremos mas adelante, ademds de redes multitematicas, es posible encontrar

experiencias que encuadran con otras modalidades de transpodcast descritas por

Garcia- Marin.

Cronologia del podcast en Argentina

Periodo Etapa Acontecimientos
2005 - Primera etapa de e Impulsada por actores amateurs
2010 produccion de pddcasts provenientes del ambito de la
comunicacion alternativa y popular.
2014 - Nacimiento y desarrollo de e Posta FM (2014)
2018 redes de pdodcasts e Lunfa FM (2014)
e  Wetoker (2015)
e Tristana (2014 aproximadamente)
e Parque Podcast (2016)
o  Furor Podcasts (2018)
o Lubi Podcast (2018)
o  Otras redes
Surgimiento de e Drop The Mic
comunidades de podcasters e Podcasteros
2017- Insercion de nuevos actores e  Spotify.
2018 a la podcastfera e Medios de comunicacion (FM La Tribu,
Radio Nacional, La 100, Futurock, Congo
FM, La Nacion, A24, Radio Nacional, La
Voz del Interior, Los Andes, etc.).
e Personalidades y marcas (Penguin Random
House, Casciari Larga Duracion, Juan
Pablo Varsky - JPV podcast); y
organismos de difusion publica de la
ciencia (UNTREF, CONICET).
2018- Comienza la consolidacion
actualidad | profesional de las redes y la
expansion transmedia
Tabla 2: Cronologia del podcast argentino (elaboracion propia)

La podcastfera cordobesa

Segun datos del censo nacional de 2010, la provincia de Cérdoba tiene 3,5 millones

de habitantes; solo en la capital provincial viven 1,3 millones de personas. Cordoba

ostenta a nivel nacional los segundos lugares en poblacion provincial y en poblacion
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en un ndcleo urbano. El informe de acceso a Internet del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos indica que, de los 40 millones de accesos a Internet en
Argentina a finales de 2018, 3.445.870 corresponden a esta provincia del centro del
pais (La Voz, 2019).

Estas caracteristicas demograficas y de despliegue de infraestructura tecnologica
son fundamentales para comprender el nivel de trazado de redes, comunidades
digitales, creacion de bienes culturales y circulacion de contenidos y experiencias
comunicacionales digitales en y desde un territorio especifico. Como senala
Roberto Igarza (2016), la poblacioén urbana adopta disposiciones comportamentales
mas dindmicas y fluidas respecto a los entramados digitales; siendo el movimiento
y el nomadismo citadino lo que permite religar al ciudadano con la ciudad, devenida
un relato performatico y polifénico. Cordoba es una ciudad inserta en esta dindmica.
Enfocados en la ciudad capital, desde comienzos del siglo XXI se han desarrollado
distintas experiencias digitales sonoras, especialmente de radio web. Marta Pereyra
Quinteros (2018) destaca, por ejemplo, El Sotano Rock, una radio web creada en
2005, de gestion privada y modelo alternativo; Eterogenia radio online, creada en
2009 y gestionada por el Centro Cultural Espafia-Cordoba junto con la Asociacion
Civil El Agora, una emisora digital de tipo cultural; Radio Bicicleta, emisora web
creada en 2011 por un grupo de jovenes que la gestiond de forma independiente;
Radio Luz y Fuerza, nacida en 2013 desde el Sindicato Regional Luz y Fuerza
(actualmente fuera del aire); y Radio Jeronimo, un proyecto de 2014 del gobierno
municipal de la Ciudad de Cérdoba a través de su Secretaria de Cultura (también
actualmente fuera del aire). Muchos de estos proyectos cuentan o contaron con
paginas web que funcionaban como acceso a repositorios de programas grabados o
podcasts de redistribucion.

Estrictamente en lo que respecta a la produccion de podcast (entendido como nuevo
nuevo medio), desde mediados de la década de 2010 hay una pujante produccion
local de contenidos. En gran medida esto se debe al trabajo de la productora
independiente Parque Podcast. Su iniciativa fue pionera en la podcastfera de la
ciudad de Cordoba y es una de las primeras redes de la podcastfera nacional. Desde
su surgimiento, Parque es impulsado por un grupo de profesionales de la
comunicacion con particular interés en la produccion sonora. Varios factores la han
convertido en una de las principales redes del pais y del mercado hispanohablante:

gran volumen de produccion de series y episodios, alta calidad de contenidos de
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nicho de consumo, desarrollo de contenidos de marca y desarrollo de actividades
que refuerzan el vinculo con sus seguidores, la promocion del pddcast y la
formacion de profesionales en la materia. (Terol Bolinches, Pedrero Esteban y
Pérez Alaejos, 2021).

Ademads, como veremos en las siguientes paginas, Parque Podcast y otras
experiencias surgidas a posterior constituyen modalidades de pddcast transmedia:
propuestas complejas con ricos nexos entre creadores y creadoras que se
autorepresentan, incluyen y diferencian, generando diversidad de propuestas,
tematicas, formatos y modos de creacion y participacion.

Los impulsos de estos proyectos constituyen un hito dentro de la historia del podcast
nacional y posicionan a la ciudad como polo de creaciéon sonora dentro del mapa
cultural argentino.

Esta visibilizacion sobre la produccion cordobesa es relevante dado el desarrollo
historico de los estudios de casos producidos en la gran urbe de la Ciudad Autéonoma
de Buenos Aires y el area metropolitana ubicada en la provincia de Buenos Aires.
La prioridad geografica sobre estos nucleos se observa en gran parte de los estudios
sobre consumo y produccion. Al respecto, las autoras Moguillansky y Fischer
(2017) detectaron que se tiende a presentar cierta “ficcion tedrica en la que se
supone que un individuo elige dentro de un abanico de opciones fijas e
independientes de su contexto urbano”; Wortman y Rubens (2012), sefialan que
muchos trabajos sobre consumos en Argentina han cubierto diferentes espacios
geograficos, pero no han tenido criterios metodoldgicos similares respecto de la
recoleccion.

En los estudios sobre produccion también se detectan limitaciones sobre la realidad
federal. Existe un importante volumen de informacion sobre la experiencia de
Parque Podcast, aunque escasas menciones a otras producciones similares en la
ciudad de Coérdoba u otros nucleos urbanos de las provincias argentinas. Estas
menciones no estan vinculadas a una distribucion geografica integral sino a la
estricta relevancia del proyecto dentro del mercado del podcast nacional (Espada,
2017; Espada, 2018; Porcel y Pereyra, 2018).

Nuestra investigacion liga la produccidon a un espacio geografico, no solo para
limitar espacialmente al objeto de estudio sino para dimensionar la riqueza y
diversidad de los modos de produccion experimental una ciudad concreta del pais

no investigada previamente.
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Incégnitas sobre la participacion en el transpodcast
Como ya se ha dicho, el pddcast es un nuevo nuevo medio que propicia la participacion;
lo mismo ocurre con la practica derivada que conocemos como transpodcast.
Reconocemos que los y las podcasters son personas polivalentes, multitarea y
multilenguaje, con autofabricacion de bienes y servicios mediante la apropiacion
de los materiales necesarios para la produccion, con relativa autonomia respecto a
otras personas a la hora de tomar decisiones (Garcia-Marin, 2020a; 2020c).
Empero, es escasa la informacion sistematizada sobre sus protocolos de conexion,
trayectorias, niveles de socializacion de recursos y conocimientos, resultados de
experiencias, modos de organizacion para la produccion, etcétera.
Ante ello se vuelve necesario ir al encuentro de los y las protagonistas del podcast
y el transpodcast cordobés. En esta investigacion dialogamos con los actores
independientes de la Ciudad de Cérdoba que desarrollaron pddcast transmedia
durante el primer semestre del afio 2021. A partir de sus contribuciones podremos
esbozar primeras respuestas a varios interrogantes:
e ,Qué experiencias de transpodcast se desarrollan en la Ciudad de Cordoba?
e Como fue la trayectoria de los y las podcasters desde su insercion en la
podcastfera hasta su participacion actual en el desarrollo de narrativas
transmedia en torno al pddcast?
e ,Cuales son los protocolos de interaccion entre podcasters a la hora de
desarrollar un transpodcast?
o ,;Qué competencias fueron adquiriendo para poder poner en marcha las
experiencias de transpodcast?

e ;Como se vinculan entre ellos?
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Capitulo 3: Un encuentro con la comunidad de podcasters
Para conceptualizar las formas de participacion de quienes desarrollaron proyectos
transpodcast en la ciudad de Cordoba durante el primer semestre del afio 2021, se
realiza una sintesis teorica-empirica basada en el método etnografico, centrado en
la interpretacion y profundizacion de datos no probabilisticos.
El método etnografico se basa en la interpretacion de la informacion recogida y su
significado relativo al contexto. Por sus caracteristicas permite un abordaje holistico
y omnicomprensivo de los fendémenos descritos (Comaroft y Comaroff, 1992). La
etnografia, en tanto enfoque, permite comprender los fendmenos sociales desde la
perspectiva de sus miembros, ademas facilita una descripcion e interpretacion que
hace inteligible determinada realidad a quienes no forman parte de los procesos
indagados. Alvarez-Alvarez (2008) afirma que la finalidad mas basica del método
etnografico es la descripcion de los contextos, es decir, la caracterizacion del campo.
En general, la eleccion del método etnografico esta determinada por la pregunta de
investigacion y los objetivos perseguidos. Por ello, es el mas adecuado para describir
con gran detalle el escenario y las dindmicas de interaccion humana de interés.
Esta investigacion aproximativa busca conceptualizar el objeto etnografico. La tarea
implica abordar las interacciones espaciales y temporales y las que se vinculan a un

territorio geograficamente delimitado en un tiempo determinado.

Unidades de estudio, poblacion, muestra y variables
Las unidades de estudio son el conjunto de casos sobre los cuales se realiza el
trabajo de investigacion, a partir del procesamiento de los datos obtenidos mediante
observacion, medicidon o registro de sus caracteristicas o atributos. Como sefiala
Oscar Hernandez (2012) acerca de la relacion entre unidades de analisis, poblacion,
muestra y variables, el total de tales unidades constituye la poblacién de estudio,
indagando en este caso en un subconjunto o parte de la poblacion llamado muestra.
Las caracteristicas reciben el nombre de variables, porque varian de persona a
persona y de experiencia a experiencia.
En este caso:

e Comunidad de estudio:

o Podcasters independientes de la ciudad de Cérdoba

e Unidad de estudio:
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o Podcasters independientes que desarrollaron experiencias de

transpodcast en la ciudad de Coérdoba.
e Muestra:

o Podcasters independientes que desarrollaron proyectos de
transpodcast en la ciudad de Cordoba durante el primer semestre del
afno 2021; participantes en las experiencias Parque Podcast, No me
grites producciones, Una bomba de tiempo.

Caracteristicas o atributos cuyas posibilidades de variacion no se expresan en
funcion de nameros o cantidades y que integran el analisis holistico sobre los
procesos participativos:
1. Organizacion.
1.1.  Tipo de organizacion que impulsé la produccion.
2. Motivacion para producir podcast / transpodcast.
2.1.  Antecedentes - motivacion para la produccion de podcast.
2.2.  Referentes.
2.3.  Comienzo de la producciéon de pddcast y trayectoria temporal.
2.4.  Motivacion para la produccion de transpodcast.
3. Produccion.
3.1.  Circunstancias de produccion: descripcion de la comunidad en la
que se insertd el proyecto y su rol dentro del mismo.
3.2.  Procesos que se desarrollaron referidos a la produccion de
transpodcast: serie de actos o fendmenos que se suceden en el tiempo.
3.3.  Procedimientos que se desarrollaron en torno a la produccion de
transpodcast (método, esquema o manera de interaccién con los
diferentes actores para producir la experiencia transmedia).
3.3.1.  Procedimientos al interior del grupo, productora o red.
3.3.2.  Procedimientos entre la productora y las personas
responsables del podcast (podcasters presentadores/as)
3.3.3.  Experiencia transmedia (dimensiones medidtica y social).
3.4. Conocimientos y habilidades técnicas adquiridas durante el proceso
de produccion del transpodcast.
4.  Resultados y perspectivas.
4.1.  Resultados obtenidos hasta el momento.

4.2.  Perspectivas a mediano y largo plazo.
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4.2.1.  Del proyecto de transpodcast.
4.2.2.  Del pddcast cordobés.

Construccion del dato
Los datos permiten construir un analisis de los procesos participativos de los
podcasters independientes que desarrollan transpodcast en el marco de la

podcastfera de la ciudad de Coérdoba.
Recoleccion de la informacion

Mapeo de actores clave

En primer lugar, se realizd un mapeo de actores clave que componen la comunidad
de estudio: los y las podcasters independientes de la ciudad de Cérdoba.
Esta técnica “es una herramienta metodoldgica de tipo ‘estructural’ que basicamente
permite acceder de manera rapida a la trama de relaciones sociales dadas” (Tapella,
2007:1). Por tanto, presupone que la realidad social esta conformada por relaciones
sociales donde participan actores e instituciones de diverso tipo. Estos actores
sociales estan definidos con base en el contexto y en funcion de un aspecto particular
de la realidad sobre el cual tienen una participacién concreta. Pueden ser personas,
grupos u organizaciones afectadas o que afectan el desarrollo de determinadas
actividades, aquellos que poseen informacion, recursos, experiencia y alguna forma
de poder para influenciar la accion de otros (Tapella, 2007).
Este proceso implica el uso de esquemas para representar la realidad social en la
que estan inmersos los actores, entendida en su extensidon mas compleja posible y
con estrategias de cambio para la realidad asi comprendida (Gutiérrez, 2007). Las
redes de actores (conectadas a la sociedad red) poseen vinculos, valores, creencias
y comportamientos especificos. Por ello, el énfasis del mapa esta puesto en la
comprension de los diversos tipos de relaciones o agrupaciones, densidades o
discontinuidades en las relaciones y también diferencias en los contenidos de las
relaciones entre los actores en un espacio geografico especifico.
Algranati, Bruno y lotti (2012) sefialan 5 pasos para construir un mapa de actores:

1. Especificar el tema/problema que convierte a los actores en relevantes para

nuestro trabajo.
2. Identificar los actores sociales que estan involucrados en estas cuestiones o

que deberian involucrarse de acuerdo a los criterios mencionados
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4.

anteriormente. Una de las maneras posibles es mediante la investigacion
documental. Luego de tener un listado amplio se identifican los actores y se
especifican los temas / problemas que convierten a estos actores en valiosos
para nuestro trabajo. En este caso:
a. Nombre del podcast.
b. Pertinencia con la delimitacion geografica y cronoldgica.
c. Tipo de organizacion de la produccion: individual, en red
multitematica, colectivo autdbnomo.
Identificar algunas caracteristicas de esos actores listados. En este caso:
Nombre del pddcast.
b. Organizacion de la produccion: individual, en red multitematica,

colectivo autdbnomo.

c. Personas de referencia.
d. Tema.

Trayectoria (temporadas, episodios, fechas de actividad, duracion).
f. (Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia?

i. Si-no
ii.  Caracteristicas
iii.  Tipo de extension medidtica / si correspondiera
iv.  ;Constituye o forma parte de un transpodcast? ;Compatible
con qué modalidad?
v.  Referente de la experiencia para entrevistas.
g. Articulaciones con otros actores (alianzas y/o tensiones)
Mapear los actores sociales. A partir de la identificacion anterior los actores
se agrupan en funcion de su contribucion al desarrollo de experiencias de
transpodcasts. Los mapas se materializan en:
a. Mapa de relaciones entre los proyectos y sus responsables.
b. Diagrama de posicion de proyectos y sus responsables a partir de los

niveles de desarrollo de transpodcasts.

En esta investigacion, esta técnica permite listar a los y las podcasters independientes
que produjeron pddcasts en la ciudad de Cordoba durante el primer semestre del afio
2021 y a partir de esta delimitacion se reconocen aquellas personas que han

desplegado proyectos de transmedia alrededor de sus producciones sonoras.
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Para la realizacion de este mapa se utilizan datos documentales de articulos
periodisticos, articulos cientificos y publicaciones de referentes del campo de la

comunicacion social en la Provincia de Cérdoba.

Entrevista en profundidad
Por otra parte, se dialogd con podcasters independientes que han desarrollado
proyectos transmedia en torno al podcast durante el primer semestre del afio 2021
en la ciudad de Coérdoba, Republica Argentina. Estos encuentros en el campo
permitieron acceder a informacion sobre sus impresiones: motivaciones, procesos
que desarrollaron, procedimientos que ejecutaron, resultados y perspectivas de sus
proyectos transmedia y sobre el nuevo nuevo medio.
La entrevista permitid obtener informacion sobre los procesos comunicativos y
facilito el analisis de las relaciones existentes entre ellos. Esta técnica permitid
también conocer la conducta comunicativa y brindé informacion de cara a los
procesos de induccion y deduccion analitica (Conde y Roman, 2005). En particular,
estuvieron orientadas a la obtencion de informacioén acerca de las creencias u
opiniones de los y las informantes claves.
Esta técnica se materializ6 en un instrumento semiestandarizado: un cuestionario
con una serie de preguntas, items o temas de necesaria cobertura. Los limites de la
conversacion estuvieron marcados por los objetivos de la investigacion y la
informacion recopilada con anterioridad.
En esta técnica el entrevistador:
"ha de conseguir que sus propias aptitudes interpelativas contribuyan a
provocar las respuestas a las cuestiones planteadas mediante tacticas de
acercamiento interpersonal. Requiere, por otro lado, un conocimiento previo
de los rasgos definitorios del grupo al que pertenecen dichos sujetos"
(Conde y Roman, 2005: 253).
La incertidumbre voluntaria en torno a la entrevista, permitié al entrevistador
profundizar en areas no previstas, y adentrarse en la subjetividad del entrevistado,
entre ellas los pensamientos, actitudes y motivaciones (Bailey, 1987).

Esta técnica se aplico en tres fases que se detallan en los siguientes apartados.

Fase inicial
La perspectiva tedrica plasmada en los capitulos 1 y 2 permitié seleccionar los

topicos que sirvieron de base a las entrevistas en profundidad. Estos temas relativos
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a determinados aspectos de la situacion en la que estan implicados los actores clave
facilit6 el desarrollo del cuestionario.

El disefio muestral tuvo por meta acercarse a una representatividad de las personas
involucradas. La seleccion de las unidades informantes se realizd segun las
necesidades de informacion en relacion con el objeto de investigacion, en este caso:
personas que coinciden con el muestreo tedrico dado su potencial “para la
comprension del tema objeto de estudio, ya sea porque es experta o porque sus
experiencias estan relacionadas con dicho tema” (Rosado Millan; Garcia Garcia y
Kaplun Hirsz, 2014: 31), y que al mismo tiempo fueron identificadas en el mapeo
de actores clave como productores/as de transpodcast.

De esta manera se accedid a informacion sobre la participacion de los y las
podcasters en los procesos de desarrollo de narrativas sonoras transmedia durante
el primer semestre del afio 2021 en el entorno de la podcastfera de la ciudad de
Cordoba Capital. Las personas entrevistadas fueron:

1.1.  Guido Padin: coordinador de la red Parque Podcast (red multitematica).

1.2.  Candelaria Siles: coordinadora de la red No me grites producciones
(red multitematica).

1.3. Belén Bietti y Belén Ardiles: coordinadora y editora,
respectivamente, del proyecto Una bomba de tiempo (transpodcast
de modalidad grupo de medios multiplataforma).

Luego de su identificacion se procedié al contacto y se coordind la entrevista

(modalidad y fecha).

Fase de desarrollo de la entrevista
Para el desarrollo de las entrevistas se optd por la videoconferencia. Los didlogos
estuvieron orientados estrictamente a la obtencion de informacion para alcanzar el
objetivo de conocimiento central. El registro de datos se realizd mediante grabacion
y notas sobre el cuestionario y hojas de apoyo.
Para la entrevista se formularon preguntas que permitieron obtener informacion
acerca de:

e La trayectoria de la persona entrevistada en la podcastfera independiente
cordobesa y su funcién actual en el proyecto transpodcast de interés. Similar
consulta sobre el resto del equipo: perfiles profesionales, trayectorias y roles.

e Descripcion de su participacion y la del equipo en el proyecto identificado
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(iniciativa y motivacion, actividades, aprendizajes y resultados).

e Descripcion de la narrativa transmedia que desplegaron: experiencia
mediatica y social.

e Habilidades que desarrollaron.

e Reflexion sobre el presente y el futuro de su proyecto transmedia, el podcast

y/o transpodcast en la ciudad de Cordoba.

Fase de andlisis de las entrevistas

Como sostiene Piergiorgio Corbetta (2010), el analisis cualitativo de los datos se
centra en los sujetos y sus experiencias. El criterio es holistico, es decir, observando
y estudiando a las personas en su totalidad y no como una suma de variables. Los
datos obtenidos de la entrevista se simplificaron, clasificaron y contrastaron.

La presentacion de los resultados se realiza en el capitulo 4 en forma de narracion,
mediante descripcidon de experiencias, citando a los entrevistados y transmitiendo
al lector las situaciones estudiadas: se expone un razonamiento, y para apoyarlo e
ilustrarlo se reproducen fragmentos de la entrevista. "De este modo, el texto
consiste en una combinacion continua de analisis y explicaciones, ilustrados con
ejemplos de fragmentos de las entrevistas." (Corbetta, 2010: 367)

Las sintesis y generalizaciones se presentan en modo de clasificaciones y tipologias

al finalizar el capitulo.

Analisis de la informacion

El analisis de los resultados nos permite otorgar sentido a la informacion obtenida
dentro del marco referencial que precisamos en los primeros capitulos.

Las estructuras subyacentes detectadas en el mapeo de actores claves y las
caracteristicas identificadas en las entrevistas en profundidad permiten aproximar
respuestas a los interrogantes planteados y alcanzar los objetivos de conocimiento

propuestos para este proyecto.
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Capitulo 4: Distintos caminos participativos en la produccion de

transpodcast en la ciudad de Cordoba

A continuacion, se sistematiza la informacion recopilada en el trabajo de campo
etnografico para aproximar respuestas a una serie de preguntas sobre el desarrollo
de experiencias de transpodcast en la ciudad de Cérdoba durante el primer semestre
del afio 2021.

En primer lugar, se despliega un mapa de actores clave que permite visualizar a los
podcasters independientes de la ciudad, en especial aquellos que han desarrollado
producciones de podcast transmedia.

En segundo lugar, el punto de vista de los protagonistas rescatado mediante entrevistas en
profundidad permite esclarecer interrogantes sobre las caracteristicas locales del fendomeno.

La sistematizacion de este conjunto de datos es clave para el analisis de la participacion.
El mapeo de la comunidad podcaster independiente de la ciudad de Cérdoba

El punto de partida

El mapa de actores clave permite representar el despliegue de los y las podcasters
independientes en la podcastfera de la ciudad de Cérdoba. Su finalidad es analizar
estratégicamente los posicionamientos de los actores sociales en relacion con el
pddcast, detectando especificamente a aquellas personas y grupos de personas que
desarrollan productos sonoros y experiencias de transpodcast en las modalidades ya
descritas por David Garcia Marin (2020a). Reconocer los proyectos permite identificar
a cada informante clave antes de la realizacion de las entrevistas en profundidad.

El punto de partida para este mapa es la especificidad del tema o problema que
convierte a los actores en relevantes para nuestro trabajo. Considerando el objetivo
general de esta investigacion, en este caso abordamos: la participacion de los y las
podcasters independientes en la produccion de podcast transmedia en la ciudad de

Cérdoba durante el primer semestre del ano 2021.

.Quiénes integran la podcastfera cordobesa?
Para la fase de identificacién de actores sociales se han consultado articulos
periodisticos (Espada, 2019; Nacion Podcaster, 2021), publicaciones académicas y
cientificas (Espada, 2017, 2018, 2021; Porcel y Pereyra, 2018), encuestas

nacionales de pddcasts (Espada y Torres, 2020), paginas web y redes sociales
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(Parque Podcast — Ideas para escuchar, 2022; No me grites - Contenidos y
producciones, 2022), y publicaciones de referentes del campo de la comunicacion
social en la Provincia de Cérdoba (Ramos, 2021).
Los actores listados a continuacion estan involucrados en la produccion de pddcast
de Coérdoba. Todos poseen informacidn, experiencia o recursos necesarios para la
produccion de pddcast; un grupo menor cuenta con informacion sobre la produccion
de narrativas transmedia en torno al nuevo nuevo medio.
En efecto, durante el primer semestre del afio 2021, se produjeron capitulos de 21
series de pddcasts cordobeses; 17 de estas series integran redes multitematicas de
podcast; dos de ellas se realizaron de manera individual; una de las series se realizo
de manera colectiva sin integrar una red de podcasts.
Series de podcasts que integran la red multitematica Parque Podcast:

1. Bidloga millennial, de Lucia Peirone.
El amor vence al ocio, de Romina Viola y Marina “Pipi” Yalour.
Fresco, de Lautaro Capetella y Guido Padin.
Palabristas, de “Fran” Enroque.
Temporada alta, de Julieta Fantini y Juliana Rodriguez.
Una dosis de cristal, de Martin Cristal.
Cuerpos libres, de Camila Maccari, Karina Dominguez y “Vale” Aquino.

Ricos y famosos, de Marina “Pipi” Yalour y “Jopi” Heinz.

© *® N kWD

Despacio Cerebrito, de Alan Porcel.
10. Ey brother!, de Marina Filippa.
11. Descubriendo China, de Santiago y Martin Notarfrancesco y los SRT
12. San Junipero, de Parque Podcast, Notify y Gamba Media.
Series de podcasts que integran la red multitematica No me grites producciones:
13. Bruji pop, de Lucia Gaitan.
14. La curvatura de la mirada, de Gonzalo Marull.
15. La historia que no nos contaron, de “Clari” Gagliano.
16. Las horas pérdidas, de Julieta Fantini.
17. Sarajevo, cronicas de escombros, de “Nano” Barbieri y Franco Nottaris.
18. Somos vinculo, de “Santi” y “Meli” de Féabrica de Plantas.
Podcast colectivo autonomo:
19. Una bomba de tiempo (a partir de ahora UBT), del grupo homénimo.

Podcasts individuales:
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20. Carlos Milanesio, de Carlos Milanesio.
21. Solo buenas historias, de “Scarpetta”.
Caracteristica de los actores

Las caracteristicas detalladas de cada serie pueden consultarse en el anexo de este

documento. En este apartado se precisan: nombre del podcast, organizacion de la
produccién, podcaster presentador/a, tema, trayectoria (temporadas, episodios,
periodos de actividad, duracion promedio); caracteristicas compatibles con
narrativas transmedia (tipo de extension mediatica, modalidad de transpodcast),

articulacion u alianza con otros actores.

Los mapas
Mapa de relaciones: podcasts y redes

En el mapa de relaciones se distinguen tres tipos de organizacion de la produccion:
proyectos individuales, redes de pddcast y colectivo autonomo. Las agrupaciones
mas numerosas corresponden a aquellas experiencias insertas en redes. Por su
volumen, estas redes de podcasts adquieren una doble faceta:
e Como actor colectivo que agrupa a la mayoria de los y las podcasters de la
ciudad de Cordoba.
e (Como organizaciones que sostienen e impulsan una modalidad de

transpodcast conocida como red multitematica de pddcasts.
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Figura 3: Mapa de relaciones entre los proyectos (elaboracion propia)
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Mapa de posicion segun el nivel de desarrollo de transpodcast

Un modo de organizar a los actores es graficando su posicion respecto al
desbordamiento del lenguaje sonoro y expansion transmedia.
Para ello se realiza un diagrama de dispersion. En el eje X ubicamos a los podcasts
y las redes listadas; en el eje de la Y los niveles:

e Valor 1: poédcast individual.

e Valor 2: podcast grupal.

e Valor 3: podcast que forma parte de una red.

e Valor 4: redes multitematicas y grupo de medios multiplataforma.
El valor “4” es el que alcanzan aquellas experiencias compatibles con alguna

modalidad de transpodcast.
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Figura 4: Mapa de posicion segun el nivel de desarrollo de transpodcast (elaboracion propia)
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,Quiénes hacen transpodcast en Cordoba?
A partir del mapa de posiciones se detectaron tres experiencias de transpodcast en
la ciudad de Coérdoba:

e Red multitematica de pddcast de la productora Parque Podcast.

e Red multitematica de podcast de No me grites producciones.

o Una bomba de tiempo, grupo de medios multiplataforma.
Las entrevistas en profundidad realizadas a referentes de estos transpodcast
facilitaron el acceso a informacion relevante para caracterizar al podcast transmedia
de Cordoba (las motivaciones, las acciones de producciéon y los resultados
obtenidos); clasificar las competencias adquiridas por los y las podcasters; e

identificar los vinculos entre los proyectos.

Parque Podcast
Parque Podcast naci6 en 2016 como un emprendimiento de graduados de la carrera
de comunicacion social de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Nacional de Cérdoba.
Paula Manini, Alan Porcel y Guido Padin, son los integrantes fundacionales. A
mediados de la década de 2010 realizaban un programa de radio digital en vivo en
una emisora de la ciudad de Cordoba (Radiolyf). Siendo dificultoso mensurar tanto
la audiencia como el impacto de sus contenidos decidieron cambiar de estrategia y
medio. Los tres eran oyentes de podcast, en especial de los productos de las redes
Posta y Lunfa. Tras un evento de promocion del emprendedurismo decidieron
comenzar a producir pddcasts emulando las redes mencionadas.
Con rapidez, el equipo super6 su etapa “amateur” y se enfocd en la “realizacion
cordobesa de contenidos deslocalizados”, es decir, podcasts a cargo de personas
interesadas en tematicas especificas (Porcel y Quinteros, 2018). Al principio los y
las participantes del staff permanente designaban al proyecto como medio de
comunicacion, luego como plataforma de generacion de contenidos, a posterior
como red de podcasts y actualmente como productora de pddcasts (Padin, 2021).
Mas alla de la denominacion, el volumen de produccion y la diversidad de teméticas
permiti6 conformar la red multitematica de pddcast. Cada programa, con su propio
canal de suscripcion en las plataformas de distribucion se integro a la red y se sumo

al repositorio web https://parquepodcast.com/.
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Desde su origen y de manera permanente, las circunstancias de produccién han estado

ligadas a una apuesta por la profesionalizacion de su actividad. A partir de su formacion

de base (comunicacion social) ampliaron los conocimientos y desarrollaron habilidades

requeridas para la ejecucion del proyecto: disefio multimedia, gestion y redaccion web,

distribucion de contenidos en redes sociales, evaluacion de estadisticas y gestion. Con

el paso del tiempo ampliaron el staff para dar respuesta a la demanda, incorporando a

Guadalupe Escudero (comunicacion y produccion), Leticia Riera (grabacion y disefio

web) y José Heinz (productor y guionista).

La productora establecidé procesos de base para la generacion de los contenidos y la

construccion de la red. Los actos pueden sintetizarse del siguiente modo:

1. Instancia de contacto con personas interesadas en desarrollar una serie de

podcasts (Padin, 2021):

a. Reunion preliminar para evaluar distintos aspectos del proyecto.

1.

ii.

iii.
1v.

V.

Idea y formato.

Objetivos de la produccion, disponibilidad y grado de
compromiso de las personas interesadas.

Posible duracion y periodicidad.

Experiencia previa de las personas que participaran.

Potencial financiacion o estrategia de sostenibilidad.

b. Resolucion basdndose en la interaccion previa.

1.

il.

Asesoria: si el proyecto tiene potencial fuera de la red, para
aquellas iniciativas no consolidadas o cuyos participantes no
conocen las particularidades del podcast o las rutinas de
produccion en medios digitales.

Instancia de produccion: si el proyecto tiene potencial, es
compatible con los lineamientos de la red, cuenta con

financiacion y/o potencial financiacion.

c. Planificacion.

1.
ii.

1il.

Duracion de la serie y la periodicidad de los episodios.
Asesoramiento sobre la escritura del guion.

Asesoramientos sobre técnicas de vocalizacion y grabacion.
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iv.  Otras instrucciones basicas.'?
2. Produccion de los episodios. El vinculo entre la productora y cada persona
o grupo de personas es particular; sin embargo, es posible establecer pasos
fundamentales (Porcel, 2021):
a. Guion:
i.  El o la presentadora redacta el guion.
ii.  El o laresponsable del staff controla la redaccion.
b. Grabacion.
Edicion.
d. Redaccion de textos (titulos y descripciones que permiten entender
en pocas palabras y de manera atractiva el concepto del producto).
e. Disefo de elementos visuales ligados al episodio y serie.
3. Publicacién en las plataformas de distribucion, en la pagina web y en las
redes sociales.
4. Otras tareas inherentes al sostenimiento de la red:
a. Construccién y mantenimiento del repositorio web.
b. Mantenimiento de las redes sociales.
c. Interacciones.
d. Evaluacion de estadisticas.
También desarrollaron procedimientos para la constitucion de la red y la narrativa
transmedia. Estos pueden agruparse en tres niveles: 1) procedimientos basicos de
constitucion de la red multitemadtica, 2) procedimientos de relacién con aquellas
personas que presentan y guionan las series, 3) procedimientos tendientes a
desarrollar la narrativa transmedia (mediatica y social).
En primer lugar, el “ntcleo duro” (Padin, 2021) o staff permanente, definié los
procedimientos basicos de la productora: creacidon y gestion de medios digitales;
establecimiento de relaciones procedimentales con presentadores - guionistas
(podcasters host); pasos para la produccion de los pddcasts y los elementos

multimedia; seguimiento de los resultados y creacion de esquemas para el

2 Enla primera fase de desarrollo compartian sus conocimientos sobre el podcast con los y las
presentadores/as (Padin, 2021). En la actualidad, la capacitacion de nuevos presentadores/as esta
supeditada al beneficio potencial de esta accidon; también se ofrecen asesorias sobre pddcast a
aquellas personas con escasa experiencia en produccion sonora o con potencial externo a la red
(principalmente mediante el intercambio de tutoriales). En el caso de los clientes institucionales se
ofrece capacitacion o asistencia integral.
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desarrollo de actividades paralelas (promocion del pddcast, asesorias,
capacitaciones, etc.). Estos procedimientos se aplicaron con facilidad dado el
conocimiento y la experiencia previa de los y las integrantes.
En segundo lugar, establecieron procedimientos (muy generales) de interaccién con
los y las podcaster que presentan cada serie. Estos vinculos se construyeron durante
el trabajo en conjunto presentando variaciones segin cada caso. Por esta razon, la
experiencia en comunicacion del presentador o presentadora es uno de los aspectos
mas valorados a la hora de evaluar la factibilidad de la serie, si lo producira Parque
o si solo se ofrecerd asesoramiento.
En tercer lugar, se desarrollaron procedimientos para la expansion de una narrativa
transmedia: a nivel mediatico incluye a los podcast en las plataformas de
distribucion, el repositorio web y las redes sociales; la experiencia social comienza
en la propia cocreacion del contenido, entre las personas que presentan y quienes
son entrevistados, entre cada host y las personas oyentes (menciones y comentarios
en redes sociales o mensajes transmitidos de manera personal).
En la experiencia social, algunos podcast generaron espacios propios en redes
sociales para fortalecer a sus propias comunidades, tal es el caso de Bidloga
Millenial o Ey Brother!. Otros pddcast, como es El amor vence al ocio, contaban
con una comunidad territorial que luego interactud con los contenidos vertidos en
el pddcast: “es un pddcast de cocteleria y de nutricion (...) con Romi Kid y con Pipi
Yalour, ellas manejan su propia comunidad y la trasladaron después (al pddcast)”
(Padin, 2021).
En cuanto a la evaluacion de los resultados obtenidos, Padin sefialaba a finales de 2021
que uno de los principales logros de Parque es el reconocimiento local y nacional. Las
referencias a la red y sus productos estdn presentes en publicaciones académicas y
periodisticas:
“Aparecer en el mapa eso a nosotros nos da mucha alegria y esas son las
cosas que te dan ganas de seguir (...) entonces a nosotros nos pone hiper
contentos porque quiere decir que aparecemos, si hay cuatro o cinco
productoras de podcast en Argentina estamos ahi, eso es una cosa que a
nosotros nos da mucha alegria.” (Padin, 2021)
Al tratarse de una experiencia vigente, el impacto de cada contenido es mensurable
de distintas maneras a lo largo del tiempo (herramientas de analitica web,

interacciones digitales y personales).
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Por otra parte, Padin indic6 que la profesionalizacion es una meta permanente. Al
momento de la entrevista estas acciones se traducian en la delimitacion de tareas,
especializacion de roles, la generacion del sostenimiento econémico y el aumento
del tiempo de trabajo remunerado:
“Ahora yo te digo que somos una productora porque estamos tratando, sin relegar
el contenido que a nosotros nos gusta y que creemos que aporta, que agrega valor
y que es significativo, de encontrar el punto en que esos contenidos nos empiezan
a generar un ingreso que nos permitan vivir de esto.” (Padin, 2021)
La apuesta futura implica trascender los limites de la ciudad y la provincia de
Cordoba en términos temdticos. Hay varias razones para ello, principalmente, cierta
dificultad para ampliar el publico cordobés: "Si bien hoy [el publico] esté creciendo
(...) un poédcast cordobés te lo puede escuchar un santafesino o un portefio, alguien
de CABA [Ciudad de Buenos Aires] (...) recién ahora estd como més aceptado, mas
divulgado el consumo” (Padin, 2021). A lo largo de estos afios muchos pddcasts
sobre tematicas de Cordoba han tenido un impacto poco relevante:
“Entonces en alglin momento las estrategias se redefinen: ;vamos a seguir
hablando de lo que pasa en el circuito de musica independiente de Cordoba
o tenemos que elegir otros temas o apuntar a una agenda nacional para
ampliar? Para ver qué pasa digamos” (Padin, 2021).
Traspasar las fronteras provinciales implicaria, sostuvo el coordinador, llegar a mas
oyentes y explorar nuevas tematicas.
Por otra parte, reflexionando sobre las perspectivas del pddcast, Padin considerd
que el “boom de los ultimos afios continia” y se refleja en dmbitos como el
universitario donde gran parte de la comunidad estudiantil estd familiarizada con
las plataformas de distribucion e interesada en el pddcast en tanto medio donde
canalizar sus ideas. También se observa en las catedras de lenguaje radiofonico que
estan posicionando a los nuevos medios sonoros dentro de sus contenidos troncales.
Padin consider6 que los medios masivos de Cordoba, con importantes trayectoria y
recursos técnicos - econdmicos, “tienen que hacer punta” en la produccion de
pddcast, de esa manera ampliarian el reconocimiento del nuevo nuevo medio y
crecerian las audiencias. De igual modo, sostuvo que este potencial incremento del
mercado deberia equilibrar la calidad del contenido e impulsar la contratacion de

comunicadores/as: “que seamos también los comunicadores, los periodistas, los que
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generemos ese contenido y que no se nos imponen tanto las figuritas, y que termine
pasando un poco lo que pasa con las redes sociales.” (Padin, 2021)

Finalmente, respecto a la valoracién sobre el impacto del proyecto en el plano
comunicacional y comunitario, Padin explicé que a lo largo de los afnos Parque
Podcast ha trabajado con especialistas o referentes en diversas tematicas, dotando a
sus productos de pertinencia y calidad: “Esa era la idea, como siempre tratar de
aportar un conocimiento, un punto de vista (...) También queriamos producir
contenidos que no estaban en esa agenda de los medios tradicionales.” (Padin,
2021). En consecuencia, la actual oferta de la red se enfoca en el analisis y la
exposicion de los temas, dejando en un segundo plano la opinion o la conversacion

no fundamentada.

No me grites producciones
No me grites producciones (NMG) es una productora de contenidos artisticos y
culturales de la ciudad de Cordoba con experiencia en gestion y desarrollo de
eventos desde el afio 2011. A finales de 2021, ocho personas llevaban adelante las
tareas generales de la productora: Franco Rizzi, director de contenidos; Andrés
Cocca, director; Cande Siles, produccion y comunicacion; Cata Calvifio, comercial
y marketing; Moroto Olivera, disefiador creativo; Dani Medrano, contadora; Chaky
Lillini; director audiovisual; Guiye Estrubia; editor audiovisual.
Durante su primera década de existencia, se dedicaron casi exclusivamente a la
realizacion de eventos para instituciones publicas, empresas y organizaciones.
Antes de 2020, los integrantes de NMG habian evaluado sucintamente la potencial
generacion de contenidos sonoros inspirados en la experiencia de la radio online
Futurock. Esta posibilidad se retomd con fuerza en marzo de 2020 cuando la
expansion de la pandemia de la enfermedad COVID-19 demando la aplicacion de
medidas de aislamiento y la suspension de las actividades culturales presenciales,
principal actividad de la productora.

«Cuando lleg6 el momento pandemia estuvimos dos o tres semanas en crisis

(...) Dijimos, “quiza es el momento de darle atencidn a esta idea que estaba

ahi en el aire”, y empezamos a escribir y abrir la red que tenemos, porque

todos venimos trabajando en la gestién cultural en Cérdoba hace mucho.

(...) Y ahi empezamos a escribir: podcasts, series, tirar lineas, armar entre

todos.» (Siles, 2021)
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Para desarrollar estos productos pidieron a referentes del &mbito cultural de Cérdoba
(con los que habia contacto previo) su participacion en el guionado y presentacion de
series de podcast sobre temas de su interés y en los que tuvieran dominio. La
estructura de NMG ofrecia las herramientas de produccion, edicion y publicacion de
los episodios y series (Siles, 2021). De esta manera se conformé una “comunidad de
creadores/as o “susurradorxs” (No me grites, 2021).

En consecuencia, las circunstancias de produccion estuvieron muy vinculadas a la
emergencia sanitaria que ocasion6 la enfermedad COVID-19 y a la necesidad de
espacios de expresion ante la inesperada paralisis de la actividad cultural presencial.
La observacion de modelos de produccion sonora exitosos (como la mencionada
emisora Futurock) también reforzaron el rumbo que se tomo.

Hacia el primer semestre del 2021 NMG alcanzaba un volumen considerable series
de variadas temadticas (astrologia, teatro, feminismo, cine y series, sociologia y
actualidad, jardineria). Este catdlogo fue adquiriendo orden y visibilidad en su sitio

web (https://nomegrites.com.ar/). Esta web funciona como repositorio de los

diferentes pdodcast de la red (insertados desde Spotify), enlace a sus redes sociales
(Instagram, Twitter, Facebook) y al canal de YouTube. La plataforma online
conecta las producciones, algo fundamental para superar la dispersion de
contenidos en la plataforma de distribucion Spotify donde cada programa tiene su
propio canal de suscripcion. La progresion de contenidos diferenciados, el
sostenimiento de una estética, y la coherencia narrativa permiten catalogar al
proyecto de NMG como un franspodcast de modalidad red multitematica de
podcast.

El desarrollo de la red también demandd el establecimiento de procesos de
produccion, en otras palabras, la serie de actos o fendmenos que se suceden y
consolidan en el tiempo.

Dado que las personas que presentan los podcasts ya habian sido seleccionadas, el
proceso general comenz6 en la instancia de redaccion de los guiones, los cuales
estaban a cargo de cada presentador o presentadora: “La tematica del podcast, de
cada capitulo digamos, es algo que me llega ya listo, obvio que siempre hay
sugerencias, pero es algo que le queda a su creador, es decision de ¢é1.” (Siles, 2021)
Candelaria Siles es la persona que mantuvo el contacto con los y las personas
encargadas del guion — presentacion de episodios y a su vez quien articulo las tareas

de produccion con el resto del equipo de NMG:
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1. Revision del guion propuesto.

2. Envio de los audios y el guion al editor de audio.

(O8]

Envio del audio al disefador para la definicién de la identidad visual del
episodio / serie.
4. Solicitud del texto (titulos y descripcion) que acompafia al podcast.
5. Recopilacion del audio final, la portada grafica y el texto.
6. Carga de los contenidos a las plataformas de distribucion.
7. Publicacion del contenido en la web y en las redes sociales.
El establecimiento de algunos pasos fue posible gracias a la investigacion y la realizacion
de cursos, en especial lo vinculado a la distribucion de los contenidos (Siles, 2021).
Por otra parte, la construccidon del vinculo con cada presentador o presentadora fue
particular. En principio, la coordinadora se encontrd con diferentes grados de
asimilacion del formato. Habia quienes tenian mucha experiencia, como son los
casos de Lu Gaitan (quien producia su propio pddcast de astrologia) y Juli Fantini
(quien previamente realiz6 una serie en la red Parque Podcast); otros tenian escaso
conocimiento sobre el formato. En todas las situaciones fue necesario forjar y
consolidar una relacion orientada a la produccion:
«Fue como que cada uno ya tenia un vinculo generado con otro integrante
del equipo, obviamente porque no todos eran mis contactos, eran contactos
del resto, entonces fue "te la paso a la Cande que es la que coordina”,
entonces después fue generar ahi el vinculo, con el Nano, con Gonzalo, con
la Juli... Que yo antes no habia hecho nada con ellos, pero bueno, de repente
los empecé a coordinar, muy al dia a dia.» (Siles, 2021).
Una vez forjados los vinculos se perfeccionaron aspectos inherentes a la estética,
en especial la mejora de la grabacion hogarena de las voces.
Todos estos procedimientos de interaccidon estuvieron vigentes para las personas
que formaron parte de la construccion de la red entre 2020 y 2021. Sin embargo,
para potenciales podcasters existe una instancia de evaluacion previa sobre la
tematica y la financiacion del proyecto (para hacer frente a la edicion, los gastos de
la plataforma, la produccién, considerando la ganancia tanto para la productora,

como para quien emprende el proyecto) '°.

13 Hasta el momento la financiacién de la red se realiza mediante crowdfunding (mecanismo
colaborativo de financiacion de proyectos desarrollado sobre la base de las nuevas tecnologias). La
estrategia se denomina Club NMP (No me grites, 2021).
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En términos de interaccion, recibieron devoluciones mediante los comentarios en
redes sociales y los mensajes enviados a las personas a cargo de cada podcast: “va
mucho mas direccionado a quien estd poniendo la voz que a nosotres” (Siles, 2021).
Para Siles, la cuantificacion de estos comentarios es relativa, pues se trata de
productos de nichos de mercado, es decir con alcance a pequefios grupos que poseen
interés en la tematica especifica de cada pddcast. Otro resultado refiere a las
articulaciones alcanzadas y las potenciales producciones de pddcasts con los
Servicios de Radio y Television de la Universidad Nacional de Cérdoba y para
Radio Eterogenea del Centro Cultural Espana - Cérdoba, etc.
Al evaluar el podcast independiente cordobés, Siles (2021) sefala que “esta
andando” pero a un ritmo menor que en otras ciudades mas densamente pobladas
como Buenos Aires o Montevideo, Uruguay: “Creo que hay que darle una vueltita
de rosca al publico cordobés (...) Es dificil para que te escuche la radio, para que
consuma tu musica (...) Cordoba es dificil”, opina. Ademads, esgrime una posible
hipdtesis a esta “resistencia”, los cordobeses preferirian contenidos y formatos que
ya conocen antes de indagar en estas “cosas raras y nuevas” (...)” (Siles, 2021).
Estas adversidades no aplacan las intenciones de ampliar la red:
“Lo que fue sucediendo este ultimo tiempo, esta mitad de afio [segundo
semestre de 2021] fue que al abrirse todo el resto de las cosas que antes no
estaban abiertas por la pandemia, se incremento el volumen de trabajo dentro
de la productora, entonces, no frenamos, pero medio si, como que hay que
volver a acomodar todo. (...) Pero si, la intencion es seguir abriendo esa red

porque hay bastante en Cérdoba y hay muchas propuestas” (Siles, 2021).

Una bomba de tiempo

Una bomba de tiempo (UBT) es un transpodcast compatible con la modalidad
“grupo de medios multiplataforma”. El equipo que lo desarroll6 estuvo compuesto
por Belén Bietti (direccion, trabajo periodistico, guion, edicion de sonido y redes);
Juan Armua (trabajo periodistico, guion, edicion de sonido y redes); Belén Ardiles
(produccion visual y audiovisual, y redes); y Mauro Fontana: (disefio grafico). Su
primera emision fue en junio del afio 2020 y la altima en julio de 2021.

En marzo de 2020, a pocos meses de iniciada la emergencia sanitaria por la
pandemia de la enfermedad COVID-19, Belén Bietti plante6 a un grupo de

profesionales cordobeses la idea de desarrollar un podcast sobre la vida cultural
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local y, en especial, la actividad musical independiente(Una bomba de tiempo,
2020)'*. La propuesta se puso en marcha en junio de 2020.

Como referentes o modelos para UBT, Bietti recuperd el poddcast Mostras del rock,
de Barbi Recanatti; también las producciones de la red cordobesa Parque Podcast:
“Ellos tienen una banda de pddcasts, son para mi la magia de la produccion de
podcast aca. Creo que Cordoba no hubiese estallado tanto en produccion de podcast
si no existia Parque” (Bietti y Ardiles, 2021).

En las circunstancias de producciéon marcadas por la pandemia, el pddcast se
convirti6 en un espacio de expresion para actores que vieron paralizada
parcialmente sus actividades habituales (tanto para los y las podcasters como para
los y las artistas que participaban en las entrevistas). A partir de esta coyuntura, el
proyecto se expandié mas alla del lenguaje sonoro (Bietti y Ardiles, 2021).

El disefio de un transpodcast grupo de medios multiplataforma se defini antes de
la misma produccion. El equipo explor6 el formato IGTV vy la plataforma YouTube
utilizdndolas de interfaces de transmision del pddcast. Estas plataformas se
presentaron como vias de acceso alternativas a Spotify (por entonces con
limitaciones en su version gratuita tales como aleatoriedad y control de copyright).
Por otra parte, se podia mostrar visualmente a quienes protagonizaron cada episodio
(principalmente compartiendo las portadas de albumes y fragmentos de videoclips).

La narrativa se expandi6 de la siguiente manera:

14 Tiempo antes, habia barajado la posibilidad de realizar un producto sonoro de este tipo dada la
accesibilidad técnica y bajo coste econdmico del podcast.
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Transpodcast Una bomba de tiempo

Podcast inicial Medios agregados Principales contenidos
Podcast Una Canal de YouTube: “Una e Traileres
bomba de tiempo | Bomba de Tiempo” e Capitulos del podcast (dos
Podcast temporadas).
e  Playlist de musica de artistas
invitados/as.

e “Capsulas”'3 con narracion

introductoria y musica de las personas
invitadas en cada episodio.
e “Capsulas” con testimonios sobre el

Cosquin Rock.
Instagram: e Podcast en videos de IGTV.
@unabombadetiempo/ e Fragmento de video corto.
e Colecciones de historias destacadas.
e Imagenes y carruseles.
Facebook: “Una Bomba e Posteos con menciones.
de Tiempo” e Promocién de contenidos expandidos

en YouTube.
e Promocion de episodios de pddcast.

Tabla 3: Narrativa expandida de Una bomba de tiempo (elaboracion propia)

El podcast central es Una bomba de tiempo, el cual contd con dos temporadas y 20
episodios con una duracion promedio de 15 minutos. La temporada 1 se desarroll6
entre los meses de junio y septiembre de 2020 con un total de 10 episodios; la
segunda temporada consta de 10 episodios que se publicaron entre los meses de
enero y julio de 2021. En su feed de Spotify estan disponibles los 20 episodios y el
trailer.

ZM

En el canal de YouTube Bomba de Tiempo Podcast ° encontramos:

2 traileres de “Una Bomba de Tiempo Podcast”, del tipo animacion de

motion graphics;y “Se viene el estallido!”, un video de edicion simple.

® Playlist Temporada I: con los episodios de la temporada 1.

® Playlist Recorrido por la Temporada 1: con temas de artistas que
participaron en la temporada 1.

e Playlist Capsulas de difusion: piezas de 5 a 8§ minutos con una narracion

introductoria y una seleccion de canciones del o de la artista invitada. El

15 Las capsulas son breves piezas audiovisuales que engloban un contenido informativo o
comercial y que son difundidos en la plataforma de video.

16 https://www.youtube.com/channel/UC6hw4rnj2wgAloapAmhjLTw
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video se compone de imagenes de difusion del grupo y un z6calo donde se
sefala el nombre de la cancidn y su autor o autora.

Playlist Capsulas Edicion Cosquin Rock: piezas con testimonios de artistas
que han participado en el festival Cosquin Rock de Cérdoba.

Playlist Temporada 2: retine todos los episodios de la temporada 2.

Su pagina en la red social Facebook!” contiene posteos con enlaces a los contenidos

de YouTube y placas sobre los contenidos de cada episodio. En los textos hay

menciones que enlazan a los usuarios y paginas de Facebook de las personas y

grupos involucrados en el contenido del podcast.

En su cuenta de Instagram'® se alojan:

Capitulos del podcast en videos de IGTV.

Fragmentos de videos cortos con testimonios de los y las artistas.

Cuatro colecciones de historias destacadas: Temporada 1; Temporada 2;
Oyentes (menciones); Edicion CR (historias sobre el festival de musica
Cosquin Rock).

Imégenes y carruseles sobre las tematicas del podcast y otros contenidos
exclusivos del canal de YouTube.

En los textos de las publicaciones hay menciones a otros usuarios de

Instagram involucrados en el contenido del pddcast.

Todas las expansiones se caracterizan por su calidad profesional y el enfoque en la

tematica. Si bien algunos contenidos son redundantes, hay otros que son exclusivos

de cada plataforma.

Respecto a los procesos de produccion, hubo dos fases diferenciadas: por un lado,

la instancia de ideacion y de proyecto; y por otro, la produccion del pddcast

propiamente dicho.

En la etapa de proyecto se destacaron los siguientes actos:

l.

wok »w N

Instancia de ideacion y armado del preproyecto.
Conformacion del equipo.

Reunion preparatoria para definir narrativa y estética.
Preparacion del guion del programa piloto.

Grabacion de las voces en el hogar de los presentadores.

17 https://www.facebook.com/Una-Bomba-de-Tiempo-105474391232390

18 https://www.instagram.com/unabombadetiempo/
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Grabacion de video y edicion de los frdileres para redes sociales y YouTube.
Edicion del programa piloto.

Preparacion de los elementos de la identidad visual (logo, placas y zdcalos).

© © N o

Evaluacioén del piloto y establecimiento de la rutina para proximos capitulos.
Una vez establecido los criterios de produccion, se sucedieron los siguientes hechos
para realizacion estricta de cada capitulo:

10. Preparacion del guion.

11. Grabacion de las voces.

12. Primera edicion de audio a cargo de los presentadores.

13. Envio de audios y guion técnico a la editora.

14. Edicion de sonido.

15. Disefio de portadas y elementos graficos.

16. Edicion del video incorporando las imagenes y los elementos visuales.

17. Subida del audio, videos y piezas visuales a las plataformas y redes sociales.
Desde la primera reunién se evaluaron los procedimientos necesarios para la
produccion de transpodcast, es decir, los métodos, esquemas o modos de
interaccion en el equipo para el despliegue multiplataforma.

Al tratarse de un proyecto finalizado, de este quedan los contenidos y las huellas de
interaccion asincronica: repositorio virtual del podcast (en Spotify e Instagram),
piezas asociadas (YouTube), interacciéon en las redes sociales (menciones y
comentarios) y testimonios de las personas participantes. La culminacion se debid
a la paulatina normalizacion de las actividades académicas y laborales de los y las
podcasters tras las primeras “olas” de COVID-19.

Entrevistada a finales de 2021, Bietti destaco el crecimiento del podcast en la ciudad
y la provincia de Cordoba; sin embargo, considerd necesario la estimulacion de la
escucha como parte del circulo virtuoso que impulse una mayor produccion. Al
mismo tiempo, considerd que un crecimiento en el plano de los oyentes estimulara
el sostenimiento economico de los podcasts independientes, actualmente
autogestivos. Si bien UBT finalizd, parte de su visidon comunicacional continu6 en
el proyecto Yendo, una péagina de Instagram dedicada a la actividad cultural de
Cordoba.

Respecto a las habilidades adquiridas durante el proceso de conformacion del
transpodcast se destacan el manejo de la edicion para eludir las restricciones de copyright

en las plataformas de video y la asimilacion del formato podcast al momento del montaje.
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Posteriormente, Bietti comenz6 a profundizar en cuestiones vinculadas al desarrollo

integral de proyecto comunicacionales y la sostenibilidad economica.

Convergencias y divergencias: las trayectorias participativas en torno a la

produccion de transpodcast en la ciudad de Cordoba.

Referentes del transpodcast
En el capitulo 3 se detall6 la planificacion del encuentro con los y las podcasters
independientes de la ciudad de Cordoba que desarrollaron experiencias de
transpodcast durante el primer semestre del afio 2021. En las siguientes paginas se
analiza la participacion de estos sujetos en consideracion de los datos obtenidos.
Antes de comenzar con el andlisis estricto es necesario repasar el camino recorrido
para dar con los actores clave.
Durante el primer semestre del afio 2021, los y las podcasters independientes de la
Ciudad de Cérdoba produjeron episodios para 21 series de podcasts.

e Dos series fueron producidas de manera individual y se limitaron al
monomedia sonoro.

e Una serie fue desarrollada por un colectivo autonomo (UBT) y se expandid
gracias a una narrativa transmedia multiplataforma.

e Dieciocho series de redes multitematicas contaron con nuevos episodios
(seis series en la red de No me grites producciones y doce series en la red
de la productora Parque Podcast).

En este periodo, casi la totalidad del pddcast producido en la ciudad de Cérdoba se
realizd dentro de estructuras colectivas y coordinadas (ya sea en un grupo autobnomo
o en redes de podcast impulsadas por productoras). Ademads, estos grupos
desplegaron narrativas transmedia en torno a sus productos sonoros. El mapa de
posicion segun el nivel de desarrollo de transpodcast, permitié identificar tres
experiencias compatibles con las modalidades descritas por David Garcia Marin
(2020a):

e Una bomba de tiempo, grupo de medios multiplataforma.

e Parque Podcast, red multitematica.

e No me grites producciones, red multitematica.

Ahora bien, ;quiénes son los y las referentes de estos proyectos?
En principio, todas las personas que participaron de alguna manera en la produccion

de un transpodcast son fundamentales. Empero, hay personas que estuvieron mas
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comprometidas en el disefio y despliegue de las narrativas transmedia. Nuestro
interés estuvo puesto en aquellas y aquellos que llevan adelante tareas centrales
dentro de los grupos y que coordinaron las tareas de editar, disefar, presentar y
desarrollar cualquier actividad inherente. Esta aclaracion nos permitio6 prescindir de
las iniciativas individuales (proyectos estrictamente sonoros) y de los referentes de
podcasts insertos dentro de una red multitematica, que -por si mismos- no
representan una modalidad de pddcast transmedia.

Definido lo anterior, la participacion en torno a los tres proyectos fue analizada a la
luz de las contribuciones de coordinadores/as de proyectos: Belén Bietti y Belén
Ardiles, coordinadora y editora respectivamente del grupo de podcasters que
desarroll6 Una Bomba de Tiempo (UBT); Guido Lautaro Padin, una de las personas
que fundd y coordina la productora Parque Podcast; y Candelaria Siles,

coordinadora de la red de No me grites producciones (NMG).

Pioneros y emergentes

Uno de los primeros datos que surgio tras el encuentro con referentes de podcasts
transmedia es que las experiencias cordobesas pioneras se remontan a la etapa de
insercion de nuevos actores a la podcastfera, es decir, mediados de 2010 (Espada,
2019). Desde entonces, un niimero indeterminado de actores independientes de
Cordoba produjo pddcasts y en efecto contribuy6 al proceso local de desarrollo del
nuevo nuevo medio.

En este sentido, Parque Podcast ostenta un papel de doble precursor: ser la primera
productora de Cordoba y la primera red multitematica del denominado “interior del
pais”. Su origen en 2017 es contemporaneo al de otros actores nacionales, en
especial experiencias radicadas en la ciudad de Buenos Aires y grandes nucleos
urbanos de la Provincia de Buenos Aires. Su temprana aparicion y la alta calidad
de produccion le otorgo6 visibilidad dentro de la podcastfera argentina. A su vez, sus
impulsores desarrollaron una intensa promocion local de la escucha del nuevo
nuevo medio y la capacitacion de podcasters hosts.

Por otra parte, los transpodcast NMG y UBT estan ligados a una circunstancia
extraordinaria: la pandemia de la enfermedad COVID-19. Estos proyectos
surgieron a pocos meses de haber comenzado la emergencia sanitaria global e
implementarse las medidas de distanciamiento y aislamiento social decretadas para

la contencion de los casos. En 2020, las actividades cotidianas se transformaron: la

67



productora de eventos culturales NMG vio impedida temporalmente su actividad
econdmica principal, la estrategia de sus integrantes fue derivar su esfuerzo
colectivo a la generacion de series de pddcast. Quienes conformaron el grupo
autonomo UBT, canalizaron parte de su tiempo (antes dedicado a las actividades
laborales y académicas totalmente presenciales) al desarrollo de una serie de
podcast y a contenidos multiplataforma ligados a la pieza sonora. Ambas iniciativas
no so6lo estaban dirigidas a un sostenimiento de la actividad grupal, sino que
devinieron en espacios de expresion para los y las integrantes de cada staff 'y para
otras personas (presentadores/as) que vieron afectadas sus rutinas y perspectivas.

Esta coyuntura no solo estuvo asociada a los factores sanitarios de 2020. A
comienzos de ese afio Jorge Carrion (2020) advertia el advenimiento de la “edad de
oro” del podcast, un estado de plenitud del nuevo medio ligado a la consolidacion
de los elementos técnicos y creativos, y a su aceptacion creciente en los consumos

culturales globales.

Manos a la obra: del proyecto a la produccion transmedia

En las tres experiencias de transpodcast, 1os participantes desarrollaron un sistema
de mensajes multiples, multimodal, con referencia a un repositorio hipertextual de
contenidos, con interactividad como norma. Los resultados solo matizan en un
punto con la definicion de autocomunicacion de Castells (2012): lejos de ser una
comunicacion de muchos a muchos, para los y las podcasters la masividad no
constituye en si mismo la meta prioritaria. El podcast independiente cultiva los
nichos de consumo, priorizando la diversidad de contenidos por sobre el
aglutinamiento de muchos consumidores, lo cual puede o no ocurrir.

Estos sistemas se desarrollaron siguiendo un proceso frecuente en la mayoria de las
producciones medidticas: preproduccion, produccion y postproduccion. Primero
hay una motivacion o idea; luego el desarrollo del proyecto; a continuacion, la
puesta en marcha de lo planificado, es decir la produccion en concreto; al mismo
tiempo hay una conformacion de un corpus de contenidos interconectados rutinas
de interaccion con la comunidad; mdas tarde la evaluacion de lo generado; y
finalmente una proyeccion a mediano y largo plazo. Los y las podcasters son los
protagonistas de todo este recorrido.

En las entrevistas en profundidad se recopil6 informacion que permite analizar este

proceso encontrando similitudes, diferencias y singularidades.
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Los primeros pasos: ideas y experiencias que motivaron la produccion de
podcasts y transpodcasts
El primer punto es la motivacién que impulso la produccion pddcasts. El segundo
punto remite a la motivacion que fundamenta el desarrollo de la practica transmedia
alrededor del producto sonoro inicial.
El “ntcleo duro” de Parque Podcast tomé de referencia a las redes de podcasts
Lunfa y Posta. En el caso de UBT y NMG, los y las participantes observaron con
atencion la transformacion del ecosistema digital sonoro y las alternativas de
producciéon mediatica disponibles durante los periodos de aislamiento y
distanciamiento social: la pandemia demando que las ideas se volvieran hechos; el
podcast, técnica y econdmicamente accesible, era una respuesta a la produccion en
un marco de restriccion de la presencialidad y conversion al teletrabajo.
Hasta aqui observamos por qué los actores claves hicieron podcasts, pero ;Qué
razones fundamentan su expansion mas alla del sonido?
Hay una explicacion general: los podcasters (amateurs y profesionales)
desbordaron el lenguaje exclusivamente sonoro para complementar los contenidos
y buscar la participacion mas alld de la escucha; esto ultimo coincide con la
tendencia global de consumo basada en el reagrupamiento de contenidos
diseminados en diversas plataformas (Scolari, 2013).
En los casos analizados estas motivaciones fueron definidas paulatinamente. En su
origen Parque fue un medio de comunicacion digital, luego se transform6 en
plataforma de generacion de contenidos, con el tiempo en red de podcasts y
actualmente en productora de podcasts. De igual modo la productora NMG optd
por el pddcast ante la crisis del sector econdmico al que pertenece (organizacion de
eventos). Es decir, las experiencias que sostienen redes multitematicas no tenian
como meta inicial desplegar una red.
En el caso de UBT la aplicacion de una narrativa transmedia gener6 al principio un
debate interno: por un lado, Belén Bietti consideraba que producir contenidos
audiovisuales atentaria contra la esencia del podcast; por el otro, otros participantes
consideraron que desarrollar contenidos en plataformas audiovisuales digitales
permitiria alcanzar a mas usuarios, eludir las restricciones de la version gratuita de
Spotify, brindar contenidos alternativos eludiendo limitaciones de copyright, dotar a
los testimonios de las personas entrevistadas de riqueza visual e hipertextual. La

segunda opcion es la que prevalecid antes del lanzamiento de la primera pieza de la
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narrativa. Cerrada la discusion, los y las participantes produjeron los pddcasts y las
piezas en formato IGTV (red social Instagram) y videos alojados en la plataforma

YouTube.

La produccion de transpodcast
Para materializar estos proyectos se ejecutaron una serie de actos, los cuales pueden
organizarse temporalmente en ciclos de preproduccion, produccion y
postproduccion. Dentro de la produccion hay dos instancias: por una parte, el
desarrollo de los podcasts (la esencia del proyecto), y por el otro, la produccion de
las expansiones narrativas, mediaticas e interactivas ligadas al podcast. Esto, segun
el caso, ocurrid de manera simultanea o consecutivas.
En comun para los tres proyectos, la fase de produccion del podcast implico:
1. Escritura y revision del guion del pddcast.
2. QGrabacion de las voces.
3. Edicién de audio.
4. Definicion de textos y disefio de piezas visuales que acompafian a los
podcast en las plataformas de distribucion.
5. Publicacioén en las plataformas de distribucion.
La fase de produccion de las expansiones narrativas dependié de la modalidad de
transpodcast:
e En el caso de las redes multitemdticas, los podcasts se insertaron en los

repositorios web de las redes (https:/nmg.com.ar/; https://parquepodcast.com/)

y también se distribuyeron los enlaces de acceso en las redes sociales dando
comienzo a la interaccion mas alld de la mera escucha.

e En el caso de UBT, la produccién sonora y la de los contenidos
audiovisuales (playlists, 1GTV, trdileres, motion graphics, etc.) fue
simultdnea. Aunque en esta experiencia no habia un repositorio web, la
mayoria de los nodos quedaron agrupados en la red social Instagram.

Los y las participantes de cada proyecto perfeccionaron estos procedimientos a lo
largo del tiempo. Parque Podcast transformd los métodos de acuerdo a las
estrategias especificas de cada tiempo. Al interior de la productora desarrollaron
una constante redefinicion de tareas (produccion general, grabacion, edicion de

sonido, disefio grafico, gestion de comunidades en redes sociales, gestion de
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proyecto, etc.)!”. También construyeron modos de trabajo singulares con cada
presentador o presentadora.

En UBT y NMG la construccion de estos procedimientos tuvo otro ritmo muy
alejado del “paulatino”: las formas de vincularse y los métodos de trabajo debieron
establecerse rapidamente ante el advenimiento de la pandemia de la COVID-19. En
gran medida la implementacion eficaz estuvo garantizada gracias a la formacion y
experiencia de cada integrante y la aplicacion de técnicas de mejora continua.

Esta revision de los procedimientos y las relaciones reveld la importancia de la
figura del coordinador o coordinadora, una persona que articula los esfuerzos y da
estabilidad a los métodos definidos por el conjunto del grupo en un contexto de
horizontalidad. En estos casos, este rol garantizd el ritmo de la produccion, el
sostenimiento de los estandares de calidad y la estética.

En las producciones analizadas, aunque prevalecié una conexion “par a par”, el o
la coordinadora pudo tomar mas decisiones que otros integrantes en aras de la
concrecion de los objetivos del proyecto. Segin el caso, esta persona también
desempefid otras tareas como las de redaccion de guiones, presentacion, edicion de
audio, administracion de contenidos web, etc. (esto sucede con claridad en UBT y
Parque Podcast). En el caso de las redes multitematicas, este perfil fue el nexo entre
el staff permanente y quienes guionaron y/o presentaron cada pddcast en particular.
Con los y las responsables de cada serie se establecieron relaciones con matices
dependiendo del grado de conocimiento, experiencia y otras caracteristicas

personales.

Experiencias transmedia: dimensiones medidtica y narrativa

Los proyectos de tramspodcast generaron una narrativa transmedia con una
dimension medidtica (las extensiones en plataformas) y otra dimension social (las
interacciones a partir de los contenidos).

En el caso de las redes, la plataforma mediatica que agrupd a las series
multitematicas y sus episodios fue el repositorio web. Si bien los pddcast estan
alojados y son accesibles desde las plataformas de distribucion (Spotify), en estos
entornos hay una desconexion de canales y un uso muy limitado del lenguaje

hipertextual. Los sitios https:/nmg.com.ar/ y https://parquepodcast.com/

A ello hay que agregar el disefio de esquemas de interaccion para actividades de promocion del
pddcast, asesorias y capacitaciones.
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solucionaron estas restricciones y potenciaron las conexiones entre contenidos,
redes sociales y enlaces de interés. Esta practica coincide con la estrategia de los
primeros podcasters amateurs que a partir de sus blogs ofrecian una puerta de
acceso a la totalidad de sus contenidos sonoros (Garcia-Marin, 2020a).

En el caso de UBT los podcasts se alojaron en Spotify y las expansiones se
concentraron en las plataformas YouTube, Instagram y, en menor medida,
Facebook. Los contenidos audiovisuales fueron disenados para ser autosuficientes,
cumpliendo de esta manera con los principios de la narrativa transmedia: las partes
son vehiculizadas por diferentes medios, escogidos con base en su potencial para
explorar una parte de la historia (Pratten, 2011; Gosciola, 2012).

Respecto a la dimension social, la interaccion comenzo6 en el mismo proceso de
cocreacion: los proyectos demandaron una participacion tanto del equipo de
podcasters como de cada persona entrevistada; también entre los y las participantes
en el pddcast y quienes escuchaban. De esta manera se gener6 un didlogo digital,
principalmente en redes sociales.

A su vez, los tres proyectos fueron mencionados o descritos en nuevos contenidos
y discursos externos: libros, publicaciones académicas y/o articulos periodisticos.
El andlisis de la interaccion en torno a los transpodcast demanda un trabajo que
excede a los objetivos de esta investigacion. Gran parte de los datos cuantitativos
sobre la interaccion son de acceso restringido. Ademads, cualquier investigacion de
este tipo requiere una exploracion de las interacciones generadas en torno a cada

serie y sus capitulos.

Aprendizaje y sostenibilidad

Durante la produccién, los actores claves adquirieron nuevos conocimientos y
potenciaron sus habilidades. Los proyectos avanzaron gracias a la puesta en practica
de estas actualizaciones.

En el caso de la productora Parque Podcast, gran parte del proceso de adquisicion
de conocimientos se dio en entornos de interaccion con podcasters de todo el pais.
Gracias a estos intercambios se definieron muchas de las estrategias que han
determinado el rumbo del proyecto y su estado actual.

En el caso de los proyectos cuyo desarrollo fue apresurado y acotado en el tiempo,
los entornos de aprendizaje fueron espacios de capacitacion y tutoriales online. Por

ejemplo, Candelaria Siles, coordinadora de NMG, realizé un curso de gestién de
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plataformas de alojamiento. La editora de UBT, indago6 en videos de YouTube las
alternativas de edicion que permitian eludir limitaciones de copyright. Esto es
posible, porque desde los albores del pddcast, Internet aloja un repositorio de
tutoriales creados por una comunidad que prioriza la socializacion del conocimiento
y su distribucion abierta (Garcia-Marin, 2020a).

Entre todos los temas mencionados, hay uno de particular relevancia por sus
implicancias a mediano y largo plazo: la sostenibilidad econdémica de los proyectos.
El final de UBT en 2021 fue un punto de inflexioén para la trayectoria de todo el
equipo. Por ejemplo, Belén Bietti (coordinadora) estaba interesada en continuar con
la divulgacion de la actividad cultural independiente y en consecuencia presento un
proyecto de plataforma web sobre la tematica. El proyecto “Yendo!” fue elegido
como proyecto de extension de la Universidad Nacional de Cordoba y durante el
segundo semestre de 2021 comenz6 su desarrollo. Esta iniciativa incluyd
capacitaciones; Bietti destacO que una de las instancias estuvo dedicada a la
sostenibilidad economica de los proyectos.

Mientras que UBT es un ejemplo de produccion profesional sin rédito econémico
(amateur), “Yendo!” podria encaminarse por la senda del profesionalismo sostenido
econdmicamente, con adquisicion de recursos econdmicos y compensacion
economica del trabajo de cada integrante.

Parque Podcast es la productora que mas ha trabajado para superar este desafio;
poco después de su origen comenzaron a desarrollar estrategias de financiacion
(mediante prestacion de servicios de capacitacion y produccion, sostenimiento
colectivo - crowdfunding, asesoramiento, etc.).

En el caso de NMG también se generd un club de suscriptores, aunque el ingreso
econdmico de la productora proviene de otras actividades no ligadas al nuevo nuevo
medio sonoro.

Estas estrategias, si bien pueden emular estructuras organizativas similares a las
existentes en el mercado, no implican un cambio en la perspectiva de la produccion.
En el pddcast la actividad amateur se nutre de la experiencia profesional organizada,
y la actividad profesional toma gran parte de los elementos creativos que surgen de
la libertad que posee el actor amateur para elegir hacia donde dirigir sus esfuerzos
(Clary et al., 1998).

La profesionalizacion es el horizonte hacia el cual avanzan los equipos que

desarrollan franspodcast en Cérdoba. Al contrario de la figura del creador o
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creadora polivalente que reunia multiplicidad de conocimientos y habilidades, en
esta nueva etapa se reconoce la importancia de la diversidad de aptitudes, pero se
procura delimitar roles y profundizar especialidades dentro de la estructura

colectiva de produccion.

Transpodcasters
Las trayectorias descritas por los y las informantes clave indican un viraje del perfil
polivalente, multilenguaje y multitarea que caracteriza al perfil de usuario podcaster.
David Garcia-Marin (2019) sefiala que los podcasters ponen en practica multiples
competencias: gestion de la comunicacion, manejo del software para la produccion
sonora y grafica, administracion de plataformas online (redes sociales, creacion de
blogs y paginas web), disefio de campafias de sostenimiento econémico, etc.
En el caso de las personas que produjeron transpodcast en Cordoba, la tendencia
detectada es la de trascendencia de la 16gica de “hombre orquesta”, es decir, evitar
la sobrecarga individual y redistribuir las tareas basdndose en el conocimiento o
habilidad mas desarrollada por cada persona.
Mientras que la revolucion digital facilitd el acceso a herramientas de autogestion
y desde entonces cada persona es capaz de ejecutar gran parte de las tareas
requeridas en el disefio e implementacion de una experiencia transmedia, el proceso
de profesionalizacion desarrollado por estos podcasters procura corregir el rumbo
y acotar las tareas para potenciar las mejores capacidades dentro del szaff estable.
Asi se detectd un perfil més especifico de usuario de podcast. Tomando la
taxonomia construida por Garcia-Marin (2020c) se puede incorporar el perfil de
productor/a transmedia de transpodcast o, a propuesta de este trabajo, el perfil
transpodcaster, dentro de la escala de participacion.
En efecto, son transpodcasters quienes integraron los equipos estables de estos tres
proyectos independientes, pues tomaron decisiones y/o coordinaron actividades

fundamentales para el despliegue de las narrativas transmedia en torno al podcast.

Resultados y perspectivas
Otro de los aspectos abordados con los podcasters se refirid a los resultados y
perspectivas (a mediano y largo plazo) tanto del proyecto del cual son referentes,
como del pddcast y el transpodcast cordobés.
En el caso de Parque su principal resultado es el reconocimiento local y nacional como

red de podcast. A lo largo de estos afios han consolidado una relacion colaborativa con
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otros podcasters del pais, y establecido vinculos de produccion con medios e
instituciones interesados en generar pddcast: Revista InterNos, Servicios de Radio y
Television de la UNC, Notify, Gamba FM, Centro Cultural Espafia Cordoba - Radio
Eterogenia, Universidad Siglo XXI, Colegio Universitario de Periodismo, etc.

El camino por delante implica ampliar estos resultados y mejorar la adquisicion de
recursos econdmicos. Otra cuestion a profundizar es la especificidad de los roles (por el
momento parcialmente definidos) y retribuirlos monetariamente de acuerdo al tiempo de
trabajo y grado de responsabilidad. Ademas, la estrategia de la red es generar contenidos
con tematicas que traspasen los limites de la ciudad y la provincia de Cérdoba.

El horizonte para NMG estd supeditado a la capacidad del equipo que prioriza la
produccion de eventos culturales. A fines de 2021 Candelaria Siles sefialaba que la
productora estaba reestructurando sus actividades y estimaba un sostenimiento de la
red de podcast. Esto también estd condicionado a la concrecion de proyectos de
produccion con otros actores mediaticos, como es el caso de los Servicios de Radio y
Television de la UNC y Radio Eterogénea del Centro Cultural Espafia Cérdoba.

En el caso de UBT (finalizado), este proyecto fue evaluado por los actores clave
como una experiencia comunicacional para si mismos y una oportunidad para
canalizar la voz de los protagonistas de la vida cultural cordobesa.

Respecto al presente del poddcast, los y las referentes de los tres proyectos
consideraron que continda el “boom” de los ltimos afios.

Lautaro Padin, uno de los coordinadores de Parque, visualiza un interés en los
ambitos académicos - universitarios. Los y las estudiantes de comunicacion
constituyen una poblacion con alto consumo de podcasts y estan interesados en el
desarrollo de este tipo de contenidos. Por otra parte, opina que la produccion de
pddcast por parte de los grandes medios puede vehiculizar su reconocimiento. De
ocurrir, augura por una generacion de contenidos relevantes y una consolidacion de
la actividad econdmica para los egresados y las egresadas de carreras de
comunicacion social.

Candelaria Siles de NMG opind que el publico cordobés es “dificil” en términos de
alcance y poco interactivo con cualquier nueva practica comunicacional digital.
Belén Bietti, de UBT coincidi6 en la necesidad de estimular la escucha como base

del sostenimiento de nuevos proyectos.

75



De cara al futuro, el abordaje de tematicas no ligadas al territorio es una de las
alternativas que Parque evalua para superar los escasos niveles de interaccién con

el publico cordobés.

Un vinculo pendiente
Al comenzar esta investigacion nos preguntamos ;Como se vinculan los y las podcasters
que desarrollan transpodcast con los demas actores de la podcastfera cordobesa?
En este capitulo se describid la relacion al interior de los staffs; como vimos se
caracteriza por la horizontalidad y la coordinacion. También indagamos en la
relacién entre los staffs de las redes multitemdticas y aquellas personas que
presentan o escriben cada pddcast integrante; en este caso apreciamos que los
ultimos estuvieron parcialmente condicionados por los criterios estéticos y
narrativos definidos por los primeros.
Los tres grupos y sus proyectos funcionaron como nucleos creativos en un entorno
donde la dispersion de pddcasts es una desventaja. Las razones ya fueron
mencionadas: hay una escucha relativamente moderada, dificultosa penetracion en
los habitos de consumo local, atomizacion de los contenidos en series dentro de
Spotify, etc.
Entonces, agruparse es la estrategia y no la excepcion. Adquirir volumen permite
destacar en la miriada de propuestas. Las personas que interactiian con estos
proyectos (y quienes potencialmente puedan hacerlo) estdn inmersas en un contexto
convergente con inestabilidad del flujo de contenidos por multiples canales, por ello
son migratorios (Jenkins, 2003). Los agrupamientos se vuelven necesarios para
“cazar” al publico.
También, el trabajo colectivo hizo eficiente la practica de produccion del
transpodcast. Cualquier iniciativa transmedia individual insume mucho tiempo y
recursos. El trabajo en grupo facilita la creacion y mejora la calidad de los proyectos.
En resumen, Parque, UBT y NMG se acoplaron a un plan de colocacion de
contenidos para que estos lleguen a diferentes plataformas, y, por lo tanto, a mas
personas. Estos colectivos asumieron el desafio de la multimodalidad y dieron vida
a contenidos pensados para una “cultura en red” (Scolari, 2013).
Ahora bien, un tipo de conexion ya existente a escala nacional no ha sido detectado
a nivel local: las redes de podcasters. No se detect6é un vinculo entre los creadores

de estos tres proyectos, es decir, un entorno que reuna a la totalidad de podcasters.
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La tnica conexion explicita se detectd en la entrevista a las referentes de UBT:
Belén Bietti y Belén Ardiles destacaron entre sus consumos a las series de Parque
Podcast. La coordinadora recordo la trayectoria de la productora y la calidad de sus
series.

Un vinculo futuro puede determinar el desarrollo del podcast y el transpodcast en
la ciudad. Este dialogo puede dar respuestas a los desafios mencionados y potenciar
los lazos de cooperacion, interaccion, conocimiento colaborativo, etc., practicas que
caracterizan a las personas que impulsan este nuevo nuevo medio desde su

perspectiva comunicacional no mercantilizada.
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Resumen del analisis

Resumen del analisis ‘

Proyectos

Variables Parque Podcast No me grites producciones Una bomba de tiempo
Tipo de organizacion que Productora / Red de poédcasts. e Productora de eventos culturales. e  Grupo autébnomo.
impulsa la produccion
Antecedentes - Previa produccién radiofénica. e Evaluacion previa de la e Evaluacion previa de la potencialidad del pdédcast
Motivacion motivacion Necesidad de mensurar el potencialidad de  contenidos para canalizar un proyecto sobre musica
para la | para la impacto de los contenidos. sonoros similares a los de la radio independiente.
produccion de | produccion de online Futurock.
podcast /| podcast.
transpodcast
Referentes. Red de pddcast Posta. e Radio online Futurock. e Red Parque Podcast.
Red de pddcast Lunfa. e Pddcast Hasta las manos de Kion.
e Pddcast Mostras del Rock de Barbi Recanati.
Comienzo de Surgi6 en 2016 y continua. e Comenzo en 2020 y continta. e Comenzo en 2020 y culminé en julio de 2021.
la produccion
de podcast y
trayectoria
temporal.
Motivacion Convertirse en la primera red de e (Como consecuencia del volumen e Exploracion de IGTV y YouTube como
para la podcast de la ciudad y la de la produccion, la variedad alternativas para compartir piezas audiovisuales
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Resumen del analisis

Proyectos

Variables

Parque Podcast

No me grites producciones

Una bomba de tiempo

produccion de
transpodcast.

Provincia de Cordoba.

tematica de las series y su
agrupamiento en una plataforma
web.

con material audiovisual de artistas invitados/as.

Circunstancias
de produccion:
descripcion de
la comunidad
en la que se
estd inserto el
proyecto  que
desarrollan y
su rol dentro
de esa
comunidad.

Reconocidos por su calidad en la
produccion de pdodcasts.

Ligados a la historia de las redes
de pddcast nacionales.
Conectados con podcasters y
otros actores externos
interesados en el nuevo medio.
Promotores del nuevo medio.

El podcast es una de las areas de
trabajo de la productora.

Es un espacio de expresion y
trabajo para profesionales, en
especial durante la etapa de
restricciones  de  actividades
culturales a causa de la pandemia
de la COVID- 19.

Espacio de expresion y visibilizacion para la
comunidad de artistas independientes de Cordoba.
Espacio de trabajo para profesionales que vieron
modificadas sus actividades dada la situacion
sanitaria ocasionada por la pandemia de la COVID-
19.

Procesos que se desarrollan
respecto a la produccion de
transpodcast: serie de actos o
fenomenos que se suceden en el
tiempo.

Instancia de contacto con las
personas interesadas.
Resolucion  basandose en la
interaccion previa.

Planificacién de los proyectos

W

Instancia de contacto con las
personas interesadas.

Resolucion.

Produccion.

Publicacion del contenido en la

—_—

Instancia de ideacion y armado del proyecto.
Instancia de produccion de los episodios:
Publicacion del contenido en la plataforma de
distribucion de poédcasts, YouTube y en redes
sociales.
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Resumen del analisis

Proyectos

Variables

Parque Podcast

No me grites producciones

Una bomba de tiempo

aprobados.

Produccion de episodios.
Publicacion en la red (en la
plataforma de podcasting, en la
pagina web y en las redes
sociales).

Otras tareas inherentes al
sostenimiento de la  red:
construccién y mantenimiento
del repositorio web;
mantenimiento e interaccion en
las redes sociales.

plataforma de distribucion, la web
y en redes sociales.

Otras tareas inherentes al
sostenimiento de la  red:
construccion y mantenimiento del
repositorio web; mantenimiento e
interaccion en las redes sociales.

4.

Otras tareas inherentes al sostenimiento de la red:
mantenimiento e interacciones en las redes
sociales.

Procedi-

mientos que se
desarrollan en
torno a la
produccion de

transpodcast
(método,
esquema 0
manera de

Procedimiento
s al interior
del grupo,
productora o
red.

Definicion paulatina de los
procedimientos  basicos  al
interior de la productora y
respecto al vinculo con los
presentadores/as.

Implementacion de los
procedimientos.

Construccion paulatina de la red.

Definicion e implementacion
rapida de los procedimientos
basicos al interior de la productora
y respecto al vinculo con los
presentadores/as.

Definicion e implementacion rapida de los
procedimientos basicos al interior del equipo.
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Resumen del analisis

Proyectos

Variables

Parque Podcast

No me grites producciones

Una bomba de tiempo

interaccion con | Procedimiento
los diferentes | s entre la
actores  para | productora y
producir la | los/as
experiencia presentadores/
transmedia). as

Varian segun la experiencia
previa del presentador o de la
presentadora.

e  Varian segun la experiencia previa
del presentador o de la
presentadora.

En este caso los presentadores forman parte del
grupo constitutivo que impulsa el proyecto.

Experiencia
transmedia
(dimensiones
mediatica y
social)

Dimension mediatica:
repositorio web, plataformas de
distribucion; redes sociales.
Dimension  social:  dialogo
digital (redes sociales de Parque)
e interacciones entre
presentadores y los/as oyentes
(personalmente o en sus propias
redes sociales); menciones en
publicaciones académicas y
periodisticas.

e Dimensién mediatica: repositorio
web, plataformas de distribucion
de pddcast y redes sociales.

e Dimension social: didlogo digital
(redes sociales de Parque) e
interacciones entre presentadores
y los/as oyentes (personalmente o
en sus propias redes sociales).

Dimension  mediatica: piezas audiovisuales
autonomas en multiples plataformas, todas ellas
ligadas al pdodcast (pieza central de la narrativa);
plataformas de distribucion de contenido sonoro y
redes sociales.

Dimensioén social: didlogo digital (redes sociales de
Parque) e interacciones entre presentadores y los/as
oyentes (personalmente o en sus propias redes
sociales).

Conocimientos y habilidades
técnicas adquiridas durante el

Actualizacion permanente en
espacios de interaccion
generados por podcasters.

® Gestion de plataformas de
alojamiento de podcasts (curso).

Alternativas de edicion (tutoriales).
Estrategias de sostenibilidad de los proyectos
(formacion posterior).
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Resumen del analisis

Proyectos

Variables

Parque Podcast

No me grites producciones

Una bomba de tiempo

proceso de produccion del
transpodcast.

Resultados obtenidos hasta el Reconocimiento local y nacional e Generacion de alianzas con e Espacio de aprendizaje, experimentacion y
momento como red de podcast. medios e instituciones. encuentro.
Vinculo con otros medios e
instituciones  interesados  en
generar podcast.
Pertinencia y calidad en sus
producciones.
Predominancia del discurso
narrativo y descriptivo.
Perspectivas a | Del proyecto Especificar roles. e Revision del proyecto en base a la e Finalizado.
mediano y Generar sostenimiento reestructuracion de actividades. e Sento las bases para otro proyecto de difusion de

largo plazo.

economico y establecer horas de
trabajo definidas.

Lograr mayor alcance y oyentes
a partir de tematicas no ligadas al
territorio.

e  Muy posible continuidad.

informacion cultural: Yendo!
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Resumen del analisis

Proyectos

Variables

Parque Podcast

No me grites producciones

Una bomba de tiempo

Del podcast

Continua el “boom del podcast™.
Creciente interés académico.
Necesidad del involucramiento
de los medios masivos.

De ocurrir una asimilacion del
medio, la produccion deberia ser
un mercado de trabajo para
comunicadores.

En crecimiento.

Es necesario generar estrategias
para aumentar el consumo del
pbdcast en Cordoba.

En crecimiento.

Es necesario estimular la escucha.

Es necesario

superar las dificultades en el

sostenimiento de los proyectos.

Tabla 4: Resumen del andlisis (elaboracion propia)
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Capitulo 5: Monte Sonoro

A partir del andlisis anterior se redisefid una propuesta de podcast inicialmente
escrita durante el primer semestre del afio 2021 por el autor de esta investigacion.
El pddcast inicial fue la integracion practica del curso de “Produccion de Podcast”,
dictado por la Prof. Florencia Flores Iborra y tutorizado por la Lic. Gisela Moreno,
en el marco del Programa de actualizacion profesional de la Maestria en
Comunicacion Digital Interactiva de la Universidad Nacional de Rosario.

En los siguientes titulos se redefine al pddcast titulado Monte Sonoro y se lo
proyecta como una propuesta con narrativa transmedia, devenido en transpodcast
de la modalidad grupo de medios multiplataforma.

La estructura del proyecto esta basada en la Biblia transmedia de la produccion
(Hayes, 2012), un documento que retne los elementos narrativos y de disefio, las
reglas de compromiso, las funcionalidades y particularidades técnicas de las
multiples plataformas intervinientes, y una vision general del plan de negocio. Una

sintesis de los componentes de este modelo se encuentra disponible en el anexo de

este documento.

Accesos a enlaces publicos

e (Cuenta de Anchor: https://anchor.fm/monte-sonoro

e C(Cuenta de Spotify:
https://open.spotify.com/show/2u816 MBLgO50QrPYZGoF530

e Cuenta de Instagram: https://www.instagram.com/monte.sonoro/

e Pagina web: https://sites.google.com/view/monte-sonoro/

e (Canal de YouTube:

https://www.youtube.com/channel/UC35qgz4njYEg6Sval ctHcu5 g/featured

o Enlace de Linktree: https://linktr.ee/monte.sonoro

e Correo electronico: montesonoro@gegmail.com

1. Tratamiento

1.1. Lema

Monte Sonoro, un viaje por las areas naturales de Cordoba.
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1.2. Historia de fondo y contexto
Ante la emergencia climatica, la contaminacion, la extincion de especies, etc. cada dia
mas personas toman conciencia sobre lo fundamental que es preservar el medio
ambiente.
Cordoba no esta exenta de la crisis ambiental. Esta provincia argentina sufre una tasa
de desmonte extremo, solo en 2020 esta practica ilegal arrasé casi 5.000 hectareas, el
36% de en el bosque nativo mejor conservado (Hoy Dia Coérdoba, 2021).
El desmonte repercute en todos los ecosistemas, y, en consecuencia, en centros urbanos
y zonas rurales productivas. Cada dia mas zonas de la provincia son afectadas por
erosion, déficit hidrico, contaminacion hidrica, inundaciones, incendios forestales (casi
en su totalidad producidos por el hombre con fines de expansion de la frontera
agricola), etc. (Problemas ambientales de nuestra cuenca ~ La Coopi, 2022)
De multiples maneras, una parte de la sociedad se preocupa por la catastrofe
ambiental ocasionada por modelos econdmicos y sociales, una de ellas es la
busqueda de informacion. Acceder a estos contenidos suele ser un paso mas en el
involucramiento y la exigencia de acciones politicas - medioambientales. La
concienciacion va de la mano del 15° Objetivo de Desarrollo Sostenible de 2030 de
Naciones Unidas: promover el uso sostenible de los ecosistemas terrestres, luchar
contra la desertificacion, detener e invertir la degradacion de las tierras y frenar la
pérdida de la diversidad biologica.
En este contexto, las areas naturales protegidas de la Provincia de Cérdoba tienen
una funcién imprescindible: estos espacios son reservorios de la flora y la fauna
nativa; y territorios de interaccion de personas, organizaciones € instituciones que
abogan por la conservacion del medio ambiente.
el transpodcast multiplataforma Monte Sonoro, toma el desafio de difundir
contenidos sobre estas reservas. Mediante una narrativa transmedia se exploran las
caracteristicas de cada ecosistema y las situaciones y factores que amenazan su
conservacion.
El podcast constituye el eje de la propuesta®, a lo que se suman contenidos en la

red social Instagram y en un sitio web. En las piezas sonoras un presentador hilvana

20 Para la realizacion de este proyecto se considera el contexto del ecosistema mediatico local,
provincial y nacional: el podcast tiene una creciente aceptacion y las extensiones transmedia
permiten ampliar la entrada a aquellas personas que aun no estan familiarizadas con el nuevo
medio sonoro.
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las voces de especialistas, residentes y guardaparques, construyendo de esta manera
un viaje sonoro por el territorio y la coyuntura ambiental.
En materia de referencias se destacan los siguientes proyectos:

® Biologa millennial de Lucia Peirone. En este pddcast una bidloga de la
generacion millennial comparte sus conocimientos sobre biologia y
ecologia. En cada episodio aborda temas vinculados a la agenda ambiental
de los y las jovenes en Argentina. La serie forma parte de la red
multitematica cordobesa Parque Podcast.

® Montaria para tod@s de Carolina Fernandez. En esta serie se abordan
tematicas vinculadas al montafiismo en Chile mediante entrevistas a
referentes en la materia.

e Vivir en Gaza, de Cristina Sanchez, corresponsal de Radio Nacional de Espafia
en Medio Oriente. En este pddcast transmedia, la presentadora se adentra en la
vida cotidiana de los residentes en la Franja de Gaza. En la serie hay cinco ejes
tematicos (uno por episodio). En los episodios los testimonios y la narracion de
la periodista se despliegan sobre el sonido ambiente. La musica esta reservada
para la introduccion y los cambios de escenario. En la pagina web

https://lab.rtve.es/vivir-gaza/ esta disponible la totalidad de episodios en audio

o en video; en este ultimo caso, el audio va acompafiado de fotografias que
ilustran lo que se narra, hay textos explicativos, subtitulos, seccion de
fotografias 360°, créditos, funciones para compartir en diferentes redes

sociales, etc.

1.3. Sinopsis

Monte Sonoro es un transpodcast enfocado en temdticas de medio ambiente y
conservacion de la naturaleza. Mediante el podcast (centro de la narrativa) y los plot
points multiplataforma se abordan aspectos referidos a las &reas naturales
protegidas de la Provincia de Cérdoba, Argentina (parques nacionales, reservas
provinciales y municipales).

En cada episodio del pddcast se descubren las caracteristicas de un area natural: su
flora, su fauna, su particularidad geografica, paisajistica, historica o cultural.
También se indaga acerca de los peligros que amenazan la conservacion del

ecosistema y las acciones que cada persona puede llevar a cabo para preservar el
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medio ambiente. Todo ello es posible gracias al didlogo del presentador con
guardaparques, residentes e investigadores.

La narrativa transmedia propuesta implica la distribucion de los contenidos sonoros
mediante Anchor / Spotify, su insercion en una pagina web, en un canal de YouTube
y en una cuenta de Instagram. Paulatinamente, se provee a cada plataforma con
contenidos vinculados al centro de la narrativa, pero de disfrute autbnomo. Esta
agregacion de medios lo convierte en un transpodcast de la modalidad grupo de
medios multiplataforma.

Todas las derivaciones son de no ficcion, con enfoque periodistico, basado en la

investigacion e interpretacion. La primera temporada consta de 6 episodios.

1.4. Plot points

1. Lanzamiento del proyecto en la red social Instagram.

a. Publicacion de posts con aspectos fundamentales del proyecto.

2. Publicacion del contenido “Trailer” (adelanto del episodio 1) en Spotity,
Instagram y YouTube.

3. Publicacién programada de los 6 episodios de la temporada en Spotify,
Instagram y YouTube.

4. Publicacion de la pagina web donde se nuclean los episodios publicados y
otros contenidos. Funciona como repositorio de la serie. En cada entrada el
hipertexto permite ampliar la informacion y redirigir a sitios y redes sociales
oficiales de las areas naturales protegidas.

5. Publicacion de plot points de manera simultanea al estreno de cada episodio:

a. En Instagram:
i.  Publicacion de carruseles con videos y fotografias de la flora,
la fauna, los paisajes y otros aspectos abordados en el episodio.
i1.  Historias con georreferencia, hashtags y menciones a
participantes en cada episodio.
b. En la pagina web:
1. Articulos con elementos interactivos.
ii.  Entradas con contenido multimedia propiedad de terceros.

6. Otros Plot points cuya realizacion se evalian:
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a. Desarrollo de una accion de remediacion ambiental previamente
promocionada en la web y en los episodios (en colaboracion con
organizaciones ambientalistas).

b. Elaboracion de piezas audiovisuales sobre actividades en el territorio.

1.5. Caracterizacion y actitud

En el pddcast, un narrador (30 afios, periodista) retine testimonios de especialistas
(académicos/as, investigadores/as, activistas), residentes y trabajadores/as
(guardaparques) de areas naturales protegidas de Cordoba. Mediante ambientes
sonoros se transmite el entorno natural (sonidos de eventos climdticos y registros
audibles de animales de cada lugar). También resuenan los ruidos que representan
a las amenazas y perturbaciones.

Estas voces, sonidos y ruidos tienen su paralelo visual en los contenidos
compartidos en Instagram y en la pagina web. Para ello se usa material grabado por
el autor o material audiovisual de archivo de terceros.

Respecto a la actitud general de la experiencia transmedia se pretende que quien
interactua se sienta dentro de un “road trip”. El narrador recorre los ecosistemas
entendiendo que conforman una red compleja atravesada por la actividad humana;

sin embargo, esta accion del hombre amenaza el entramado natural.

1.6. Ejemplo de guion y escaleta

El guion del trailer de la serie de podcast y avance del episodio I puede consultarse

en el anexo de este documento. La escaleta general de los episodios puede

consultarse en el anexo de este documento.

1.7. Argumentos/guiones centrados en el usuario

1.7.1 Perfil de usuario 1: estudiantes universitarios y profesionales
Personas que tienen entre 24 y 36 afos, mujeres y varones con nivel educativo
secundario completo - universitario / terciario. Gozan de una relativa estabilidad
socioecondmica y residen principalmente en la ciudad de Cordoba. Poseen
conocimientos propios de las ciencias naturales, ciencias sociales, ciencias de la
tierra, ambiente, sociologia, antropologia y/o turismo. Son conscientes de que las
actividades humanas tienen un impacto en los ecosistemas naturales.

Acceden al podcast transmedia mediante Instagram. Refuerzan su conocimiento

previo sobre las areas naturales a partir de datos técnicos - cientificos sobre el
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ecosistema, fotografias y videos de elementos patrimoniales historico - cultural,
testimonios de residentes y menciones a situaciones propias de la crisis ambiental

en el territorio.

1.7.2. Perfil 2: deportistas
Otro perfil enfocado es el de las personas vinculadas a las actividades deportivas al
aire libre (trekking, senderismo, montafiismo, actividades nauticas, etc.). Personas
que tienen entre 24 y 36 afos, especialmente varones con nivel educativo
secundario completo - universitario / terciario. En este caso se estima un poder
adquisitivo de estrato medio, medio alto, alto.
Acceso al podcast transmedia mediante Instagram a partir de georreferencia,

fotografias, videos, hashtags.

1.7.3. Perfil 3: turistas
Personas que tienen entre 27 y 50 afios, mujeres y varones con nivel educativo secundario
completo - universitario / terciario. Realizan turismo de cercanias en entornos al aire libre.
Entre sus habitos de consumo se destacan los recorridos por senderos, parques, reservas
naturales, culturales e historicas de la provincia de Cordoba.
Acceso al podcast transmedia mediante Instagram a partir de fotografias y videos de

paisajes y elementos de valor historico y cultural. También mediante georreferencia.

1.7.4 El acceso al podcast
Instagram, una plataforma sumamente popular entre personas de los tres perfiles
serd la puerta de ingreso al universo sonoro. Los textos y los elementos
intertextuales estaran orientados a la escucha del pddcast, nticleo central que retine

la informacion sobre el area natural protegida.
2. Especificaciones funcionales

2.1. Formulario multiplataforma

1. Podcast: contenido sonoro seriado eje de la narrativa transmedia.

2. Social media storytelling: uso de Instagram para ofrecer mayor profundidad
narrativa y puertas de acceso al contenido principal.

3. Sitio web: funciona como repositorio de los episodios y gradualmente
ampliara sus funciones para alojar contenidos especificos vinculados al

podcast, pero de disfrute independiente.
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4. Bitacora de la aventura: basados en la geolocalizacion se enlazan elementos
del mundo real en el sitio web e Instagram.

5. Social TV: proyecto hibrido que combina los reels de Instagram?! y
elementos de video conectados (propios o de terceros) alojados
principalmente en YouTube.

6. También se evalua:

a. Intervencion territorial: actividad en el marco de un evento a partir de la

asociacion con una organizacion o institucion vinculada a la tematica.

2.2. Reglas de compromiso
1. Spotify y Anchor.
a. Suscripcion

(https://open.spotify.com/show/2u816MBLgO5QrPYZGoF530).

b. En los contenidos sonoros se invita a ingresar a la cuenta de
Instagram vy sitio web.
2. Instagram.

a. Suscripcion (https:/www.instagram.com/monte.sonoro/).

b. Reaccion a historias interactivas: cuestionario, deslizador emoji,
encuestas, menciones, ubicacion, “tu turno”, musica, hashtag,
enlaces, etc.

c. Acceso desde el enlace de la biografia a un drbol de enlaces

(https://linktr.ee/monte.sonoro)

d. Comentarios en las publicaciones y menciones en historias.
e. Acceso a historias destacadas y a contenidos enlazados.
f. Contacto por mensaje privado.

3. Pégina web (https://sites.google.com/view/monte-sonoro).

a. Primera etapa:
i.  interaccidn con el hipertexto,
ii.  lectura de articulos especiales,
1ii.  acceso a mapas y otros archivos graficos o audiovisuales,

iv. formulario de contacto.

21 Los Reels de Instagram son videos verticales cortos a los que se les pueden afiadir filtros o todo
tipo de efectos y musica, la cual puede escogerse de la misma biblioteca de Instagram o crearse de
cero por parte del usuario.
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b. Se evalua a futuro:
1. registro de correo electronico para personas interesadas en
recibir un newsletter,
ii.  inscripcidn para personas interesadas en realizar actividades
de remediacion, capacitaciones, otros eventos.
4. Canal de YouTube.
a. En principio solo se usa como via alternativa de acceso a los
episodios del pddcast.
b. Con el paso del tiempo se publicardn contenidos autonomos y se
fomentara la suscripcion y otras acciones de interaccion.

5. Correo electronico.

a. Contacto, consultas y comentarios via montesonoro@gmail.com

6. Linktree (https://linktr.ee/monte.sonoro).

a. Este enlace autonomo permitira a las personas usuarias ingresar a:
i.  Spotify,
ii.  Instagram,
iii.  Web,
iv.  YouTube,
v.  contacto,
vi.  enlaces de interés para el proyecto (temporales).
El registro de usuarios, la privacidad de los datos y los términos y condiciones

dependen exclusivamente de cada plataforma.

2.3. Plataformas y canales; vision general de cada servicio
e Servicios abiertos y existentes.
o Una cuenta de Anchor / Spotify.
m 6 episodios de la primera temporada del podcast.
m Trailer: un adelanto de la serie y del episodio 1.
o Una cuenta de Instagram. Cada contenido esta georreferenciado
m Publicaciones.
e Carrusel: publicacion con diferentes imagenes en un
unico espacio del muro. Los contenidos estan

agrupados por tematicas.
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Videos en feed: entre 3 y 60 segundos de duracion;
1080 x 1080 pixeles.

Imagenes: fotografia 1080 x 1080 pixeles, con
descripcion y hashtag

m Historias.

Historias de video: de 15 o 30 segundos de duracion
e historias GIF / imagenes estaticas; en ambos casos

1080 x 1920 pixeles.

m Historias destacadas.

m Reels.
[ ]
[
[ ]
[
[

Organizacion tematica de las historias:

o Web: enlace al sitio web.

o Podcast: enlaces a los episodios.

o Bienvenidxs: resumen el proyecto.

o Deportes: imagenes y enlaces a contenidos
acerca de actividades deportivas y recreativas
que se pueden realizar en las areas naturales.

o Animales: imagenes de la fauna acompafiadas
del nombre cientifico de la especie.

o Wallpapers: imagenes en alta calidad para

usar de fondo de pantalla.

Videos de hasta 60 segundos, tamafio 1080 x 1350

pixeles.

Biografia y enlace principal.

Ver Linktree.

Servicio de mensaje directo.

Hashtags

#MonteSonoro;  #monte; #podcast; #instapic;
#fotografia; #cordoba; #argentina; #photography;
#photooftheday;  #cordoba;  #cordobaargentina;
#animales;  #naturaleza;, #florayfauna; #cba;
#turismocba; #outdoor; #paquesnacionales;

#reservasnaturales; etc.
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o Una pagina web. Funcionard como landing page (pagina web a la
que una persona llega tras pulsar en el enlace de otra pagina web,
aplicacion, red social, correo electronico, etc.).

m Home.
e Bienvenida.
e Ultimos episodios.
e (uadricula de botones con accesos a contenidos
destacados.
e Menu.
m Péginas y entradas.
e Episodios.
o Entrada de cada episodio insertado mediante
codigo.
o Descripcion e informacion complementaria.
e Qué es Monte Sonoro?
e Contacto.
e Acceso a YouTube y Spotify
e Otras paginas y entradas para las fases avanzadas del
proyecto.
m Pie de pagina.
e Acceso a Instagram, Spotify, YouTube, ;Qué es
Monte Sonoro?, Contacto; copyright.
o0 Un canal de YouTube.
m Canal
e Aqui se alojaran los episodios (como acceso alternativo
a Spotify) y otros videos auténomos, todo el material
estara organizado en listas de reproduccion.

o Una cuenta de LinkTree.

m  Spotify,

m Instagram,
m Web,

m YouTube,
m contacto,

m enlaces de interés para el proyecto (temporales).
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o Una cuenta de correo electrénico.
m Utilizado para el registro de aplicaciones.
m  Google Workplace.
m Mensajeria.
o Una cuenta de Facebook Meta Ads:

https://www.facebook.com/ads/manager/

m En la etapa de conformacion de la comunidad se utilizara el
creador de campafas publicitarias para tres objetivos
simplificados: 1) reconocimiento de marca; 2) trafico, clics
en el enlace (anuncio) y visitas en la pagina de destino; 3)
interaccion (mensajes, reproduccion de video, me gusta,

comentarios, y contenido compartido).
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Plataformas y canales | Servicios abiertos y existentes

Cuenta de | Cuenta de Pagina Canal de Enlace de | Correo Cuenta de
Anchor / Instagram web YouTube Linktree electronico | Meta Ads
Spotify
Episodios | Publicaciones Home Episodios y Acceso a Utilizado Uso de parte
y traileres traileres del Spotify para el del
del podcast Histori podcast registro de | administrador
1storias con T .
aplicaciones
enlaces
Historias Péaginas | Otros videos | Accesoa Google
destacadas autonomos | pagina web | Workplace
generados en
Reels el marco del
proyecto
Enlace Entradas Acceso a Mensajeria
principal Playlists YouTube
Servicio de
mensaje
directo
Hashtag Acceso a
contacto

Tabla 5: Plataformas y canales (elaboracion propia)

2.3.1 Accesos a enlaces publicos:

o C(Cuenta de Anchor: https://anchor.fm/monte-sonoro

e C(Cuenta de Spotify:
https://open.spotify.com/show/2u816MBLgO5QrPYZGoF530

e Cuenta de Instagram: https://www.instagram.com/monte.sonoro/

e Pdagina web: https://sites.google.com/view/monte-sonoro/

e (Canal de YouTube:

https://www.youtube.com/channel/UC35qz4njY Eg6Sval.ctHcu5g/featured

o Enlace de Linktree: https://linktr.ee/monte.sonoro

e Correo electronico: montesonoro@gmail.com
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2.4. Viaje del usuario

'\NGRESD

Publicidad en Instagram / Meta Ads

Personas
usuarias

kwip@::/,_ﬂ Per— Pédcast en Spotify

Pédcast en Anchor

Pédcast en YouTube

Pégina web

Contacto

|

|

Link Tree ; | |
|

Figura 5: Viaje del usuario (elaboracion propia)

2.5. Eventos clave y linea del tiempo

Una tabla de eventos clave v linea del tiempo se encuentra disponible en el anexo

de este documento.

2.6. Interfaz y branding
En base al tratamiento especificado se procede a unificar los criterios de visibilidad
de la marca Monte Sonoro. Esto implica la identificacion visual, la ejecucion de una
estrategia de publicidad online y el uso unificado de hashtags.
Respecto a la identificacion visual se precisan los diferentes aspectos en el apartado
Especificaciones de diserio.
La publicidad online demanda, al menos, 3 campafias orientadas a la conformacion
de la comunidad: reconocimiento de marca, trafico al enlace del pddcast e
interaccion con algunas piezas de la narrativa transmedia en Instagram.
Otro aspecto del branding es la utilizacion del hashtag #MonteSonoro en Instagram
y otros servicios web que acepten palabra clave cliqueable.
Finalmente, para etapas avanzadas del proyecto, se incluird la marca en eventos,
actividades, capacitaciones, etc. impulsadas desde el proyecto o a partir de la

colaboracion con actores involucrados en la tematica.
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3. Especificaciones de disefio

3.1. Diseiio estético
Al utilizarse plataformas de terceros, los disefos de interfaz estan definidos o limitados.

e En el caso de la pagina web (primera propuesta en Google Site) hay una
instancia creativa parcial del front-end.

e En Instagram los graficos y piezas audiovisuales para publicaciones
demandan una tarea de disefio con las directrices definidas.

e En Anchor (servicio de transmision de Spotify) y Linktree (version gratuita)
solo estd disponible la inserciéon de disefios para el avatar, portada de

episodios y algunos cambios de color de la interfaz.

3.2. Introduccion a las directrices de branding y disefio

e Isologotipo de Monte Sonoro (imagen 1, aplicacion en imagen 2).

o Isotipo (imagen 3): ilustracion en lineas simples de un perfil de cordon
serrano. Hace referencia a las Sierras de Cérdoba, zona reconocida por
su concentracion de areas protegidas y atractivo turistico.

m Uso: en la parte superior de la composicion, arriba del texto
“Monte Sonoro”, s6lo cuando la interfaz permita su correcta
visualizacion (imagen 2).

m En solitario como imagen o textura semitransparente.

o Logotipo: “Monte Sonoro”

m Color para fondos oscuros (imagen 4, aplicacidon imagen
5): HEX #bdff03 (RGB: 189, 255, 3; CMYK: 26 %, 0 %,
99 %, 0 %).

m Color para fondos claros (imagen 6, aplicacion en imagen 7):
HEX #008037 (RGB: 0, 128, 55; CMYK: 1.00 %, 0.00 %,
0.57 %, 0.50 %).

m Fuente: Scripter.
m  Uso: en avatares o imagenes de perfil.
e Familia de la fuente para los textos en la pagina web, subtitulos de disefios
y otros frames editables: Raleway

Los ejemplos de aplicacion del branding v disefio estan disponibles en el anexo de

este documento.
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3.3. Storyboard

El paseo a través de cada una de las plataformas en version para dispositivos

moviles esta disponible en el anexo de este documento.

3.4. Guia de estilo, color y especificaciones de las fuentes

La guia de color de logo para fondos oscuros, fondos claros, web. v el uso de

fuentes esta disponible en el anexo de este documento.

3.5. Diseno de estilos en medios

Los contenidos audiovisuales seguiran los lineamientos planteados en los parrafos
precedentes: estética sonora que emula a la del pddcast y visual a partir del disefio
estético indicado. Este punto se abordard en profundidad cuando la ejecucion del

proyecto avance hacia la expansion audiovisual.

3.6. Lista de activos / bienes completa
1. Episodios del pddcast.
Portadas de cada episodio.
Posteos en Instagram.
Historias en Instagram.
Entradas en pagina web.

Videos motion graphic para Instagram y YouTube.

A o

Otros contenidos audiovisuales autbnomos.
4. Especificaciones tecnologicas

4.1. Vision tecnologica
El proyecto estda montado en aplicaciones y plataformas de terceros:
e Produccion y escucha:
o Anchor: plataforma para la distribucion de podcasts ligado a Spotify.
m Permite organizar los episodios y recopilar contribuciones de
los oyentes o agregar anuncios. Tanto para escucha como
para produccion se puede utilizar en 10S, Android, iPad y
navegadores web.
e Escucha:
o Spotify: aplicacion moévil y sitio web de transferencia de archivos de

audio por Internet.
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o Web:

m Una conexidn a Internet de 256 kbit/s es suficiente, y la tasa

de bits de las pistas es de 320 kbit/s. Utiliza el cédec de audio
Vorbis (Ogg). Los requisitos del sistema son, al menos, Mac
OS X 10.7, Windows Vista o superior. También es posible
ejecutar el programa en GNU/Linux. Compatible al 2022
con 108 13 o versiones posteriores, Android 5.0 o versiones

posteriores. Esta disponible en 187 paises.

o Google Sites: herramienta para la creacion de paginas web.

e [nstagram:

m  Se pueden reunir en un unico lugar y de una forma rapida

informaciéon variada, incluidos videos, calendarios,
presentaciones, archivos adjuntos y texto. No requiere
programacion HTML o CSS, aunque se puede editar
directamente parte del codigo; dispone de plantillas; esta
ligado a Google Drive; permite gestionar permisos y roles

administrativos.

o Aplicacion y red social para compartir contenido multimedia.

m La compatibilidad de la app varia segin el dispositivo. Sin

embargo, se puede acceder mediante una cuenta desde

navegadores nativos en el smartphone o instalados en PC.
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4.2. Arquitectura del sistema

\'@‘GRESO Historia de Instagram / Publicidad / ] - I stagram I
QR o bisqueda organica

Personas _
usuarias I Post de pédeast en Instagram I
% Enlace de Linktree compartido HISEGFIIES . historias desi;a:adas
an Instagram Con anlace
por servicios de mensajeriao s

redes sociales

Pédcast en Spotify

I Péadcast en YouTube I ’

: I Pégina web I

I Contacto I

Figura 8: Arquitectura del sistema (elaboracion propia)
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4.3. Detras de la magia en la tecnologia

Potencial de comercializacion de nueva tecnologia. No aplica por el momento.

4.4. Servicio de construccion de infraestructura
No aplica por el momento. Todos los servicios utilizados son de terceros y ya estan

en funcionamiento.

4.5. Metodologia de los dispositivos
En este caso la relacion entre los dispositivos y el software depende de los

requerimientos de cada plataforma.

4.6. Gestion de usuarios
e [nstagram.

o Publicacion de historias y posts.

o Realizacion de encuestas para que las personas usuarias den su
opinioén (mediante éstas es posible conocer mas sobre los intereses
de las personas interactuantes).

o Realizacion de preguntas en publicaciones e historias (en esta tltima
funcionalidad con la opcién de responder con imagen o video).

o Respuesta a los comentarios en los posts y reacciones a historias.

o Respuesta personalizada de los mensajes directos.

e Contacto por correo.
o Respuesta personalizada a los correos electronicos.

e Revision de las estrategias en base a las estadisticas de interacciones.

4.7. La gestion de contenidos, back-end y servidores.

e Administracion de Spotify: mediado por Anchor.

e Administracion de Instagram: desde la aplicacion movil, Instagram web y
Creator Studio.

e Administracion de Linktree: desde el sitio web https://linktr.ee/

e Administracion de Google Site desde el CMS en Google Drive.

4.8. Codificacion y programacion

No aplica por el momento.
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4.9. Tests de control de calidad

Los contenidos serdn testados una vez finalizada la instancia de maquetacion
(aseguramiento de calidad) y durante la implementacion de la narrativa transmedia
(pruebas de usuario).
Participaran en ambas instancias: disefiadores/as visuales, podcasters,
comunicadores/as sociales y especialistas en la materia del podcast (areas naturales
protegidas y medio ambiente), personas usuarias en general.
En los test de control de calidad se tendran en cuenta:

e Funcionalidad de ingreso y egreso a cada plataforma.

o En la web: funcionalidad de desplegables, botones, casillas de
verificacion, campos de entrada y formularios.

o En todas las plataformas: funcionamiento correcto de los enlaces
(unificacion de criterios sobre la apertura de los enlaces en nuevas
ventanas o en el mismo sitio).

e Porcentaje de alcance al podcast en las plataformas (Instagram, Spotify,
YouTube y todas sus variaciones incrustadas en frames de la pagina web).

o (El usuario llega al pddcast?

e Funcionalidad de disefio: atraccion visual.

e Correcta integracion de aplicaciones / plataformas de terceros.

e C(Correcta responsividad / compatibilidad en diferentes dispositivos
(smartphones, tablets y PC).

e Correcta sintaxis en el texto.

e Evaluaciones de contenido.
5. Negocio y Marketing

5.1. Objetivos

® Qué desea lograr desde la perspectiva del usuario a través de la iniciativa?
o Estimular la comunidad basada en el storytelling.

e ,Cuales son los objetivos desde la perspectiva del equipo creativo?
o Aumentar la conciencia de los problemas sociales.
o Aumentar la audiencia en general.

e ;Cual es el objetivo econdomico?
o Beneficios sociales: elevar la conciencia social sobre la proteccion

del medio ambiente.
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o Experimental: un nuevo tipo de proyecto destinado a ampliar sus limites,

con la libertad de fracasar y perder dinero, pero del que se aprenda.

5.2. Indicadores del éxito
e Reproducciones totales / descargas promedio diarias de los episodios del podcast.
o Suma de todas las plataformas.
o Evaluacion por plataforma.
e Numero de suscriptores en Spotify y YouTube.
e Interés y participacion de la audiencia.
o Instagram.
m  Numero de seguidores de Instagram y crecimiento.
m Interacciones generales: reproducciones, me gusta, comentarios,
compartidos, vistas de historias, reacciones, etc.
m Uso de hashtags y menciones.
m Analisis de contenidos de éxito.
m Horarios de mayor interaccion.
o Correos electronicos.
e (Cantidad de usuarios y tiempo de permanencia en pagina web. Analizado a
partir de Google Analytics.
o Observacion del trafico de referencia.
o Tipo de dispositivo.

o Entradas y paginas consultadas.

5.3. Necesidades del usuario
La propuesta es novedosa por abordar una temdtica muy especifica y poco
conocida. Ademads, incorpora una estrategia multiplataforma que permite ampliar
la informacion mas alla del podcast (contenido central).
En base a los perfiles de usuarios se estima que esta propuesta serd utilizada como
punto de acceso a conocimientos sobre las areas naturales a visitar proximamente o
que se han visitado en algin momento.
Este material puede ser difundido con fines de promocion, educacion y concienciacion
ambiental por parte de las areas naturales protegidas y los entes a cargo de su cuidado,
Otro uso posible es el de la promocion turistica: la mayoria de las areas naturales

cuentan con una porcion de su superficie destinada a esta actividad social y econdmica.
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5.4. Target de la audiencia y marketing
® Quién va a utilizar la propuesta?
o Edad: 25 a 34 afios.
o Género: indistinto.
o Categoria de intereses: viajes / destinos turisticos / sitios historicos.
e Como serd atraido a la misma?
o Origen: redes sociales (publicidad segmentada).
o Origen: referral (asociacion con actores clave para la redifusion de
los contenidos en sus plataformas digitales).
e Estrategia de crecimiento de la comunidad.
o En base a los indicadores de éxito, resultados y acciones.
o En Instagram mediante:
m publicidad en Instagram,
m calidad de los contenidos y mejora continua en base a resultados,
m georreferencia,
m uso de hashtags,
m interaccion con cuentas de interés y seguidores,
m ritmo de publicacion y pertinencia,
m colaboracion con microinfluencers,
m uso de emojis,
m respuesta a comentarios en publicaciones e historias,
m seguimiento de hashtags.
m mencion de cuentas vinculadas y “mencion por mencion”.

o Actualizacion permanente de la pagina web y Linktree.
5.5. Los modelos de negocio

e Patrocinio y publicidad (comercial o financiado):
o por episodio,
o por temporada.
e Para etapas mas avanzadas:
O suscripcion,
o venta directa de productos,

o crowdfunding, etc.
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5.6. Equipo de produccion

e Transpodcaster: productor/a transmedia enfocado/a en el desarrollo del
transpodcast grupo de medios multiplataforma.
o Equipo que coordina:
m Escritor/a de guion.
m  Copywriter para redes sociales / administrador/a web.
m Disefiador/a.
m Responsable de modelo de negocio.
e La produccion de episodios y la carga de episodios a plataformas de
distribucion se realizara mediante contratacion de servicios a productora de

pddcast de la ciudad de Cordoba.
5.7. Estado del proyecto y proximos pasos

e Financiacion: 0 %.

e Inversion: 0 %.

e Desarrollo del proyecto: 70 %.

e Fecha de implementacion de eventos clave y linea del tiempo: durante el

primer semestre de 2022.

5.8. Derechos de autor, propiedad intelectual y licencias
Propiedad intelectual:

e Del proyecto y de los contenidos en general: Lucas Matias Contreras;

e De los guiones de cada episodio: de a persona o las personas autoras y/o
coautoras segun el caso.

e De los contenidos que se realicen con licencia Attribution - Non
Commercial - Share Alike 3.0 IGO: los usuarios pueden mezclar,
transformar y crear a partir del contenido de las publicaciones para fines no
comerciales, bajo la condicion de que toda obra derivada de la publicacion

original sea distribuida bajo la misma licencia CC-BY-NC-SA.

5.9. Resumen y llamadas a la accion
En las paginas precedentes se presentan los lineamientos generales de Monte Sonoro,
un viaje por las dreas naturales de Cordoba. Como propuesta comunicacional, esta

narrativa pone en la centralidad al podcast, un nuevo medio con creciente aceptacion a
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nivel nacional e internacional. Despliega en torno al sonido multiples nodos que
estimulan la participacion y expansion de contenidos.

De esta manera, desde el storytelling se construye una historia atractiva para una
comunidad &vida de conocer mas sobre ecosistemas y problemas medioambientales.

La concrecion de este proyecto es una oportunidad para desplegar esta historia y a
partir de ella estimular el compromiso de la ciudadania en la conservacion del

medio ambiente.
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Conclusion
Hace diez afios atras la palabra podcast era apenas conocida en Argentina. En la
actualidad, el pddcast argentino atraviesa una etapa de desarrollo y ampliacion
narrativa que impacta y moviliza el ecosistema comunicacional, a la vez que es
motivo de investigacion académica. Creadores y creadoras de todo el pais han
tomado las riendas del nuevo nuevo medio para contar historias que nos permiten
pensar y pensarnos.
A lo largo de estas paginas hemos analizado la participacién de un grupo muy
especifico de podcasters: aquellos que desarrollaron transpodcast en la ciudad de
Cordoba, Argentina, durante el primer semestre de 2021.
A partir de la investigacion documental y el encuentro con ellos y ellas avanzamos
hacia el cumplimiento de los cuatro objetivos especificos de esta investigacion:
describir el estado actual del podcast y del transpodcast en el ecosistema digital
sonoro de la ciudad de Cordoba; caracterizar las motivaciones, las acciones de
produccion y los resultados obtenidos por los podcasters independientes que
desarrollan experiencias de transpodcast, clasificar las competencias adquiridas
por estos usuarios que permiten el desarrollo de la produccion de transpodcast;
distinguir vinculos entre participantes de estos proyectos transmedia.
Como resultado de la indagacion se establecen cuatro ideas centrales:

1. En Cordoba se producen pddcasts y transpodcasts, al menos desde 2017,
impulsados principalmente por actores independientes. Durante el primer
semestre de 2021 se desarrollaron contenidos para tres experiencias de
podcast transmedia.

2. Los y las podcasters aplican narrativas transmedia para llegar a mas
personas, enriquecer la narracion principal en torno al pdodcast y eludir la
atomizacion de las series dentro de las plataformas de alojamiento y
streaming. Para ejecutar cada proyecto se conformaron equipos
multidisciplinares que disefiaron y ejecutaron procesos y procedimientos.
En todos los casos el trabajo colectivo fue coordinado por un miembro del
staff. Los productos resultantes se caracterizan por su calidad profesional.
En los tres grupos, la sostenibilidad econdmica de los proyectos se presenta

como una preocupacion constante.
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3. Los podcasters involucrados apuestan a la profesionalizacion, delimitando
roles y tareas dentro de equipos consolidados. Se detecta un perfil mas
especifico de productor transmedia, el cual puede ser denominado
productor/a de transpodcast o, a propuesta de este trabajo, transpodcaster.

4. Cada red multitematica reune a una gran cantidad de series y creadores/as
(presentadores/as y escritores/as). La estrategia de agrupaciéon mejora el
alcance y eficientiza distintos aspectos de la produccion. No se detectaron
redes locales que atnen a la totalidad de podcasters y/o podcasters
transmedia.

Repasemos punto por punto.

En primer lugar, en la ciudad de Cordoba se produce un importante volumen de
series de pddcasts, esto permite identificarla como un polo creativo de contenidos
sonoros digitales. Los y las podcasters que desarrollan este tipo de produccion son
principalmente actores profesionales y amateurs no pertenecientes a empresas
mediaticas o instituciones.

El podcast cordobés tomo fuerza en 2017 al surgir la red Parque Podcast, hito de
importancia dentro de la cronologia federal del podcast y del transpodcast. NMG y
UBT surgieron en 2020 a poco de comenzar la pandemia de la enfermedad COVID-
19 y en el marco de la “edad de oro” del pddcast; esta coyuntura extraordinaria
reunio la excepcionalidad sanitaria con el impulso inusitado del nuevo nuevo medio
sonoro. Estas experiencias mas recientes son herederas de las contribuciones de los
y las podcasters independientes de todo el pais que trabajaron en la consolidacion
del podcast desde mediados de la década de 2010.

En segundo lugar, respecto a las motivaciones para desarrollar transpodcast, esta practica
permite llegar a més personas, incluso a aquellas que no estan familiarizadas con el
pddcast. El despliegue rizomatico de contenidos se opone a la atomizacion del
monomedia o al uso limitado de plataformas que prescinden del hipertexto.

En las tres experiencias de interés cada equipo disefidé de manera horizontal
procesos y procedimientos que se sometieron a mejora constante. El efecto estd a
la vista: los y las podcasters crearon narrativas transmedia de calidad, poniendo en
juego trabajo, talento y coordinacion. Sin embargo, el sostenimiento econémico
sigue siendo uno de los puntos de preocupacion. Los transpodcasts y su calidad

profesional se sostuvieron y se sostienen en gran medida gracias a la persistencia
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del espiritu amateur, es decir, la pasion por hacer, aunque esto sea poco o nada
rentable.

En tercer lugar, quienes impulsan pddcasts transmedia apuestan por la
profesionalizacion mediante la delimitacion de roles. Esta estrategia hace eficiente
el esfuerzo, permite elaborar estrategias de alcance a mas audiencia, afrontar el
cambio tecnoldgico y narrativo. Las trayectorias de los actores claves indican un
viraje del perfil polivalente del podcaster, es decir, una trascendencia del individuo
que conoce y ejecuta multiples roles. Asi se evidencia un perfil mas especifico de
productor/a transmedia, el cual puede ser denominado como persona productora de
transpodcast o, a propuesta de este trabajo, transpodcaster. Son ejemplos de este
nuevo perfil quienes participan en los proyectos de interés, integran equipos o staffs
permanentes, toman decisiones y coordinan actividades.

En cuarto lugar, los agrupamientos de contenidos, creadores y creadoras generan
visibilidad en un ecosistema sonoro que desborda de propuestas. En todos los casos,
el despliegue transmedia permite interceptar a la audiencia nomada e impredecible.
La ausencia de redes locales entre transpodcasters de distintos proyectos es
llamativa. Estos espacios pueden generar respuestas colectivas a los desafios
descritos.

Al finalizar esta investigacion se identifican cuestiones que requieren mayor indagacion:

1. La cronologia del podcast independiente argentino: durante la
investigacion se detectaron referencias a producciones en distintos puntos
del pais. Una indagacion mas profunda permitird construir una linea del
tiempo mas federal y serd una oportunidad para identificar proyectos
compatibles con transpodcast a lo largo y a lo ancho de la geografia
nacional.

2. ¢Inflaciéon de contenidos durante la pandemia o el boom del pddcast en
Cérdoba? Con el paso del tiempo se podra estudiar la continuidad de los
proyectos de pddcast y transpodcast surgidos en 2020 en la ciudad de
Cordoba. Como mencionamos en el analisis, UBT finaliz6 y la red NMG
ingreso a una fase de evaluacion con promesas de continuidad.

3. Otra arista a indagar en términos de participacion y produccion se relaciona
con la figura del o de la franspodcaster. Incluso se puede debatir su
incorporacion a la taxonomia de usuarios de podcast de David Garcia-Marin

(2020c) y ubicarlo en el tope de la escala de involucramiento y compromiso,

111



superando a los perfiles ya descritos por el autor: usuarios radio-centered,
nomadas, fans, super-usuarios, podcasters y guraes.

4. Finalmente, y como pregunta que abarca las inquietudes anteriores: ;Es el
transpodcast una practica fundamental para el futuro del pdédcast impulsado
por actores independientes? ;Continuaran desplegandose narrativas
transmedia con el sonido como eje principal?

Por otra parte, repasamos la importancia de este trabajo en el contexto de la
discusion académica sobre el pddcast y las narrativas transmedia.

La vision de los actores locales cobra relevancia en una sociedad red donde lo local
es “aplastado” y reducido a simple nodo o, por oposicion, lo convierte en nucleo de
resistencia. Esta reflexion tiene un paralelismo con los estudios argentinos sobre las
experiencias comunicacionales en la era digital. Las voces de los y las podcasters
cordobeses nos recuerdan que el desarrollo de los nuevos medios ocurre en todo el
pais y excede a Buenos Aires (territorio privilegiado por las visiones centralistas
del mercado y de gran parte de la academia).

En efecto, las trayectorias que se analizaron en esta investigacion pueden ser
comparadas a las de otras personas que participan en podcastferas independientes
locales, provinciales, nacionales, regionales o extranjeras. El compromiso de las
personas que producen contenidos ligados a una comunidad territorial matizan los
énfasis en la deslocalizacion excesivamente popularizados en la literatura
hegemonica sobre comunicacion digital.

Otro aspecto que esta presente en esta investigacion es la relacion del nuevo medio
con el debate democréatico. El podcast y el transpodcast son medios utilizados para
el didlogo publico y pueden explotarse ain mas, dando lugar a interacciones mas
creativas. Esto es alentador en un contexto mundial de control de contenidos en
manos de oligopolios, una creciente censura de actores por parte de corporaciones
econdmicas, el debilitamiento del intercambio de ideas por saturacion de fake news,
la opacidad de los algoritmos, la generacion de burbujas medidticas, etc. En un
contexto como el descrito, la red (es su sentido comunitario) reaparece como
respuesta al deterioro del didlogo y a la desproporcionada diseminacién de
mercancia hipertextual.

Finalmente, un aspecto que merece especial mencion es la experiencia personal del
autor al momento de disefiar la propuesta de transpodcast Monte Sonoro. Si bien se

ha definido gran parte de la Biblia Transmedia, no habra experiencia transmedia hasta
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que se generen las interacciones concretas durante la produccion y la publicacion de
cada nodo de contenido. Sin participacion no hay transmedia. Una futura ejecucion
del proyecto demandaré la conformacion y puesta en funcionamiento de un equipo,
tanto para la division de tareas como para la generacion de un didlogo que
enriquezca el proyecto. En esta investigacion entendimos que los equipos
interdisciplinarios constituyen el primer espacio de participacion. El trabajo de
produccion tiene garantias de fruicion cuando es colectivo.

La riqueza de recursos generados durante la convergencia gener6 comunidad, pero
también abrié un camino a las paulatinas presidencias de la otredad, un reemplazo
digital, un enaltecimiento de la autosuficiencia. En este sentido, el trabajo colectivo
de los y las podcasters independientes marca un contraste y nos recuerda la esencia
original y comunitaria de la narratividad. La conexion de las historias con los territorios
y el fomento de la participacion son garantias de la preservacion del dialogo.

El futuro del nuevo nuevo medio y del transpodcast es una incdgnita. Seran los
protagonistas de la historia que hemos contado en estas paginas quienes determinaran

con su participacion el rumbo a seguir.
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ANEXO 1

Tablas vinculadas al Capitulo 4: Distintos caminos participativos en la
produccion de transpodcast en la ciudad de Cordoba



Caracteristicas de los actores | Enlace para volver al Capitulo 4

Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria JPosee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast de la presentador (temporadas, con otros
produccion /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
1 | Biologa Red Lucia Biologia Entre septiembre Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
millennial multitematica: | Peirone del 2020 hasta julio multitematica pagina web
Parque del 2021 emiti6 6 https://parquepodcast.com/
Podcast episodios con una

duracién que oscila
entre los 16 y los

22 minutos.
2 | El amor Red Romina Ocio Entre agosto del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
vence al multitematica: | Violay 2020 y enero del multitematica pagina web
ocio Parque Marina 2021 emitio 8 https://parquepodcast.com/
Podcast “Pipi” episodios con una
Yalour duracién que oscila
entre los 19 y los
31 minutos.




Caracteristica de los actores

duracién que oscila
entre los 22 y los
48 minutos.

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast dela presentador (temporadas, con otros
produccién /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
3 | Fresco Red Lautaro Alimentos y Entre diciembre del | Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica. Revista
multitematica: | Capetellay | agricultura 2020 y julio del multitematica pagina web InterNos
Parque Guido Padin 2021 emitieron 5 https://parquepodcast.com/
Podcast episodios con una
duracién que oscila
entre los 13 y 22
minutos.
4 | Palabristas | Red “Fran” Lenguas y Entre mayo del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
multitematica: | Enroque dichos 2021 y julio del multitematica pagina web
Parque populares 2021 se emitieron 6 https://parquepodcast.com/
Podcast episodios con una
duracién que oscila
entre los 8 y los 11
minutos.
5 Temporada | Red Julieta Series Entre agosto de Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
alta multitematica: | Fantiniy 2019 y julio de multitematica pagina web
Parque Juliana 2021 emitieron 27 https://parquepodcast.com/
Podcast Rodriguez episodios con una




Caracteristica de los actores

duracién que oscila
entre los 11 y los
17 minutos.

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast dela presentador (temporadas, con otros
produccién /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
6 Una dosis Red Martin Ficcion Comenz6 a emitir Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
de cristal multitematica: | Cristal en julio del 2021 multitematica pagina web
Parque contando con un https://parquepodcast.com/
Podcast total de 8 episodios
con una duracion
que oscila entre los
13 ylos 31
minutos.
7 Cuerpos Red Camila Psicologia Entre noviembre de | Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
libres multitematica: | Maccari, 2020 y julio de multitematica pagina web
Parque Karina 2021 emitieron 8 https://parquepodcast.com/
Podcast Dominguez episodios con una
y “Vale” duracién que oscila
Aquino entre los 15 y los
24 minutos.
8 | Ricosy Red Marina Cocteleria Entre junio del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
famosos multitematica: | “Pipi” 2019 y enero del multitematica pagina web
Parque Yalour y 2021 emitieron 22 https://parquepodcast.com/
Podcast “Jopi” Heinz episodios con una




Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast de la presentador (temporadas, con otros
produccion /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
9 | Despacio Red Alan Porcel | Divulgacion Comenz6 a emitir Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
cerebrito multitematica: en julio del 2019, multitematica pagina web
Parque hasta julio del 2021 https://parquepodcast.com/
Podcast contaba con 24
episodios de una
duracién que oscila
entre los 10 y los
53 minutos.
10 | Ey brother! | Red Marina Historia y Entre marzo del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
multitematica: | Filippa feminismo 2019 y julio del multitematica pagina web
Parque 2021 se emitieron https://parquepodcast.com/
Podcast un total de 30
episodios con una
duracién que oscila
entre los 11 y los
22 minutos.
11 | Descubrien- | Red Santiago y China Comenz6 a emitir Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica. Servicios de
do China multitematica: | Martin en abril de 2021, multitematica pagina web Radio y
Parque Notarfran- hasta julio del 2021 https://parquepodcast.com/ Television de la
Podcast cesco contaba con 5 Universidad
episodios con una Nacional de
duracion que oscila Coérdoba
entre los 13 y los
19 minutos.
12 | San Red - - - Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica Parque Podcast,
Junipero multitematica: multitematica pagina web Notify y Gamba
Parque https://parquepodcast.com/ Media
Podcast




Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast dela presentador (temporadas, con otros
produccién /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
13 | Bruji Pop Red Lucia Astrologia, Desde agosto del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
multitematica: | Gaitan sociedad, 2020 hasta julio de multitematica pagina web
No me grites cultura, 2021 emiti6 un https://nomegrites.com.ar/
producciones sexualidad, total de 47
ecologia episodios cuya
duracién oscila
entre los 8 y 13
minutos.
14 | La Red Gonzalo Teatro Empez6 a emitiren | Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
curvatura multitematica: | Marull septiembre del multitematica pagina web
de la No me grites 2020, hasta mayo https://nomegrites.com.ar/
mirada producciones 2021 acumuld 12
episodios con una
duracién que oscila
entre los 9y 11
minutos.
15 | La historia | Red “Clari” Historia y Desde mayo hasta Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
que no nos multitematica: | Gagliano. feminismo julio de 2021 se multitematica pagina web
contaron No me grites emitieron 9 https://nomegrites.com.ar/
producciones episodios con una

duracién que oscila
entre los 7y 10
minutos.
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https://nomegrites.com.ar/
https://nomegrites.com.ar/
https://nomegrites.com.ar/

Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast de la presentador (temporadas, con otros
produccion /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
16 | Las horas Red Julieta Cine y series | Entre agosto del Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
pérdidas multitematica: | Fantini 2020 y marzo del multitematica. pagina web
No me grites 2021 se emitieron https://nomegrites.com.ar/
producciones 27 episodios con
una duracion que
oscila entre los 6 y
13 minutos.
17 | Sarajevo, Red “Nano” Sociologiay | Entre septiembre de | Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica.
cronicas de | multitematica: | Barbieriy actualidad 2020 y mayo de multitematica. pagina web
escombros No me grites Franco 2021 emitieron 20 https://nomegrites.com.ar/
producciones Nottaris episodios con una
duracién que oscila
entre los 6 y los 10
minutos.
18 | Somos Red “Santi” y Jardineria Entre noviembre Si Integra una red Contenidos alojados en la Si. Red multitematica. Fébrica de
vinculo multitematica: | “Meli” del 2020 hasta julio multitematica pagina web Plantas.
No me grites del 2021 emitieron https://nomegrites.com.ar/
producciones un total de 8
episodios con una
duracién que oscila
entre los 13 y los
20 minutos.
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https://nomegrites.com.ar/
https://nomegrites.com.ar/
https://nomegrites.com.ar/

Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast de la presentador (temporadas, con otros
produccion /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
19 | Una bomba | Colectivo Belén Bietti | Arte y cultura | Tiene 2 temporadas | Si Desarrollan una YouTube y redes sociales Si. Grupo de medios
de tiempo autébnomo: y Juan acumulando un importante expansion de | (Instagram y Facebook) multiplataforma.
Una bomba de | Armua total de 20 contenidos
tiempo?? episodios. independientes al
pbdcast, pero
manteniendo su
centralidad.
20 | Carlos Individual Carlos Comunicacié | Entre octubre del No |- - - -
Milanesio Milanesio n, cultura y 2020 y julio del
entrevistas 2021 se publicaron

un total de 8
episodios. La
duracion promedio
varia entre 4 y 19
minutos.

22 Belén Bietti (direccion, trabajo periodistico, guion, edicion de sonido y redes); Juan Armua (trabajo periodistico, guion, edicion de sonido y redes); Belén
Ardiles (produccion visual y audiovisual, y redes); Mauro Fontana (disefio gréafico).
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Caracteristica de los actores

N° | Nombre del | Organizacion Podcaster Tema Trayectoria . Posee caracteristicas compatibles con narrativas transmedia? Articulaciones
podcast de la presentador (temporadas, con otros
produccion /a episodios, Si- | Caracteristicas Tipo de extension ¢ Constituye o forma actores
periodos de no medidtica (si parte de un (alianzas)
actividad, correspondiera) transpodcast? ;Cudl
duracién modalidad?
promedio)
21 | Solo Buenas | Individual “Scarpetta” | Actualidad, Comenz6 sus No |- - - -
Historias historias y emisiones en
personajes octubre del 2019,

acumulando 20
episodios hasta
julio de 2021. La
duracion oscila
entre 4y 16
minutos.

Caracteristicas de los actores (elaboracion propia)
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ANEXO 2

Tablas vinculadas al Capitulo 5: Monte Sonoro
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Componentes de la Biblia Transmedia | Volver al Capitulo 5

Sintesis de los componentes de la Biblia transmedia de la produccion (Hayes,

2012)

1.  Tratamiento

1.1.  Lema. Es el “gancho” de una sola linea que se usa como teaser
sobre el contenido desde un punto de vista experiencial.

1.2.  Historia de fondo y contexto. Entorno en el cual se desarrolla la
propuesta: productos similares, productos de referencia, mercados
de consumo, etc.

1.3.  Sinopsis. Es la idea general del proyecto. Consiste en una
descripcion de los elementos narrativos o experienciales que se
desarrollaran a lo largo del tiempo; la definicion del entorno de la
narracion, como un mundo/universo en si mismo, con hilos
narrativos, personajes principales y funciones especificas; la
alusion a la funcion de cada plataforma y los diferentes aspectos
de la historia.

1.4.  Plot points. El proyecto multiplataforma se desarrolla mediante
una secuencia de eventos a lo largo del tiempo. Aqui se enumeran
los elementos centrales de la historia o plot points a medida que se
libera el arco narrativo y/o la experiencia del usuario en el relato.

1.5.  Caracterizacion y actitud. Esta seccion describe a las personas
claves en el pddcast transmedia (edad, profesion, rol, pertenencia
institucional). También se esgrimen las posibles representaciones
tanto en el producto sonoro como en las redes sociales y la pagina
web. Respecto a la actitud general de la experiencia, nos referimos
a la recepcion pretendida en base a la caracterizacion.

1.6.  Ejemplo de guion y escaleta, siendo su cantidad determinada por
la etapa actual del proyecto. Funciona como material ilustrativo
del universo narrativo (se indica claramente a qué corresponde el
guion dentro del conjunto de contenidos).

1.7.  Argumentos/guiones centrados en las personas usuarias. Este

disefio permite visualizarlas, incluso dependiendo de las
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plataformas que utilizan. Esta seccion se centra en tres perfiles de
usuario describiendo su camino de consumo cronoldgico. Se
ponen de relieve sus particulares estilos de vida y como el
proyecto es relevante para ellos. Se indican claramente los puntos
de entrada a las propuestas, los elementos que los motivan y

llaman a la accidn.

2. Especificaciones funcionales

2.1.

2.2.

2.3.

24.

2.5.

2.6.

Formulario  multiplataforma. Lista de las plataformas
intervinientes en el proyecto.

Reglas de compromiso. Aspectos de interfaz y usabilidad del
servicio desde la perspectiva del usuario. En este caso se resume
brevemente la aportacion del usuario, las vias de suscripcion, los
enlaces a los micrositios que requieren registro, la privacidad de
los datos, la comunicacion del usuario, y los términos y
condiciones.

Plataformas y canales (visién general de cada servicio). Lista y
detalle de cada plataforma y un rango probable de canales o
servicios en esas plataformas. Esta lista se actualiza regularmente
durante todo el desarrollo de la produccion.

Viaje del usuario. Diagrama que refleja las rutas de la experiencia
de usuario.

Eventos clave y linea del tiempo. Los eventos clave son factores
desencadenantes que motivan al usuario a entrar o circular por la
narrativa. La linea de tiempo es un diagrama que combina los
canales que deben ser creados con una cronologia de cuando son
requeridos.

Interfaz y branding. Directrices sobre como la marca se integrara
con la historia y descripcion de los posibles elementos tnicos de

la interfaz que influyen en la planificacion del disefio.

3. Especificaciones de disefio.

3.1.
3.2.

Diserio estético. Descripcion del disefio de interfaces.
Introduccion a las directrices de branding y diserio. Guia de estilo

y disefio de tratamiento en la que se describe la filosofia de la
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

marca a través de las plataformas. Se trataran aspectos como el
disefio del logotipo y sus adaptaciones a cada plataforma. También
se incluird la primera vista de las interfaces clave.

Storyboard. En este apartado se muestra el disefio de un paseo a
través de cada una de las plataformas. Se ilustra la secuencia con
fotogramas. Cada trama se describe con una o dos lineas de como
funcionaran el menu, navegacion, cajas adicionales, etc. Dado el
estado actual del desarrollo del proyecto se omiten los wireframes,
los cuales son reemplazados por capturas de pantalla.

Guia de estilo, color y especificaciones de las fuentes. Paletas de
colores para el disefio visual (valores RGB), texturas, tipo de
fuentes, etc. En cada caso se sefiala el contexto de uso.

Diserio de estilos en medios. Enfocado en los archivos multimedia,
no visuales y no relacionados con el pddcast (ya descrito). En
efecto, la atencion estd puesta en los videos y otras producciones
audiovisuales.

Lista de activos / bienes completa. Lista jerarquica de los bienes
que se van a producir, con prioridad de los activos con necesidad

de disefo.

Especificaciones tecnologicas

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Vision tecnologica de la plataforma. Justificacion del uso de
plataformas, dispositivos o sistemas. Explica como las diferentes
plataformas ofrecen la posibilidad de conectarse, compartir
activos o ampliar la experiencia sin problemas.

Arquitectura del sistema. Version técnica de los escenarios del
viaje del usuario, la tabla del viaje del usuario y el storyboard.
Detras de la magia en la tecnologia. Potencial de
comercializacion de nueva tecnologia.

Servicio de construccion de infraestructura. Listado jerarquizado
de motores multiplataforma en los que se despliega la narrativa.
Metodologia de los dispositivos. Aspectos vinculados al hardware

y los problemas de implementacion.
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4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

Gestion de usuarios. Seccion donde se establecen los criterios
basicos de interaccion con las personas que navegan por la
narrativa mediante los sistemas de administracion de contenidos.
La gestion de contenidos, back-end y servidores. Descripcion de
como se administra la complejidad de recursos multimedia y como
seran "alimentados" estando en o fuera de servicio, asi como las
copias de seguridad, la gestion de contenido generado por el
usuario y los requisitos del servidor.

Codificacion y programacion. Elementos que necesitan ser
construidos desde cero o bien que haya que modificar los motores
existentes.

Tests de control de calidad. Descripcion de como todos los

elementos del servicio son testados durante el desarrollo.

Negocio y Marketing

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Objetivos. ;[ Qué desea lograr desde la perspectiva del usuario a
través de la iniciativa? ;Cudles son los objetivos desde la
perspectiva del equipo creativo? ;Cudl es el objetivo econdémico?
Indicadores del éxito. Se toman pardmetros de base para podcast,
Instagram y web. Se modificaran a medida que el proyecto avance.
Necesidades del usuario. Resumen que cubre dos preguntas clave:
(Por qué la propuesta es y serd novedosa y por qué es y serd usada?
Target de la audiencia y marketing. ([Quién va a utilizar la
propuesta y cdmo sera atraido a la misma? Desglose demografico
y psicografico del target. Incluye analisis de los resultados
obtenidos por producciones similares. También se incluye la
estrategia de crecimiento de la comunidad.

Los modelos de negocio. Presupuesto e ingresos mediante
modelos primarios y secundarios: patrocinio (comercial o
financiado); publicidad; suscripcion  (freemium/premium);,
transaccion (venta directa de productos); donaciones, etc.

Equipo de produccion. Desglose completo del equipo
multidisciplinar en relacion con este proyecto especifico,

enumerando los roles y las responsabilidades de cada individuo en
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5.7.

5.8.

5.9.

la iniciativa multiplataforma y/o transmedia. Este tipo de
proyectos demandan un productor/a transmedia, escritores/as,
disefiadores/as, direccion técnica, arquitecto/a de sistemas,
programadores/as, directores de desarrollo de negocio, marketing
y asi sucesivamente hasta un maximo de diez lideres de proyecto.
Estado del proyecto y proximos pasos. Se precisa el porcentaje de
progreso de la financiacion, el desarrollo, la inversion, la pre/post
produccion, la produccion actual y los objetivos y fechas de
entrega de metas.

Derechos de autor, propiedad intelectual y licencias. Duefio de la
propiedad intelectual (IP) en la historia y el contenido creado.
Resumen y llamadas a la accion. Apartado donde se sefala por

qué el servicio es Unico.

Sintesis de los componentes de la Biblia transmedia de la produccion

(elaboracion propia).
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Guion del trailer de la serie de pdodcast - Avance del episodio I | Volver al
Capitulo 5

Guion

§
(00:00 - 00:07)
Efecto

Sonido ambiente monte.

§
(00:07-02:30)
Presentador

Esto es Monte Sonoro, un recorrido por las Areas Naturales Protegidas de
Cordoba.

En el altimo afio y medio... jA ver! Desde que empez0 la pandemia de la COVID-
19, como humanos que somos, experimentamos algunas sensaciones similares...
una de esas sensaciones, creo yo, es la de extrafiar la naturaleza, el contacto con
esos territorios salvajes y ajenos a nuestra vida cotidiana.

Hay un dato que es fundamental para entender esta sensacion. E1 92% de los y las
argentinas vivimos en ciudades. Sin embargo, la naturaleza no esta tan lejos.

Acompafiame y busquemos juntos los sonidos de la naturaleza en Coérdoba.
Vamos a conocer sus secretos, sus habitantes y las situaciones que amenazan su
conservacion.

Esto es Monte Sonoro. Un recorrido por las Areas Naturales Protegidas de
Cérdoba. Bienvenidos y bienvenidas.

Cuna

Esto es Monte Sonoro. Un recorrido por las Areas Naturales Protegidas de
Cordoba.

§

Presentador

En el primer capitulo de Monte Sonoro viajamos a la ciudad de Jesis Maria, en
el Departamento Colon, provincia de Cordoba. Alli nos espera Macarena
Alsogaray, la guardaparque de la Reserva Natural Parque del Oeste.
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§
(02:30 -04:04)
Presentador
Macarena nos va a contar cudles son las caracteristicas del parque.
Guardaparque

Si, son més o menos unos ocho kilémetros de largo. Son 100 hectareas, pero lo
que esta habilitado ahora es solamente un kilémetro.

Presentador
También nos contara cuales son sus tesoros.
Guardaparque

La verdad es que el nimero de diversidad de especies es bastante alto. Podés ver
de todo. Hay aves de la zona también. En verano suelen venir las cigiiefias, que
son enormes. Hay garzas y patos, después hay pajaritos, no sé, chiquititos. Los
mismos que conocemos todos nosotros el colibri, el colibri cometa, benteveos,
tordos.

Presentador
Conoceremos mas sobre las situaciones que amenazan este ambiente.
Guardaparque

El tema de la urbanizacion, el tema de las calles, los ruidos, la contaminacién no
solamente es algo fisico que se ve, sino también los sonidos o las vibraciones
repercuten mucho en los suelos, en el agua, en los animales.

Presentador
También te compartimos recomendaciones para visitarlo.
Guardaparque

La idea es que no haya gente ni el amanecer ni el atardecer, porque es cuando hay
mas trafico de animales, mas trafico de fauna, digamos, entre ellos, y que salen o
se meten a dormir. Entonces es necesario que el espacio esté tranquilo para poder
también bajar el rio, tomar agua y eso. Asi que por eso tiene ese horario.

(04:04)
Presentador

El Parque del Oeste es el primer destino que visitamos. Proximamente podras
escuchar el capitulo completo en plataformas digitales y seguir nuestra aventura
a lo largo de toda la provincia. Esto es Monte Sonoro, un recorrido por las areas
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protegidas de la provincia de Cordoba.

Guion del trdiler de la serie y avance del episodio 1 (elaboracion propia)
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Escaleta de los episodios | Volver al Capitulo S

Introduccion

Una invitacion a descubrir y conocer. En el primer minuto se describe un “tesoro”
natural cercano: un drea natural protegida de la provincia de Cordoba. Este
minuto funciona como invitacion para que quien escuche se sume a un viaje
sonoro por la naturaleza.

Desarrollo

e ;Alla vamos! El narrador se presenta y cuenta sus intenciones: recorre por
primera vez areas protegidas de la provincia de Coérdoba y reune
informacion clave sobre este ecosistema a partir del contacto con
guardaparques, residentes y especialistas. Pregunta qué hay en ese lugar
y qué situaciones lo amenazan.

e Como llegar? Describe su viaje al lugar y explica como llegar (transporte
publico, vehiculo, a pie).

® Guardianes. Es recibido por el o la guardaparque quien se presenta,
presenta el lugar, describe las caracteristicas topograficas, flora y fauna
(profundiza especialmente en las especies animales), también resume las
particularidades de la presencia humana (actual o previa) y la relacion de
los residentes con esta area protegida.

® Los tesoros escondidos. El o la guardaparque, especialista o residente
enfatiza en un componente unico del lugar.

® Amenazas. Se precisan las amenazas o situaciones que ponen en riesgo al
area protegida a corto, mediano y/o largo plazo.

e ;Involucrate! Recomendaciones para proteger estos ambientes.

Final
e Visitalo! Actividades que los visitantes pueden hacer durante el afio.

e Mas info. Redes sociales del area protegida, los guardaparques o sitios
web con mas informacion.

® Fnlaces. Se mencionan areas protegidas cercanas o vinculadas por
pertenecer al mismo corredor ambiental; se reflexiona sobre la
interrelacion de las areas protegidas y su importancia para la calidad de
vida y el futuro de los/as cordobeses/as.

Escaleta de los episodios (elaboracion propia).
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Eventos clave y linea del tiempo | Volver al Capitulo 5

Eventos clave y linea del tiempo

Tiempo Semana 01 Semana 02 Semana 03 Semana 04  Semana 05  Semana 06 ~ Semana 07  Semana 08  Semana 09  Semana 10  Semana 11 Semana 12
Canal
Cuenta de Publicacion L, Y L L, L,
., .. Publicacion Publicacion Publicacion Publicacion Publicacion
Anchor/ | Creacion trailer'y . . L L L
. L episodio 2 episodio 3 episodio 4 episodio 5 episodio 6
Spotify episodio 1.
Creacion / Publicacion . . . . . . . L L L
Cuenta de Ublicaciones |rdiler motion Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones Publicaciones | Publicaciones | Publicaciones
Instagram P . e interaccion |e interaccion |e interaccion |e interaccion |e interaccion. |e interaccion |e interaccion |e interaccion |e interaccion |e interaccion
de base graphic
Creacion / L, L., L., ., L,
., Publicacion Publicacion ., Publicacion Publicacion Publicacion
L. Generacion Publicacion
Pagina web entrada entrada L entrada entrada entrada
de acceso L .. episodio 3 L. . ..
o Episodio 1 episodio 2 episodio 4 episodio 5 episodio 6
publico
Generacion  [Publicacion ., ., ., ., .,
Canal de . Publicacion Publicacion Publicacion Publicacion Publicacion
de acceso trailer y . . . . .
YouTube L . episodio 2 episodio 3 episodio 4 episodio 5 episodio 6
publico episodio 1
Generacion
Enlace de
. de acceso Acceso permanente
Linktree L
publico
Generacion
Correo .,
.. de acceso Interaccion permanente
electronico s
publico
Publicidad en Campaia 1: reconocimiento Campana 2: trafico al enlace Campaia 3: camparia
Meta Ads de marca del podcast orientada a la interaccion
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Ejemplos de aplicacion de branding | Volver al Capitulo 5

Branding y disefio

MONTE
SONORO

Adelanto: Un viaje por las
reservas naturales de Cérdoba

Imagen 1

Imagen 2 Imagen 3

Imagen 4

TE i Reserva Natural
i I PARQUE DEL OESTE

Imagen 5

Imagen 6 Imagen 7

Ejemplos de aplicacion de branding (elaboracion propia)
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Storyboard | Volver al Capitulo 5

Storyboard: paseo a través de cada una de las plataformas (version para dispositivos moviles)?

Acceso 1

R 1315 T & CF AP TTIES 14:15 & e
y Monte Sonoro | Linktree : % Monte Sonoro - YouTube

= Monte Sonoro
Monte Sonoro
| Reservas ’ Monte Sonoro
naturales de

MONTE S{}NURU_ Cérdo? ) L VIDEOS  prpRODUCCION

Lucas N

| Siguiendo |

Monte Sonoro | Linktree
Podcast en Spotify v

woces Monte Sonoro? Un

dreas naturales Sin calificar ¥¥

Web Monte sonoro

I Trailer - Monte Soncro

Monte Sonoro en YouTube
Todos los episodios
6 W E R m b (W 1o [P
ASDFGHUJIKLN

+ B B G BVE BB I VT & @ n

1D

1. Acceso mediante enlace compartido 2. Acceso a Linktree via 3. Acceso al podcast desde el 4. Acceso al poddcast
via plataformas de mensajeria. plataformas de mensajeria. enlace a Spotify en desde el enlace a
Linktree. YouTube en Linktree.

23 Este storyboard aplica de igual modo en la version PC la cual se omite dada la redundancia.
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Tus amigos pueden escanear esto para
seguirte.

O
MONTE.SONORO

1253 T &

<« monte.sonoro

Mensaje

Enwviar mensaje

1253 T &

X Monte Sonoro | Linktree

Podcast en Spotify v

Web Monte sonoro

Monte Sonoro en YouTube

Contacto

5. Acceso a Instagram mediante QR.

6. Acceso al feed de Instagram
desde QR o enlace en Linktree

7. Acceso via historia o
historia destacada al enlace
de Linktree.

8.

Regresa al camino del
paso 2 del acceso 1.
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13:36 T & QETTANTI% 14:32 & 1432 A

% Monte Sonoro | Reservas naturales de

Sseotty =
)

¢ monte.sonoro : & Publicaciones

Monte Sonoro |

Reservas naturales
de Cérdoba

Lucas Matias

SONORO

o En el primer episodio de
MONTE o rtge e i, rgr
"":'.fé?m 3.";.“3«"3” = F 3 : ims Adelanto: Un viaje por las
SO NO R Parque del Oeste reservas naturales de Cérdoba

> Trailer - Monta Sonoro . 4 . W
Bar ' - z o
ESCUCHAEL TRAILER 1l i MONTE : : Qv
Em, : Todos los episodios SONURG ke fhar A 2 reproducciones - Le gusta a reservaparquedelo
> s : monte.sonoro Te compartimos un avance de nues
- A i 4 primer episodio. Monte Sonoro viaja a Jests M

Ver traduccion

MONTE %" monte.sonoro
' Quebrada del Condorito National Park

SONORO

Trailer - Monte Sonoro

[ Q ®

9. Acceso al podcast en Spotify via 10. Acceso al pddcast en Spotify I1. Desde el feed de Instagram 12. V.ISta del p os't de
N .. e . . se puede acceder a los video con el audio del
historia o historia destacada con via historia o historia destacada L - .
. . episodios y  traileres episodio en el feed de
enlace a Spotify. con enlace a Spotify. .
subidos como post. Instagram.
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SONORO

Adelanto: Un viaje por las
reservas naturales de Cordoba

monte.sonoro Te compartimos un avance
de nuestro primer episodio. Monte S

Enviar mens

MNOMTE
SOokD

Web

MONTE
SONORO

MONTE
SONORO

0

seguidos

13. También se puede acceder al post de
video desde una historia o historia
destacada.

14. Se puede
colecciones
destacadas.

acceder a las

de

historias
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1253 T &4
X Mont: ro | Linktree

Podcast en Spotify ~

Web Monte sonore

Monte Sonoro en YouTube

Acceso a la web

Monte*
Sonoro

Bamiamidst a Moste Sansval
En #MonteSonoro recarremos Las areas
naturate a5 de Cordoba,
Argentina (parques nacionales, reservas
provinciales y municipaled), Conotemos.
sus caracteristicas, 1a flora y 1a fauna y a
4us habitantes hiimanss,

Coneccds nuestra
pdgina web? jAccede a
mds contenido!

12:53

Sonoro

[Binvenides & Monte Sonare!

En #MonteSonoro recorremos las areas
naturales protegidas de Cérdoba,
Argentina (parques nacionales, reservas
provinciales y municipales). Conocemos
sus caracteristicas, lafloray lafaunay a
sus habitantes humanos.

También sera una oportunidad para que
guardaparques, residentes e
investigadores nes cuenten cuales son
los peligros que amenaza su
conservacion y que podemos hacer para
preservar estos ecosistemas.

t Monte Sonora

1.

Acceso via Linktree.

2. Acceso via historia o historia
destacada.

3. Vista del home.

4. Vista del ment.
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Monte Sonoro | Reservas
naturales de Cérdoba

I Mis plataformas

ue amena
cubrir

Otros enlaces en la navegacion

g

MONTE
SONOR

Acalarta: Un visge por

QN du66%

Monte Sonoro
| Reservas
naturales de
Cérdoba

https:'www.instagram.com/monte.sonoro/

MOStrar menos

Sin calificar 21

> Trailer - Monte Sonoro

18:39
Monte Sonoro

MAS INFORMACION

Vinculos
@

Mas informacién

unic el 9 abr 2(

A

Principa

15:34 &

% fad:ast Monte Sonoro

1.

Acceso al podcast

https://anchor.fm/monte-sonoro

via
con

enlace a Instagram, web y YouTube.

2. La descripcion del podcast en
Spotify incluye el enlace a la

cuenta de Instagram.

3. En la  solapa

Informacion del canal de
YouTube se incluye el
acceso a la cuenta de
Instagram, web y Spotify.

4. En el ment se incluye
el acceso a la cuenta
de  Instagram y
Spotify.

Storyboard (elaboracion propia)
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Guia de estilo, color y especificaciones de las fuentes | Volver al Capitulo 5

Guia de color de logo para fondos oscuros HEX #bdff03

Sombras y tintes

Shades of #bdff03

$odff03 #aas502 #97cc02 #84b202 #7195901 #5e7f01 #4b6601 #3284c00 #253300 #121%00 #£000000

Tints of #bdff03

$odff03 #c3fflc $caff35 §d0ffde #d7ff67 #deffBl #edff9a #ebffb3 §$fiffcc $f8ffe5 HEffffff

Colores triadicos, analogos, monocromaticos, complementarios

Triadic Colors of #bdff03 Analogous Colors of #bdff03

#bdff03 #03bdff #ff03bd #bdff03 #3fff03 #ffc303

Monochromatic Colors of #bdff03 Complementary Color
#bdff03 #4503ff

#86L600 #89cf00 #ace900 #bdff02 #cdffld #caff3é6 #dIf£5S0

Guia de color para fondos oscuros (elaborado a partir de Color - Hex)**

2 https://www.color-hex.com/color/bdff03
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Guia de color de logo para fondos claros HEX #008037

Sombras y tintes

Shades of #008037

¥008037 #007331 #006cZc #005%26 #£004czl #00401b #003316 #002el0 #001%0b #000cO05 #000000

#008037 #1%8cdb #322%985e #4cacT3 #£66b287 #7ibf%> #9%ccaf #b2dB8c3 #cceld7 #s5flebk #LIffff

Colores triadicos, analogos, monocromaticos, complementarios

Triadic Colors of #008037 Analogous Colors of #008037

#008037 #370080 #803700 #008037 #008077 #098000

Monochromatic Colors of #008037 Complementary Color
#008037 #800049

#003416 #004dz21 #00€72c #008037 #00%a42 #00b34d #00cd38

Guia de color para fondos claros (elaborado a partir de Color - Hex)?

Guia de color y uso de fuentes para la pagina web y

otros disenos.

Estilo (tipo de Color Fuente
texto)
Pagina web Encabezado fondo | HEX #bdff03 Raleway
negro

Encabezado fondo | HEX #008037 Raleway
blanco

Logotipo HEX #bdft03 Scripter

25https://www.color—hex.corn/color/008037
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Subtitulo

HEX #000000

Caveat

Texto normal

HEX #000000

Raleway

Guia de color y uso de fuentes para la pagina web (elaboracion propia)
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