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La autonomia de funcicnamisnto hace de la Universidad un espacic
institucional donde se ponen en marcha un conjunto de fuerzas intesrnas.
Esas fuerzas se desarrollan en +torno de dos elementos: el tipo y
naturaleza de relacidn con la institucién (estudiantes, decentes, gra-
duacdos, investigadores, etc.,) y la visién politica de la propia Univer-
sidad. 2

Son esas fuerzas las que desarrollan +también una dindmica propia
de la wvida wuniversitaria, cuyos aspectos principales se formalizan en
los distintos espacics de gobierno (Consejos Directivos de Facultades;
Consejo Superior, etc.) de la institucidn.

Propender a una direccién participativé de la radio universitaria
significa, primero, reconccér la legitimidad de los elementos sefialados,
y segundo =-o como consecuencia~ hacer que RADIO UNIVERSIDAD no sea el
instrumentc de un grupc o© sector para sus fines especificos, sino
una herramienta elaborada ¥y desarrollada hacia el interés general de la
Universidad, sus fines y objetivos permanentes, :

Las razones precedentes -en rigor, una hip&tesis operativa para
el desariollo de la programacidn- se complementan con el concepto de
infeormacidn due €2 procurard introducir. En este sentido, se tratars de
rescatar el valer prictico de determinado tipo de informacidn a través
de distintas modalidades comunicativas (aviscs publicitarios, microé,
clclos, producciones especizles).

La Universidad cuenta con sdélidas y prestigicsas estructuras de
investigacidén bésica y aplicada cuyos fines, en la mayoria, estén
orientados a suministrar servicios de asesdria a empresas e institucio-
nes.

El volimen de informacién producido por esa investigacidn -vasto y
nmuy importante- es pasible de un tratamiento adecuado con vistas a un
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claro objetivo préctico: faveracer el encuentrs entre el conjunto de
descubrimientocs, avamces, consejos ¥y experiencias de la investigacién
con los sectores productivos concretos de la sociedad, en especial, los
distintos segmentos de la produccidn.

El concepto de informacién pergefiado en la linea de razonamiento
precedente, no se aleja de la perspectiva gue se intentard sostener en
el abordaje de temas de interds cultural. ; '

Se parte también de la premisa del valcr préctico cde determinada
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é y en este caso, de la inexistente oferta de comunicacidn
al resgpect 3 :
En general, existe coincidencia en sefialar que 1la maycria de
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os medios con fines comerciales otcrgan poca importancia  en sus
rogramaciores a ‘temas de interés cultural como la conservacién del
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ndio ambiente, las costumbres del hibitat urbano, la educaciédn sanita-
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; la educacién vial, los derechos de log ciudadanos, entre otros.
ie escapa que el tratamiento comunicativo de estos temas,
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