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por encima de la modalidag gue se adcpte, se afirma en una considerabla
masa de informacidn., E1 oﬁjetivo serd entonces que esa informacién, por
su valor préctico, contribuya a . un mejoramiento de la calicdad de
vida de las personas, '

Se afirmé en el comienzo que RADIO UNIVERSIDAD ser& un medio de
comunicacidn masiva., Por esa naturaleza, su programacién contendrs
el desarrello de informacidn periodistica. Este es quizé el pfincipio
desaffo del emprendimiento,

NingGn medio de comunicacidn tiene éxito en este terreno si
no contruye un estilo propio, sobre la base de un.adecuado diagn :
de las demandas y de las ofertas,

La produccién de la informacién periodistica -el tipo de informacidn
que es materia de atencién pablica- Y su estilo de presentacidn -
completud, modalidad, punto de vista, etc.- puede ser causa de una
inconmensurable capacidad para ceptar el sector de la audiencia que
se pretende o, por el contraric, motivo de estruendosc fracasao,

La precduccién de la informacidn periodfetica de RADIO UNIVERSIDAD
estard apcyada en el concepto de que la noticia es un producto y, come
tal, requiere de condicones de alta calidad.

Este principio de «calidad de 1=a informacidn periodistica ests§
determinadec por la confluencia de cuatro concepteos claves en la produc-—
cibn: certeza de fuentes, contextualizacién, continuidad e investiga-
cién, :

Pero, por otra parte, ese principio se sostiene en una articulacién
correcta de los factores productivos intervinientes: 1la tecnclogia
empleada y los recursos humanos,

Sobre las bases sefialadas es que RADIO UNIVERSIDAD pocurars
revalorizar y establecer con nitidez el desempefio profesional de
Sus operacdores -redactores, locutores, informativistas, corresponsales,
croductores, ronistas, etc.- en el marco de un proceso de constante
renovacién de la tecnologia empleada como soporie del primerc,

Sin duda que la presente hipétesis de programacién requerirf en
ferma permanente de una alta cuota de esfuerzo de imaginacién en su
desarrollo operativo. Pero ese es el gran desafio.

En sintesis: buscar e implementar nuevas modalidades de comunica-

cidén en un medio racdial.

2.- PROGRAMACION ETAPA II.

A continuacién, se transcribe la planilla de programacifn corres-
pendiente a2 1a Etaps II del Plan de Desarrcllo Institucional de RADIO
UNIVERSIDAD,
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