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RESUMEN
La presente investigacion explora el rol de la diplomacia cultural de Corea del Sur y
Japon en el siglo XXI, con un enfoque particular en sus relaciones bilaterales con Argentina
entre 2011 y 2023. El trabajo analiza como ambos estados han utilizado estrategias de
diplomacia cultural, Hallyu y Cool Japan, como herramientas de poder blando para mejorar
su imagen internacional y fortalecer vinculos bilaterales.

Tanto Hallyu como Cool Japan tienen como objetivo crear una nueva imagen
internacional y una nueva insercién internacional de ambos paises asiaticos. Se puede
observar que estas han sido impulsadas y apoyadas por sus respectivos gobiernos a través de
embajadas y centros culturales. Sus proyectos y politicas persiguen la consecucion del interés
nacional de continuar con el modelo de desarrollo econémico y en funcidon de aumentar su
poder de atraccion. Este andlisis revela que ambas estrategias han tenido una recepcion muy
positiva en Argentina, lo que contribuyé a un mayor intercambio cultural y educativo,

ademas de facilitar el entendimiento mutuo entre los paises.

Palabras clave: diplomacia cultural; insercion internacional; Japon; Corea del Sur;

Cool Japan; Hallyu; Argentina.
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INTRODUCCION

Desde 1945, el eje economico de Asia-Pacifico se habia centrado en el Extremo
Oriente, con un enfoque principalmente en Japon. Posteriormente, la Republica de Corea (de
ahora en adelante, Corea del Sur) también se incorpor6 a esta dinamica. Sin embargo, en los
noventa, dicho eje se fue trasladando progresivamente hacia la Republica Popular China. Este
fendémeno se ha consolidado en el siglo XXI, ilustrandose en el hecho que China desplazé a
Japon como el principal socio comercial en todos los paises de Asia-Pacifico, en donde
anteriormente Tokio ocupaba ese lugar. Asimismo, la presencia de China supone una
creciente amenaza no solo para Japon sino también para su vecino, Corea del Sur. Este nuevo
panorama inici6 en el Sudeste Asiatico, pero se trasladd a todas las regiones del mundo
(Devare et al, 2014).

Frente al ascenso y consolidacion de China en el escenario internacional, en los ultimos
anos, paises como Corea del Sur y Japon han intentado recuperar su influencia reafirmado su
insercion global a través de mecanismos de poder blando. Con ese objetivo, estos paises han
proyectado su imagen a través de la conexion con los elementos culturales y caracteristicas de
sus sociedades.

En este marco, el soft power aplicado utiliza a la diplomacia cultural como herramienta
de politica exterior. A través de la proyeccion de una buena imagen y de representaciones
mas atractivas, interesantes y hasta amistosas, las estrategias de diplomacia cultural fomentan
la consolidacion de vinculos politicos y econdmicos entre sociedades y gobiernos (Nye,
2008).

En tal sentido, Corea del Sur decidid6 implementar como estrategia de diplomacia
cultural la ola coreana, Hallyu, desde mediados de la década del noventa. Japon, por su parte,
ha implementado una estrategia de diplomacia cultural llamada Cool Japan, la cual ha sido,
en el siglo XXI, la guia para la promocion de la cultura, el saber y el arte por medio de
emprendimientos culturales (Shim, 2008; Tamaki, 2019).

A pesar de que los inicios de Hallyu se remontan a varios afios atras dentro de la misma
sociedad coreana, no fue sino hasta la crisis econdmica de 1997 y su recuperacion a finales
del siglo XX donde el despegue y empoderamiento de este movimiento cultural fue
reconocido y apoyado por el mismo gobierno surcoreano como industria. A través de las
variables politica y econdmica, el Hallyu ayud6 al interés nacional de continuar con el
modelo de desarrollo de la nacion.

Por otro lado, como forma de superar la década perdida de Japon en los noventa, surgid

en el siglo XXI el ideario del Japon Normal. El afianzamiento del discurso de una Nacion



Normal, principalmente reflejado en la reforma de la Constitucion, dio pie para la
configuracion de una identidad que llevard al surgimiento de nuevos intereses que seran
satisfechos con estrategias de politica exterior. La idea de implementar la diplomacia cultural
se posiciono a través del Ministerio de Relaciones Exteriores de Japon el cual, “apuntando a
darle mayor alcance al entendimiento y confianza de Japon en el mundo, esta utilizando la
cultura pop, ademas de la cultura y el arte tradicional, como sus herramientas principales para
la diplomacia cultural” (MOFA, 2011).

Frente a los cambios en las estrategias de politica exterior de dichos paises de Extremo
Oriente como forma de afianzar su posicionamiento internacional y restituir su protagonismo
en el escenario mundial, el interrogante principal que guia este proyecto de investigacion
es: ;Qué incidencia tiene la diplomacia cultural en la insercion internacional de Corea del Sur
y Japon en el siglo XXI, y particularmente en sus relaciones bilaterales con Argentina en el
periodo 2011-2023? De esta pregunta general, se desprenden una serie de interrogantes
especificos: ;Como y por qué se ha desarrollado /a diplomacia cultural en la politica exterior
de Corea del Sur y Japon? ;Qué son las estrategias de Hallyu y Cool Japan? Y finalmente
(,como se han aplicado en las relaciones con Argentina?

A partir de estos interrogantes, ¢l objetivo general de esta investigacion es analizar la
diplomacia cultural en el marco de la insercion internacional de Corea del Sur y Japon en el
siglo XXI, particularmente en sus relaciones bilaterales con Argentina en el periodo
2011-2023. Del objetivo general se desprenden a continuacion los siguientes objetivos
especificos. En primer lugar, caracterizar la insercion internacional de Corea del Sur y Japon
en el siglo XXI. En segundo lugar, identificar el rol de la diplomacia cultural en la insercion
internacional de Corea y Japon en el siglo XXI en las estrategias Hallyu y Cool Japan. Y
finalmente, comparar la aplicacion de las estrategias Hallyu y Cool Japan y en la relacion
bilateral con Argentina en el periodo 2011-2023.

Como hipétesis central se plantea que las crisis econdmicas domésticas y regionales
en Corea del Sur y Japdén en la década de los noventa condujeron a una pérdida de
protagonismo ¢ influencia en la region asidtica y en el mundo a expensas de otros actores
asiaticos, como China. En consecuencia, los gobiernos japonés y surcoreano replantearon su
insercion internacional en el siglo XXI, mejorando su imagen internacional desde la
proyeccion de la diplomacia cultural. En particular, las estrategias de diplomacia cultural
-Hallyu y Cool Japan- desarrolladas por ambos paises respectivamente y aplicadas en las
relaciones con Argentina han provocado un estrechamiento de los vinculos bilaterales en el

periodo 2011-2023.



La tematica vinculada a la diplomacia cultural ha sido ampliamente analizada a partir
del concepto de soft power acufiado por Joseph Nye. Iwabuchi (2014) plantea que el soft
power se ha convertido en el término mas utilizado en la regiéon de Extremo Oriente y ha
adquirido una mayor relevancia en los circulos académicos y politicos de Corea del Sur y
Japon (MOFA 2006; Melissen y Lee 2011; Sun 2012, 2013; Japan Kantei 2013; Cool Japan
Council 2014). De hecho, la literatura académica particulariza que una de las formas mas
comunes del soft power en las relaciones internacionales es la diplomacia cultural que
permite, a través del intercambio de ideas, informacion, valores, sistemas, tradiciones y
creencias, fomentar el entendimiento mutuo entre las naciones (Cummings 2003; Mark 2009;
Montoya 2012; Montiel 2010; Saddiki 2009).

Entre los estudios sobre la diplomacia cultural de Corea del Sur, varios autores
consideran al Hallyu como un punto clave de la agenda nacional surcoreana (Cho 2008; Cho
2011; Chua 2019; Lee 2007, 2009; Jin 2012; Shim 2006, 2008; MOFAT 2009, 2010). Por
otro lado, otro cimulo de autores sostiene que el gobierno coreano ha reforzado tanto la
agenda econdémica neoliberal como la diplomacia cultural en igual medida (Shim 2006, Chua
2008, Kim 2011, Lee 2013, Kang 2015).

La tematica también se refleja en los estudios de las agencias gubernamentales, tal
como el informe “Manual de Diplomacia Cultural” del Ministerio de Asuntos Exteriores y
Comercio del pais (MOFAT, 2010). No so6lo el Ministerio de Asuntos Exteriores y Comercio
ha estudiado este proceso sino también el Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo (MCT
2004- 2023).

Entre los autores japoneses mas destacados que abordaron la temadtica se encuentran
Iwabuchi y Shibasaki quienes han estudiado las relaciones internacionales culturales de Japon
durante todo el siglo XXI (Iwabuchi 2002, 2007, 2012; Shibasaki 2000, 2002, 2015, 2020).
Los estudios de la diplomacia cultural japonesa se centran en recursos culturales tales como
las animaciones y los mangas -comics japoneses-, la arquitectura, sus danzas tradicionales,
cocina, arte, juegos, lenguaje y musica (Peng Er Lam 2007; Nakano 2008, Otmazgin 2008,
2012; Nakamura 2010; Ogoura 2014; Watanabe 2008; Smith 2013; Bukh 2014).

Asimismo, entre las instituciones de gobierno que han estudiado este tema se encuentra
el Ministerio de Asuntos Exteriores que promueve el Cool Japan como una herramienta
diplomatica (MOFA 2005, 2007). Por ejemplo, la revista del Ministerio de Asuntos
Exteriores, Gaiko Foramu, ha publicado varios articulos sobre diplomacia cultural
(Nakamura, 2013). Ademas, Japan Foundation, es una fundacién que trabaja junto con el

Ministerio de Asuntos Exteriores y llevd a cabo encuestas, entrevistas e intercambios



culturales a organizaciones occidentales (Japan Foundation 2003, 2006, 2009, 2012, 2015,
2018, 2021). También el Ministerio de Economia, Comercio e Industrias ha hecho informes
sobre la estrategia Cool Japan y su impacto en la economia japonesa (METI 2010, 2012,
2014, 2016, 2023). Desde el Ministerio de Educacion, Cultura, Deportes, Ciencia y
Tecnologia se ha creado la Agencia de Asuntos Culturales encargada de la promocion de la
cultura, las lenguas y las tradiciones japonesas (MEXT 2020).

Por otro lado, se ha identificado una corriente que sustenta el debate sobre la
diplomacia cultural japonesa en la concepcion de Japén como un agente principal en el juego
del poder blando asidtico (Lam 2007; Vyas 2011). Asimismo, se encuentran articulos en
inglés que se enfocan en las politicas de diplomacia cultural japonesa (Lam 2007; Otmazgin
2012) y otros, basados en la recepcion de obras y creaciones culturales japonesas (Allison
2008; Nakano 2008; Oishi y Yamamoto 2008; Otmazgin 2008).

Aunque no abundan los estudios sobre las relaciones culturales entre Corea del Sur y
Argentina, y Japoén y Argentina, se puede observar el modo en que las estrategias de
diplomacia cultural tanto de Corea del Sur como de Japén actian en Argentina (Bavoleo y
Bolinaga 2018; Gavirati y ladevito 2012; Iadevito 2013, 2014; Oviedo 2017; Rud 2019;
Chort, 2019). No obstante, se encuentran a disposicion los informes de la Embajada de la
Republica de Corea en Argentina, de la Embajada del Japon en la Argentina, del Centro
cultural y de estudios japoneses, y del Centro cultural coreano.

Es interesante destacar que el interés por el estudio de China suele preponderar en la
academia latinoamericana. Las relaciones bilaterales con China pueden ser analizadas como
una consideracion necesaria pero no suficiente para que Argentina lleve a cabo una politica
exterior autonomista (Miranda, 2019). Una de las estrategias de politica exterior para reducir
la dependencia es diversificar las relaciones internacionales entre estados. Es por eso que en
esta investigacion se analizan las relaciones bilaterales con otras potencias econdmicas
asiaticas como son Corea del Sur y mas atn Japon. Tanto Corea del Sur como Japdn, con sus
estrategias Hallyu y Cool Japan respectivamente, buscan difundir su cultura y mejorar lazos
establecidos con paises geograficamente lejanos como Argentina.

Este trabajo de investigacion es pertinente para el campo disciplinario puesto que
contribuye al andlisis de la diplomacia cultural en el noreste asidtico, especialmente en los
casos de Japon y Corea del Sur, explorando el modo en que se ha estructurado en la politica
exterior. De esta manera, puede ser una contribucion para el abordaje de la politica exterior

de Argentina. El trabajo constituye ademas un aporte en espafiol a la disciplina de las



Relaciones Internacionales que refieren a la diplomacia cultural de Japon y Corea del Sur,

sobre todo en lo referente a su incidencia en sus relaciones bilaterales con Argentina.

1. Aproximaciones tedrico-conceptuales

Joseph Nye, autor referente del liberalismo institucional, acuiid el concepto de soft
power definiéndolo como “la habilidad de obtener lo que se quiere a través de la cooptacion y
la atraccion” (Nye, 2004); en contraste al poder tradicional-realista, hard power, que
caracteriza como un poder que apela a la coercion. El concepto de soft power fue introducido
por Nye en el libro Bound to Lead: The Changing Nature of American Power (1990) y luego
fue profundizado en obras sucesivas del autor (2002, 2003, 2004, 2007). Segun Nye (1990)
los estados pueden optar por el soft power sobre el hard power pues se ha producido un
cambio en los recursos del poder y a su vez se ha transformado la forma en la que los estados
intentan satisfacer sus intereses. De tal modo, los paises han decidido no recurrir a la fuerza
militar y las capacidades econdmicas como medios de coerciéon y conquista, y han dado
mayor importancia a la educacion, la cultura o la tecnologia como recursos de poder blando
mediante los cuales es posible influenciar el comportamiento de otros hacedores politicos. El
desarrollo de la imagen de un pais a través de productos y acciones culturales atractivas
ayuda a la nacion en el disefio de estrategias politicas y econdmicas para mejorar su
insercion internacional.

Lorenzini (2011) define la estrategia de insercion internacional como el esquema
central de un conjunto de orientaciones y lineamientos de la politica exterior que un Estado
decide poner en practica para vincularse con otros actores en el sistema internacional tanto en
la dimension politica, de seguridad como econdmica. Busso retomando a Miranda identifica
tres objetivos que puede buscar dicha estrategia de insercion internacional. Por un lado, el de
reposicionamiento de un pais en el contexto internacional; por otro lado, la insercion
vinculada con las estrategias utilizadas por todo actor estatal que pretende ser tenido en
cuenta en sus relaciones internacionales; y finalmente, se refiere a la inserciéon como una
estrategia. En otras palabras, la insercion internacional es considerada como una herramienta
de la que dispone un estado para ser tenido en cuenta tanto por la politica como por la
economia mundial (Miranda, 2001, 2007 en Busso, 2016). Dicho autor agrega que el Estado
que busca su insercion debe tener un rol proactivo, sustentado en medios politicos y
econdomicos. En consecuencia, se establece una correlacion entre la busqueda de insercion
internacional y la acumulacion de poder surgido de los vinculos cooperativos con otros

actores estatales, que bien pueden establecerse a través del soft power (Busso, 2016).



En tanto, la insercidon internacional de un Estado puede recurrir a la diplomacia
cultural como la principal expresion del soft power, pues con ella intenta llegar de una
manera mas amistosa y atractiva a otros actores de la comunidad internacional (Montoya,
2012). La cultura entonces se constituye en un factor estratégico de primer orden,
potencialmente el mas influyente, por su versatilidad y plasticidad, pues actia en los ambitos
del discernimiento y las conductas, alli donde se forjan las conciencias y las convicciones.
Esta tesina entonces se centra en el concepto de diplomacia cultural, reconociendo que la
cultura' se ha convertido tanto en una herramienta diplomatica como en un puente
indispensable para fomentar el entendimiento mutuo entre las naciones, de modo que cada
vez mas gobiernos lo estdn priorizando en su politica exterior y en sus relaciones
diplomaticas.

En breve, la diplomacia cultural se refiere al papel que desempefian los factores
culturales en las relaciones internacionales (Montiel, 2010). Una de las definiciones de
diplomacia cultural mas conocida es la formulada por Milton Cummings (2003; pp.1), quien
la conceptualiza como “el intercambio de ideas, informacién, arte y otros aspectos de la
cultura entre naciones y su poblacion para fomentar el entendimiento mutuo”. Montoya
(2012) complementa dicha definicion al plantear que la diplomacia cultural se constituye de
un conjunto de operaciones, actividades, programas e iniciativas orquestadas por el Estado
con ayuda de diversos actores para fines de la politica exterior. Estas politicas incluyen la
diversidad y creatividad, las multiples expresiones culturales en sus manifestaciones locales y
nacionales y diversos momentos historicos, con el propdsito de construir y consolidar las
relaciones bilaterales entre estados y con el mundo, intercambio de ideas, informacion,
valores, sistemas, tradiciones y creencias, y fomentar el entendimiento mutuo entre los
actores. El objetivo principal de la diplomacia cultural es influir positivamente en la opinion
publica y en las ¢élites de opinidon de un Estado extranjero (Saddiki, 2009).

A los fines de esta investigacion, la diplomacia cultural es analizada de acuerdo a tres
dimensiones: la educativa, la artistica y la deportiva. Se entiende por diplomacia cultural
artistica se refiere a la difusion de la cultura popular del pais a través de medios
audiovisuales, musica y literatura. La diplomacia cultural educativa refiere al intercambio

académico entre estados con la intenciéon de promocionar el idioma y establecer vinculos

' En este trabajo se utiliza una definicion amplia de cultura que incluye varios aspectos y productos culturales
(valores, tradiciones, religion, estructura social, literatura, educacion, ciencia, arte, musica, teatro, cine, deporte,
etc.). La UNESCO, en su Declaracion Universal sobre la Diversidad Cultural del afio 2001, reafirma que “la
cultura tiene que ser considerada como el conjunto de caracteristicas espirituales, materiales, intelectuales y
emocionales propias de una sociedad o grupo social”, y que “abarca, ademas del arte y la literatura, los estilos

de vida, las formas de convivencia, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias”.



inter-académicos en pos de una mayor interrelacion en el campo de la ensefianza en el nivel
universitario de grado y de posgrado. La diplomacia cultural deportiva comprende tanto las
actividades deportivas tradicionales como son las artes marciales como también los llamados
e-sports, nombre con el que popularmente se conocen a las competencias profesionales de

videojuegos.

2. Precisiones metodologicas

En lo que respecta a la metodologia, el encuadre elegido es cualitativo. Se opto6 por el
analisis de caso para poder estudiar el rol de la diplomacia cultural en la insercion
internacional de Japén y de Corea del Sur en el siglo XXI, en particular en sus relaciones
bilaterales con Argentina.

Para el relevamiento de datos o documentos, en este trabajo se analizaron fuentes
primarias, como documentos oficiales y actas; y fuentes secundarias como informes,
estadisticas, articulos y papers de investigacion. Asimismo, se realizaron entrevistas
semi-estructuradas (entre julio y septiembre de 2024) a Gabriel Pressello, ex responsable de
relaciones institucionales y comunicacion del Centro Cultural Coreano; Micaela Farias,
productora de eventos y directora de la revista de cultura asiatica, Xiahpop; y al actor y
presentador japonés Akira Kaneto, para estudiar la incidencia que tiene la diplomacia cultural
de Japon y Corea del Sur en sus relaciones bilaterales con Argentina.

En cuanto al método de andlisis, se llevd a cabo una triangulacion de los datos
obtenidos de las diversas fuentes de informacion para contrastar la informacion. El analisis de
la informacion es de tipo documental y estadistico. Asimismo, gracias al dominio de la autora
de la tesina del idioma japonés como del idioma coreano, este trabajo es un aporte en espaol
desde la documentacion en su idioma oficial.

La eleccion de Corea del Sur se realizo en base a los estudios de Nye (2005; 2009) pues
este autor a inicios del siglo XXI afirm6 que Corea del Sur tenia un importante soft power
potencial. Corea del Sur puede no ser lider en la esfera del poder duro, pero eso no se aplica a
sus recursos de soft power. La tradicion del arte y cocina coreana ya se ha extendido en el
mundo. Ademads, gracias a la ola coreana “Hallyu” que aumento la popularidad de su
produccion cinematografica, musica y cocina, la cultura popular coreana tiene una creciente
influencia en el resto del mundo. Desde el 2000, Corea del Sur ha mostrado su estrategia de
expandir la cultura coreana como una politica exitosa que refuerza la agenda global del

gobierno y el nacionalismo cultural (Chua 2008, Iwabuchi 2008, Kim 2011, Lee 2013, Shim



2008). El gobierno surcoreano ha tomado ventaja de la ola coreana como herramienta de
diplomacia cultural.

Por su parte, las experiencias de diplomacia cultural en otros paises, como Corea,
influenciaron la formulacion de una propia estrategia japonesa. Japon ha crecido en diversas
areas: desde su moda, cocina y musica hasta el consumo de electrénicos, modelos
arquitectonicos y arte. Los fabricantes japoneses son los primeros en la industria de los
videojuegos y la animacion. El éxito de la cultura popular japonesa desde los noventas hasta
la actualidad se vislumbra en la aceptacion de productos culturales japoneses tales como el
anime, manga, musica y moda por las generaciones mas jovenes. Este escenario fue lo que
atrajo la atencion del gobierno japonés. Con el éxito del sector privado, el gobierno japonés
elabord una estrategia particular de diplomacia cultural, “Cool Japan”, como un medio para
impulsar la imagen del pais (Otmazgin, 2013; Ogoura, 2014).

El recorte temporal de esta investigacion se explica en que si bien Corea del Sur
empez6 a apoyar de forma mas contundente las estrategias de diplomacia cultural al inicio del
siglo XXI, , el gobierno surcoreano present6 un plan de diplomacia cultural con el boom del
fendmeno viral de Gangnam Style* del 2012. En ese plan, el gobierno se propuso ademas
ampliar sus relaciones bilaterales hacia América Latina y ampliar su campo de insercion
internacional.

Por su parte, Japon buscéd revivir el prestigio mediante el ejercicio de aumentar su
influencia en los asuntos internacionales, y a reconstruir la confianza en la identidad nacional
apoyada en la glorificacion de las tradiciones, el recobro de la dignidad y el orgullo nacional
(Zhou, 2009). El gobierno japonés decidié entonces fomentar su cultura a través de
actividades internacionales a sabiendas de que en el siglo XXI la clave para influir en los
demas paises, mas alla del poder militar, politico y economico, es el atractivo de su estilo de
vida y cultura (Ramirez Enamorado, 2013). En particular, a partir del gobierno de Shinzo Abe
que se extiende de 2012 a 2020, Japoén comenzd a ensayar un nueva politica denominada
“Japon Normal” y reconvierte su forma de insercion internacional.

El caso de Argentina es relevante para poner en duda como plantea Busso (2016) el
“mito de Argentina aislada”. Suele considerarse que la politica exterior argentina tiende al
“aislamiento” del pais, cuando en realidad existen relaciones bilaterales que exceden a los
socios tradicionales. Ademas, este analisis busca evidenciar la diversificacion de los vinculos

de Argentina en Asia Oriental mas alla del lugar preponderante de las relaciones con China.

2 “Gangnam Style” es una cancion de pop interpretada por el cantante coreano Psy que impulsé el éxito de la
musica pop coreana en Asia y luego, en el mundo. El tema sera retomado en el capitulo 2.



Se ha considerado como recorte temporal de la investigacion del caso de las relaciones
bilaterales de Japon y Corea del Sur con Argentina el periodo que abarca desde el afio 2011 al
afio 2023 ya que en este lapso se intensificaron las relaciones con dichos paises. A comienzos
del siglo XXI, las visitas oficiales entre Argentina y Corea del Sur se limitaron a tres
ocasiones, mientras que entre 2011 y 2023, el niumero supero las diez. En cuanto a Japon, en
la primera década del siglo XXI se registraron once visitas oficiales, y en la segunda década
ese numero se triplico (MOFA, 2021).

Siguiendo el encuadre metodoldgico enunciado, a continuacion se procede a
operacionalizar los conceptos clave de esta investigacion. En primer lugar, de acuerdo a la
definiciéon provista de insercion internacional, se contemplan las siguientes variables e
indicadores: la politica exterior, de la cual se identifican las estrategias y planes de cada
gobierno. Estos son planteados en documentos y discursos oficiales y en Iniciativas de
Ministerios, agencias gubernamentales y centros culturales. Para abordar la insercion
internacional de cada pais, se consideraron las variables politica y econémica de la politica
exterior, operacionalizadas en los siguientes indicadores. Para abordar la primera: tipo y
frecuencia de visitas oficiales, cantidad y destinatarios de tratados y documentos firmados. En
el caso de la variable econdmica se considera el crecimiento de PBI, la posicion en el ranking
de las economias mundiales, cantidad y destinatario de los tratados de libre comercio
firmados y tipo y destinatario de los flujos de intercambios comerciales.

En cuanto a la diplomacia cultural, como componente de la politica exterior, este
concepto clave estd dividido en tres variables con sus respectivos indicadores. En primer
lugar, las expresiones artisticas, sobre todo cine y musica, que puede ser identificado en la
cantidad de ciclos de cine, presentaciones musicales, televisacion de novelas y animaciones
en la television tanto de cable como publica, suscripciones y popularidad en plataformas de
streaming especificas. En segundo lugar, 1.1a variable educativa cuantificada en la cantidad de
programas de becas de estudio por afio, cantidad de institutos de idiomas inaugurados, y
cantidad de alumnos que rinden los exdmenes internacionales del idioma. En tercer lugar, la
deportiva, sobre todo la cantidad de intercambios o presentaciones de deportes electronicos,
e-sports y convenciones de videojuegos.

En relacion a la organizacion, la presente tesina se encuentra dividida en cuatro
capitulos. En el primer y segundo capitulo se realiza una breve descripciéon de los
antecedentes histdricos, las crisis econémicas-financieras de los noventa y la consecuente
reconversion de la insercidon internacional en el siglo XXI de Corea del Sur en el primero y

Japon en el segundo. En el tercer capitulo se aborda la diplomacia cultural de cada estado y se



describe en qué consiste las estrategias Hallyu y Cool Japan. Finalmente, en el cuarto
capitulo se estudia el modo en que estas estrategias se aplican e influyen en sus relaciones

bilaterales con Argentina.



CAPITULO I: La insercién internacional de Corea del Sur en el siglo XXI

El sistema internacional atraviesa un proceso de transicion, caracterizado por cambios
estructurales tanto en la naturaleza como en las fuentes del poder. Actualmente, el sistema
internacional combina rasgos tanto del viejo sistema de estados, como del sistema
multicéntrico emergente. Tiene una fisonomia unipolar en lo referido a las capacidades
militares estatales, en las que Estados Unidos tiene una clara primacia, pero este poder se
limita solo a esa dimension. Si se consideran las otras dimensiones, el sistema se caracteriza
por una creciente multipolaridad junto a un rapido e intenso proceso de desplazamiento y
difusion del poder (Sanahuja, 2024).

El orden mundial emergente es descrito por Acharya (2014) como un mundo multiplex.
Al igual que con un cine multiplex, un mundo multiplex comprende multiples actores,
productores y directores cuyas relaciones estan definidas por formas complejas de
interdependencia. Segln este autor, el sistema internacional actual no es un mundo multipolar
liderado por las grandes potencias, similar al del sistema europeo del siglo XIX, sino que
actualmente los actores claves en el sistema internacional incluyen poderes regionales,
instituciones internacionales y actores no estatales. Un mundo multiplex es un mundo diverso
y complejo, una arquitectura descentralizada de gestion de érdenes, con poderes antiguos y
nuevos, y con un mayor papel para la gobernanza regional.

Siguiendo al mencionado autor, el futuro del orden mundial no reside, por lo tanto, en
una hegemonia estadounidense restaurada. Tampoco se basa en todas las potencias
emergentes que actian por si solas o en concierto con las potencias establecidas. Un sistema
regionalizado de seguridad y cooperacion econdmica por si solo menos aun satisfara las
exigencias del orden mundial. Todos estos elementos, incluido un poder estadounidense
limitado pero aun significativo, existen en diversos grados y forman el futuro orden mundial
(Acharya, 2014). En una globalizacion en crisis, y un orden internacional liberal cuestionado,
Estados Unidos es un actor aun relevante, pero frente a nuevos actores y dindmicas no tiene
ya la capacidad de definir la estructura del sistema internacional en términos tanto de
capacidad material como de instituciones o ideas (Sanahuja, 2017).

En el marco de un orden internacional indefinido, una de las caracteristicas que explica
la arquitectura del poder internacional de Asia Oriental es la transicion de poder. El rapido
ascenso de China presagia que, en ultima instancia, Beijing puede superar al poder de
Washington, al menos en esta region (Chun, 2016). En concreto, el PIB de China puede

superar al de Estados Unidos entre 2020 y 2025 (OECD, 2010). China, ademas, esta



mejorando constantemente su capacidad militar, cerrando la brecha con los Estados Unidos
de 27 puntos en 2018 a 23 puntos en 2022 (Asia Power Index, 2023). Este reequilibrio en el
poder militar y la riqueza mundial también supone un visible desplazamiento del centro de
gravedad de la economia y la geopolitica global, ya que el area noratlantica podria perder su
centralidad frente a Asia-Pacifico, anunciando un mundo “post-estadounidense” (Acharya,
2014) o “pos-occidental” (Khanna, 2009).

A pesar de las tensiones en términos de seguridad, en el siglo XXI China ha comenzado
un acercamiento principalmente econémico con Corea del Sur y Japon. Estos dos ultimos
paises temen el resurgimiento de la expansion hegemonica tradicional china, mientras que
Corea y China temen el regreso del imperialismo japonés. Estos temores producidos
historicamente, hacen que estos estados apliquen una politica de contrabalanceo entre si, y
planteen sus lineamientos de politica exterior de acuerdo con la posicién de los otros paises
de la region.

En este capitulo se aborda la insercidon internacional de Corea del Sur y de Japon,
considerando que ingresan al sistema internacional de la mano de Estados Unidos en el siglo
XX, pero en el siglo XXI tienen que recalcular su insercion internacional por el ascenso de

China no solo en su contexto regional sino a nivel mundial.

1.1. Antecedentes historicos de Corea del Sur

Retomando la historia contemporanea de Corea del Sur en pos de contextualizar su
insercion internacional, cabe iniciar considerando que en el siglo XVII, Corea era un reino
que formaba parte de la dinastia imperial china. Después de la primera guerra sino-japonesa,
con el Tratado de Shimonoseki en 1895 se establecid un protectorado japonés sobre la
peninsula de Corea. La victoria de Japon en la guerra ruso-japonesa reafirmo la preeminencia
de los intereses japoneses en Corea en la firma del Tratado de Portsmouth y el Acuerdo de
Taft-Katsura en 1905. La anexion de la peninsula coreana al imperio de Japon se concreto en
1910, y continu6 hasta el final de la Segunda Guerra Mundial en 1945 cuando Tokio debid
renunciar a estos territorios.

Tras la finalizacion de la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos y la Unién
Soviética acordaron dividir a la peninsula en el paralelo 38° en dos estados distintos, uno de
influencia soviética y el otro bajo la esfera Occidental. La ocupacién soviética termind en
1948, naciendo asi Corea del Norte, gobernada por Kim Il-sung. Por su parte, el gobierno
militar de Estados Unidos en Corea del Sur celebré una Asamblea Constituyente y voto a

Rhee Syngman como el primer presidente de la Republica de Corea. Sin embargo, como


https://es.wikipedia.org/wiki/Corea_del_Norte

expresion de la Guerra Fria, la escalada de tensiones entre el norte y el sur desemboco en el
conflicto bélico de la peninsula coreana de 1951-1953 que concluy6 con la firma del
armisticio de Corea y el establecimiento de la actual zona desmilitarizada de Corea en el
paralelo 38° (Calvocoressi, 1999).

La Republica de Corea se establecio luego de aquel acontecimiento y se encontraba
devastada. De modo que las politicas gubernamentales llevadas a cabo por el mencionado
gobierno de Rhee Syngman fueron determinantes para orientar al pais hacia un nuevo
modelo de desarrollo. Durante el régimen de Rhee, se dio lugar a la reconstruccion del pais
influenciada por el acoplamiento politico a Estados Unidos y su consiguiente soporte
econdmico tanto para fines militares como para el desarrollo de infraestructura vial e
industrial. Ademas, se implement6 un conjunto de politicas publicas® que jugd un papel muy
importante para el fomento de la base cultural y para el posterior desarrollo social (Posada
Suarez, 2013).

En 1961, un golpe militar llevé al general Park Chung Hee al poder. Si bien la
intencion del nuevo gobierno era evitar la perpetuidad de Rhee en el gobierno, el régimen de
Park continu6 en el poder durante casi veinte afos. Estos afios estuvieron marcados por un
considerable éxito econdmico y, al mismo tiempo, la continua protesta social contra la
corrupcion y represion del gobierno (Calvocoressi, 1999). En 1963, adhiriendo a la
Constitucion, el General Park se postulé como presidente y gano las elecciones; en 1967 Park
volvid a derrotar a la oposicion. Sin embargo, no se permitia un tercer mandato, entonces
Park impuls6 una reforma constitucional y luego, un afio después de ser elegido para el tercer
mandato presidencial en las elecciones de 1971, suspendid la constitucion y establecid un
régimen autoritario represivo abierto llamado Yushin (Im, 2006).

El General Park priorizd el desarrollo econdémico a través de la industrializacion
orientada a la exportacion dirigida por el Estado bajo la bandera de "Modernizacion de la
Patria" (Minns 2001, Song 2019). Ademas, a través de politicas educacionales el gobierno
apunt6 a convertir la mano de obra existente a mano de obra calificada y tecnificada. El
posterior impulso de las politicas de industrializacion, cientificas y tecnoldgicas no hubiera
prosperado sin los trabajadores necesarios para aplicarlas (Posada Suarez, 2013). La rapida

industrializacién guiada por el Estado fue sin lugar a dudas el punto clave para el éxito del

3 Este es el caso de la reforma agraria del afio 1949, la cual ofrecié una gran oportunidad de caracter institucional
a las familias campesinas arrendatarias. Esta reforma es relevante puesto que la economia de Corea del Sur hasta
finales de 1960 fue una economia basada en la produccién y venta de arroz. Este modelo basado en la
agricultura fue un factor determinante para la estabilidad nacional. La riqueza que se extrajo de la actividad
agricola sirvi6 para fundar las bases de la posterior industrializacion (Lim S., 2008).


https://es.wikipedia.org/wiki/Zona_desmilitarizada_de_Corea

modelo de desarrollo econémico coreano. En el ambito corporativo se generd un so6lido
vinculo entre el Estado y las grandes empresas que dependian del gobierno para obtener su
financiacion, denominadas chaebol. Los chaebol” fueron co-ejecutores y beneficiarios de la
politica industrial.

El mandato de Park dejo un legado de concentraciéon del poder econdémico en un
pequeiio nimero de chaebol, de desarrollo regional desequilibrado y potenciales conflictos
por la represion laboral. Park se quiso inspirar en el zaibatsu® japonés y convertir a los
chaebol en los lideres de la industrializacion; sin embargo, la industrializacién encabezada
por los chaebol acelerd la concentracion monopolistica y oligopolica del capital en un
nimero reducido de conglomerados (Im, 1997).

El General Park entendia que para que Corea del Sur pudiera competir
internacionalmente debia estar a la par industrialmente con las economias mas avanzadas y
que, para lograr un crecimiento a largo plazo, era necesaria la modernizacion de empresas
selectivas (Wan, 2008). Es asi como, acompafniado de un fuerte proteccionismo, Corea del Sur
llegd a convertirse en una potencia industrial emergente hacia la década del setenta, conocido
como uno de los “Tigres Asiaticos”. La creacion del Estado desarrollista, fue modelado de
acuerdo al éxito economico japonés y frente al liderazgo econdémico de Japon en la region. Al
respecto es importante mencionar que el crecimiento de la region puede ser explicado por el
modelo conocido como “los gansos en vuelo™.

En 1979, un nuevo grupo militar conspird para asesinar al General Park. A pesar de su
asesinato, no se restaurd la democracia sino que se instalo otro régimen autoritario dirigido
por el general Chun Doo Hwan y Roh Tae Woo. Después de tres afios de represion, en junio
de 1987, Roh Tae Woo, el lider de la faccion reformista, anuncid ceder a la demanda de la
oposicion, llamar a elecciones presidenciales directas y restaurar el sistema democratico.
Corea del Sur paso6 por una transicion democratica historica, con la eleccion del General Roh

Tae-woo y luego, el primer presidente de origen civil Kim Young-sam en 1993 (Kang, 2015).

* Las politicas crediticias a la industria nacional hacian que los chaebol representaran una barrera de entrada
para las multinacionales extranjeras, pues los créditos y subsidios del gobierno surcoreano hacian dificil la
competencia de multinacionales extranjeras en el mercado doméstico (Posada Suarez, 2013). Asimismo, el
Estado coreano era quien decidia a donde destinar la inversion extranjera directa, otorgaba subsidios o reducia
los intereses de acuerdo con los proyectos que favorecia, y tenia control absoluto sobre los bancos comerciales,
finanzas y licencias (Whitley, 1992).

® Este tema sera abordado en la seccion de Japon que continfia.

® Este modelo fue desarrollado por el economista japonés Akamatsu Kaname, donde Japon ocupaba la posicion
del “ganso lider” como el productor y distribuidor de tecnologias y el resto de los paises del este lo seguian
detras (Cumings 1984; Yamazawa 1992). Dicho modelo se basaba en la reubicacion de procesos productivos de
un pais a otro en respuestas a los cambios de la productividad, en otras palabras, postula una division del trabajo
de acuerdo a sus ventajas comparativas.



El llamado a elecciones fue una muestra del profundo cambio que habia experimentado
Corea del Sur, pasando de ser un pais en guerra a ser un pais que competia con Japon y otros
gigantes econdmicos (Calvocoressi, 1999). Roh Tae-woo fue el primer presidente surcoreano
en visitar un pais latinoamericano, México y en 1996, el presidente Kim visitd6 Guatemala,
Chile, Brasil, Argentina y Peru.

Desde la década de 1980, Corea del Sur fue presionado por Estados Unidos,
principalmente, para abrir sus mercados, en nombre de la globalizacion, de modo tal que se
sum6 como miembro de la OMC desde su establecimiento en 1994. Particularmente, el sector
de los medios de comunicacion y la cultura habia estado protegido de la competencia
extranjera, ya que se consideraba una "categoria excepcional" al principio del libre comercio
desde los primeros dias del GATT. En 1994, se impuls6 una nueva politica para el desarrollo
de la produccion de cine y otros contenidos de medios como una industria estratégica
nacional. Fue un cambio de paradigma para los coreanos que durante mucho tiempo habian
prosperado gracias a las industrias pesadas y quimicas, automotrices y electronicas. Muchos
chaebol coreanos avanzaron en industrias culturales que incluyeron desde la produccion de
video, la importacion de peliculas, el financiamiento y la produccion y operacion de teatro
hasta la produccion musical.

A mediados de la década de 1990, la economia coreana comenzo6 a mostrar signos de
desaceleracion econdémica. Por lo tanto, muchos chaebol empezaron a buscar la oportunidad
para deshacerse de sus conexiones con la industria cultural. En cierto sentido, la crisis
financiera de finales de 1997 les dio las excusas adecuadas para cerrar sus negocios de la

industria cultural (Shim, 2008).

1.2. La crisis financiera de 1997 como sintoma de cambio en la insercion

internacional de Corea

Promediando la década de los noventa, Corea era un pais técnicamente democratico y
prospero. Con las reformas de apertura econdmica, comercial y financiera y el empuje
exportador de bienes de capital y de alta tecnologia tenia practicamente todas las credenciales
para presentarse ante la sociedad internacional con un estatus diferente, el de un pais
desarrollado. En efecto, su ingreso a la OCDE en 1996, Corea fue reconocida por los paises
ricos como su par (Lopez Aymez, 2016). Sin embargo, la excesiva desregulacion y apertura

provocaron inversiones imprudentes, sobreoferta, excesivo endeudamiento externo, crisis de



balanza de pagos, quiebra de grandes corporaciones y, que se agudizaron con la crisis
financiera de 1997.

La crisis financiera asiatica puede explicarse por varias razones, entre ellas, la crisis
del lider econdmico regional, Japon, asi como también el efecto contagio de los paises del
Sudeste asiatico debido a la falta de regulacion de sus sectores externos (Solis Rosales, 2010;
del Villar et.al, 1998). La causa inmediata del inicio de la crisis radicd en la quiebra de
compafiias financieras que concentraron préstamos en el sector de bienes raices y a la
apreciacion del yen frente al dolar en los meses previos, causando la caida de los precios de
sus principales mercancias de exportacion —afectando su competitividad.

Como consecuencia, se produjo un ataque especulativo contra la moneda tailandesa
—el baht- en julio de 1997, haciendo que Tailandia deje flotar su moneda desde ese momento.
A esta devaluacion siguieron episodios similares unas semanas después en Malasia e
Indonesia. Indonesia decidio abandonar la banda cambiaria el 14 de agosto de 1997 tras un
ataque especulativo contra su moneda, la rupia. A medida que se conocian las debilidades del
sector financiero y el alto endeudamiento externo e interno de las empresas, los participantes
en el mercado cambiario corrian en contra de la moneda local, lo que ocasion6 una mayor
devaluacion. En Malasia, entre julio y agosto de 1997, el tipo de cambio se deprecid en un
50%. Esta situacion se complejizé aiin mas con la caida de la bolsa de valores de Hong Kong
en octubre de 1997, lo cual desatod presiones especulativas sobre el won de Corea y el yen
japonés. Entre octubre y diciembre de 1997, el won se deprecid un 30% y el yen perdid
contra el dolar un 10% de su valor (del Villar et. al, 1998).

Cuando la economia asidtica se vio sumergida en la crisis cambiaria y financiera de
1997-1998, los sintomas de fragilidad de Corea del Sur comenzaron a aparecer, reflejando las
debilidades que se habian gestado con el transcurso del tiempo en el sistema financiero y
corporativo. El consenso general era que la crisis era el resultado de la falta de preparacion
del gobierno para su insercion en el sistema capitalista globalmente competitivo que se
operaba bajo el paraguas de la OMC, y por lo tanto, los recursos de capital, servicios,
educacion y cultura de Corea eran demasiado estdticos para satisfacer el entorno global
altamente competitivo. Ademads, las corporaciones coreanas se encontraban altamente
concentradas en pocos sectores, y tenian estructuras de gestion poco claras e inversiones

superpuestas que resultaban ineficaces (Kwon, Shield y Kim, 2011). La devaluacion de las



monedas aumentd el costo del financiamiento externo bancario, el cual ya era elevado y en
gran medida de corto plazo en varios de estos paises.’

Tras una devaluaciéon de la moneda coreana, el won, y un alto endeudamiento en el
exterior, los chaebol comenzaron a tambalear tras sufrir una contraccion en su linea de
crédito. Por ejemplo, los grandes conglomerados industriales productores de acero, entre ellos
Hanbo Steel y Sammi Steel, quebraron y otros anunciaron la suspension de pagos de sus
deudas y quiebras, entre ellos, la cadena de grandes almacenes Dainong, el grupo industrial
Ssangyong y, Kia, uno de los mayores chaebol fabricante de automoviles conocido
mundialmente (Posada Suarez, 2013). Las bancarrotas crearon una fuerte presion sobre los
bancos mercantiles, pues una buena parte de los créditos externos que recibieron estos
chaebols fueron garantizados por estos bancos (del Villar et. al, 1998).

El impacto de la crisis fue tan importante que obligd6 a Corea a pedir prestado al FMI
por primera vez en su historia. Como explica Brafias (2011; pp.11), “la crisis vino a
incorporar nuevos valores, a destruir los antiguos o al menos modificarlos (...). La seguridad
mental de los coreanos, el aire de orgullo de su “milagro econémico”, aunque basado en su
esfuerzo, trabajo y sacrificio, se tambaleaba. (...)”. La tasa de suicidios aumentd por razones
econdmicas, por la constatacion de que valores “eternos” ya no servian. En un periodo de dos
meses entre 1997 y 1998, el nimero de desempleados aumenté de unos 500.000 a 1,3
millones de personas (la tasa de desempleo pas6 del 3 al 7%). Los precios al consumidor
aumentaron un 20% durante los dos meses posteriores al inicio del rescate del FMI. Y se
estima que unas 24.600 empresas se declararon en quiebra en 1997 (Chosun Ilbo, 1998b).

En este contexto, Kim Dae Jung ganoé las elecciones presidenciales. El presidente Kim
Dae Jung (1998-2003) plante6 que Corea debia seguir avanzando en su modelo de desarrollo
econdmico y que este debia estar conforme al nuevo contexto mundial y las dindmicas que el
entrante siglo XXI planteaba, un siglo de la informacién y la cultura. El gobierno del
presidente Kim desarroll6 un plan de reformas econémicas, el cual se bas6é fundamentalmente
en la reestructuracion del sector financiero, corporativo, laboral y estatal. A su vez en su

mandato se implementaron diversas politicas publicas entre ellas, la reestructuracion de las

" Los origenes del excesivo endeudamiento externo se pueden encontrar en una desregulacion inadecuada del
sistema financiero y en politicas cambiarias que otorgaban una garantia implicita sobre el valor de la moneda.
Estas politicas incentivaron al sector privado a endeudarse en moneda extranjera sin cubrir el riesgo cambiario
(Garcia-Blanch, 2002). Este tipo de desregulacion permitia que los bancos ofrecieran créditos en moneda
extranjera relativamente baratos a corto plazo. El gobierno coreano con la intencion de apoyar al comercio
internacional, elimind los controles al crédito de corto plazo durante 1993. La mayor parte de los bancos
concentraron sus créditos en los chaebols. Se estim6 que las deudas de los cinco mas grandes chaebols
representaban un 40% del problema bancario y las deudas de los siguientes diez chaebols otro 30% (del Villar
et. al, 1998).



grandes empresas, politicas de ayuda a las pequefias empresas, aceleracion de politicas de
proteccion social y de promocion cultural (Brafias 2011; Rubio, 2017). La previa experiencia
de los chaebol en la industria cultural fue esencial para el establecimiento y desarrollo de la
diplomacia cultural en el nuevo siglo puesto que el legado que habian dejado era aquel
know-how de marketing, planeacion, promocion y negociacion, que seria indispensable para

que los productores culturales se presentaran globalmente.

En resumidas cuentas, la crisis financiera asidtica de 1997 afect6 negativamente la
insercion internacional coreana al provocar una gran recesion econdémica y financiera. Sin
embargo, también impuls6 a Corea del Sur a implementar reformas econdmicas y
estructurales significativas en busqueda de una reinsercion internacional que eventualmente
mejoraria su integracion en la economia internacional y su imagen en la comunidad

internacional.

1.3. Insercion internacional de Corea del Sur en el siglo XXI

Tal como se indico previamente, desde la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos ha
desempefiado un papel clave de equilibrio en el noreste asiatico. Debido a los compromisos
de seguridad de Estados Unidos con la region, Corea del Sur ha podido diversificar sus
relaciones bilaterales. El comportamiento de Corea del Sur puede entenderse cuando su
imperativo de seguridad se combina efectivamente con su objetivo de prosperidad
econémica. Estos dos objetivos son casi inseparables para Corea del Sur, que estd
estratégicamente posicionada en medio de las grandes potencias del mundo como Estados
Unidos, China, Rusia y Japén. Tal como se particulariza a continuacion, la alianza entre
Estados Unidos y Corea del Sur es crucial para la seguridad de este ultimo pais, y el creciente
mercado chino es indispensable para el crecimiento econdmico y la prosperidad de Corea del
Sur (Kim, 2016).

Los cambios en la estructura de poder internacional, con el declive del poder relativo de
Estados Unidos junto con el creciente poderio chino principalmente desde las consecuencias
generadas por la crisis financiera asiatica —que provocoé el cambio de eje econdémico de Japon
a China- , comenzaron a crear el espacio para que emerjan nuevas logicas de relacion en el
entramado del Este asiatico. En este marco, el rol de la Republica de Corea cobra un nuevo
sentido. Alejandose parcialmente de la focalizacion casi exclusiva en su relacion con Estados
Unidos como filtro de su proyeccion externa, Setl comenzo6 a redefinir su politica exterior

global y regional (Howe & Park, 2019). Esta redefinicion tuvo diferentes enfoques



dependiendo de las orientaciones del gobierno de turno, asi como de las condiciones externas
que plantearon oportunidades y limites a la implementaciéon de una politica exterior mas

activa.

1.3.1 Dimension politica

Al comienzo del siglo XXI, el gobierno de Kim Dae-jung (1998-2003) empled una
politica exterior proactiva especialmente con China. Esto se observa en su respaldo oficial a
la politica de una sola China de Beijing y el apoyo publico a la membresia de China en la
OMC. Mas liberal que sus predecesores, Kim Dae-jung se acerco activamente a Beijing,
buscando su cooperacion para mejorar su relacion bilateral con Corea del Norte, mas alla de
los deseos y expectativas de Washington. En particular, al implementar la “Sunshine Policy"®
las politicas de Seul se alinearon mas con las de Beijing que con las de Washington para
responder a Pyongyang®.

Para el éxito de su politica exterior, Kim Dae-jung veia el papel de China como critico.
Bajo el gobierno de Kim, las relaciones sino-surcoreanas se profundizaron, en 1998 forjaron
una Asociacion Estratégica y en 2000 ampliaron sus relaciones a una Asociacion Estratégica
Integral. China respondi6é apoyando plenamente la politica de Kim Dae-jung y los dos paises
impulsaron el Grupo de los 4, entre Estados Unidos, China y las dos Coreas, para el didlogo y
la negociacion de la posibilidad de reemplazar el acuerdo de armisticio de Corea con un
régimen de paz permanente. Sin embargo, las conversaciones no lograron un progreso
sustancial. Si bien China sigui6é siendo un partidario de Corea del Norte, los intereses
respectivos de Beijing y Seul en la integracion y promocion de la reforma econdémica en
Corea del Norte convergieron durante este periodo (Snyder, 2018).

En el marco de la Sunshine Policy, la politica exterior surcoreana se centrd en su
relacion bilateral con Corea del Norte y en buscar apoyo de sus vecinos poderosos. Para el
¢xito de su politica, Kim Dae-jung reconocia que necesitaba el respaldo de los cuatro

mayores poderes del Noreste asidtico, no solo de China, sino también de Japén, Rusia y

¥ Sunshine Policy fue una politica delineada por el presidente Kim Dae-jung con el propésito de mejorar las
relaciones entre las Coreas. Esta politica estuvo destinada a reducir el énfasis en la confrontaciéon militar y
priorizar la coexistencia pacifica y el proceso de reconciliacion; dejando el objetivo de reunificacion para un
futuro (Haksoon Paik, 2002)

® Por ejemplo, mientras Washington y Tokio consideraban sancionar a Corea del Norte en la ONU por las
provocaciones norcoreanas (como el lanzamiento de un misil balistico de tres etapas Taepodong-1 sobre el Mar
del Este / Mar de Japon en agosto de 1998, la retirada del Tratado de No Proliferacion en 2002 y la amenaza
posterior de derogar el Marco del Acuerdo de 1994 sobre la congelacion del programa de armas nucleares de
Pyongyang en Yongbyon), tanto Seul como Beijing fueron bastante moderados en sus respuestas.



Estados Unidos (Snyder, 2018). Sin embargo, las politicas de Bush'® provocaron el deterioro
de las relaciones con Corea del Norte pasando del escepticismo a la hostilidad. El gobierno de
Bush fue percibido por la sociedad coreana como un obsticulo para el avance de las
relaciones entre las Coreas (Shin, 2012). El sentimiento antiestadounidense prevalecio desde
el gobierno de Kim hasta los primeros afnos del mandato de su sucesor Roh Moo-hyun
(2003-2008) (Han, 2008).

En la misma linea pero profundizando sustancialmente las politicas del gobierno de
Kim, el gobierno de Roh adopt6 una postura antiestadounidense, pro-norcoreana y pro-china,
a expensas de la alianza con Estados Unidos. Pues esta ultima restringia el margen de accion
de Corea del Sur ya que dependia de Estados Unidos para su seguridad. Esta dependencia se
manifestaba en la friccion de posiciones sobre el acuerdo de Estatuto de las Fuerzas'' entre
Corea del Sur y Estados Unidos (Snyder, 2018). El gobierno de Roh se mantuvo en
desacuerdo con las politicas de seguridad implementadas por Estados Unidos. Roh llevo a
cabo una politica de “paz y prosperidad” para con Corea del Norte, mas congruente con la
politica china que con la estadounidense. Por ejemplo, a pesar de la oposicion explicita de
Estados Unidos, durante todo su gobierno, Roh envi6 ayuda econdomica a Corea del Norte. De
hecho, se distancié de la estrategia de Washington de aislar al Norte y se opuso publicamente
a las opciones estratégicas estadounidenses de ataque militar quirurgico, contencién y cambio
de régimen para resolver la crisis nuclear de Corea del Norte'? (Kim, 2016).

En cambio, el presidente Roh plante6 la Iniciativa para la Cooperacion en el Noreste de
Asia (NACI, por sus siglas en inglés). Esta iniciativa plante6 una “estrategia y vision a largo
plazo de la nacion en procura de la paz y la prosperidad comin en el noreste de Asia
mediante la configuracién de un nuevo orden basado en la confianza mutua y la cooperacion”
(NACI Presidential Committee, 2003; p. 7). Esta politica, pensada como una estrategia
regional para el mediano y largo plazo, se nutria de una percepcion especifica del contexto
local e internacional, donde se destacaba la necesidad de complementar la alianza estratégica
con Estados Unidos con una estrategia multilateral mas activa de parte de Seul; la creciente
presencia econdmica y diplomatica de China; y la necesidad de avanzar en la resolucion de

los conflictos del Este asiatico a partir de la cooperacion y la construccion de una comunidad

' En enero de 2002, el presidente Bush us6 el concepto “eje del mal” para condenar a Irak, Irdn y Corea del
Norte por armarse para amenazar la paz mundial.

" Acuerdo bilateral o multilateral relativo al estatuto de las fuerzas armadas de un Estado en el territorio de otro,
por el que se regulan las cuestiones juridicas y su régimen civil, penal, fiscal, laboral y administrativo.

12 La crisis nuclear de Corea del Norte refiere a su programa nuclear enriquecimiento de uranio y reactivacion
del procesamiento de plutonio- y la declaracion en abril de 2003 de que posee armas nucleares (Avellaneda y
Araya, 2009).



regional de confianza y reciprocidad (Sohn, 2011). La NACI se constituyd como la primera
tentativa concreta y ambiciosa de Sell orientada a la construccion de un nuevo espacio de
poder en la region, y al mismo tiempo, de reducir el nivel de dependencia sobre Estados
Unidos.

El presidente Roh busco diversificar sus relaciones bilaterales no solo en Asia sino
también en América Latina. En 2004 visit6 oficialmente Argentina, Brasil y Chile; y en 2005
Costa Rica y México aprovechando la cumbre de lideres del foro Cooperacion Econdémica
Asia-Pacifico (APEC, por sus siglas en inglés). Los presidentes y altos funcionarios coreanos
aprovecharon las reuniones anuales de APEC para sostener encuentros directos, conversar,
intercambiar puntos de vista y reforzar politicas y posiciones con sus contrapartes
latinoamericanas (Lopez Aymes, 2020). Ademas de la diplomacia de cumbres bilaterales, la
politica exterior coreana tradicionalmente opera a través de distintos mecanismos
multilaterales.

En 2008 se produjo un cambio en el gobierno de Corea del Sur, que condujo al
conservador Lee Myung-bak (2008-2013) y puso fin al acercamiento de su predecesor hacia
China. Lee describio los esfuerzos realizados para normalizar las relaciones con Corea del
Norte como una “década perdida” y jurd restaurar la alianza coreo-estadounidense (Oh,
2008). El gobierno de Lee se alined con el objetivo estadounidense de la desnuclearizacion
norcoreana y acompanar a Washington en cuestiones de seguridad tanto regionales como
globales. El vinculo con Washington se convirtié en uno de los nodos centrales de la politica
exterior de Lee, llevando a un afianzamiento de la relacion estratégica bilateral (Rubiolo y
Aguirre, 2020). Esto fue plasmado en una nueva alianza estratégica en la cumbre de Lee y
Bush en Camp David a mediados de 2008 (Lee, 2008), y adoptado en un documento de
vision conjunta sobre la alianza en 2009'* (The White House, 2009; Im, 2012).

Para el presidente Lee, una alianza fuerte con Estados Unidos serviria de plataforma
para conseguir una mayor autonomia pero en consonancia con los intereses de Estados
Unidos (Snyder, 2018). No abandon¢ la intencidon de una insercidn internacional con foco en
lo regional, sino que la trasladé al plano global (Sohn, 2015). La politica Global Korea de
Lee promovio6 el perfil internacional y el liderazgo de Corea del Sur al organizar una variedad

de reuniones entre lideres internacionales (Snyder, 2018). Entre sus principales logros se

3 Corea es observador permanente de la Organizacion de Estados Americanos (OEA) desde 1981 y de la
Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI) desde 2004 (Gardini, 2021).

' Los objetivos de esta alianza fueron mantener una asociacion orientada por valores comunes de democracia y
libre mercado, cultivar una confianza mas profunda a través de intercambios politicos, sociales y econdmicos y,
trabajar en equipo para promover la paz regional y mundial, incluyendo areas como ayuda humanitaria,
operaciones de mantenimiento de la paz, y la lucha contra la proliferacion y el terrorismo.



encuentra el rol de liderazgo que asumi6é Corea en el marco del G20. En 2010, se organizo la
Cumbre del G20 en Seul, promoviendo la vision de Corea como un jugador global puente
entre estados (Im, 2017).

A pesar de su estrecha relacion politica con Washington, la administracion de Lee no
desestim¢ la relevancia de China en la dimensién econdémica. Asi fue como logré llevar a
cabo la primera reunién cumbre entre China, Japon y Corea del Sur en 2008. Aunque ya se
habian celebrado repetidas reuniones en conjunto con la ASEAN, en ASEAN + 3, esta fue la
primera vez que se realizaba de forma independiente (Yeo, 2012). Continuando con la
regularizacion de las cumbres anuales, los tres paises establecieron la Secretaria de
Cooperacion Trilateral en 2010 con una oficina en Seul (Snyder, 2018).

En cuanto a la dimension de seguridad, el gobierno de Lee mejord la relacion politica
entre China y Corea de una "asociacidon cooperativa integral" a una "asociacion cooperativa
estratégica". Este nivel de asociacion significaba estrechas consultas y negociaciones sobre
asuntos de la peninsula coreana y se suponia que apoyaria un sistema de comunicacién
estratégica entre los dos paises (Gobierno de Corea, White Paper, 2013). Sin embargo, la
relacion bilateral termind deteriorandose por las diferencias sobre las politicas de alianza
hacia Estados Unidos y como lidiar con Corea del Norte (Snyder, 2018).

En cuanto a Latinoamérica, durante su periodo de gobierno Lee participd en el didlogo
y cooperacion con el Sistema de Integracion Centroamericana (SICA), asi como en el Foro de
Alto Nivel de la Asociaciéon Corea-Caribe, la Comunidad de Estados Latinoamericanos y
Caribenos (CELAC) y la Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL). Y
se sumo como observador al Didlogo de Alto Nivel de la Alianza del Pacifico (Lopez Aymes,
2020).

Con la toma del poder de Park Geun-hye (2013-2016) se continud con la orientacion
conservadora de la élite gobernante. La primera mandataria surcoreana, inaugur6 su periodo
presidencial estableciendo ambiciosos objetivos de politica exterior y retomando la
identificacion del pais como el nodo de una red regional o potencia media. Los elementos de
su politica exterior incluyeron la busqueda de iniciativas multilaterales, especialmente la
Iniciativa de Paz y Cooperacion del Noreste de Asia (NAPCI) y la Iniciativa Eurasia; mejorar
las relaciones con China para manejar las tensiones regionales y el problema de Corea del
Norte; la reconciliacion con Japon basada en una comprension de la historia; y una fuerte
alianza entre Estados Unidos y la Republica de Corea (Snyder, 2018).

A pesar de que plante6 el fortalecimiento de la alianza con Washington, una de sus

politicas se bas6é en la idea de que Corea puede ocupar un rol mediador entre los intereses



sino-estadounidenses, especialmente en lo que se refiere a Corea del Norte (Snyder, 2016).
Por ejemplo, Park fomentd el establecimiento de un dialogo trilateral formal entre China,
Estados Unidos y Corea del Norte sobre Corea del Norte. La trust politik impulsada por la
presidenta Park buscaba la unificacion pacifica basada en el didlogo y la cooperacion. Sin
embargo, la desnuclearizacion norcoreana era un prerrequisito para las relaciones. Esto no se
consiguid, por el contrario, Corea del Norte aument6 la cantidad de pruebas nucleares. En
respuesta a esta serie de eventos, la administracion Park finalmente decidi6 desplegar el
Sistema de Defensa de Area de Alta Altitud Terminal (THAAD) junto con los Estados
Unidos y establecer una doctrina de represalia hacia Corea del Norte (Snyder, 2018).

De igual modo, la presidenta Park reconocié la necesidad de mejorar la relacion
bilateral sinocoreana En una cumbre celebrada en Beijing el 27 de junio de 2013, Park y el
nuevo presidente de China, Xi Jinping, condenaron conjuntamente el programa de armas
nucleares de Corea del Norte como una "grave amenaza" para la estabilidad en Asia Oriental,
y acordaron realizar esfuerzos conjuntos para ponerle fin (Choe, 2013). Durante la visita del
presidente chino a Corea del Sur en julio de 2014, ambos reafirmaron el objetivo compartido
de una peninsula coreana desnuclearizada. Finalmente, tanto Corea del Sur como China han
coincidido en la adopcién de una postura de desconfianza conjunta contra los esfuerzos
estadounidenses por aumentar el papel de seguridad de Japon en el este de Asia. Ambos
paises han expresado sus preocupaciones compartidas sobre el giro de la administracion de
Shinzo Abe" en la dimension de seguridad con el aumento del gasto militar de Japon desde
2014 y la creacion del Consejo de Seguridad Nacional japonés, interpretado como un indicio
sobre el rearme de Japon (Nakasone, 2020). Sin embargo, los esfuerzos de China y Corea del
Sur para lograr una relacion mas estrecha se deshicieron en 2016 después de las cuarta y
quinta pruebas nucleares de Corea del Norte.

Finalmente, Corea del Sur buscdé un papel activo en el fortalecimiento de la
cooperacion multilateral en Extremo Oriente a través de la promocion de foros multilaterales.
En primer lugar, promovié las relaciones de cooperacion en toda Asia a través de la
Iniciativa de Paz y Cooperacion del Noreste de Asia, o NAPCI , un proceso multilateral con
el objetivo de generar espacios de didlogo y ambitos de cooperacion en cuestiones de
seguridad. En segundo lugar, Setl lanzo la estrategia nacional denominada Iniciativa Eurasia.
Dicha iniciativa prioriza la conexion de Eurasia, y la facilitacion de la paz y la prosperidad en

la Peninsula de Corea a través de un proceso de fomento de la confianza (Snyder, 2018).

'3 Este tema sera tratado en la proxima seccion.



De la diplomacia de cumbres de dicho gobierno en América Latina, se destaca la visita
de la presidenta Park a Colombia, Perti, Chile y Brasil en 2015, tres paises que tienen tratados
comerciales con Corea'’. En su viaje, Park fue acompafada por la delegacion coreana mas
grande que haya ido a América Latina (126 lideres de negocios coreanos) y se firmaron 78
acuerdos, el mayor numero alcanzado hasta entonces.

En 2018, y luego de la destitucion de la presidenta Park por casos de corrupcion, llego6 a
la presidencia Moon Jae-in (2018-2022). El presidente Moon buscd dar continuidad al
proceso de paz y de identidad colectiva en la peninsula coreana impulsado por las anteriores
administraciones. De esta manera, el presidente Moon Jae-in presentd tres objetivos (Kwak,
Joo, 2016). En primer lugar, dar solucion al problema nuclear y el establecimiento de una paz
permanente, es decir, sustituir el armisticio por un régimen de paz a través de la
institucionalizacion de sus relaciones. En segundo lugar, el desarrollo sostenible de las
relaciones intercoreanas, reconociendo los acuerdos celebrados por administraciones
anteriores. En tercer lugar, la realizacion de una comunidad econdmica en la peninsula
coreana, sobre la base de la confianza y la reciprocidad. También, comenzé a esbozar una
nueva aproximacion al conflicto bajo el nombre Northeast Asia Plus Community of
Responsibility (NAPCR). La APCR propone tres estrategias para estrechar los vinculos con
ASEAN e India y para potenciar la conectividad con la region euroasiatica (Kwak, Joo,
2016).

En mayo de 2022 asumi6 la presidencia Yoon Suk Yeol. A diferencia de sus
antecesores, Yoon decidi6 fortalecer el alineamiento con Estados Unidos dejando de lado su
alianza con China. Luego del encuentro en Camp David con el presidente de Estados Unidos,
Joe Biden en 2023, se anunciaron un conjunto de estrategias para contrarrestar la influencia
de China, Corea del Norte y Rusia en la region (The White House, 2023). En ese encuentro,
Yoon se reuni6 con el primer ministro japonés Kishida. “En este espiritu, el presidente Biden
elogio al presidente Yoon y al primer ministro Kishida por su valiente liderazgo en la
transformacion de las relaciones entre Japon y la Republica de Corea. Con los renovados
lazos de amistad, enmarcados por las alianzas inquebrantables de Estados Unidos-Japon y
Estados Unidos-Corea, nuestras relaciones bilaterales son ahora mas fuertes que nunca” (The
White House, 2023). Este encuentro evidencia por un lado, el horizonte del gobierno de Yoon
de profundizar las relaciones bilaterales con Japon y la vuelta al triple eje

Corea-Japon-Estados Unidos. Desde el inicio de su mandato hasta diciembre de 2023, Yoon

'® El Tratado de Libre Comercio entre Corea y Chile fue firmado en 2003, con Perti en 2011 y con Colombia en
2013.



ha visitado veintiséis paises, y participado de cumbres del G20 y el G7, y ademas Yoon ha
sido el primer presidente surcoreano en ser parte de una Cumbre de la OTAN, en Madrid
2022.

Habiendo descrito la dimension politica de la insercion internacional de Corea del Sur
en el siglo XXI a través de los distintos mandatos presidenciales, en el siguiente apartado se

analiza su dimensidén econOémica.

1.3.2 Dimension economica

Actualmente, Corea del Sur es la octava economia exportadora mundial y la novena
importadora; considerando que en 2023 exportdé 632 mil millones de dolares e importd 642
mil millones (International Trade Center, 2024). Sus principales socios comerciales son
China, Estados Unidos, Japon, Vietnam, Australia, Alemania y Arabia Saudita. México es el
unico pais latinoamericano que figura entre los primeros diez destinos de exportacion
coreana.

Entre los afios 2000 a 2023, Corea del Sur ha tenido siete presidentes que han
manejado una politica exterior enfocada en la promocion economica del pais. A diferencia de
la dimension politica que oscila de acuerdo a cada gobierno, la dimension econdmica se
caracteriza por una continua prioridad de sus relaciones econdomico-comerciales con el
Sudeste Asiatico y los fuertes lazos econdmicos entablados con China.

El crecimiento de los lazos economicos bilaterales entre Beijing y Seul es un factor
clave que explica la insercion internacional surcoreana. La economia china en constante
crecimiento proporciond a Sell un enorme incentivo para fortalecer sus lazos econdmicos
con China a través del aumento del comercio y la inversion. China reemplaz6 a Estados
Unidos como el mayor socio comercial de Corea del Sur en 2004, puesto que ha mantenido
hasta la actualidad (Banco Asiatico de Desarrollo, 2021). Ademas, durante varios afios (por
ejemplo, 2002-2007 y 2010) China incluso sustituy6 a Estados Unidos como el destino de
Corea del Sur para la mayor inversidn extranjera directa en términos de volumen de
inversion.

Actualmente, la estructura del comercio exterior coreana se compone principalmente de
exportacion de maquinaria eléctrica e industrial, automoviles y autopartes, barcos, circuitos
integrados, instrumentos de precision, acero y productos petroquimicos e importacion de
petroleo crudo y minerales fosiles, circuitos integrados, productos plasticos y caucho, metales

e instrumentos.. Antes de la crisis post-pandemia, 64 compaiiias chaebol representaban el



84.3% del PBI total de Corea del Sur. Las 5 principales compafiias coreanas son Samsung,
Hyundai Motor, el Grupo SK, LG y Lotte (Lim y Alsford, 2021).

Una fuerte dependencia del sector externo ha acompafiado un logro tan impresionante.
En 2010-2023 el comercio representd el 94,5% del PIB de Corea del Sur (Gardini, 2021).
Exporta principalmente a China, unos 150 millones de dolares; a Estados Unidos, alrededor
de unos 11.2 millones de dolares; Vietnam, 60.7 millones de ddlares; Japon, 30.5 millones de
dolares; y Hong Kong, 28.9 millones de dolares. Las principales importaciones de Corea del
Sur son petrdleo crudo, circuitos integrados, gas, y petrdleo refinado, importando
principalmente desde China 150 millones de dolares; Estados Unidos, 73.6 millones de
ddlares; Japon, 50.8 millones de dolares; Australia 41 millones de dolares, y Arabia Saudita,
36 millones de dolares (Banco Asiatico de Desarrollo, 2021).

La nueva estrategia de desarrollo implementada por Corea luego de la crisis de 1997
estuvo orientada al fomento del comercio exterior mediante una mayor apertura y
diversificacion comercial, y la promocion de inversiones extranjeras directas (Rubio, 2017).
La intensificacion de las relaciones econdmico-comerciales se encuentra determinada en gran
medida por los acuerdos de libre comercio firmados por este pais. En este sentido, se destaca
el ASEAN+3. A modo de dar respuesta a la crisis financiera de 1997, los paises de la
Asociacion de Naciones del Sudeste Asidtico (ASEAN) iniciaron una serie de didlogos con
Corea, Japon y China. Este foro estaba orientado a fortalecer la cooperacion en el Este de
Asia a través de una mayor articulacion entre el Noreste y el Sudeste, y termina siendo
institucionalizada en 1999 (ASEAN Secretariat, 2017). En el momento en que fue inaugurado
este foro, Coreca atravesaba las consecuencias econdmicas adversas de la crisis asiatica,
contexto en el cudl su inclusién como uno de los tres selectos socios de ASEAN significd un
reaseguro regional a la diplomacia de Kim Dae-jung (Bridges, 2006). En este sentido la
participacion en ASEAN+3 es muestra de la relevancia coreana en el Noreste asiatico y se
constituye en una plataforma para Sell en su busqueda de proyeccion regional e
internacional.

El afio 2007 marcd un nuevo avance en la relacion entre el pais y la region, cuando
entrd en vigor el Tratado de Libre Comercio ASEAN-Corea (CAFTA) para el intercambio de
bienes. Dos afios més tarde, en 2009, junto con el vigésimo aniversario de la Asociacion de
Dialogo entre ASEAN y Corea, se inaugur6 el Centro ASEAN-Corea en Seul y entraron en
vigor los dos acuerdos que quedaban pendientes vinculados al AKFTA: el de intercambio de
servicios y el de inversiones. Los intercambios comerciales y de inversiones entre la region y

la peninsula se fortalecieron como consecuencia de estos compromisos. A modo de ejemplo,
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en el primer afio luego de su implementacion el volumen de comercio de bienes se
incrementd un 23% (ASEAN Secretariat, 2012). En el Plan de Accion (2016-2020) se
especifico la importancia de las exportaciones de materias primas de ASEAN hacia Corea,
los acuerdos regionales de comercio -particularmente la Asociacion Econdmica Integral
Regional-, cooperacion energética y socio-cultural, entre otras (Rubiolo, Aguirre, 2020). En
cuanto al plano especificamente comercial, observando los datos generales, en 2019 el
comercio total entre Corea y ASEAN ascendié a 151 mil millones de dolares y para 2022, el
comercio bilateral alcanzd aproximadamente los 186 mil millones de dolares. Las
exportaciones coreanas alcanzaron los 95 mil millones de doélares, mientras que las
importaciones desde ASEAN fueron de 56 mil millones de doélares (UN Comtrad, 2024). En
la actualidad, los principales socios comerciales en este esquema son, en primer lugar,
Vietnam. El intercambio comercial de Vietnam con Corea del Sur representa un 12.3% del
total (66 millones de dolares), luego le sigue China con un 6.2%, en tercer lugar Filipinas con
un 6.1%, luego Taiwan 5.7% y finalmente Japon con un 5.6% (tomado de Asia Power Index,
2023). En consecuencia, importa destacar la influencia comercial para Corea de China y
Japon en el esquema ASEAN+3.

Como producto de los vaivenes en la relacion bilateral con Estados Unidos y China, en
lo econdmico se observd lo siguiente. En primer lugar, como forma de contrarrestar la
creciente primacia econoémica china en Corea del Sur, el 15 de marzo de 2012, bajo el
gobierno de Lee Myung-bak, se firmo el Tratado de Libre Comercio entre Estados Unidos y
Corea del Sur (luego revisado en 2018). Se trata del TLC mas grande negociado por el
gobierno estadounidense después del NAFTA (International Trade Administration U.S.,
2021). Para Corea del Sur, este tratado signific6 un mayor grado de avance en el libre
comercio al conseguir firmar un acuerdo con la economia mas grande del mundo segun el
PIB y su segundo socio comercial a nivel mundial.

Ahora bien, reconociendo que sus futuras relaciones econdémicas estan cada vez mas
ligadas a China en lugar de a los Estados Unidos, en el siglo XXI, Corea del Sur busco
ampliar y profundizar sus lazos econémicos con Beijing. En esta consecuencia, en 2015 se
firm6 un Tratado de Libre Comercio sinocoreano con la finalidad de iniciar un proceso de
eliminacion gradual de aranceles, durante un periodo de 20 afios, de un total de 22 sectores
donde destacan el sector inversor y el comercio electronico. Como resultado de este acuerdo,
las aduanas surcoreanas eliminaron aranceles al 92% de los productos chinos, mientras, en las
fronteras chinas se eliminaron aranceles al 91% de los productos procedentes de Corea del

Sur.



Por otra parte, el rol protagonico de Corea del Sur a nivel regional también se puede
considerar a la luz de la Ayuda Oficial al Desarrollo que destina a sus vecinos. En efecto, del
0.17 de su PIB en Ayuda Oficial al Desarrollo total, una enorme porcion se destind a Asia
Pacifico, que recibid casi un 20% del total de la asistencia bilateral para el afio 2018 (OECD,
2020). Para el Sudeste de Asia se desembolsaron unos 414 millones de dolares en asistencia
al desarrollo bilateral. El mayor receptor fue Vietnam, que recibido el 34% del total,
equivalente a 143 millones de dodlares (OECD, 2020). Estos fondos tienen como destinos
principales los sectores de infraestructura y servicios - principalmente de generacion y
abastecimiento de energia-, transportes y comunicaciones, vinculadas todas ellas al sector
comercial (OECD, 2020).

Aunque los niveles de comercio, inversion y cooperacion internacional de Corea del
Sur con América Latina y el Caribe son significativamente mas bajos que con Asia, su auge
desde el cambio de siglo es innegable y esta relacionado en parte por ciertas politicas del
gobierno coreano y los intereses empresariales en la region. Corea del Sur busca nuevos
mercados y garantizar el suministro de materias primas para poder sobrevivir (Gardini, 2021).
Esta es la clave para entender el propdsito estratégico de las politicas surcoreanas en América
Latina.

Hasta la fecha, Corea del Sur tiene tres acuerdos bilaterales de libre comercio en vigor
con los paises de América Latina y el Caribe (Chile en 2004, Pert en 2011 y Colombia en
2016), un acuerdo multilateral de libre comercio con los paises de América Central y
acuerdos de proteccion de inversiones con la mayoria de los estados de la region (excepto
Ecuador). Actualmente estan en curso las negociaciones para un acuerdo de libre comercio
con Ecuador y el MERCOSUR (Gardini, 2021). Estos acuerdos deben considerarse a la luz
de la promocion de las exportaciones de Corea del Sur, asi como de la competencia con
China y Japon para obtener acceso preferencial a los recursos minerales, agricolas, forestales
y pesqueros, asi como derechos de entrada para participar en la contratacién publica (Romo,
2003).

La diplomacia bilateral, multilateral y regional ha sido una herramienta efectivamente
empleada por el gobierno coreano para insertarse en las redes institucionales
latinoamericanas con el fin de promover sus intereses nacionales; al mismo tiempo refuerza
su imagen positiva de cooperante en la sociedad mundial y de creador de puentes y
compromisos. La nociéon de complementariedad se convierte en parte del discurso con todas
las partes aceptando sus respectivos roles, dando forma asi a las instituciones que rigen las

relaciones entre Corea del Sur y América Latina.



En base a lo analizado en el presente capitulo la insercion internacional de Corea del
Sur en el siglo XXI la prioridad de Corea del Sur ha sido maniobrar entre China y Estados
Unidos. En términos politicos ha oscilado entre priorizar su alianza con Washington o
anteponer su relacion bilateral con Beijing. A su vez ha implementado una gran variedad de
medidas, ya sea con animos conciliatorios o represalias, para con Corea del Norte, sin lograr
ningiin avance. A ello se suma también su relacién fluctuante con Japén que va desde
momentos de gran tension a momentos de gran entendimiento. En términos econdémicos,
Corea del Sur se caracteriza por una continua prioridad de sus relaciones
economico-comerciales con China, Japon y el Sudeste Asiatico, sin importar el gobierno de
turno. Aunque no se debe desconocer la importancia histérica y continua que sigue

manteniendo Estados Unidos. A continuacion, se aborda la insercion internacional de Japon.



CAPITULO II: La insercién internacional de Japén en el siglo XXI

En el capitulo anterior se ha analizado la insercion internacional de Corea del Sur en
sus dimensiones politicas y econdémicas. En el presente capitulo se procede a caracterizar la
insercion internacional japonesa haciendo un breve repaso de su historia reciente, analizando
el efecto de la crisis financiera de 1997 y en consecuencia, la década perdida en Japon. Para
luego describir la dimension politica y econdomica de su insercion en la comunidad

internacional en el siglo XXI.

2.1 Antecedentes historicos de Japon

Desde el Tratado de San Francisco de 1951 la politica exterior japonesa ha estado
determinada por los lineamientos estadounidenses. Desde la perspectiva del Ministro de
Relaciones Exteriores, el Tratado de Seguridad tiene un papel primordial en el mantenimiento
de la paz y estabilidad en la region del Asia Pacifico. Las relaciones con los Estados Unidos
son la piedra angular de la politica exterior en defensa de Japon (Watanabe, 2008). Desde otro
enfoque, Iwabuchi (2015) considera que la falta de un ejército propio es una de las
condiciones por las cuales Japdn se encuentra en una relacion asimétrica frente a otros paises
del mundo.

Al finalizar la Segunda Guerra Mundial, Japon habia sido derrotado y su poder militar
aniquilado. Japdon estaba en ruinas tanto fisica como econdmicamente y regia la ocupacion
estadounidense. A pesar de que se habian constituido dos comisiones de los aliados, en la
realidad Japon estaba gobernado por el general MacArthur. El régimen autocratico de
MacArthur fue eficaz en el cumplimiento de su objetivo de desmilitarizar y reorganizar Japon
(Calvocoressi, 1999). En 1947, se aprobo una nueva Constitucion la cual contuvo el polémico
articulo 9 del capitulo II que derogd la creacion de cualquier Fuerza Armada regular, e
incluso suscitd la renuncia al derecho a la guerra. Sin embargo, después de la Guerra de
Corea de 1951 fue necesario para Japon una nueva interpretacion del articulo que se llevo a
cabo con la guia de Estados Unidos credndose las Fuerzas de Autodefensa de Japon (Gady,
2015).

En 1948, Yoshida Shigeru ascendié a Primer Ministro, cargo que desempeiié durante
seis anos. Las politicas desarrolladas por el nuevo gobierno japonés se concentraron
exclusivamente en la reconstruccion y en el crecimiento economico. Los grandes

conglomerados financieros o zaibatsu'’ fueron disueltos y se abordd el problema de la

7 El término zaibatsu se refiere a los conglomerados empresariales financieros e industriales integrados

verticalmente. Su influencia y gran tamafio permitieron el control de partes significativas de la economia



inflacion de la posguerra japonesa mediante el exterminio de las empresas débiles y el
aumento de la tasa de empleo (Calvocoressi, 1999). Los chaebol de Corea del Sur son
equivalentes a los zaibatsu japoneses. A pesar de su disolucion, la mayoria de estas empresas
no desaparecieron sino que cambiaron su estructura a ser keiretsu’®. (Hook et.al, 2012).

Yoshida redireccion6 la economia japonesa al sistema de libre comercio, centrado
alrededor de Estados Unidos y Gran Bretafia, pretendiendo un nuevo rol para que Japon fuera
nuevamente aceptado en la sociedad internacional (Kanda, 2019). Japon construyé una
poderosa nueva economia sobre la base de bajos intereses a los créditos industriales,
subsidios para los servicios publicos, altos niveles de ahorro y una forma de capitalismo
tutelado en el que el Estado regulaba las prioridades y la ubicacion de los recursos por encima
del control empresarial de las operaciones. Esta estrategia es conocida como “doctrina
Yoshida” y como resultado de ella, la politica exterior del Japon de la posguerra estuvo
orientada casi exclusivamente por los intereses econdmicos del pais. En otras palabras, se
consolidé la narrativa de “gigante econdmico, enano politico”. Esto significa que la
diplomacia hizo uso de la dimensidon econOmica para proyectar a Japon a una posicion
internacional de relevancia (Arasa, 1995). La Doctrina Yoshida estaba impregnada de un
fuerte sentimiento anti-militarista y de desmilitarizacion, en concordancia con el articulo 9 de
la nueva Constitucion, y dejaba la dimension de seguridad en manos de los Estados Unidos,
ya que de esta manera recuperaron su jerarquia econémica mundial mas rapidamente.

En funcién de la dimension econdmica, en los afios sesenta Japon prosperaba con tasas
de crecimiento anual del 10% o mayores (Hook et. al, 2012). Durante este periodo Japon se
caracterizo por su modelo de Estado desarrollista, concebido en la estrecha relacion entre el
gobierno y el sector privado. La aplicacion del modelo de desarrollo japonés evidenciaba el
papel esencial de Japon como un lider econémico en la region. En particular, este fendémeno
se explica en el ya explicado modelo de "gansos en vuelo", el cual se basaba en las dindmicas
de ventajas comparativas entre las industrias de Asia Oriental y la entrada de inversiones

provenientes de Japon. Este proceso impulsé el desarrollo del este de Asia, la transformacion

japonesa desde la restauracion Meiji hasta el final de la Segunda Guerra Mundial. La estructura general de un
zaibatsu incluia un holding de propiedad familiar en el cargo directivo y un banco que financiaba a las filiales
industriales dentro de ellas. Los zaibatsu mas reconocidos fueron Mitsubishi, Mitsui, Sumitomo y Yasuda, que
durante 1937 controlaban un tercio de los depdsitos bancarios de todo Japon, un tercio del comercio exterior, la
mitad de la produccion naval y la gran mayoria de la industria pesada (Morikawa, 1992).

8 El término keiretsu hace referencia a una coalicién de empresas con relaciones intra-comerciales y
participaciones accionarias que han dominado la economia japonesa desde la segunda mitad del siglo XX. Las
corporaciones japonesas, a través de los vinculos keiretsu han fomentado el crecimiento de las industrias
nacionales orientadas a la exportacion.


https://es.wikipedia.org/wiki/Mitsui
https://es.wikipedia.org/wiki/Sumitomo
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Yasuda&action=edit&redlink=1

industrial y las altas tasas de crecimiento, de hasta el 8 por ciento al 10 por ciento, que
muchos de los estados de la region experimentaron en la década de 1990. El aparente éxito de
los modelos de desarrollo del Estado y la posicion de Japén como “ganso lider” mostrd a
Japon como el organizador y lider econdmico de la region (Hook et. al, 2012).

A lo largo de las décadas siguientes la politica exterior japonesa sostuvo los mismos
lineamientos, reforzando la centralidad de los Estados Unidos en la politica exterior japonesa
y manteniendo su dependencia de la hegemonia estadounidense respecto de su propia
seguridad en el Este de Asia. A pesar del incremento de la preocupacion de la seguridad
tradicional y un reconocimiento del declive relativo de los recursos econdmicos, la politica
exterior de Japon continud concentrandose en la dimension econdmica para su insercion
internacional. Entre las herramientas utilizadas para demostrar poder, se destacan la ayuda
externa y las contribuciones econdomicas a organizaciones internacionales (principalmente la
ONU), asi como las inversiones extranjeras directas (Ross, 2012). Esto se puede observar en
el caso de la Guerra del Golfo (1990-1991) donde Japon participé mediante apoyo financiero
(13.000 millones de dolares) a la coalicién que liberé a Kuwait de la ocupacion iraqui. La
comunidad internacional valoré el gesto como resultado de una diplomacia del cheque. Con
respecto a este caso, Saito Shiro (1990) explica que la politica exterior japonesa en ese
momento siguid el modelo de “leadership example”. El liderazgo japonés era sustentado en
el ejemplo de una nacidn pacifica, con un alto desarrollo econdmico y libre mercado; el cual
brindaba ayuda economica a los paises en desarrollo o en situaciones de conflicto. En
contraposicion, el liderazgo norteamericano era denominado leadership initiative, es decir, la
capacidad de hacer que otros se sometan por medio de la fuerza y disposicion de poder (Hook
et. al, 2012).

En la posguerra fria, la politica exterior japonesa comenz6 a considerar el balance del
poder e influencia en el noreste de Asia, particularmente comenz6é a reflejar una

autoconciencia de la competencia con China por la influencia estratégica en la region.

2.2 Japon, la década perdida y la crisis de 1997

A finales de la década de 1980, Japoén entr6 en un periodo de crisis
econdmico-financiera. En este periodo de estancamiento financiero y hasta el final del
estallido de la crisis financiera de los afos noventa se observan principalmente tres factores.
En primer lugar, el comienzo de una reforma del sector financiero (liberalizacion y
desregulacion), que se puso en marcha a principios de los afios ochenta y que produjo

cambios importantes en el funcionamiento de los mercados financieros y los bancos, en



detrimento de estos ultimos. En segundo lugar, la presion del gobierno norteamericano en
1985, para que Japon apreciara su moneda, lo cual afect6 la dindmica de sus exportaciones y
debilitod su participacion de mercado en el comercio mundial, que eran la base de la fortaleza
de la economia japonesa. Y finalmente la politica monetaria fuertemente expansiva de 1986 a
1989, que tenia por objeto robustecer el mercado interno para amortiguar al menos
parcialmente el efecto negativo que tendria la apreciacion de la moneda. El conjunto de estos
factores jugd un papel decisivo en la formacion de la burbuja bursatil y en el aumento
vertiginoso de los precios de los bienes raices (Solis Rosales, 2010).

La influencia de Estados Unidos en la crisis japonesa se refleja en el Acuerdo Plaza de
1985. En septiembre de 1985 se celebrd en el Hotel Plaza de Nueva York una reunién entre
los cinco paises industrializados mas importantes del mundo (Estados Unidos, Gran Bretaia,
Francia, Alemania Occidental y Japdn), en la cual se acordd apreciar las monedas de los
cuatro paises invitados, especialmente las de Alemania Occidental y de Japon, para que
Washington recuperara parte de su capacidad exportadora. Para Japon, la firma del acuerdo
significaba renunciar a la politica de tipo de cambio subvaluado que habia logrado mantener
hasta ese momento como uno de los determinantes del liderazgo comercial internacional. El
resultado del acuerdo mencionado fue inmediato: un afio mas tarde, el dolar habia caido 40%
frente al marco y al yen (Solis Rosales, 2010). Las presiones externas y la continua
apreciacion del yen contribuyeron a que durante la segunda mitad de la década de los
noventa, las exportaciones japonesas se estancaron, mientras las importaciones poco a poco
se fueran ampliando hasta convertirse en déficit al comienzo del siglo XXI.

Fukao (2007) retrata el colapso de la burbuja bursatil e inmobiliaria en los afios
noventa. De hecho, la causa ultima tanto de un aumento en los precios de la tierra como de un
aumento extraordinario en la inversion intensiva en tierra fueron las expectativas falsas sobre
la rentabilidad futura (Yoshikawa, 2007). En noviembre de 1997, la quiebra de Sanyo
Securities, Hokkaido Takushoku Bank y Yamaichi Securities aument6 drasticamente la
inestabilidad financiera. Estos eventos generaron una severa crisis crediticia en el mercado
financiero japonés, induciendo una recesion extremadamente grave (Fukao, 2007). El colapso
de la burbuja econdémica causé un deterioro paulatino en el sector bancario, tanto por la
disminucién en el valor del colateral de su cartera y de sus activos, como por la
desaceleracion del crecimiento econdémico (Del Villar, Murillo y Backal, 1998).

En los afios noventa Japén atravesdé un periodo que se conoce como la “década

perdida”. Este periodo de recesion se convirtid en sindnimo de reestructuracion, aumento del



desempleo y el inicio de las consecuencias de una sociedad envejecida'’, es decir, las cargas
sociales que implica dicha situacion. La crisis econdmica estuvo acompafiada de inestabilidad
politica, ya que el Partido Liberal Democratico perdi6é por primera vez en 38 afios su control
del poder y solo pudo regresar al gobierno como parte de una coalicion. Finalmente, esta
serie de crisis politicas y econdmicas comenzaron a causar serias dudas sobre lo que se
pensaba que era la recuperacion milagrosa de Japon después de la guerra (Ross, 2012).

Por lo que se refiere a la region, la mencionada crisis financiera del Sudeste Asiatico
intensifico la crisis japonesa. En su caracter de lider economico regional, Japon ofrecié ayuda
financiera a los paises afectados por la crisis (Corea del Sur, Tailandia e Indonesia) y propuso
crear un Fondo Monetario Asidtico. Esta ultima propuesta fue rdpidamente rechazada por
Estados Unidos, que lo percibia como una amenaza a su influencia en la region, y luego por
China, que ya habia comenzado a competir por el liderazgo regional con Japon. Ante esta
fuerte oposicion, Japon propuso en 1998 un nuevo acuerdo de cooperacion financiera
regional llamado Plan Miyazawa. La iniciativa de Miyazawa fue creada para proporcionar
asistencia financiera a los paises afectados por la crisis para su rdpida recuperacion
econdmica. Sin embargo, a pesar de los intentos de liderazgo japonés, la crisis asiatica
fortalecié el liderazgo y la influencia de China en Asia. El compromiso de China de no
devaluar su moneda contrastaba con las instituciones financieras japonesas que abandonaron
rapidamente a los paises afectados por la crisis tras su decision de devaluar el yen®. La
postura japonesa fue ampliamente percibida como el interés de Japon en mantener su propia
competitividad en lugar de resolver la crisis regional. China demostr6 a los paises vecinos su
liderazgo responsable y con este comportamiento transformé su percepcion regional y global.
Japon era un gigante econdomico regional que luchaba con su propia recesion de una década,
mientras que China era una potencia en ascenso con la que las pequefias economias de Asia
necesitaban profundizar sus lazos econdmicos y politicos (Kim, 2012)

Desde ese entonces, la politica exterior de Japon se ha caracterizado por su creciente
preocupacion por el ascenso chino. El pais del centro representa una de las mayores
dificultades de Japon para proyectarse internacionalmente. China ha logrado proyectar una
imagen de pais impulsor de la cooperacion regional y crecimiento econémico. Como fue
mencionado, la crisis financiera simbolicamente marcé el paso del liderazgo regional de

Japon a China (Delage, 2007). Sin embargo, las tensiones en la dimensién politica no han

' En Japon, una de cada diez personas tiene 80 afios 0 mas. Y la proporcion de personas de 65 afios o més
(29,1%) es la mas alta del mundo (BBC, 2023).
20 China contribuy6 de manera directa al rescate financiero de Tailandia e Indonesia.



frenado el crecimiento de los intercambios econémicos entre Japon y China. Beijing necesita
inversion y tecnologia mientras que Japon codicia uno de los mayores mercados del mundo
(Tahiri, 2012).

El milagro japonés de postguerra ya era una idea del pasado. La década perdida
produjo no solo el colapso de la economia japonesa sino que causo en la sociedad una erosion
de la confianza, el orgullo e incluso del sentido de un propodsito. Las sucesivas crisis
destrozaron algo mas que las finanzas, hicieron anicos la ilusion de ‘empujar juntos’, de
‘pertenecer’ (Zhou, 2009). Frente a esta necesidad de respuesta, un nuevo nacionalismo se
erigid como una manifestacion decidida a ocupar el vacio y articular una nueva identidad
para el Japon del siglo XXI.

En esta época de crisis el parlamentario Ichiro Ozawa escribi6 el “Plan de
Remodelacion de Japon” el cual reflejé la motivacion del Japon de restituir al pais a su
antigua gloria. En este libro se presenta el concepto de una “nacién normal”, o un “Japon
Normal”. Ozawa (1994) explicé que ningin Estado puede preservar por si mismo su
seguridad econdmica, militar o politica. Es por esto que Japdn debe tener un rol proactivo en
el sistema internacional, desarrollar un sistema en el que pueda asumir la responsabilidad
adecuada sustentado en medios politicos y econdmicos y convertirse en una “nacion normal”.
Esto incluia el logro de objetivos tales como: la modificacion de la Constitucion, el
fortalecimiento de las capacidades de defensa maritima, la limitacidon en el presupuesto de
defensa, un posicionamiento preponderante en la region de Asia Oriental y la salida del
estancamiento econdémico. La estimulacion del renacer de la identidad local y la cultura
tradicional han sido una tendencia clave de la politica gubernamental para favorecer los
intercambios internacionales y consumar politicas encaminadas a borrar la imagen de Japon
como gigante econdomico y enano politico. Es decir que las autoridades fomentaron la cultura
nacional a través de sus actividades internacionales sabiendo que en el siglo XXI la clave
para influir en los demds paises, ademés del poder militar, politico y economico, es el
atractivo de su estilo de vida y cultura (Ramirez Enamorado, 2013).

En el siglo XXI se puede detectar de nuevo el deseo de establecer una nueva identidad
para Japon en la comunidad internacional, la de un Japon responsable, respetuoso y
desinteresado que se esfuerza por lograr la paz, la prosperidad y la seguridad globales por
medios no militares. Esta situacion va a generar un nuevo panorama para el gobierno respecto
a los usos de la cultura, tomando conciencia del potencial econémico de la presencia cultural

de Japodn en el extranjero para recuperarse de esta situacion.



2.3 Insercion internacional de Japon en el siglo XXI

Si bien la destreza politica de Japon no ha podido igualar su poder en la dimension
econdmica, los respectivos gobiernos japoneses trabajaron consistentemente para potenciar la
dimension politica en la insercion internacional japonesa. Su peso econdémico le ha traido
inevitablemente un cierto grado de influencia politica en las organizaciones internacionales.
Japon es el Gnico pais de Asia oriental que forma parte del exclusivo club del G7. Asimismo,
como miembro del G20, Japén juega un papel importante junto con otros estados asidticos:
Australia, China, Corea del Sur, India e Indonesia, aunque mas limitado de lo que esta
disponible en el mas exclusivo G7. Ademas, Japon se ha posicionado como el tercer mayor
contribuyente al presupuesto regular de las Naciones Unidas (ONU), proporcionando una
contribucion del 8% en 2023 detras del 15% de China y el 22% de los Estados Unidos
(ST/ADM/SER.B/1052).

En cuanto a las relaciones bilaterales, los legados de la Segunda Guerra Mundial y la
Guerra Fria han impedido que Japon constituya un vinculo politico-diplomatico en la region
asidtica equivalente a los construidos en la dimension econdmica. Si bien Japén ha
establecido relaciones comerciales positivas con Corea y China, muchos estados de Asia
oriental siguen desconfiando de Japon, y las disputas territoriales con China y Corea del Sur
dificultan la relacion con sus vecinos. Por un lado, Corea del Sur y Japon tienen
reclamaciones en competencia sobre las islas Takeshima o Dokdo; por otro lado, Japon y
China también tienen una disputa territorial en curso por las islas Senkaku o Diaoyutai*' que
se ha intensificado en la ultima década.

Sin embargo, se puede decir que Japon ha construido cuidadosamente un conjunto de
relaciones especiales con los estados de la ASEAN, a través de la realizaciéon de cumbres
regionales en el Foro Japon-ASEAN?, y ha mejorado gradualmente sus relaciones
diplomaticas con Corea del Sur. Por otro lado, se encuentra China, el gran obstaculo para que

Japon pueda ejercer de manera plena el rol de lider regional.

2 La historia de la disputa por las islas en el Mar de China Oriental, a las que los japoneses se refieren como las
Islas Senkaku y las Islas Diaoyu por los chinos, tiene sus origenes en la Guerra Sino-Japonesa en 1894-95.
Después de que Japon derroté a China en la Guerra Sino-Japonesa, reclamé el control de Taiwan, asi como las
islas Senkaku/Diaoyu. Japon afirma que sus derechos a los territorios en realidad surgieron del hecho de que las
islas estaban deshabitadas y desocupadas cuando uno de sus ciudadanos, Koga Tatsuhiro, un comerciante de
Fukuoka, llegd por primera vez a las islas en 1884. El gobierno japonés hizo de las islas parte de Japdn tras el
final de la guerra sino-japonesa en 1895. Japon perdi6 el control de las islas a los Estados Unidos después de la
Segunda Guerra Mundial, pero las islas volvieron al control de Japén al mismo tiempo que los Estados Unidos
liberaron el control de Okinawa. Desde entonces Japon, China y Taiwan han reclamado las islas. Las islas,
aunque deshabitadas, se cree que estan rodeadas de depdsitos de petroleo y gas natural, algo descubierto en la
década de 1960.

22 El primero se realizo en 1977 y en marzo de 2023 se celebrd el 38° Foro Japon-ASEAN (MOFA, 2023)



2.3.1 Dimension politica

A inicios del siglo XXI, bajo el gobierno de Koizumi Junichiro (2001-2006), los
neoconservadores fueron por primera vez desde 1945 la faccion dominante del Partido
Liberal Democratico (LDP). Koizumi se bas6 en la legislacion anterior para concentrar el
poder en el gabinete y la oficina del Primer Ministro (Shinoda, 2007). En el contexto
posterior a los atentados al 11-S en Estados Unidos, el gabinete de Koizumi presentdé una
legislacion antiterrorista a la Dieta que permitiria el envio de las Fuerzas de Autodefensa de
Japon (SDF) al extranjero en condiciones de guerra por primera vez desde la Segunda Guerra
Mundial. Koizumi visitd los Estados Unidos para reunirse con el presidente George W. Bush
y se comprometio a una rapida aplicacion de su plan. El objetivo de Koizumi era transformar
el papel de Japon, de un socio pasivo a uno activo, en la alianza con los Estados Unidos. Las
acciones de Koizumi fueron de mayor alcance de lo que muchos expertos en Japon y los
Estados Unidos esperaban y recibieron amplios elogios (Koizumi Diplomacy, 2011).. El
despliegue de las Fuerzas de Defensa en el extranjero estaba destinado a demostrar el
compromiso de Japon para con su alianza con Estados Unidos (Stengel, 2007). De esta
forma, Koizumi trat6 de evitar una repeticion de la decepcion de la diplomacia de cheques de
la Guerra del Golfo de 1991 (Ramirez, 2019).

Al mismo tiempo, bajo el perfil de sus relaciones tanto con China como con Corea del
Sur. Esto se refleja en el hecho de que, a pesar de la importancia econémica de China,
Koizumi evitd realizar cualquier visita oficial a Beijing en cinco afos. Las relaciones
sino-japonesas se deterioraron a finales de 2005 con la visita de Koizumi al templo
Yasukuni®, ya que tanto China como Corea del Sur consideran que esta es una conducta que
muestra que Japon no se arrepiente por sus crimenes de guerra y mantiene sus tendencias
militaristas. A partir de ese entonces, el liderazgo chino ceso sus intentos de establecer una
relacion amistosa con Koizumi. El lider chino se negd a reunirse con el Primer Ministro
japonés en la Cumbre de APEC en 2005, y China comenzd a sabotear activamente la
candidatura de Japon como miembro permanente al Consejo de Seguridad de la ONU.
Koizumi, por su parte, hizo caso omiso a la respuesta china e hizo su tltima visita a Yasukuni
mientras estaba en el cargo, el 15 de agosto de 2006, el aniversario de la derrota de Japon en

la Segunda Guerra Mundial, la fecha mas controversial posible. Las razones de Koizumi para

2 Yasukuni es un templo sintoista donde se encuentra una conmemoracion de los soldados caidos en la guerra,
entre ellos de criminales de guerra de clase A del Tribunal de Crimenes de Guerra de Tokio. El santuario es
considerado por sus vecinos como un simbolo de glorificacion del militarismo pasado de Japon.



continuar visitando Yasukuni siguen siendo un misterio a pesarde la tormenta de controversia
que genero en el pais y en el extranjero, (Cheung 2010).

Cuando Abe Shinzo asumié el poder en 2006 convirtiéndose en Primer Ministro, tomd
una posicion menos polémica respecto al tema de Yasukuni, al abstenerse de visitar el templo
durante su mandato (Hughes & Krauss, 2007; Stengel, 2007). Sin embargo, Abe adopt6 una
postura mds agresiva en sus politicas para con Corea del Norte y la reforma constitucional
(Hemmings & Kuroki, 2013) y se enfoco en reparar el dafio diplomatico al organizar visitas a
China y Corea del Sur®. China, desde su posicion, también era consciente de la necesidad de
reparar los lazos con Japon, dado que las disputas bilaterales solo habian empujado a Japén a
acercarse a Estados Unidos. Ademas, el gobierno chino podria necesitar del apoyo japonés en
el periodo de transicion de la administracion Bush a otra administracion probablemente mas
severa con China en temas de derechos humanos y comercio.

A pesar de estos avances con Beijing, Abe se embarco también en una nueva iniciativa
cuadrilateral, también conocida como Quad® , que reunié a Japén con Australia, Estados
Unidos e India en una alianza para promover y llevar adelante una diplomacia regional
basada en valores democraticos liberales (Satake, 2008). La politica exterior de Japdn
cautelosa de que una China en ascenso se acerque al espacio estratégico de Japon, ha tratado
de tomar salvaguardias uniéndose con las potencias democraticas maritimas. Esta es la razon
por la que bajo las administraciones de Junichiro Koizumi y Shinzo Abe, Australia e India
surgieron como aliados de facto de Japon (Taniguchi, 2012).

Con el objetivo de fortificar la relacion con Estados Unidos, a través de una enmienda
constitucional, Abe pretendia que las Fuerzas de Defensa japonesas participaran en
coaliciones internacionales, lo cual le mostraria a su aliado estadounidense el compromiso de
Japon con el reparto de la defensa mundial. Asimismo, el Primer Ministro japonés dejo en
claro su intencion de reformar el Articulo 9 de la Constitucion, conocido como la clausula de
paz. En 2007, comenz6 el debate parlamentario a través de un panel asesor para permitir la
defensa colectiva (Stengel, 2007). Con este fin, un logro concreto fue el cambio de Agencia
de Autodefensa al Ministerio de Defensa de pleno derecho en 2007 (Hughes & Krauss,
2007).

24 Con respecto al conflicto histérico y las visitas al templo Yasukuni, las partes acordaron que "enfrentarian la
historia pasada de frente" y establecerian una Comision de Historia Conjunta, incluidos los estudios del pasado
colonial; aunque Abe posteriormente evitd abordar directamente su propia postura sobre la historia. (MOFA
2006)

5 Este grupo se formé inicialmente en 2004 para promover la cooperacién maritima. Con el surgimiento del
concepto de Indo-Pacifico Libre y Abierto, el Quad ha desempeiiado un papel significativo en la definicion de
sus prioridades y vision. En los ultimos afios, el Quad se ha preocupado cada vez mas por el papel de China en
la region.



Luego del primer interregno de Abe el periodo de 2006-2012, inicié el denominado
“sistema japonés de la puerta giratoria” debido al poco tiempo que se mantenian en el cargo
los ministros, Fukuda Yasuo (2007-2008), Aso Tarou (2008-2009). En 2009 hubo un
cambio del PLD al Partido Democratico japonés y asumid el cargo Hatoyama Yukio
(2009-2010). Dicha alternancia trajo consigo un cambio de politicas exteriores. Tanto
Hatoyama como sus sucesores Kan Naoto (2010-2011) y Noda Yoshihiko (2011-2012) se
acercaron a China. Hatoyama plante6 en el ambito externo el concepto de ‘fraternidad como
elemento basico de su politica’ y afirm¢é la creacion de una Comunidad del Este Asiatico.
Hizo publico su deseo de coexistir y prosperar de manera conjunta con paises incluso que no
compartieran los mismos valores que Japon (Yuichi, 2011), con lo cual intensifico el enfoque
diplomatico de inclusion de China dentro de unas relaciones amistosas. En diciembre de
2009, se realiz6 una visita oficial a Beijing la cual contd con el contingente japonés mas
grande de la historia bilateral. Més aun, los estrechos lazos con China, especialmente en un
momento de tensiones percibidas en los lazos entre Estados Unidos y Japon debido a las
disputas y protestas por las bases estadounidenses, evidenciaron que Japon ahora estaba
gravitando hacia China.

Kan Naoto, a diferencia de Hatoyama, se posiciond nuevamente en sintonia con
Estados Unidos para recobrar la confianza perdida durante el periodo precedente (Jimbo,
2013). Durante el gobierno de Kan, un capitan de barco pesquero chino fue arrestado por la
Guardia Costera de Japon después de que chocara con barcos de la guardia en aguas
disputadas, cerca de las islas Senkaku. China protestd por el arresto, y exigio la liberacion
incondicional del capitan. El capitan fue liberado, después de que China cortard todos los
contactos a nivel ministerial con Japon y amenazara con tomar mas medidas. El incidente
llevo las relaciones sino-japonesas a su punto mas bajo desde la administracion Koizumi
(Fujihira, 2012). Estos eventos cambiaron las percepciones del gobierno del Partido
Democratico de Japon del poder de los Estados Unidos. La administracion de Barack Obama,
después de la crisis de Senkaku, confirmé sus compromisos con la defensa de Japon y las
Islas Senkaku (Departamento de Estado de los Estados Unidos, 2010). Sin embargo, los
funcionarios japoneses no pensaron que estas declaraciones estadounidenses fueran
suficientes para contrarrestar las actividades chinas. En términos de politica de seguridad,
ademds de confirmar el compromiso estadounidense, Japon buscd aumentar las capacidades
de la alianza de seguridad y mejorar las capacidades y la interoperabilidad de las Fuerzas de
Defensa japonesas con las fuerzas militares estadounidenses (Ramirez, 2019). Estados

Unidos continu6 siendo parte esencial de la insercién internacional japonesa. Durante el



mandato de Noda, una de sus iniciativas mas importantes fue la de buscar la entrada de Japon
en las negociaciones para el Acuerdo Transpacifico de Cooperacion Econdémica, que anuncid
el 11 de noviembre de 2011.

El periodo que le siguié con la nueva administracion de Shinzo Abe (2012-2020) se
caracterizo por su estabilidad y permanencia en el cargo. En su bisqueda para reinsertar un
Japon autonomo en la geopolitica global y regional, Abe plante6 tres ejes de politica exterior.
Primero, revisd toda la arquitectura de seguridad de Japon, dando a Japdn la capacidad de
proyectar poder politico y militar en Asia (Maslow, 2013). Las politicas de Abe, denominadas
en conjunto Doctrina Abe, impulsaron un cambio en la autopercepcion de Japon sobre su
poder para influir en los asuntos internacionales y lograr el resultado esperado (Hughes,
Patalano y Ward, 2021). Uno de los logros mas significativos fue reducir la dependencia
estructural de Japon sobre los Estados Unidos y establecer una participacion regional y global
mas equilibrada. Este nuevo desarrollo de la alianza incluy6 la eliminacion de disposiciones
especiales para los Estados Unidos en la politica de seguridad, la diversificacion de los lazos
con nuevas asociaciones bilaterales y la busqueda de politicas de seguridad que sean
independientes de los Estados Unidos (Midford y Vosse 2021). La politica més controvertida
del gobierno de Abe fue la legislacion que permite el ejercicio de la autodefensa colectiva.
Bajo la nueva legislacion, Japon ahora tiene el derecho de ayudar a sus aliados en caso que
sus fuerzas o territorio estdn bajo ataque y proporcionar apoyo logistico a los paises
involucrados en operaciones militares que no afectan directamente a la seguridad de Japon.
Ademas, el Parlamento aprobd una serie de otras leyes que complementaron el proyecto de
ley sobre defensa colectiva, incluyendo el envio de las Fuerzas de Autodefensa para el apoyo
logistico a las areas de conflicto y, por ultimo, nuevas reglas que permiten usar la fuerza en
las misiones de mantenimiento de la paz de la ONU en acciones que incluyen no solo la
autodefensa de ciudadanos japoneses (Liff y Lipsy, 2022).

En segundo lugar, Abe tenia como objetivo superar el sentimiento de culpa nacional de
Japon por los actos cometidos durante la Segunda Guerra Mundial y restablecer el orgullo y
el patriotismo entre el publico (Halpin, 2015). En este segundo mandato, Abe visité multiples
veces el templo Yasukuni como muestra de su intencion de reinterpretar la historia. De hecho,
en 2013, visitd el santuario a pesar de los llamamientos de la administracion Obama. La
voluntad de Abe de estar en desacuerdo con los intereses estadounidenses fue consistente con
su vision a largo plazo de un Japon militar y diplomaticamente autonomo (Hook et. al, 2012).

En tercer lugar, para que Japdn alcanzara su maximo potencial como una gran potencia

global, Abe necesitaba fortalecer el protagonismo de su pais , pues estaba siendo desplazado



por una China en ascenso. Abe entendié que Japon en soledad no seria capaz de desarrollar
sus aspiraciones diplomadticas, dada una China militar y econémicamente rejuvenecida. En
tanto, Japon ha diversificado sus relaciones en la dimension de seguridad con paises a lo
largo de sus rutas maritimas para promover la seguridad maritima del Indo-Pacifico. Ademas,
Australia, India, el Reino Unido, Francia y Canada tienen relaciones de defensa en expansion
con Japon (Bradford, 2021). Ademas, Japon mantiene didlogo con la ASEAN, que se ha
expandido desde la asistencia técnica y econdémica hasta el comercio, la inversion, los
vinculos socioculturales y las cuestiones politicas (Merced 2017).

La rivalidad entre Japon y China se observa también en las relaciones con
Latinoamérica. Durante su mandato, Abe asumié un rol sumamente proactivo en sus
relaciones con los estados latinoamericanos. El Primer Ministro visitd Latinoamérica trece
veces durante sus ocho afios de mandato. Quizas el viaje mas importante de Abe fue en 2014,
cuando viajo a cinco paises: Brasil, Chile, Colombia, México y Trinidad y Tobago y firmé
multiples acuerdos comerciales y de inversion. También en este viaje pronuncié un discurso
en S3ao Paulo durante el cual anunci6 el enfoque "Juntos" en un intento de poner las
relaciones con la region en una base mas igualitaria y, por lo tanto, mas atractiva. Cabe
sefialar que la relacion de Japon con América Latina siempre se ha centrado en la economia y
el capital humano, en lugar de la variable politica o de seguridad (Lopez Aymez, 2020).

Desde su asuncion en 2021, el Primer Ministro Kishida Fumio (2021- ) hizo un giro
radical en la politica exterior japonesa con la vuelta al eje Estados Unidos - Corea del Sur-
Japon. En cuanto a las relaciones entre Japon y Corea del Sur, tanto Kishida como el
presidente surcoreano Yoon Suk-yeol han tomado medidas para reparar y expandir los lazos,
mientras intentan resolver problemas historicos derivados de la Segunda Guerra Mundial y la
ocupacion japonesa de Corea. El 16 de marzo de 2023, se celebr6 una cumbre
coreano-japonesa en Tokio para resolver disputas laborales durante la guerra, entre otros
temas (Reuters, 2023). En mayo de ese mismo afio, Kishida realiz6 una visita oficial a Setl.
Fue la primera vez en doce afios que un mismo primer ministro visita y es visitado por su
contraparte coreana (The Guardian, 2023). Las reuniones fueron elogiadas por el presidente
de los Estados Unidos, Joe Biden, llaméandolo un "nuevo capitulo innovador de cooperacion y
asociacion" entre ambas naciones (The White House, 2023).

En lo que respecta a Estados Unidos, el presidente Biden también invitd al primer
ministro japonés y al presidente coreano a reunirse en Washington, durante la cumbre del G7
en Hiroshima en 2023 para més conversaciones. Asimismo, los tres estados celebraron una

cumbre histérica organizada por Biden en Camp David en los Estados Unidos. Los tres



anunciaron los Principios de Camp David, un conjunto de estrategias para contrarrestar la
influencia de China, Corea del Norte y en el marco de la guerra rusa-ucraniana, ahora Rusia
es considerada como una amenaza, asi como limitar el riesgo de interrupciones econdémicas
en el futuro (The White House, 2023).

Hasta ahora se ha explicado como Japdn, a lo largo del siglo XXI, ha intentado superar
su modelo de bajo perfil politico a través de una mayor independencia en su vinculo con
Estados Unidos y diversificacion de vinculos con otros estados. En particular, los gobiernos
del Partido Democratico de Japon buscaron estrechar sus relaciones con China, mientras que
la administracion de Shinzo Abe se enfoco en aumentar la participacion regional y global de
Japon mediante un cambio en la autopercepcion del pais respecto a su capacidad para influir
en los asuntos internacionales. En el siguiente apartado se procede a describir la insercion

internacional de Japon en su dimension econdmica.

2.3.2 Dimension economica

La insercion internacional de Japén en la dimensidon econdmica se ha materializado a
través de su presencia gradualmente reforzada en las instituciones economicas mundiales. Su
rehabilitacion comenzd con el patrocinio de los Estados Unidos de su entrada en los tres
pilares de la economia politica de la Guerra Fria: el Fondo Monetario Internacional (FMI) y
el Banco Mundial en agosto de 1952; y el GATT desde septiembre de 1955. Desde entonces,
el gobierno japonés ha trabajado asiduamente para aumentar su influencia econémica dentro
de estas instituciones multilaterales a través de la expansion de su contribucion financiera y
las correspondientes cuotas de voto.

De 1990 a 2009, Japon fue la segunda economia del mundo. Sin embargo, fue superada
por China en 2010. La implicancia de perder su posicion frente a una China en ascenso debe
ser considerada como una ruptura de la autoimagen de Japén como el lider inconfundible de
Asia. A finales de 2023, el PIB de Japon se mantiene en torno a los 4,2 millones y ocupa el
cuarto lugar en el mundo por debajo de Alemania, China y Estados Unidos (Grupo Banco
Mundial, 2023).

Otro ejemplo que vislumbra la disputa econdmica frente a China es en el ambito de los
organismos financieros internacionales. En 2008, Japon se habia posicionado firmemente
como el segundo mayor contribuyente financiero al FMI y al Banco Mundial y se habia
asegurado, después de los Estados Unidos, la segunda mayor participacion de votos en ambas
instituciones, con un 17,09% y un 6,12%, respectivamente (Grupo Banco Mundial, 2010). En

2014, China comenzo a disputar votos y alcanz6 el 6,08% de los derechos de voto en el FMI



y el 5,92% de los derechos de voto en el Banco Mundial en ese afio. Actualmente, China
busca impulsar conjuntamente una reforma de cuotas del FMI.

Ahora bien, es importante mencionar los cambios que se produjeron en el siglo XXI en
cuanto a los socios econdmicos mas importantes de Japon. Tal como se menciond, Estados
Unidos fue el principal socio comercial de este pais hasta 2009, cuando China lo supero y se
consagrd como el primer socio comercial de Japon, lugar que todavia mantuvo en 2023 (Jetro
Gaikyo, 2004-2023). La interdependencia econémica entre Japon y China es alta. Desde 2002
China ha sido la mayor fuente de importaciones para Japon, superando a Estados Unidos. Es
importante remarcar que muchas de las importaciones chinas han sido producidas por
empresas japonesas que operan en China, y que gran parte de la recuperacion econdmica de
Japon en 2003 fue gracias al crecimiento de China y la exportacion de acero y componentes
de Japdn para impulsar su expansion industrial. Las principales exportaciones de Japon a
China son equipos electronicos, maquinas, vehiculos, equipos médicos y productos quimicos
organicos. En los ultimos afos, Japon se ha convertido en el mayor exportador de
automoviles para China. Las principales importaciones japonesas de China incluyen equipos
electronicos, maquinas, ropa y plasticos. Las exportaciones de Japon a China alcanzan los
126 millones de dolares, aunque las importaciones 174 millones de dolares, lo cual resulta en
una balanza comercial deficitaria para Tokio en torno a los 47 millones de dolares (Jetro
Gaikyo, 2015-2023). En Japon se analiza el ascenso econdmico de China como una sefial de
una "invasion economica" (Hook et.al, 2012).

Como forma de contrarrestar dicha posicion, el gobierno de Abe tomo la iniciativa de
vincular a Japon en dos mega acuerdos de libre comercio para expandir su influencia mas alla
de la region asiatica. Uno de ellos es el Acuerdo Transpacifico de Cooperacion Econdémica
(TTP), el cual representa una de las mayores zonas de libre comercio del mundo, y el otro es
el Acuerdo de Asociacion Econdémica Japon-UE (EPA), el acuerdo de libre comercio bilateral
mas grande de la Unioén Europea.

En cuanto al TPP, Japon junto a otros 12 paises, incluido Estados Unidos, firmaron el
tratado de libre comercio en 2013; buscando reducir significativamente, si no eliminar por
completo, los aranceles para cientos de productos. Sin embargo, las negociaciones se
estancaron en varios temas, incluidos los productos agricolas, los derechos de propiedad
intelectual, los servicios y las inversiones. Cuando el presidente norteamericano Donald
Trump asumi6 el cargo, Estados Unidos se retird del acuerdo. Los once paises restantes se
agruparon y firmaron un nuevo Acuerdo Integral y Progresivo de Asociacion Transpacifico

(CPTPP) (Gaunder, 2023).



Por otro lado, el acuerdo con la Unidon Europea entrd en vigor el 1 de febrero de 2019 y
supone una liberalizacién del mercado de bienes de la UE y Japon del 99% y 97% de las
lineas arancelarias, respectivamente. Ademas, se mejora de forma importante el acceso de la
UE al mercado japonés en productos agricolas y se acord6 la completa liberalizacion de todos
los sectores industriales.

Japon también establecid lazos con Australia e India, dos de los actores mas relevantes
de la regién del Indo-Pacifico. Las relaciones indo japonesas se han profundizado para
fortalecer las cadenas regionales de valores con el fin de reducir la dependencia con China
(Sahashi, 2019). Desde 2005, los dos paises se han comprometido a celebrar cumbres anuales
y en el 2015 se planteo la "Vision de Japon e India 2025". Esta vision apoya muchas de las
ideas pretendidas como parte del Indo-Pacifico libre y abierto (FOIP) libertad de navegacion
y estado de derecho; prosperidad econdmica, entendiendo dentro de ella unas fructiferas
relaciones comerciales; y compromiso con la paz y seguridad de la region. (Tirado Robles,
2020).

El gobierno de Abe también selld6 importantes acuerdos comerciales con Australia y
Mongolia, y profundizé la cooperacion con el Sudeste Asiatico. En la Cumbre de la ASEAN
de 2020 se firm¢ el tratado de Asociacion Econdmica Integral Regional (RCEP). Este es un
tratado de libre comercio multilateral entre los diez miembros de la ASEAN y Japdn, China,
Corea del Sur, Australia y Nueva Zelanda. Estas politicas confirman el liderazgo econémico,
global y proactivo que desarrolld el gobierno de Abe (Gardini, 2021) para intentar
diversificar los vinculos econdmicos maés alla de Beijing.

En lo que respecta a Latinoamérica, Japon ha mostrado un renovado interés en la
region, quizds por su rivalidad con China (Gardini, 2021). Como se dijo previamente, el
Primer Ministro Abe en una de sus multiples visitas anunci6é un nuevo modelo, transitando de
una relacion de ventajas complementarias a una de cooperacion en el modelo “Juntos!”
(Discurso en Sao Paulo, 2014). Durante el mandato de Abe se firmaron acuerdos de
asociacion econdmica con México, Chile, Peru y Colombia (Gardini, 2021).

Sin embargo, tal como sefiala Kuwayama (2019) no es suficiente evaluar sélo el
comercio bilateral para comprender el papel que Japon ha desempefiado en la economia
latinoamericana. También hay que tener en cuenta el comercio triangular: esto es, las
empresas japonesas han desempefiado un papel importante como plataforma de exportacion
desde América Latina a Estados Unidos y a otros paises latinos. Este tipo de comercio es
especialmente importante en la industria automotriz, donde Toyota, Nissan y Honda

ensamblan autos en México y Brasil y los venden en otras partes de América Latina. Las



piezas se exportan a los Estados Unidos, ya que América Latina se ha incorporado a las
cadenas de produccion. Ademas, muchos productos electronicos japoneses fabricados, en
Meéxico por ejemplo, se exportan al mercado estadounidense (Gardini, 2021).

Los tres principales socios comerciales de Japon en la region son Brasil, Chile y
México. En cuanto a las exportaciones japonesas a América Latina, México represento casi la
mitad del total, es decir, un 49%. Brasil y Chile fueron los siguientes mayores receptores con
un 16% y 8%, respectivamente; otros mercados importantes fueron Argentina y Colombia.
En cuanto a las exportaciones latinoamericanas a Japon, los tres mismos paises encabezan la
lista, pero tienen aproximadamente el mismo peso, alrededor del 25%. Pert fue el segundo
mayor proveedor de exportaciones de la region (FMI, 2023).

Por ultimo, en cuanto al contenido sectorial del comercio bilateral, América Latina
importa principalmente bienes industriales de Japon. Las exportaciones de la region estan
orientadas hacia las materias primas; el cobre, el mineral de hierro y el petroleo representan
juntos el 35% de las exportaciones. Otros productos importantes incluyen el salmon, la carne,
la fruta, el vino y los productos de madera, junto con algunos articulos manufacturados. Las
exportaciones a terceros paises también estuvieron dominadas por productos industriales. En
términos comparativos, las exportaciones latinoamericanas a Japon son mucho mas
diversificadas que las que van a China, donde la gran mayoria son minerales sin procesar y
soja. Ademas del comercio, Japoén también proporciona financiaciéon a América Latina en
forma de IED y préstamos de bancos publicos y privados japoneses. Japon ha subrayado la
calidad de sus relaciones de varias maneras: la calidad de sus productos, tanto los bienes que
exporta a la regiéon como los insumos para sus proyectos de inversion. (Gardini, 2021). Hasta
aqui se describieron las relaciones econémico-comerciales de Japon y su participacion en la
economia internacional.

En el presente capitulo se analizo la insercion internacional de Japon en el siglo XXI.
Por un lado, se detallaron sus relaciones politico-diplomaticas, comenzando con su alineacion
y dependencia de Estados Unidos, pasando por el acercamiento a China, y concluyendo con
su esfuerzo por reducir la dependencia sin poder abandonarla, diversificando sus vinculos
internacionales. La politica exterior del actual primer ministro denota una vuelta al
alineamiento con Estados Unidos. Por otro lado, se describid el énfasis de Japon puesto en la
dimensién econdmica, su creciente rivalidad con China y su deterioro en el posicionamiento

global durante el siglo XXI.



En el siglo XXI, la insercion internacional de Corea del Sur y Japon se relaciona con la
encrucijada de elegir entre Estados Unidos y China en un momento de transicion del orden
internacional. En el ambito politico, ambos paises pendulan entre reforzar la alianza con
Estados Unidos u optar por un vinculo mas cercano a China de acuerdo a la orientacion que
adopte el gobierno de turno. En la dimensioén econdmica lo que se advierte es que China ha
aumentado su influencia en ambos paises, desplazando a Estados Unidos como socio
histérico y convirtiéndose en su principal socio comercial. Corea del Sur ha logrado
diversificar sus relaciones comerciales sin luchar contra el poderio de China. Por el contrario,
Japon mantiene una postura de rivalidad frente al avance chino tanto en Asia como en el
mundo. A pesar que Corea y Japén han focalizado su insercioén internacional desde la
dimension econdmica mas que en la politica, ambos paises han buscado reconstruir su
politica exterior de la mano de la cultura para restaurar su imagen en el sistema internacional,

tal como se analiza a continuacion.



CAPITULO III: La diplomacia cultural de Corea del Sur y Japon

Como hemos analizado previamente, la insercion internacional de Corea y de Japon se
encuentra atravesada por dos factores fundamentales: el vinculo historico con Estados Unidos
y el rol cada vez mayor de China a nivel regional y global. Este factor desafia la imagen
internacional que supieron construir estos dos paises de Extremo Oriente basada
principalmente en la variable econdmica. Por lo tanto, el siglo XXI ha planteado la necesidad
de reconvertir dicha insercion internacional desde otro lugar. Alli aparece en escena en la
politica exterior la diplomacia cultural.

En el caso coreano, tal como se menciond brevemente en el primer capitulo, el
gobierno de este pais comenzd a delinear la estrategia de diplomacia cultural siguiendo el
legado histdrico del "modelo de estado de desarrollo" impuesto por el general Park en la
década del sesenta. Este modelo de desarrollo, basado en una fuerte intervencion estatal
caracterizada por la extensa regulacion y planificacidn macroecondémica, afectd a todos los
campos de la politica, incluidas las artes y la cultura, ya que "el estado se convirtid en su
mayor proveedor de recursos, planificador y coordinador" (Chu 2009, Lee 2013).

Perfilando la década de los noventa, durante el primer gobierno democraticamente
elegido de Corea del Sur (Roh Tae-woo, 1988-1993), se desarrollaron reformas
institucionales que sentaron las bases de la diplomacia cultural surcoreana contemporanea
(Seth, 2016). En 1991, se crearon dos instituciones claves: Korea Foundation (KF)* y la
Agencia de Cooperacion Internacional Coreana (KOICA) que unificd los proyectos de
cooperacion internacional y la ayuda oficial al desarrollo de Corea del Sur en el exterior
(Abduazimov, 2017). Ambas instituciones, ain vigentes, han cumplido un rol central en el
establecimiento de relaciones positivas con las sociedades civiles en el extranjero, cada una
desde su area de trabajo respectiva.

Posteriormente, durante la administracion de Kim Young-sam (1993-1998), se anunci6
un plan quinquenal para la promocién de una nueva cultura coreana. Uno de los objetivos de
ese plan era apoyar el desarrollo de la industria cultural coreana, un primer esbozo de los
primeros pasos de la diplomacia cultural coreana (KOFICE, 2018). Dado que primero fue
necesario formar un 6rgano especializado dentro del gobierno para establecer e implementar
dichas politicas, se cre6 la Oficina de la Industria Cultural bajo el Ministerio de Cultura y

Deportes. Asimismo, el gobierno también adoptd una nueva ley de medios televisivos y

% La Korea Foundation (KF) es una organizacion sin animo de lucro, basada en la anterior Asociacion
Internacional Cultural Coreana. La KF fue establecida en 1991 para promover una mejor comprension de Corea
y fortalecer las relaciones de amistad en la comunidad internacional.


https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_sin_%C3%A1nimo_de_lucro

filmografia con el fin de apoyar la difusion de producciones locales (Abduazimov, 2017). El
gobierno de Kim destind subsidios para un mayor desarrollo de las industrias culturales, asi
como disminuyd las regulaciones o limitaciones que se habian impuesto a este tipo de
industrias®’ (Yim, 2002). El auge de la cultura popular coreana fue facilitado por la apertura
del mercado coreano al mercado global. Desde ese entonces, la industria cultural ha ocupado
un lugar central en Corea, dado que su exportacion no solo impulsa la economia, sino que
también fortalece la imagen de la nacion.

Ahora bien, la crisis de 1997 significo un antes y un después para la industria cultural
coreana. La crisis causd que las exportaciones culturales, sobre todo en el contenido
televisivo, se abarataran. Su principal competencia, las novelas japonesas, se encarecieron de
modo que empezaron a exportarse una mayor cantidad de contenidos televisivos coreanos a
otros paises del Sudeste Asiatico. Esto genero una sustitucion de las novelas japonesas por las
coreanas, lo que incrementd el publico que consumia los productos culturales coreanos
(Ravina, 2009). Si bien se atravesaba un mal momento en la economia en general, las
condiciones del mercado actuaron a favor de la industria cultural coreana. La diplomacia
cultural coreana, bajo el nombre de Hallyu, se ha desarrollado como un proyecto nacional
dentro de la globalizacion.

Por otro lado, el caso de Japon ha sido diferente. Aunque la nocion de diplomacia
cultural se ha popularizado en las ultimas dos décadas, la discusion sobre el uso de la cultura
para mejorar la imagen de Japon en el plano internacional ya habia comenzado en las décadas
de 1920 y 1930, cuando Japon aspiraba a convertirse en una potencia imperial y colonial
equivalente a sus contrapartes euroamericanas (Sato, 2012). La derrota del pais durante la
Segunda Guerra Mundial y la posterior ocupacién estadounidense interrumpieron esta
discusion. En la década de los sesenta, el desarrollo econémico de Japén hizo que estas
cuestiones volvieran de manera dramaética a la escena internacional.

Se instd al gobierno japonés a tomar medidas para suavizar el estado de animo
antijaponés y se hizo hincapié en la importancia de promover la comprension internacional de
Japon a través del intercambio cultural. La Fundacion Japon se establecio en 1972 como una
organizacion extra-departamental del Ministerio de Asuntos Exteriores (MOFA) y la mejora
de la imagen internacional de Japdn se persiguio a través de la presentacion de la cultura
japonesa en el extranjero. La creciente popularidad de los programas de television japoneses

en los paises asiaticos demostré que el pasado colonial de Japon no impidi6 que dichos
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programas y los idolos pop fueran aceptados en el Este y el Sudeste Asidtico. En
consecuencia, surgid un gran interés en la capacidad de la cultura medidtica japonesa para
mejorar la reputacion de Japon. Si bien las formas culturales tradicionales como la ceremonia
del té y el Kabuki, asi como la educacion lingiiistica y los programas de intercambio humano
como el Programa de Intercambio y Ensefanza de Japon (JET), que comenz6 en 1987, fueron
los principales elementos basicos del intercambio cultural, el potencial de la cultura de los
medios para la diplomacia cultural comenz6 a llamar la atencion en la década de los noventa
(Iwabuchi, 2015).

A medida que la economia japonesa maduraba y aumentaba la importancia del pais en
el escenario internacional, las expectativas de que Japon hiciera mas contribuciones como
socio responsable en la comunidad internacional comenzaron a crecer. La diplomacia cultural
fue percibida como uno de los tres pilares de la politica exterior de Japdn, siendo el primero
las contribuciones del pais a las operaciones de mantenimiento de la paz o actividades
similares y el segundo su asistencia oficial al desarrollo o politicas de ayuda economica. La
cooperacion cultural incluy6 actividades tales como ayudar a los paises en desarrollo a
organizar representaciones teatrales, proporcionarles equipos de iluminacién o grabacion,
proporcionar vitrinas a los museos y brindarles asistencia técnica en la gestion del arte. Uno
de los objetivos de la diplomacia cultural de Japon a finales de los afios ochenta y principios
de los noventa era contrarrestar la sensacion de amenaza que sentian las empresas
estadounidenses y europeas a medida que las actividades de inversion y exportacion de Japon
comenzaban a tener un impacto mundial (Akagawa, 2014).

A continuacién se ahonda en la caracterizacion de la diplomacia cultural de cada pais

en el siglo XXI, especificamente en las estrategias que se implementaron.

3.1 La diplomacia cultural coreana en el siglo XXI

El comienzo del siglo XXI marcé un cambio significativo en la diplomacia cultural de
Corea del Sur, transformando tanto el discurso sobre la autopercepcion de la identidad
cultural nacional como las percepciones internacionales relacionadas (Ryoo Jin, 2018). La
evolucion de la industria cultural comenzé con la produccion, comercializacion y promocion
del contenido cultural coreano, a través de la television, el cine, la musica, entre otros. De

esta manera, Corea del Sur se incorpor6d y adaptd a la sociedad de la informacion (Shim,

2008).



En el presente siglo, Corea se ha convertido en un centro global de produccion cultural.
Este es un giro dramatico de su posicion internacional dado que en los afios noventa la cultura
del pais era poco conocida por los extranjeros. El rol del gobierno fue fundamental para el
desarrollo de la industria cultural, su exportacion y la implementacion de la estrategia de
diplomacia cultural (Chung, 2012; Jin, 2014, 2016). Las industrias pudieron crear una gama
de productos culturales, desde dramas de television hasta juegos de computadora, que tenian
altos valores de produccion y, por lo tanto, tenian el poder de atraer a los consumidores
extranjeros. La estrategia de diplomacia cultural coreana se formalizd bajo el nombre de
Hallyu u ola coreana.

Durante la administracion del presidente Kim Dae-jung (1998-2003) comenzd a
usarse el término ola coreana o Hallyu. En 1998 publicé un plan de politica cultural
actualizado llamado Nueva Politica Cultural, en el que proponia adoptar un enfoque
"industrial y cientifico" de la cultura y su importancia en la "internacionalizacion" de la
imagen cultural nacional mediante la expansion de las exportaciones de productos culturales
(MCS, 1998). En 1999, se promulgé la Ley Marco para la Promocién de la Industria Cultural
con el objetivo de aumentar el presupuesto de la Oficina de la Industria Cultural a 12
millones de doélares (Kim, 2009). El enfoque intervencionista se reforzd mediante la
combinacion de la retorica de la globalizacion y el desarrollo de las industrias culturales. La
cultura se adoptd como un aspecto del desarrollo estratégico del sector que debia ser
facilitado y catalizado por el gobierno (Kang, 2015).

En el afo 2001, se establecio la Agencia de Contenidos Culturales Coreana (KOCCA),
una agencia gubernamental destinada a la gobernanza, desarrollo y avance tanto nacional
como internacional del contenido cultural coreano a través de las industrias creativas
culturales (KOCCA, 2013). El presupuesto para el fomento de la industria cultural se
aumento aun mas hasta superar los 720 millones de ddlares, lo que demuestra la importancia
de la industria cultural y las politicas culturales en Corea (Kim, 2021). Ese mismo afo, el
gobierno instaur6 el Comité Nacional de Imagen (NIC), liderado entonces por el Primer
Ministro y orientado precisamente a la proyeccion de una imagen positiva de Corea del Sur
tanto a locales como extranjeros. El Estado coreano decidié tener mayor participacion dentro
de la industria del entretenimiento a través de nuevas iniciativas como la Ley de Promocion
de la Industria Cultural Basica, la creacion de la Agencia Coreana de Cultura y Contenidos; la
definicion del Hallyu como poder blando del Estado con miras a la region; la participacion
institucional del Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo a través de la KOCCA (agencia

especializada en radio, animacion y videojuegos) y la KOFIC (agencia especializada en el



financiamiento de la industria cinematografica) (Arriojas y Réquiz, 2019). Durante el
gobierno de Kim se establecieron organismos e instituciones gubernamentales, a los que se
les otorgaron presupuestos cada vez mas grandes, para apoyar a la industria de contenidos
culturales. El establecimiento de la infraestructura nacional necesaria para los contenidos
culturales durante este periodo sentd las bases para la aplicacion de las politicas de Hallyu en

los afios siguientes.

3.1.1 La variante Creative Korea

Durante la administracion del presidente Roh Moo-hyun (2003-2008) se intentod
avanzar hacia la democratizacion de la cultura (Lee 2012). La administracion de Roh propuso
un marco de politica cultural revisado y actualizado titulado Creative Korea (2004), haciendo
hincapié en la necesidad de un plan a largo plazo para fomentar la capacidad creativa de toda
la sociedad (MCT, 2004). La nueva vision de la politica cultural propuesta por el Ministerio
de Cultura bajo Roh sefiald que el presupuesto gubernamental para la cultura habia alcanzado
el 1% del total y sefialo en su discurso inaugural en 2003 que la industria de contenidos se
convertiria en uno de los motores principales de la economia de Corea (MCT, 2004). De esta
manera, su administracion establecio la Fundacion Coreana para el Intercambio de Industrias
Culturales (KOFICE), afiliada al Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo, y orientada a
promover la ola coreana o Hallyu. La fundacion, ain vigente, ha tenido como funcion la
facilitacion de la comunicacion entre los sectores publico-privado, asi como con el publico
extranjero, ademas de organizar eventos artisticos y conferencias académicas (Ayhan, 2022).

El presidente Roh propuso tres objetivos de politica cultural. En primer lugar, que
Corea se convierta en una de las cinco principales potencias culturales del mundo. Segundo,
que sea un centro turistico en el noreste de Asia. Finalmente, que Corea del Sur se constituya
en una de las diez principales potencias mundiales de deportes electronicos (Park, 2012). Las
politicas publicas adoptadas para lograr este objetivo consistieron en promover el mercado
global de las industrias culturales, innovar la estructura de distribucion de contenidos
culturales, el establecimiento de la industria de derechos de autor, y la internacionalizacion de
la estrategia de diplomacia cultural (MCT, 2004). Ademas, también hubo un aumento del
0.63% del presupuesto en 1994 a un 1.3% en 2004 en el presupuesto nacional para la cultura
(MCT, 2008).

El avance de la agenda de globalizacion estuvo acompafiado por la necesidad de
modificar las percepciones extranjeras de Corea (Kang, 2015). Occidente continuaba

asociando a Corea con imagenes de pobreza, inestabilidad politica y las provocaciones



nucleares de Corea del Norte (Kim 2011, Ang, 2018). No obstante, desde finales de la década
del noventa, los paises vecinos comenzaron a reconocer a Corea del Sur con el éxito de su
cultura pop. Estas percepciones opuestas han planteado tanto un desafio como una
oportunidad para el gobierno coreano, y han reforzado la nocion de que la estrategia de
diplomacia cultural es esencial para reducir la brecha entre la realidad y la imagen (Ang,
2018).

El giro neoliberal en la politica cultural ha dado forma a un marco cada vez mas
instrumental de los propdsitos econdmicos de la diplomacia cultural. El creciente
reconocimiento de la ganancia econdmica obtenida por los actores privados en el sector
cultural modifico la vision del gobierno, legitimando a la cultura como una fuente de
potencial econdmico sin explotar (Cho 2005, Shim 2008, Lee 2013). Como sugiere Hong
(2014), las agendas "cultural" y "mercado" se han reconciliado y fusionado continuamente
dentro del marco de la politica cultural para dar forma a la estrategia de diplomacia cultural.

La agenda explicita del gobierno para establecer a Corea como un estado creador de
contenidos reflejaba una adaptacion neoliberal robusta de un "estado cultural" (Ryoo y Jin,
2018). El gobierno de Roh esperaba que la ola coreana sirviera como un catalizador potencial
para el dialogo cultural transnacional, el desarrollo de la cultura del noreste asidtico y el
aumento de la colaboracion cultural dentro de la region asidtica (MOFA, 2004). La cultura es
una dimension distintiva que el gobierno comenz6 a identificar en términos de planificacion e
infraestructura, no solo por su potencial como industrias culturales que crean valores
econdmicos, sino por su papel crucial en la insercion internacional de una nacién (Lee, 2007).

Desde 2008, la diplomacia cultural dié un giro. Los gobiernos conservadores, tanto
las administraciones de Lee Myung-bak como de Park Geun-hye, desarrollaron nuevas
medidas politicas para promover la exportaciéon de productos culturales. La politica de
diplomacia cultural favorable a las industrias culturales por parte de los gobiernos
conservadores ha sido bien articulada en los discursos presidenciales (Ryoo y Jin, 2018).

Durante su discurso de asuncion, integrado a su politica de Global Korea, Lee (2008)
declar6 que la ola coreana se habia expandido a todo el mundo mostrando asi las ventajas de
las politicas de diplomacia cultural. Ademas afirmoé que la cultura se habia convertido en una
industria y Corea debia desarrollar su competitividad en las industrias de contenidos,
sentando asi las bases para convertirse en una nacion fuerte en actividades culturales. Durante
el primer afio de su administracion destaco a la cultura como un criterio de competitividad

nacional y una condicion sine qua non para mejorar la insercion internacional, fortaleciendo



asi la capacidad de la diplomacia cultural y dando impresiones positivas a los extranjeros, y
mejorando la imagen de las empresas en el extranjero (Kim y Jin 2016).

El gobierno de Lee apoyo las industrias culturales tanto mediante politicas econdmicas
como diplomaticas. En 2011, el gobierno coreano establecid el Comité de Promocion de las
Industrias de Contenidos. El Comité elaboré planes de accion anuales que incluian varias
estrategias para reforzar la competitividad de las industrias creativas de Corea. Por ejemplo,
sobre la base de las discusiones y planes de accion decididos por el Comité, el gobierno
coreano decidid invertir un total de mas de 300 millones de dolares en 2015. Por lo tanto, el
gobierno apoyo los festivales de cine coreanos y ayudo6 a transmitir telenovelas coreanas en el
extranjero en un intento de promover el intercambio cultural y mejorar la imagen nacional de

Corea (Limb, 2014).

3.1.2 Profundizacion de Hallyu: la cultura es poder

Una de las promesas electorales del Park Geun-hye (2013-2017) fue el apoyo
continuo a la economia creativa de Corea y sus industrias culturales, incluso ampliando los
fondos (Lee, 2018). Cumpliendo con ella, el gobierno de Park persiguio e incluso intensifico
su politica cultural de apoyo en las industrias culturales (Kwon y Kim, 2014; Jin, 2016).
Durante su discurso de asuncion el 25 de febrero de 2013, Park enfatizé la importancia de la

ola coreana y su intencién de apoyarla:

“En el siglo XXI, la cultura es poder. Es una era en la que la imaginacién de un
individuo se convierte en contenido creativo. La nueva administracion elevara la santidad de nuestro espiritu
para que pueda penetrar en cada faceta de la sociedad y al hacerlo, permitir que todos nuestros ciudadanos
disfruten de una vida enriquecida por la cultura. Se apoyaran las actividades creativas en géneros muy diversos,
mientras que se fomentara la industria de contenidos que fusiona la cultura con la tecnologia avanzada. Al
hacerlo, encenderemos el motor de una economia creativa y crearemos nuevos puestos de trabajo” (fragmento

del discurso de Park, 2013).%®

Luego de dicho discurso, el MCST anunci6 inmediatamente que mejoraria
sustancialmente su mecanismo de apoyo a las industrias culturales (MCST, 2013 en Lee,
2018). Esto se vio reflejado por ejemplo en el aumento del 2% gasto publico en cultura y la
creacion del Comité Hallyu 3.0. El objetivo se centrd en establecer un sistema de cooperacion
con otras agencias y el sector privado y fortalecer el vinculo entre la ola coreana y otras

industrias para la diversificacion de contenidos culturales y de los paises receptores de ellos
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(Jin, 2014). En este sentido, mientras se mantuvieron las politicas culturales existentes -como
la proteccion de los derechos de propiedad intelectual, en particular los derechos de autor-, el
gobierno de Park también puso en practica otras iniciativas de diplomacia cultural. Por
ejemplo, en 2015 el Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo inaugurdé nuevos Centros
Culturales Coreanos en Tailandia, Holanda, Hungria, Italia, Canada y Emiratos Arabes.
Ademas, se abrieron Institutos de idioma Rey Sejong en el extranjero, gracias a un aumento
de presupuesto de mas del 25% destinado a este tipo de iniciativas (MCST, 2015 en Lee,
2018).

Luego de la crisis politica que culmin6 con la destitucion de la expresidenta Park a
inicios del 2017, durante la administracion de Moon Jae-in (2017-2022) se presentd una
propuesta renovada de promocion de un nuevo Hallyu, dividida en tres estrategias. En primer
lugar, diversificar los contenidos culturales coreanos a través de plataformas digitales. La
segunda fortalecer la cooperacion entre los organismos a través del intercambio de
informacion sobre politicas y actividades conjuntas para aumentar el efecto domino
econdmico. Por ultimo, se busco establecer instituciones oficiales en el extranjero para
supervisar las politicas de diplomacia cultural (MOFA, 2020). Para ayudar a la
implementacion de estas politicas de apoyo activo, se cred por primera vez un departamento
solo para la ola coreana, la Division de Cooperaciéon en Contenido Hallyu, bajo la
jurisdiccion del Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo (Kamon, 2022).

Inmediatamente después de asumir el cargo, Yoon Seok-yeol (2022-) anunci6 sus 120
tareas nacionales y anuncié su ambicion de convertir a Corea en lider mundial a través de la
influencia de la ola coreana. Para alcanzar este objetivo el gobierno en el poder ha planeado
expandir aun mas el contenido cultural coreano en el extranjero mediante el establecimiento
de instituciones oficiales tales como centros culturales coreanos (Won, 2022). De acuerdo al
Banco Central de Corea (Jung, 2024) las exportaciones de contenidos culturales se duplicaron
de 5.1 mil millones de dolares en 2016 a 10.3 mil millones de délares en 2019 y aumentaron
47.9% en los ultimos afios.

Luego de haber abordado a nivel gubernamental las distintas politicas que promovieron
y expandieron la industria cultural del pais, seguidamente se observa el modo en que la

estrategia Hallyu se extendio en el mundo.

3.2 La estrategia Hallyu como parte de la insercion internacional de Corea
Se denomina Hallyu al fenémeno de difusion de la cultura popular surcoreana en otras

regiones del mundo. A nivel gubernamental, cabe indicar que todos los ministerios participan



activamente en la difusion e implementacion de la estrategia de diplomacia cultural coreana.
Si bien el Ministerio de Cultura tiene una relevancia particular porque se dedica a la
promocion y exportacion de productos culturales en el extranjero; el Ministerio de Relaciones
Exteriores es igualmente importante dado que disefia y aplica la estrategia de diplomacia
cultural que utiliza la ola coreana. Asimismo, el Ministerio de Ciencia y Tecnologia realiza la
convergencia de la cultura y la tecnologia, ayuda a la creacion de plataformas para que se
puedan llevar a cabo conciertos online y competencias de videojuegos y el Ministerio de
Comercio Exterior estructura la marca nacional, y apoya las exportaciones de productos de la
ola coreana. Finalmente, el Ministerio de Agricultura se encarga de la difusion y promocion
de la comida coreana (Korea Foundation, 2015).

El término Hallyu fue acunado en China en 1999 por periodistas chinos que reportaban
con asombro el incremento de popularidad de los productos de entretenimiento surcoreanos
en China continental® (Lee, 2011). Como consecuencia de la popularidad de las producciones
de cine y television y de la industria musical surcoreana, también ha habido un importante
incremento en la popularidad e interés internacional en otros elementos de su cultura, tales
como su lengua, artes tradicionales, videojuegos, gastronomia, industria de belleza, etc. Kim
Bok-rae (2015) analiza el desarrollo histérico del fenomeno Hallyu y lo divide en cuatro olas.

La aparicion del Hallyu hacia mediados de los 90s marca el inicio de su etapa /.0
(1995-2005), la cual es representada en su mayoria por las novelas televisivas coreanas, o
k-dramas, (Kim, 2015) y una primera aparicion de la industria del pop coreano, o k-pop. La
importancia de este periodo es la expansion de esta “ola” en Asia Oriental, ganando
popularidad en China, Japoén, Taiwan, Vietnam y Hong Kong. Cabe indicar que gand
popularidad tan vertiginosamente que en pocos afios un aproximado de 150 millones de
personas veian los k-dramas y escuchaban la musica en la radio de forma diaria (Saberi,
2018). En China, la telenovela surcoreana What is Love About sali6 al aire en 1997 y fue
transmitida por la cadena de television abierta CCTV. La produccion tuvo un rating de 4.2,
que superd al de las demés producciones locales. A partir de este momento, empezo a
incrementarse la popularidad de las producciones surcoreanas en China continental, para
luego expandirse también a Taiwdn y Hong Kong. Esta expansion marco su pico historico
con la transmision en el afio 2004 de la telenovela La Joya en el Palacio. Asimismo, el éxito

del drama Winter Sonata en Japén a principios de la década de 2000, hizo que los

¥ QOriginalmente hacia referencia a una “ola de corriente fria” que se entromete en la cultura china pues se
escribia con los cardcteres #£it. La lectura de estos caracteres es igual a la de “ola coreana” o hallyu pero
escrito como . El gobierno coreano adopté esta segunda forma para denominar a su estrategia de
diplomacia cultural.



responsables politicos imaginaran con mayor confianza los beneficios culturales, econdémicos
y diplomaticos del alcance global de la cultura pop del pais (Kim, 2023). Dichas novelas
mostraban en sus argumentos y escenas elementos basicos de la cultura coreana, lo que
convertia a los k-dramas en medio para la transmision de los valores culturales de Corea en
Asia Oriental e iniciando la incursion del mismo en la diplomacia cultural.

En 2006 inici6 el Hallyu 2.0, representado en su mayoria por la utilizacion del k-pop
como medio de expansion de los valores y cultura coreana. Durante este periodo empez6 un
“anhelo” por elementos autdctonos de la cultura coreana, es decir, la lengua, la comida, y las
tradiciones, etc. El desarrollo de la industria tecnologica permitio la exportacion de estos
“productos” mas alla de Asia, llegando a Europa y América del Norte (Kim, 2015). Corea del
Sur es reconocida por tener la conexion a internet mas rapida del mundo, de 27 Mbps, sobre
el promedio mundial de 7 Mbps (Statista, 2023b). La avanzada tecnologia coreana contribuyd
a una mayor conexion entre los consumidores extranjeros de la industria cultural coreana con
las plataformas de sus productos de consumo. Este punto representa un momento crucial, ya
que inicia el esparcimiento del Hallyu al mundo “occidental”.

Para el afio 2017 un aproximado de 73 millones de personas se unieron a comunidades
relacionadas con la cultura coreana alrededor del globo (Korea.net, 2020). El Hallyu es un
caso que ilustra la globalizacion y descentralizacion de la cultura popular (Kim, 2015). El
gobierno coreano se vio asi motivado para apostarle al mercado de las tecnologias y la cultura
en gran medida por su nueva apertura neoliberal de la década del noventa, como se
profundiza a continuacion.. El uso global del Internet y las redes sociales han permitido a los
artistas de k-pop tener un alcance global.Se puede remarcar el éxito que ha tenido el pop
coreano, o k-pop, gracias a sus melodias pegadizas, elaboradas rutinas de baile y sus
artisticos videos musicales. Un punto de inflexion fue la explosiva popularidad de Gangnam
Style del cantante surcoreano Psy*’, que en todo el mundo rompid récords y se convirtié en
una puerta de entrada de muchos artistas del género a la region occidental. Incluso Psy se
present6 en el Especial de Afio Nuevo de Nueva York en Times Square y frente a Obama en
la Casa Blanca para el evento de Navidad de ese mismo afio. Psy abrio el camino para la
difusion a escala mundial del k-pop, en especial a grupos de idols®’ populares como EXO,

BTS, Red Velvet, TWICE y Black Pink quienes se continuaron expandiendo en toda Asia 'y

3% E] video de “Gangnam Style", lanzado en 2012 por el rapero y cantante coreano Psy, tiene mas de 5 billones
de vistas en YouTube.

3! Los idols son los artistas que pertenecen a la industria de la musica pop coreana, conforman diferentes grupos
musicales y se encuentran afiliados a una agencia de entretenimiento.



en otras partes del mundo. A través de la ola coreana, la propia subjetividad de Corea puede
ser reconstruida

A su vez, los fans utilizan las redes sociales tanto para disfrutar de los productos
culturales como para expresar su devocion a sus grupos favoritos, lo cual expande mas atn la
presencia online de la cultura coreana (Jin, 2018). Cabe mencionar que la presencia de ciertos
valores occidentales en las producciones del Hallyu facilitd su popularizacion en Occidente.
Este es el caso del amor romantico, tema central en la gran mayoria de k-dramas con éxito
internacional, tales como: El Principe del Café (2007), Boys Over Flowers (2009), The Heirs
(2013), Mi amor de las estrellas (2013), Descendientes del Sol (2016) y Goblin (2016). Estas
novelas fueron transmitidas por canales abiertos de todo Occidente.

Las ultimas dos etapas del Hallyu (Hallyu 3.0 y 4.0) hacen referencia a la expansion del
uso de medios populares para la exposicion de las tradiciones y modo de vida de Corea a
través de las redes sociales (Hallyu 3.0) y la utilizacion de las estrellas de radio, television,
cine, k-pop, etc. para la propagacion del KStyle (Hallyu 4.0), es decir, el modo de vida que
llevan los idols -donde viven, qué comen y qué ropa usan- se convirtié en la nueva forma de
hacer publicidad de los productos de Corea (Kim, 2015). Se puede observar entonces que los
medios audiovisuales como son los k-dramas y el k-pop abrieron las puertas para la
diseminacion de otros elementos de la cultura coreana.

En cuanto a los elementos representativos del Hallyu, es posible dividir esta politica de
diplomacia cultural coreana en tres variables: los medios artisticos; los intercambios
educativos y académicos y los deportes.

En cuanto a la primera variable, es decir, los medios artisticos, cabe destacar las
telenovelas coreanas, o k-dramas, la musica pop coreana, o k-pop y finalmente los comics
coreanos, o webtoons. Gracias a la difusion de estos medios, comparando el nimero de
miembros de la comunidad entre 2012 y 2023, el nimero de fans de Hallyu en todo el mundo
se ha multiplicado por 24, de 9.26 millones en 2012 a 224.97 millones en 2023. Lo que
sugiere que el fandom Hallyu se esta expandiendo y fortaleciendo al mismo tiempo (Korea
Foundation, 2012-2023).

Las telenovelas coreanas, o comunmente llamadas k-dramas, son el primer gran
elemento que compone la cultura popular surcoreana. Los temas mas recurrentes en los
k-dramas son las relaciones familiares, el amor romantico, y la vida laboral, con todo lo que
esta trae: superacion personal, desarrollo econdmico y familiar, conflictos y estrés laboral,
etc. Ademdas de estos tres temas especificos, debido al contexto cultural en el cual las

telenovelas han sido producidas, también reflejan las diversas situaciones sociales, culturales,



econdmicas e inclusive politicas del contexto en el cual han sido ambientadas. Para los
televidentes surcoreanos, algunos k-dramas con contenido histdrico-social, tales como Una
Joya en el Palacio (2003), Descendientes del Sol (2016) y Aterrizaje de Emergencia (2019),
promovieron el sentimiento de nacionalismo y cohesion interna, lo cual explica su atractivo
en los publicos locales. Para los publicos no coreanos, ademas de presentar los valores
culturales de Corea, los k-dramas muestran también el estilo de vida coreana. Esto incluye
elementos de la vida diaria como lo son la gastronomia, la arquitectura, el idioma, las
relaciones sociales, las costumbres tradicionales y religiosas, asi como las diversas formas de
entretenimiento locales. Teniendo todo esto en cuenta, es evidente la razon del comienzo de
la estrategia Hallyu 1.0 mediante la promocion de los k-dramas, pues estos permiten al
publico acercarse a otros elementos de la cultura del pais (Sohn, 2011).

Promediando la primera década del siglo XXI, el 53,9% del contenido televisivo
coreano se vendia a Japon, el 13,2% a Taiwan y el 8,8% se comercializaba a China. Por fuera
de Asia, el 7% del contenido coreano se exporté a América del Sur, el 1.3% a Norteamérica,
y Europa import6 un 0.4% (Kim, 2013).

Sin embargo, con la aparicion de plataformas de television en linea, como Viki,
DramaFever o Netflix, paises de la ASEAN como Filipinas, Malasia, Indonesia, Tailandia y
Vietnam se convirtieron en los que mas consumen dramas coreanos. Luego le siguen Japon y
China. Y algunas naciones del Medio Oriente incluidos Egipto, Turquia, los Emiratos Arabes
Unidos, Irak, Qatar y Arabia Saudita gracias a la ausencia de violencia y contenido sexual
explicito en los dramas. Finalmente, se encuentran paises de América como Estados Unidos,
México y Brasil (Seasia, 2023). En 2021, la serie coreana El Juego del Calamar, atrajo mucha
atencion al entrar en el ranking mundial de Netflix. Este fendmeno viral aumentd atin mas la
popularidad de los k-dramas. Actualmente la exportacion de k-dramas alcanza los 700 mil
millones de dolares (Invest Korea, 2023).

El segundo gran elemento que compone la cultura popular surcoreana es el k-pop. El
k-pop es un género musical que mezcla diversos estilos extranjeros: pop, hip-hop, R & B,
rap, entre otros. Una de las caracteristicas mas peculiares del género son sus presentaciones
que incorporan tanto elementos musicales como coreografias sincronizadas y una gran
variedad de elementos visuales. Se podria decir que este elemento es uno de los mas
importantes en la difusién de la cultura coreana. Dentro de las comunidades Hallyu del
mundo, un 34% se componen de fans del k-pop (76 millones de personas aproximadamente).

Dentro de Asia, China es el principal consumidor de k-pop, le sigue Tailandia y luego

Indonesia y Vietnam. Esto se evidencia en la cantidad de fanclubs en cada uno de estos



paises y la cantidad de eventos musicales que se llevan a cabo en la region. Por ejemplo, en
enero de 2023, se celebraron dos de las més importantes premiaciones de k-pop en Bangkok,
Tailandia®. Por fuera de Asia, el boom de la musica coreana comenzd en el continente
americano. Por un lado, Estados Unidos alcanza los 58 millones de dodlares en compras de
albumes; por otro lado, México posee la mayor cantidad de fans en el continente llegando a
los 28 millones. Por este motivo, en el afio 2023 se realizaron 34 conciertos de k-pop. En
Centroamérica y Sudamérica, cada afio aumentan los eventos de k-pop. Particularmente, en
Buenos Aires todos los afios desde el 2009 se lleva a cabo el Concurso de Kpop
Latinoamericano (Korea Fundation, 2023). De hecho, la cultura de la "viralidad" de los
videos de k-pop en YouTube, Instagram y TikTok juega un papel crucial de distribucion y
publicidad como un entretenimiento popular en todo el mundo (Kim, 2021). Segun el informe
de 2018 del Hyundai Research Institute (HRI), el grupo BTS por si solo gener6é 3.54 mil
millones de ddlares como ingreso para el pais por afio (Park, 2020). Las ventas de productos
de musica coreanos llegan a los 800 mil millones de dolares (Invest Korea, 2023).

Otro producto cultural surcoreano son los llamados webtoons, o comics digitales. Estos
son comics que son producidos y distribuidos de manera digital, a diferencia de los comics
tradicionales donde prima el uso de papel. Los webtoons son actualizados en linea por
plataformas digitales, tanto gratuitas como pagas. Las plataformas de publicacion mas
populares son Daum y Naver (Sohn, 2014). Tras la mayor popularizacién de los webtoons en
publicos extranjeros, se lanzaron plataformas de webtoons en inglés, espafiol, japonés y
mandarin (Brown, 2014).

Malasia, Vietnam, Taiwan y la India son los paises donde la popularidad del mercado
de webtoons coreanas es la mas alta. Aun en Japon y China donde tienen sus propias
industrias nacionales de comics, los webtoon encontraron un nicho en el mercado. Esto es
gracias al éxito de aplicaciones digitales tales como, Line y Kuaikan Comics (Korea
Foundation, 2023). Seglin una encuesta de Statista (2024c), el 40% del contenido de webtoon
surcoreano se exportd a Japon, seguido por Estados Unidos con aproximadamente 22,3% de
la cuota de exportacion. La industria webtoon surcoreana tuvo 843 millones de dolares en
ventas en 2020. El tamafio del mercado de webtoon alcanzo los 3.673 millones de dolares en

2021.

32 Los 37° Golden Disc Awards y los 33° Seoul Music Awards.



En cuanto a la segunda variable analizada de la diplomacia cultural, es decir los
intercambios educativos y académicos, se puede mencionar la ensefianza del idioma coreano
y los intercambios académicos.

La ensefianza del coreano como lengua extranjera ha aumentado precisamente en
paralelo al desarrollo del Hallyu. En la actualidad, existen 174 escuelas de idioma coreano
promovidas por diversos Centros Culturales Coreanos en 31 paises del mundo (Shim, 2018).
Hay 11 centros en Asia, 11 en Europa, 7 en América y 5 en la region del Medio Oriente y
Africa. En 2007 se fundo el Instituto Rey Sejong que fomenta el aprendizaje del idioma
coreano en todo el mundo. En sus comienzos contaba con s6lo 740 estudiantes, pero en 2023
llegd a 117.636 alumnos. Rey Sejong cuenta con 248 sucursales en 85 paises con las ultimas
incorporaciones (Korea.net, 2023). Otra evidencia de la demanda creciente de la ensefanza
del coreano es el lanzamiento en el afio 2017 del curso de coreano en la aplicacion de
aprendizaje de lenguas extranjeras Duolingo (Pickles, 2018). Actualmente, de acuerdo al
informe Duolingo (2022) el coreano continua expandiéndose en todo el mundo y sigue siendo
el idioma de mayor crecimiento en varios paises, como Argentina, Alemania e India, y esta
entre los cinco idiomas mas populares para aprender en China, India, Japon y Vietnam.

Del mismo modo, el aumento del interés en el idioma coreano se refleja en la cantidad
de inscriptos al examen internacional de idioma coreano, TOPIK. Un momento clave fue en
2012, cuando la prueba fue tomada por un total de 151.166 estudiantes a nivel mundial, que
fue 56 veces mas que los 2.692 solicitantes en su primera edicion en 1997. Ya para el afio
2020 se registraron alrededor de 219 mil estudiantes. A la fecha, hay 260 centros para tomar
el examen en 87 paises del mundo, seis en Latinoamérica.

Con respecto a los intercambios académicos, el gobierno de Corea ofrece becas de
estudio para estudios de grado, posgrado y de especializacion del lenguaje coreano. Tras el
inicio de recientes proyectos internacionales de educacion y becas en el marco de la
diplomacia cultural coreana, el numero de estudiantes internacionales, incluidos los
estudiantes sin becas, aumentd de 16.832 en 2004 a 22.546 en 2005 y a 104.262 en 2016
(Kim, 2021). Las becas del gobierno coreano han sido una parte integral de este plan para
impulsar la educacion internacional. En 2012, se aceptaban solo 343 postulantes, pero para el
afio 2020 aumentaron a 1270. Estas tienen como objetivo construir una red de jovenes
talentosos que aprecien Corea y mejorar la imagen de Corea en la comunidad internacional
(Dae, 2009).

Finalmente, la Gltima variable referida a los deportes, Corea del Sur tiene una cultura de

videojuegos consolidada. La cultura de los videojuegos es tan importante y competitiva en


https://blog.duolingo.com/bts-fans-learning-korean/

Corea del Sur, que en el afio 2000, el Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo aprob6 la
creacion de la Asociacion de e-sports™ de Corea (Korea e-Sports Association), considerando
a las competencias de videojuegos como un deporte oficial. Incluso se organizan torneos
anuales de cada juego (Levy, 2014). Algunos de los mas comunes son “League of Legends”,
“Overwatch” y “Starcraft” (Jin, 2021). Los jugadores surcoreanos de esta categoria de juegos
son considerados como lideres a nivel internacional. A tal punto, que pueden ser exentos de
realizar el servicio militar obligatorio coreano (Duran, 2023).

A medida que los e-sports se han vuelto populares a nivel mundial, las corporaciones
transnacionales también han expandido su inversion en esta area en particular, ya que Corea
es conocida como la capital de los e-sports (Leandre, 2015). Las compaiias de e-sports
coreanas construyeron asociaciones con cinco equipos mundiales de e-sports en Argentina,
Brasil, Japon, Corea y los Estados Unidos. Los videojuegos se consideran una industria muy
rentable en todo el mundo, especialmente Asia comprende el 40% del mercado mundial de
videojuegos, siendo Corea del Sur el cuarto pais mas importante. El tamafio del mercado de
juegos en Corea alcanz6 una estimacion de 12 billones de dolares en 2020, aumentando un
9.2% con respecto al afio anterior. Para 2021, se espera que supere los 16 billones (Kim
Joo-wan, 2021). En el caso de los videojuegos, mientras que Asia, incluidos China, Japon y
Taiwan, ha continuado su dependencia de los juegos en linea coreanos, los paises
occidentales han aumentado sus importaciones de juegos coreanos. Mdas especificamente, en
2003, durante la etapa inicial de la exportacion de juegos digitales coreanos, China represento
hasta el 62,1 % de las exportaciones de juegos de Corea, y otras regiones fueron
relativamente pequefias, con América del Norte en 5,7 %, Japon en 5,6 % y Europa en 3%.
En 2019, China fue el mayor destino alrededor del 33% de las exportaciones, seguida por
Estados Unidos con un 25% y Japodn, el Sudeste Asiatico y Europa cerca del 10%. En 2021,
Estados Unidos se consolidd como el principal destino de videojuegos coreanos, mientras que
las exportaciones a China siguieron disminuyendo hasta el 27% debido a regulaciones mas
estrictas y mayor competencia local. Tanto el Sudeste Asidtico como América Latina
aumentaron su participacion hasta un 13% y 10% respectivamente (Jin, 2021; Lee, 2022).

En resumen, en este primer apartado, se analizdo la estrategia Hallyu como un
componente fundamental en la insercion internacional de Corea del Sur en el siglo XXI,
transformandose en una poderosa herramienta de diplomacia cultural. Desde sus inicios, a

través de las diferentes etapas, la ola coreana evolucion6 de forma significativa, pasando de

3 Los e-sports o deportes electronicos son un concepto que se utiliza para nombrar las competencias de
videojuegos organizadas a nivel profesional.



un primer momento centrado en telenovelas y la musica coreana a una mayor expansion
global que los webtoons, los videojuegos y deportes electronicos y el idioma coreano. La
participacion activa de diversos ministerios surcoreanos ha sido crucial, facilitando la
exportacion de productos culturales y promoviendo la tecnologia como plataforma para la
difusion global. La creciente popularidad del Hallyu, la cual se evidencia en el nimero de
fans in crescendo y la expansion hacia nuevos mercados, refleja el éxito coreano en el uso de
su cultura popular como un medio eficaz para fortalecer su influencia internacional y
construir una imagen positiva en el escenario global.

Tal y como Corea del Sur implementd la estrategia Hallyu evolucionando como
producto local a regional primero, y luego, a ser parte de la cultura global, en seguida se

observa un proceso similar en el caso de Japon.

3.3 La diplomacia cultural japonesa en el siglo XXI

Después de su excepcional crecimiento econémico en los afios sesenta, la sociedad
japonesa se enriquecid y esto provocd que en los ochenta, el culto a los Estados Unidos y su
cultura se disolvieran para dar lugar a la celebracion de lo nacional. Pero el colapso de su
burbuja econdmica a principios de 1990 aplastd por completo la confianza de los japoneses.
Ademas de la agonia de la larga recesion, la dura competencia con Corea del Sur en las
industrias del acero, automotriz y electronica, el fuerte liderazgo de los Estados Unidos en la
revolucion tecnoldgica, y el ascenso de China en el siglo XXI también acentuaron la "década
perdida".

A mediados de la “década perdida”, la cual se caracterizd de lento crecimiento
economico y un déficit fiscal creciente, Japon estuvo obligado a encontrar una nueva
orientacién para su insercion internacional, en particular, redefiniendo su propia identidad
cultural en este mundo globalizado. Tal como se dio a conocer en el capitulo anterior, con la
globalizaciéon y la instauracion del concepto de Japon Normal hubo un cambio en la
mentalidad de los japoneses, en el sentido de que el pueblo japonés se hizo mas consciente de
la necesidad de compartir los pensamientos y sentimientos de otros paises y de profundizar y
ampliar sus contactos con la comunidad internacional. El resultado fue la institucionalizacion
de la diplomacia cultural como estrategia para que Japon se "internacionalizara", o bien, que
sea tenido en cuenta en el sistema internacional Tokio queria proyectar una imagen de un
socio “maduro y responsable” habiendo sido aceptado mas o menos plenamente como socio

responsable en la comunidad de naciones desarrolladas y democraticas (Iwabuchi, 2015).



Los elementos culturales japoneses comenzaron a ocupar un papel importante en las
actividades internacionales de Japon. De modo que las noticias sobre la popularidad de los

productos culturales japoneses revitalizaron la confianza de la sociedad japonesa.

3.3.1 El comienzo de un Japon cool

En el siglo XXI la diplomacia de la cultura pop japonesa se institucionalizé firmemente
con el discurso politico de Cool Japan, que busco capitalizar la popularidad de la cultura
mediatica japonesa en los mercados globales. Entre la cobertura de los periodistas
euroamericanos de la creciente popularidad de la cultura de los medios japoneses, el informe
mas influyente fue de un periodista estadounidense: Dougalas McGray. En mayo de 2002,
McGray, publico el famoso articulo “Japan's Gross National Cool” y propuso el concepto
"Cool Japan" (McGray 2002) El articulo fue rapidamente traducido al japonés y provoco una
gran excitacion sobre la fuerte presencia cultural de Japon en el mundo en el contexto de la
larga recesion econdmica japonesa desde mediados de la década de 1990. Esto se ha
acompafiado de una discusion politica activa y una mayor promocion de la exportacion de la
cultura mediatica japonesa de una manera mas organizada institucionalmente que antes, lo
que llevo a la adopcion de la diplomacia de la cultura pop por el MOFA (Iwabuchi, 2015).

En otras palabras, lo "cool" de la cultura japonesa fue descubierto y respaldado por
Estados Unidos. En su articulo, McGray planteaba que aunque el PBI de Japon se habia
estado reduciendo, se habia transformado en un Gross National Cool (producto bruto cool).
El articulo de McGray atrajo la atencioén japonesa después de su traduccion al japonés. De
hecho, la frase Cool Japan se puso de moda y una nueva version del nacionalismo expresado
en la idea de Japoén como una superpotencia cultural comenzé a ser ampliamente discutida
(Matsui, 2014).

Las politicas de "Cool Japan" del Ministerio de Relaciones Exteriores (MOFA) se
pueden resumir con la palabra clave diplomacia cultural. Su compromiso con esta politica de
diplomacia cultural se puede observar en el primer informe de la Sociedad de Intercambio
Internacional® el cual plante6 que “el nuevo poder nacional se centra y gira en torno al poder
cultural” (Kokusai Koryu Kenkyukai, 2003 en Kawashima y Lee, 2018). Por ejemplo, la
sociedad japonesa puede promover su nuevo atractivo internacional si puede construir una
imagen nacional que contenga la cultura moderna japonesa presentada internacionalmente y

las culturas atractivas distribuidas internacionalmente como la moda, el manga, el anime, los

3 EPRA WS 2, leido Kokusai Koryu Kenkyukai. Esta sociedad fue organizada por la Japan Foundation,
una institucion bajo la jurisdiccion del MOFA.



juegos de television, los dramas de television, el j-Pop y los robots (Kawashima, 2018). Por
consiguiente, Japon necesitaba construir y fomentar una nueva imagen nacional basada en los
potenciales recursos culturales. La tesis de Cool Japan fue también destacada por el Ministro
de Relaciones Exteriores, Taro Aso, un conocido fan de los mangas, o cOmics japoneses. En
un discurso afirmo: “seguimos difundiendo la cultura tradicional japonesa, aunque Japon
también cuenta con muchas formas nuevas de cultura que tienen un alto grado de atractivo.
Esta seria la cultura pop, incluyendo anime, musica y moda entre otros, y el Ministerio de
Relaciones Exteriores realmente estd haciendo todo lo posible para "comerciar" esto, por asi
decirlo” (Aso, 2006).%

En el discurso de apertura de sesiones, el Primer Ministro Koizumi (2003) celebro el
¢xito internacional de la pelicula de animacion de Miyazaki “El Viaje de Chihiro”. Por
primera vez, un Primer Ministro se refirié a una obra de cultura popular en su discurso de
apertura de sesiones. Un afio después, nuevamente en su discurso anual, reiterd su voluntad
de establecer a Japon como una "nacién fundada en la propiedad intelectual” (Koizumi, 2004
en Shinoda, 2011). Afirm6 que el gobierno apoyaria las peliculas japonesas, la animacion y el
software de juegos en el extranjero (Shinoda, 2011).

Una de las mas importantes cristalizaciones de la estrategia de Cool Japan se produjo
en junio de 2004 con la “Ley de Promocion de la Industria de Contenidos”, que permitio al
gobierno japonés apoyar abierta y plenamente a la industria cultural. En esta ley, el término
"contenido" se refirid por primera vez al anime, la musica, los videojuegos, el manga, las
novelas y las peliculas. El enfoque en las industrias de contenidos fue confirmado por el Plan
de Promocion de la Propiedad Intelectual de 2004, en el que el término "propiedad
intelectual" abarcaba la tecnologia, el disefio, las marcas y los productos de contenido como
la animacion, la musica, las peliculas y el software de juegos (OECD, 2008). Teniendo en
cuenta que gran parte del contenido, especialmente el anime y el manga, era considerado
como "vulgar" y una parte de la cultura mediocre en Japon (White, 2022), el cambio en la
postura del gobierno fue muy relevante.

En este contexto, el Ministerio de Economia y Comercio Exterior (METI) comenz6 a
participar de las politicas Cool Japan con la creacion de la Secretaria de Industria de Medios
y Contenidos en 2004. Sus directrices impulsaron a la industria del contenido como la nueva

industria lider para aprovechar la economia de Japon y contribuir a mejorar la imagen de la

3% Una de las ideas de Aso fue establecer en 2007 el premio internacional del manga para honrar a los creadores
de manga no japoneses que contribuyen a la promocion del manga en el extranjero. El primer ganador fue Lee
Chi Ching de Hong Kong



nacion en aspectos economicos y culturales. Esta fue la primera vez que la estrategia de Cool
Japan fue incorporada en los documentos del METI (Matsui, 2014). Una de las formas en las
que se aplico esta estrategia ha sido con la creacion de un proyecto orientado a la promocion
de los productos culturales, Japan International Contents Festa, o CoFesta (CoFesta, 2023)*°.
La CoFesta se ha llevado a cabo en Brasil, China, Singapur y Tailandia®’.

Como se ha demostrado anteriormente, el objetivo de las politicas Cool Japan de METI
es el crecimiento del mercado global de la industria cultural y se basa en la 16gica cléasica de
mercado. Particularmente, se puede observar como convergen la l6gica de marca nacional e
industrias culturales con la diplomacia cultural implementada por el MOFA.

La consecuencia inmediata de la politica de Koizumi y los diversos ministerios se vio
reflejada en el aumento del presupuesto asignado a la promocion de cultura, el cual aumento
constantemente entre 2004 y 2006, de 7 millones de dolares a 8 millones de dolares. Se puede
observar que es mucho menor al presupuesto coreano para la promocion Hallyu. Sin
embargo, después del cambio del PDL al PDJ 2009, el presupuesto se redujo drasticamente
(Choo, 2012).

Durante los gobiernos de centroizquierda del PDJ diversos planes de construccion de
centros culturales en el extranjero fueron descritos como un desperdicio de dinero y
cancelados (Tamaki, 2019). El tnico centro que sobrevivid es el Centro Creativo de Japon
(JCC) en Singapur pues ya estaba en proceso de construccion y, siguid su curso gracias a las

maniobras tacticas del MOFA.

3.3.2 Al pan, pan y al Cool Japan

Con el regreso al poder del Primer Ministro Shinzo Abe en diciembre de 2012, Cool
Japan se convirtidé en un vehiculo conveniente para su programa de politicas nacionales pues
encajaba con su plan econdmico, llamado "Abenomics". A través de dicho plan, Shinzo Abe
esperaba reflotar la economia, siendo el Cool Japan una parte integral del programa del
gobierno. En su libro, Abe (2013) destacé la importancia de la innovaciéon como clave para la
estrategia de crecimiento, argumentando que Japon necesitaba utilizar su ingenio humano,
tecnologico y cultural Unico para lograr un avance en la resolucion de nuevos desafios a

través de nuevas tecnologias y soluciones creativas. También en un articulo posterior enfatizd

36 Este es un proyecto disefiado para mejorar las capacidades promocionales de los eventos relacionados con los
juegos, el anime, el manga, los personajes, la radiodifusion, la musica, las peliculas y otras industrias de
contenido distintivos de Japon, asi como los eventos en industrias relacionadas con el contenido como la moda y
el disefio, para que estos eventos puedan llegar mas efectivamente a audiencias internacionales (CoFesta, 2023)
37 Actualmente se celebran mas de 200 convenciones de anime en el mundo; la mayor cantidad se realizan en
Estados Unidos (Animecons, 2023).



nuevamente que "Japon es reconocido como un pais lleno de recursos humanos y negocios de
clase mundial" y que "ha llegado el momento de que los japoneses salgan del mercado
interno y salten al mundo" (Murashkin, 2020). Por consiguiente, para Abe, Cool Japan era
una estrategia extremadamente util para su programa de revitalizacion politica y econdmica y
un medio para la reinsercion internacional de Japon. Esta compatibilidad de intereses parece
explicar por qué Cool Japan fue una de las principales politicas del gobierno de Abe
(Murashkin, 2020). Con el fin de implementar la Iniciativa Cool Japan, se establecié el Cool
Japan Fund a través del METI en mayo de 2013 en un esfuerzo por expandir las
oportunidades de negocio. En octubre de 2016, el capital de dicho fondo ascendié a 337
millones de délares siendo el gobierno japonés el principal contribuyente con 266 millones de
dolares (Valaskivi, 2016). Actualmente alcanza los 800 millones de ddlares (Cool Japan
Fund, 2024).

Para Abe, Cool Japan fue también una herramienta crucial para abordar el problema de
envejecimiento de la poblacion de Japon, reiterando en 2018 la importancia de atraer recursos
humanos de Cool Japan a nivel mundial como una fuente vital para la insercion internacional
de Japon (Japan Kantei, 2018). De las narrativas oficiales, podemos ver que Cool Japan
contiene dos elementos principales: (1) promover una marca japonesa que se basa en la
reputacion de los productos japoneses, particularmente la industria cultural; y (2) utilizar el
atractivo internacional de Japdn para atraer inversiones y para prepararse para la disminucion
gradual y constante de la poblacion que desafia el rendimiento econémico a largo plazo del
pais. Juntos, significaba comercializar la identidad japonesa. La necesidad fiscal obligd al
gobierno japonés a identificar una gama cada vez mas amplia de productos, diluyendo
efectivamente el mensaje que se enviaba tanto a la audiencia internacional como a la
nacional.

Dentro del gobierno japonés, el Ministerio de Economia (METI) es el lider en la
implementacion de la politica Cool Japan porque tiene contactos con las industrias
relacionadas con Cool Japan. Durante todo el siglo XXI ha participado en la politica de
promocion de las industrias culturales japonesas. Ademas, supervisa el Fondo de Cool Japan
y la organizacion de promocion de artes visuales, VIPO (Visual Industry Promotion
Organization), organismos cuyo objetivo es contribuir al crecimiento y a la distribucion de
los productos Cool Japan. Para el Ministerio de Economia, Cool Japan significa la promocion
de un sector industrial prometedor en términos de crecimiento y empleo futuros; ademas de
una insercion internacional econdmica distinta a las anteriores (METI, 2012). Esto se

evidencia en los subsidios a distintos festivales de cultura que se realizan tanto en Japon



como en otras partes del mundo y en especial su apoyo al Festival Internacional de
Contenidos de Japon (CoFesta,2023). En 2014, dieciocho eventos se afiliaron oficialmente
como el Tokyo Game Show, AnimeJapan, el Festival Internacional de Anime de Tokio, el
Festival de Manga en Indonesia y el Festival Internacional de Drama en Tokio. El mismo
afno, quince eventos fueron socios de CoFesta, por ejemplo, el Festival Internacional de
Animaciéon de Hiroshima, la Feria Internacional de Manga Anime de Kyoto y el Festival de
Anime / Manga en Saitama (CoFesta, 2015). Ademas, el METI apoy6 econdémicamente la
creacion por parte de las estaciones de television, las companias de musica, los distribuidores
de peliculas y los titulares de derechos en Japon del Japan Content Showcase (Japacon). Este
ultimo se trata de un sitio web que proporciona la informacion mas reciente sobre contenido y
entretenimiento japonés con el fin de promover su distribucidon oficial en el extranjero y
prevenir la pirateria (Japacon, 2014).

El PBI cultural de Japon desde 2015 a 2020 se ha mantenido en el valor de 6 billones
de dolares (Statistica, 2024b). Como resultado de su éxito global, el Ministerio de Asuntos
Exteriores considera la diplomacia cultural como una herramienta poderosa para avanzar en
los objetivos diplomaticos de Japon. Sin embargo, todavia no ha podido convertir esta
popularidad en poder politico regional. A pesar del importante éxito del anime, manga y
videojuegos japoneses en China y Corea del Sur, los chinos y surcoreanos todavia tienen una
actitud negativa hacia Japon, debido a los conflictos territoriales entre Japon y sus dos
vecinos y a la historia del Imperio Japonés de la Segunda Guerra Mundial. El Estado
desarrollista japonés ha decidido proporcionar apoyo financiero a las industrias culturales
pues considera que su expansion en el extranjero tendra importantes efectos en su insercion
internacional. La prioridad actual dada por el gobierno a las industrias culturales representa el
gran potencial de las industrias culturales en términos de creacion de empleo y crecimiento
econdmico para Japon. Asimismo evidencia como el gobierno apuesta a que la cultura pueda

ayudar a propagar una imagen positiva de Japon a través de la diplomacia cultural.

3.4. La estrategia Cool Japan como parte de la diplomacia cultural de Japon
La estrategia de diplomacia cultural propuesta por Japén se denomina Cool Japan.
McGray (2002) planted a la diplomacia cultural japonesa como un “super poder cultural”.
Este “superpoder” ha sido acompanado de una politica exterior activa y una mayor
promocion de la cultura japonesa en una forma mas institucionalizada y estructurada lo que

llevo a la adopciodn de la diplomacia cultural como estrategia importante de politica exterior.



En efecto, de acuerdo al Ministerio de Economia (METI), el Cool Japan tiene tres
misiones. En primer lugar, tiene como objetivo la expansion de los bienes y servicios
japoneses en el mercado extranjero y la creacion de modelos comerciales exitosos. En
segundo lugar, en lugar de limitarse a invertir en nuevas empresas, quiere apoyar las
actividades empresariales a nivel practico y, a través de ello, desarrollar los recursos humanos
para hacer negocios en el extranjero. En tercer lugar, mejorar la imagen de Japon en el
extranjero mediante la creacion y el impulso de empresas, no solo la mejora de la calidad,
sino también el aumento de la cantidad (METI, 2014).

Durante las ultimas dos décadas, la cultura popular japonesa en el mercado global se
ha consumido a través de anime, manga y videojuegos. A finales del Ultimo milenio, se
estim6 que la industria de la cultura popular equivalia a los ingresos anuales de ventas de la
empresa Toyota (Otmazgin y Ben-Ari, 2013) La escala del mercado de la industria de
contenidos japonesa en 2003 se estim6 en aproximadamente 64 billones de dolares y en 2010
en 90 billones de dolares, lo que convertia a Japon en el segundo productor de la industria de
contenidos culturales del mundo después de Estados Unidos. Lo que resulta evidente de los
informes gubernamentales es que Japon ha estado invirtiendo en el potencial mercado global
como justificacion para nutrir la industria cultural. La industria cultural japonesa ha crecido
lo suficiente como para competir con la industria sidertrgica en términos de valor de
exportacion. En 2022, las ventas en el extranjero de contenido japonés totalizaron 30 billones
de dolares, en comparacion con 33 billones de dolares para la industria del acero (Japan
Times, 2023).

En cuanto a los elementos representativos del Cool Japan, de la misma forma que con
el Hallyu, es posible dividirlos en tres variables: los medios artisticos; los intercambios
educativos y académicos y los deportes.

Con respecto a la primera variable, encontramos el anime y el manga, los cuales
dominan el mercado. El anime se puede definir como un estilo de dibujo animado tradicional
japonés. La industria del anime ha crecido exponencialmente desde las primeras series
Pokemon y Yu Gi Oh! y peliculas como El Viaje de Chihiro de comienzos del siglo. De
acuerdo al informe anual de la Asociacion Japonesa de Anime, la industria del anime ha
alcanzado los 30 billones de dolares. El mercado comenzd con 10 billones de dolares en 2002
y en 2017 supero los 20 billones. Sin embargo en los Ultimos seis afios ya alcanzé los 30
billones (The Association of Japanese Animation, 2024). A principios del siglo se podia
consumir este tipo de contenido a través de la television por cable. Sin embargo, hoy en dia,

gracias a las plataformas de distribucion digital se puede acceder con mayor facilidad al



contenido. Por ejemplo, en 2006 fue lanzada una de las plataformas de difusion de anime:
Crunchyroll.

Las peliculas de anime también son muy aclamadas. Tanto la pelicula Stand by Me
Doraemon como Your Name fueron un éxito en Asia y en todo occidente, ganando tanto
premios nacionales como internacionales®. En 2021 Demon Slayer: Kimetsu no Yaiba - The
Movie: Mugen Train, en 2022 Dragon Ball Super: Super Hero y en 2023 The Boy and the
Heron fueron todas peliculas de anime japonesas que tomaron el nimero uno en las listas
semanales de taquilla de norteamericanos. Todas esas peliculas también fueron populares en
varios paises asiaticos y reescribieron el mapa mundial del anime. En 2022, los ingresos de
taquilla de las peliculas de anime alcanzaron los 78 mil millones de dolares, el 130,4% del
afio anterior. Los éxitos mas grandes del 2023 fueron ONE PIECE FILM RED, Suzume no
Tojimari, el Detective Conan y Jujutsu Kaisen (. Estas cuatro peliculas se proyectaron en los
cines de todo el mundo.

Asimismo, la utilizacién del anime como elemento de diplomacia cultural también se
destacd con el nombramiento de Doraemon, el amado robot gato de la popular serie de
dibujos animados del mismo nombre, como el “Embajador de Anime” del pais (MOFA,
2008).

Los mangas, o cOmics japoneses, son otro elemento de cultura japonesa aunque se
suelen complementar con animes, peliculas y videojuegos y constituye un gran mercado de 4
billones de dolares. En Japon, las series de manga mas populares venden muchos millones de
copias al afio (Statista, 2024a). Dado que el manga se puede crear sin grandes inversiones o
conocimientos técnicos extensos, el medio también estd idealmente posicionado para
descubrir nuevos talentos artisticos y servir a audiencias de nicho. En el extranjero el manga
se difunde principalmente a través de plataformas piratas pues las traducciones de fanaticos
son mas rapidas que las oficiales. A su vez, existen editoriales (como Ivrea y Panini) que se
dedican exclusivamente a la reproduccion de mangas en el extranjero.

A diferencia de la estrategia coreana, la musica japonesa no representa el lugar mas
relevante de la industria cultural. Sin embargo, las bandas de j-rock o j-pop encargadas de la
banda sonora de series animadas o peliculas suelen estar entre los puestos mas altos del
Billboard y hacerse viral por redes sociales tales como X, TikTok o Instagram.

Con respecto a la segunda variable, la educativa, se puede observar el aprendizaje del

idioma japonés y los intercambios académicos.

3 El premio a la mejor pelicula de animacion del Festival de Catalunya, y del Circulo de criticos de Los
Angeles.



El informe Japan Foundation sobre la educacion del japonés en el extranjero en 2012
concluy6 que habia casi cuatro millones de estudiantes de japonés en mas de 128 paises y 8
regiones, un aumento del 9,2% en el total respecto de 2009 (Japan Foundation, 2013). Se
registraron 3.985.669 alumnos, un 9,2% mas en comparacion con el informe anterior de
2009, 16.046 instituciones (un 7,5% mas) y 63.805 profesores (un 28,1% mads). En el altimo
informe del afo 2021 al que se tuvo acceso, se confirm¢6 la educacién de japonés en el
extranjero en 141 paises y regiones, disminuyendo en un pais de los 142 paises y regiones
registrados en la encuesta anterior en 2018. Mientras tanto, el nimero de instituciones
involucradas en la educacion en japonés en el extranjero es de 18.272 instituciones, el
nimero de profesores de japonés afiliados a estas instituciones es de 74.592 personas y el
numero de estudiantes de japonés en estas instituciones es de 3.794.714 personas.

A pesar de que se observa una disminucion en la cantidad de alumnos de japonés que
asisten a escuelas de idioma, se puede considerar la aparicion de aplicaciones de idioma tales
como Duolingo. En Duolingo, el japonés es el quinto idioma més aprendido a nivel mundial.
Tal y como se aprecia en las otras dimensiones, el Sudeste de Asia esta dividido entre el
coreano y el japonés: estos dos idiomas han sido populares en el sur de Asia por afos, pero
ahora compiten por la cima. El coreano ocup6 el segundo puesto en Indonesia en el 2021,
aunque fue reemplazado por el japonés en 2022. Lo opuesto ocurrio en Tailandia, donde el
coreano desplazé al japonés como el segundo idioma mas popular. Y en Filipinas en 2021, el
coreano ocupaba el primer lugar y el japonés el segundo, y en 2022 invirtieron sus puestos
(Duolingo, 2023).

De acuerdo con las estadisticas del Examen Oficial de Nivel de la Lengua Japonesa
(JLPT) desde 2010 hasta la 2019, la cantidad de locaciones en los que se puede tomar el
examen aumentd de 57 paises y 186 ciudades a 86 paises y 260 ciudadanos. De igual manera
el nimero de estudiantes que se presentaron al examen aument6 de 475.000 a 882.000. En
2023, cuando terminaron las restricciones por el COVID-19, el niimero de postulantes
excedio el millon por primera vez. Las razones que se atribuyen para tomar el examen son la
admision a carreras de grado y posgrado, encontrar empleo y medir conocimientos (JLPT
Statistics, 2023). Las razones para estudiar el idioma que se observan en el informe de la
Japan Foundation (2021) incluyen “interés en el idioma” (62%) e “interés en el manga y el
anime” (54%). Esta segunda razon deja claro que la cultura popular japonesa ha dejado su
huella en todo el mundo, estableciéndose como un punto de partida para el interés hacia

Japon y el idioma japonés.



En tercer lugar, con respecto a los deportes, podemos considerar los videojuegos y los
e-sports, similar al caso de Hallyu.

A mediados de diciembre de 2015, un nuevo juego de Nintendo Super Mario Bros fue
descargado casi tres millones de veces en su primer dia. Mario, el pequefio italiano de Nueva
York, es tan simbolico de la imagen de la industria cultural japonesa que el Primer Ministro
Shinzo Abe aparecid disfrazado como el famoso fontanero corriendo en la clausura de los
Juegos Olimpicos de Rio el 20 de agosto de 2016. Su objetivo era destacar la acogida de
Tokio de los proximos juegos en 2020. El mercado de videojuegos de Japdén contintia
dominando con sus experiencias de juego innovadoras e inmersivas. En 2016, la aplicacién
de Pokémon Go fue un éxito instantdneo en todo el mundo y se convirtid en un éxito en el
que participaron millones de personas, incluyendo famosos como Ed Sheeran y Justin Biber.
La franquicia Pokémon en su conjunto generé mas de 41 mil millones de dolares en el
transcurso de dos décadas, con un 55% proveniente de fuera de Japon (Laurence, 2016). Por
otro lado, las competencias de videojuegos estan en boga en Japon, en 2018 se establecio la
Unioén de e-sports de Japon (JESU) la cual forma parte de la federacion mundial junto a otras
144 organizaciones de todo el mundo. Los equipos internacionales de Japon participan en
mundiales de videojuegos. Por ejemplo, el ultimo mundial de un juego de VALORANT, se
realiz6 en Brasil.

En resumidas cuentas, en este apartado se ha observado cémo la estrategia Cool Japan
es una herramienta clave de la diplomacia cultural japonesa, el cual ayud6 a reinsertar
internacionalmente a Japon como un lider en la promocion global de su cultura. A través de
la expansion y el fomento de sus industrias creativas tales como el anime, el manga, los
videojuegos y los intercambios educativos, Japon no solo buscé mejorar su imagen a nivel
mundial, sino que establecio una so6lida presencia en el mercado global. Aunque la distincion
entre lo que constituye Cool Japan y otras actividades comerciales puede ser difusa, la
estrategia se constituye como un nexo entre la diplomacia cultural y la politica
econdmico-comercial del pais. Se concluye entonces que Cool Japan fortalecid la presencia
cultural de Japon y mediante los diversos elementos culturales se promueve un entendimiento

mas amplio y una mayor apreciacion de la cultura japonesa en el mundo.

Recapitulando, las estrategias de diplomacia cultural de Corea del Sur y Japon tienen
como nucleo central el creciente papel del gobierno en las industrias culturales. Por un lado,
en el caso de Corea, la globalizacion neoliberal impuso ciertas restricciones a niveles

particulares de la politica cultural. Sin embargo, el gobierno coreano ha seguido apoyando a



las industrias culturales. Dado que las industrias culturales se han convertido en una de las
partes mas importantes de la economia nacional en términos de exportaciones, las distintas
administraciones han dado prioridad al sector cultural. El gobierno a veces enfatizo su papel
como regulador a través de mecanismos financieros y legales. Como tal, la politica de las
industrias culturales enfatiza el papel comercial de la cultura popular coreana en los mercados
culturales globales y desarrolla mecanismos para apoyar la exportacion cultural (Ryoo y Jin,
2018).

Por otro lado, la estrategia Cool Japan ha sido impulsada activamente por el gobierno
japonés a través de politicas disefiadas para apoyar la exportacion de productos culturales.
Japon ha capitalizado elementos de su cultura popular, tales como el anime, el manga y los
videojuegos, para reposicionarse en el escenario internacional como una potencia cultural. El
gobierno japonés no solo pretende mejorar su imagen sino también fortalecer sus relaciones
diplomaticas y economicas al presentar a Japon como un lider en creatividad y cultura
moderna. La estrategia es un medio valioso para el crecimiento econdmico y la insercion
internacional de Japon.

Habiendo terminado el andlisis de las estrategias de diplomacia cultural coreanas y
japonesas se pasard a evaluar donde se observan aplicados los elementos representativos de

Hallyu'y Cool Japan en Argentina.



CAPITULO IV: Hallyu y Cool Japan en el caso de Argentina.

En los primeros dos capitulos se exploro la insercion internacional de Corea del Sur y
de Japén desde las perspectivas politica y econdmica. En particular, se observd que las
relaciones politico-diplomaticas de Corea del Sur oscilan entre una dependencia hacia
Estados Unidos y hacia China, en un contexto regional caracterizado por tensiones de
seguridad. En busca de una mayor estabilidad y diversificaciéon, Corea del Sur intenta
proyectar una imagen positiva para ampliar sus relaciones bilaterales. En el ambito
econoOmico, tras la crisis de 1997, el pais abrié sus puertas a nuevos mercados y aument6 la
inversion extranjera directa, destacando la firma de tratados de libre comercio con paises de
América Latina para asegurar el acceso a materias primas.

Por su parte, al abordar la insercion internacional de Japon desde las dimensiones
politica y econdmica, se examind su evolucion desde una posicion de potencia econdmica
pero con una influencia politica limitada, hasta el intento de establecer un "Japén Normal"
ampliando sus contactos en la comunidad internacional bajo el liderazgo de Shinzo Abe. Las
relaciones internacionales de Japon se destacan por su rivalidad con el avance de China y el
esfuerzo por reducir su dependencia de Estados Unidos.

En consecuencia, considerando su posicionamiento internacional en el siglo XXI, en
el tercer capitulo se analizé la diplomacia cultural en cada uno de los estados escogidos y se
buscé identificar el rol de las estrategias Hallyu y Cool Japan en la insercidn internacional.
Asimismo, se plante6 la forma en que repercutieron estas estrategias en todo el mundo.
Finalmente, en el ultimo capitulo de la presente investigacion, se caracteriza la aplicacion de
las estrategias Hallyu y Cool Japan en el caso de Argentina en el periodo que transcurre desde

2011 hasta 2023.

4.1 Hallyu en el caso de Argentina

Las relaciones diplomaticas entre Argentina y Corea del Sur comenzaron en el afio
1962. Desde ese momento, las relaciones argentino-coreanas avanzaron lentamente. Durante
las décadas de 1970 y 1980, los intercambios eran limitados, centrados en establecer
contactos diplomaticos basicos. Las relaciones bilaterales se intensificaron con la visita de
Alfonsin a Corea del Sur y la preocupaciéon del gobierno surcoreano por impedir el

acercamiento con Corea del Norte®*. Sin embargo, en la década de 1990, las relaciones

% La politica hacia la peninsula de Corea difirié de la mantenida por los gobiernos de Campora, Lastiri y Peron
que reconocieron, establecieron relaciones diplomaticas y promovieron los vinculos politicos y econdmicos con
Corea del Norte, relegando las relaciones con Corea del Sur (Oviedo, 2007).



comenzaron a consolidarse significativamente. En este periodo se concretaron visitas
oficiales de alto nivel, como la del presidente argentino Carlos Menem a Corea del Sur en
1994 y la del presidente surcoreano Kim Young-sam a Argentina en 1995, que reforzaron los
lazos bilaterales (Oviedo, 2007).

Desde el afio 2000, las visitas oficiales han sido cruciales para fortalecer las relaciones
diplomaticas entre Argentina y Corea del Sur. En 2003, el presidente argentino Néstor
Kirchner visitd6 Corea del Sur, marcando un punto importante en el vinculo. Asimismo, en
2004 con la visita del presidente Roh Moo-hyun a Buenos Aires, en el marco de la XII
Cumbre de la APEC, se estrecho atin mas el nexo a través de una declaracion conjunta la cual
tenia el objetivo de establecer una relacion comprensiva de cooperacion amplia para la
prosperidad comun en el siglo XXI (Rubio, 2017). Posteriormente, en 2014, la presidenta
Park Geun-hye realiz6 una visita a Argentina, lo que permiti6é profundizar la cooperacion en
areas como energia y desarrollo sustentable. Asimismo, entre las visitas oficiales de Corea
del Sur a Argentina se encuentran el Presidente Moon Jae-in y los ministros de comercio y
asuntos exteriores en el marco del G-20. En 2021, el presidente argentino Alberto Ferndndez
y el presidente surcoreano Moon Jae-in mantuvieron conversaciones para fortalecer la
cooperacion en temas de tecnologia y energia verde, reafirmando el compromiso mutuo de
seguir desarrollando la relacion bilateral. En 2022, la Embajada de la Republica de Corea en
Argentina celebr6 los 60 afios de relaciones diplomaticas entre ambos paises, destacando el
creciente protagonismo de la cultura en este vinculo. Como parte de las actividades
conmemorativas, una comitiva oficial coreana, encabezada por el Primer Ministro Han
Duck-soo, visitd Argentina y fue recibido en la Casa Rosada por el presidente (Embajada de
Corea en Argentina, 2022).

La cooperacion econdmica de Corea del Sur hacia Argentina ha incluido asistencia
técnica y préstamos para proyectos de desarrollo, especialmente en dareas como
infraestructura y tecnologia. Argentina y la region han despertado el interés de los
empresarios coreanos como mercados alternativos, principalmente para asegurar el acceso a
los recursos naturales y energéticos necesarios para mantener su desarrollo industrial. En tal
sentido, la importancia de Argentina radica en la gran cantidad y variedad de recursos
naturales con los que cuenta. En 2010, ambos paises firmaron un “Convenio de Asistencia de
Reciprocidad Aduanera”, y luego en 2015 se cre6 el Grupo Amistoso Empresarial Corea
Argentina (GAMECOA), con el objetivo de desarrollar una red de empresarios de ambos
paises para incrementar los vinculos de negocios (Rubio, 2017). Entre las inversiones

coreanas en Argentina se destaca el caso de Samsung y LG. El primero posee inversiones en



la provincia de Tierra del Fuego, donde produce teléfonos celulares, monitores de LCD y
LED, y desde el afio 2011, fabrica notebooks, netbooks y nuevos modelos de tablets. Se
remarca que las empresas coreanas no solo brindan apoyo econémico sino también tecnologia
y know-how (Rubio, 2017).

Con respecto a las relaciones economico-comerciales, los datos reflejan un
crecimiento continuo en ambos flujos comerciales. Las exportaciones argentinas a Corea del
Sur han incluido principalmente productos agricolas y alimentos, con valores que han
aumentado de aproximadamente 1.1 millones de dolares en 2011 a cerca de 2.2 millones de
dolares en 2023. Por otro lado, las importaciones de Corea del Sur a Argentina, que consisten
mayormente en maquinaria, tecnologia y productos electronicos, también han mostrado una
tendencia creciente, pasando de alrededor de 1.0 mil millones de dolares en 2011 a
aproximadamente 1.9 mil millones de doélares en 2023 (UN Comtrade, 2024).

Actualmente, Corea apoya proyectos en Argentina a través de su Agencia de
Cooperacion Internacional (KOICA), enfocdndose en educacion, salud y desarrollo
comunitario. Ademas, ofrece becas de estudio y apoyo cultural a Argentina, con el fin de
fortalecer los lazos bilaterales y fomentar el intercambio cultural y educativo. Esto ultimo se
observa en los Memorandums de Entendimiento de intercambios académicos y cooperacion
para los jovenes que se firmaron en 2017 entre los dos paises (Embajada de Corea en
Argentina, 2017). Tal y como asegura ¢l Embajador de la Republica de Corea “estoy muy
orgulloso de la llamada Ola Coreana. El poder blando de Corea, que se proyecta sobre Asia 'y
en todo el mundo sobre la base de la cultura y el arte y no de las ideologias, la ola Hallyu se
esta extendiendo y es cada vez mas amplia, uniendo todos los pueblos del mundo, poniendo
el énfasis en el valor y la felicidad de cada individuo” (Embajada de Corea en Argentina,
2022).

Sobre la base de las relaciones bilaterales entre Argentina y Corea del Sur, teniendo
en cuenta lo mencionado en el capitulo anterior sobre la creciente inversion y empleo de parte
del gobierno surcoreano en la estrategia de diplomacia cultural, se analiza el modo en que se
ha implementado/se ha direccionado el Hallyu en la Republica Argentina en particular.

En entrevista con Micaela Farias, productora de eventos de cultura asiatica y directora
de la revista de cultura asiatica Xiahpop, afirmé que tanto la Embajada de Corea del Sur en
Argentina como el Centro Cultural Coreano desempefian un papel activo y clave en la
promocion y difusion de la diplomacia cultural coreana en el pais. La Embajada organiza una
variedad de eventos culturales para promover la cultura coreana, que incluyen festivales,

exposiciones de arte, proyecciones de peliculas coreanas, y promociona las becas de estudio.



Desde fines de la primera década del siglo XXI empezaron a promoverse a través de la
Embajada las politicas de diplomacia cultural. De esta manera, a través de los medios o los
clubes de fans locales también se expandiera la cultura coreana, dando apoyo no solo con
dinero (para poder realizar eventos) sino mediante el reconocimiento (Entrevista a Micaela
Farias, 2024). Por ejemplo, la Embajada junto a Xiahpop, medio especializado en la cultura
popular asiatica, llevaron a cabo el evento Un Dia en Seul en 2014 y el Festival Hallyu en
2015 “en un intento por acercar la ola coreana a los argentinos” (Embajada de Corea en
Argentina, 2015). Otro hito relevante fue la composicion de la Asociacion Amigos de la
Cultura Coreana (AACC) en 2015 compuestos por personalidades provenientes de &mbitos
culturales, artisticos, y periodisticos, con el objetivo de incrementar el intercambio cultural
entre Corea y Argentina y fortalecer las actividades de presentacion de la cultura coreana en
Argentina.

Asimismo, la Embajada trabaja en colaboracidon con universidades, escuelas y centros
culturales en Argentina para promover la cultura coreana a través de actividades conjuntas,
conferencias y cursos especializados. En los ultimos afios, se han creado dos “rincones
coreanos” en la Universidad Nacional de la Plata y la Universidad Austral de Argentina. Se
trata de espacios dotados de importante bibliografia sobre la historia, la cultura, la economia
y el idioma coreano, lugares donde a través de la lectura, seentraa en contacto con la musica y
el cine coreano. Ademas, los distintos Embajadores de Corea en Argentina realizan charlas y
conferencias en universidades de todo el pais. En particular se puede destacar en 2015 el
evento en el cual el Embajador Choo, recibié a unos 70 estudiantes y egresados de la
Facultad de Ciencia Politica y Relaciones Internacionales de la Universidad Nacional de
Rosario, que visitaron el Centro Cultural de Corea de Buenos Aires. En dicha oportunidad, el
Embajador respondi6é preguntas y hablé sobre el desarrollo econdémico, el proceso de la
democratizacion, el desarrollo de la Tecnologia de Informacion y Comunicacion, las
relaciones entre las dos Coreas, entre otros temas. La Embajada también promueve las
oportunidades de intercambio académico Corea-Argentina, proporcionando informacion
sobre estudios en Corea y oportunidades de becas (Ministerio de Capital Humano, 2024).

Por otro lado, el Centro Cultural Coreano organiza una amplia gama de actividades
culturales, incluyendo conferencias, talleres, proyecciones de cine y eventos relacionados con
el k-pop. Estos eventos estan destinados a fomentar una mayor comprension y apreciacion de
la cultura coreana. Se puede nombrar por ejemplo el evento Buenos Aires celebra Corea, un
mega festival de cultura coreana, que se realiza cada afio organizado por la Asociacioén Civil

de Coreanos en Argentina, el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires y el Centro Cultural



Coreano. Asimismo, el centro ofrece cursos de coreano para aquellos interesados en aprender
el idioma. El centro cuenta con una biblioteca que dispone de una variedad de libros sobre la
cultura coreana, incluyendo webtoons y recursos educativos. A través de sus actividades, la
Embajada y el Centro Cultural contribuyen al fortalecimiento de las relaciones bilaterales
entre Corea y Argentina, promoviendo una mayor cooperacion en areas como la educacion, el
comercio y la cultura. El mismo Centro Cultural Coreano afirma que Corea piensa su
industria cultural como una politica que lleva adelante y “nosotros en el Centro somos parte
de eso, su expresion argentina” (Pagina 12, 2018).

A continuacion, se demuestra la creciente popularidad de la cultura surcoreana en el
pais sudamericano y el modo en que comenzd a hacerse mas notable a partir del periodo
2011-2012. Luego de un analisis exhaustivo de los informes anuales de la Korea Foundation
en el periodo 2011-2023 sobre el impacto de la estrategia Hallyu en el mundo, se observa que
en 2012 efectivamente se crearon las primeras comunidades de fanaticos Hallyu en
Argentina. Estas fueron in crescendo desde 2012 hasta el afio 2023 (Informes de Korea
Foundation, 2012-2023). Gracias a la expansion de YouTube y la disponibilidad de contenido
subido por fans a través de las redes sociales, tal como Facebook, ayudaron a aumentar el
interés en los k-dramas y el k-pop.

En el caso de la diplomacia cultural en Argentina, primero se analiza el k-pop porque,
a diferencia de lo ocurrido en la region asiatica, este fue el principal factor que propicio la
expansion de los otros elementos de la cultura coreana en este pais.

Al observar la difusion del k-pop en Argentina, se puede reconocer un punto de
inflexion en el afio 2012 con la cancion Gangnam Style de PSY que logré un gran éxito
global y también domind las listas de musica en Argentina, escuchandose con frecuencia en
la radio en lugares publicos. Este aflo comenzaron también a emitirse por radio otras
canciones de k-pop, tales como Mr. Simple de Super Junior (Kpop Argentina, 2012). La
transmision por radio logré una llegada mas amplia a los jovenes de Argentina. Tal y como
plantea el Global Hallyu Status (2013) la moda del k-pop creci6 con fuerza a través de redes
sociales, el aumento de los articulos de k-pop en revistas juveniles como Top Teen, y las
actividades realizadas por comunidades de fans en zonas turisticas o plazas publicas. Todas
estas comunidades de fans (de cantantes, actores, artistas), las cuales se trata de
organizaciones sin fines de lucro, tenian el objetivo de generar un espacio de encuentro entre
personas que tuvieran los mismos gustos y esto hizo que se diera a conocer cada vez mas lo
que es la cultura coreana. Micaela Farias, productora de eventos de cultura asidtica afirmé

que los grupos de baile de kpop fueron un factor fundamental en la difusion de la cultura



coreana (Entrevista a Micaela Farias, 2024). La proliferaciéon de dichos grupos fue tan
relevante que el Centro Cultural Coreano junto a la Embajada de Corea en Argentina
comenzaron a realizar el Concurso Latinoamericano de K-pop en Argentina a partir del 2011.
Del mismo modo Gabriel Pressello, ex responsable de relaciones institucionales y
comunicacion del Centro Cultural Coreano, asegur6 que desde el afio 2013 hasta el afio 2022,
el Centro Cultural Coreano fue el principal motor de la cultura coreana en Argentina. En
particular mediante la organizaciéon del anteriormente mencionado Concurso Kpop
Latinoamericano, el primer concurso de k-pop mundial y que llegé a ser el principal evento
de pop coreano en América Latina. Ya en 2013, participaron 507 personas de 13 paises, y
aumenta cada aflo en nimero de participantes. Asimismo, en 2013 se llevo a cabo el primer
concierto de k-pop en Argentina en el Luna Park protagonizado por Super Junior. Dicho
concierto fue ampliamente radiodifundido y se tratd del primer grupo de k-pop en presentarse
en Argentina (Entrevista a Gabriel Presello, agosto de 2024).

El Hallyu tuvo distintos momentos de gran popularidad en Argentina. En cuanto al
k-pop, entre 2014 y 2017 se nota un fuerte crecimiento, esto se corresponde con el comienzo
del grupo BTS y la mayor presencia del k-pop en medios masivos (Entrevista a Gabriel
Presello, 2024). En 2014 un hito fue la publicidad del pop coreano a través del popular
programa de Showmatch, el cual lo presentd como un nuevo ritmo en el renombrado
concurso de baile del programa denominado “Bailando por un Suefio”. Si bien se trata de un
medio privado, la popularidad del programa de television se traslado a la musica coreana y a
los eventos promovidos por el gobierno de Corea, como el Concurso de Kpop
Latinoamericano, que aument6 su niumero de participantes (de 507 a 730 participantes)y de
conciertos de artistas coreanos. En 2013 y 2014, grupos como SHINee, 4minute, Boyfriend y
nuevamente Super Junior se presentaron en el pais. En el afio 2017, el grupo de k-pop BTS

comenzd a constituirse en un éxito global*

. Cabe indicar que BTS se constituyo en el grupo
elegido por el gobierno coreano como “embajador para la cultura y las generaciones del
futuro". Tanto asi que asistieron en calidad de emisarios especiales a la 76* Asamblea General
de Naciones Unidas (KBS World, 2021). La popularidad de BTS se vio reflejada también en
su aparicion en el cine, la television, las radios, en todas las redes sociales, en remeras y
mochilas, y hasta se publico en Argentina el libro “BTS iconos del k-pop”. Ya para 2019 un

total de 1.016 personas participaron en el Concurso de KPop Latinoamericano en Buenos

40 Desde ese afio alcanzo el top 5 de artistas mas reproducidos en Youtube, puesto que conserva hasta el
momento. En 2018 ocupaba el tercer puesto; luego escaldo al primer puesto desde 2019 a 2021 y por
posterioridad el cuarto puesto en 2022 y 2023.


http://xiahpop.com/bts-burn-the-stage-cines-argentinos

Aires con un aumento de mas del 15% respecto a 2018. Sin lugar a dudas el mayor medio de
difusion para la cultura coreana en Argentina, el pais mas alejado geograficamente, fueron las
redes sociales: YouTube, Instagram y Twitter fueron las plataformas elegidas para compartir
informacion sobre la cultura popular coreana (Entrevista a Gabriel Presello, 2024). Mas atn,
grupos musicales realizaron conciertos a treinta horas de distancia de su pais de origen:
Monsta X, GOT7, KARD.

En el afio 2020, es decir, en el contexto de restricciones que se aplicaron en la
pandemia por COVID-19, la difusion se realizdo en mayor medida a través de redes sociales.
Esto se puede observar en el ranking de paises del mundo con mas noticias de k-pop en
Twitter/X, en el cual Argentina ocupa el onceavo puesto (al anexo 1). Grupos tales como
BLACKPINK y Twice también ganaron popularidad, con canciones como How You Like
That y Alcohol-Free. Y The Astronaut de Jin de BTS tuvo un éxito notable en la radio
argentina, manteniéndose en el primer lugar de los rankings de K-pop en Vega Radio por 53
semanas consecutivas luego que el cantante cantara su primer single, el cual co-escribi6 junto
a Coldplay en Argentina (Vega Radio, 2022).

En segundo lugar, la entrada en escena de los dramas coreanos en la grilla argentina
apunt6 a comenzar un nuevo intercambio cultural que canalice las distintas facetas de la
cultura coreana (Cardenas, 2015). Hay que recordar que los k-dramas son historias de ficcion
que incorporan valores, elementos culturales e historicos propios de la idiosincrasia coreana.
Es por esto que dos actores como la Seforita Lee y Chang Sun-kim, ambos coreanos
residentes en Argentina, resaltaron ain mas en la TV argentina y pudieron servir de puente
para explicar la cultura coreana.

Por un lado, el gobierno de Corea, a través de la Embajada en Argentina, gestiono que
desde 2013 la cadena TV estuviera disponible en Buenos Aires para la transmision de
algunos dramas coreanos. Por otro lado, el Centro Cultural Coreano trabajé junto con
funcionarios de todos los canales de television argentinos, incluidos “Canal 97, “Telefe” y
“TV Publica”, durante unos seis aflos con el proposito de lograr la transmision local del
contenido Hallyu. Esto se logrd finalmente en el afio 2015 (Korea Foundation, 2016). El
Centro Cultural Coreano fue el responsable de lograr la concesion del primer k-drama en la
TV argentina El Jardin Secreto, en Magazine TV en 2015 (Entrevista a Gabriel Presello,
2024). Con un capitulo semanal, este famoso drama ha sido pionero en Argentina, causando
una optima repercusion en las redes sociales como Facebook y Twitter. En la pagina oficial
de Magazine TV es posible apreciar los comentarios de los usuarios, quienes esperaron con

ansias este drama o, en todo caso, al menos una aproximacion a la cultura coreana a través de



los k-dramas. Anteriormente, el publico argentino que conocia de los dramas coreanos
tomaba contacto a través de sitios webs como DramaFever o Viki que publicaban k-dramas
con subtitulos en espafiol.

Posteriormente, gracias a la promocién gubernamental de Corea a través de su centro
cultural, Telefe, la emisora terrestre mds grande de Argentina, compr6 los derechos de
tres k-dramas, y en 2016 los transmitid consecutivamente. Escalera al cielo fue la primera
telenovela coreana que llego a la television abierta local. Telefe la estrend en febrero de 2016,
y fue un éxito inmediato: gand su franja horaria de las 15 horas, y tuvo un promedio de 10
puntos de rating dentro de los cinco programas mas vistos del dia (Clarin, 2016). Con esta
exitosa emision, Telefe continud con la transmision de Mi amor de las estrellas 'y
Mirada de Angel. De acuerdo con la Korea Foundation (2017) el proceso de consolidacion de
la transmision tanto por television como por cine de medios audiovisuales no fue nada facil.
La ruptura de la barrera cultural local que en cierto modo excluia otros contenidos
culturales se debido al constante esfuerzo de la Embajada de Corea en Argentina y de
los miembros locales de comunidades de fans de la difusion Hallyu y para la
transmision de dramas coreanos.

Con el auge de las plataformas de distribucion digital en linea, como Netflix, es cada
vez mayor el nimero de espectadores argentinos que ven dramas coreanos a través de
internet. A modo de ejemplo se puede observar el aumento de la publicacion de resefias
sobre k-dramas en los principales diarios del pais*'. En particular durante la pandemia, tanto
la cantidad de suscriptores asi como la cantidad de espectadores de dramas coreanos
aumentd rdpidamente. Es por ello que con la consolidaciéon de la ola coreana, Netflix
estableci6 una alianza estratégica con Corea del Sur para la produccion de contenidos
originales desde 2020 (Korea Net, 2020). Especialmente, /taewon Class, Esta bien no estar
bien , y Aterrizaje de emergencia en tu corazon captaron la atencion del publico argentino
llegando a estar en el top de las series mas vistas de toda Argentina (Netflix Trends, 2020).
En septiembre de 2021, E! juego del calamar profundizé aun mas la popularidad de las
series coreanas: se mantuvo 12 semanas seguidas en el top 10 y se publicaron resefias en
todos los diarios de la Argentina. Siguiendo esta misma linea, el anterior responsable de
relaciones institucionales y comunicaciéon del Centro Cultural Coreano, Gabriel Presello,

reconocié como un hito determinante de la expresion de la industria cultural coreana los

41 Por ejemplo, “K-drama: los 7 doramas que no te podés perder en Netflix” en Clarin, “Tu guia para el fin de
semana: 10 K-dramas que no puedes perderte" en Infobae.



k-dramas “Aterrizaje de emergencia” y “El juego del calamar" (Entrevista a Gabriel
Presello, 2024).

Con respecto al cine en particular, el Centro Cultural Coreano en Argentina ha
organizado el Festival de Cine Coreano de Buenos Aires (HANCINE) desde 2014 para
presentar peliculas coreanas. Este festival se realiza todos los afios en el cine comercial mas
grande de Argentina y se centra en las peliculas mejor posicionadas. Un éxito sin precedentes
se logré en 2016 con el estreno de la pelicula Invasion Zombie en cines. En 2017, en el
Festival Internacional de Cine de Mar del Plata, Corea fue el pais invitado de honor y se
presentaron una gran seleccion de peliculas de autor y de género mas la visita de una
numerosa delegacion de ese pais.

Ademas, en 2019, en conmemoracion del centenario del nacimiento del cine coreano,
la Secretaria de Cultura de la Nacion y el Centro Cultural Coreano organizaron un ciclo con
una seleccion de nueve peliculas en el cine Amigos del Bellas Artes, con entrada gratuita para
promover el cine coreano. Este evento marca la creciente relevancia de la ola coreana y el
acercamiento entre agencias gubernamentales de ambos estados. En 2020, luego de que la
pelicula Parasite ganara premios en cuatro categorias de los Premios Oscar, se estrend en
cines argentinos, ocup6 el tercer lugar en el ranking de taquilla nacional y registrd la
mayor audiencia para una pelicula coreana en Argentina (213.780 asistentes), marcando
un nuevo punto de inflexion para las peliculas coreanas. En el 2022, en el sesenta
aniversario de relaciones bilaterales entre Argentina y Corea del Sur, se present6 en el Centro
Cultural Kirchner (CCK), en Buenos Aires, la serie documental “En algo nos parecemos: 60
afios de relaciones bilaterales entre Corea y Argentina”, que explora la adaptacion e
integracion de la comunidad coreana en Argentina desde la década de 1960 hasta el presente
(Embajada de Corea en Argentina, 2022).

La difusion tanto del k-pop como de los k-dramas fomentd el interés por aprender
coreano en Argentina. En este sentido, el Instituto Rey Sejong del Centro Cultural Coreano y
ciertas escuelas para descendientes coreanos empezaron a dar cursos para locales también.
Cabe aclarar que las escuelas de idioma coreano fueron originalmente creadas para hijos de
coreanos pero debido a la gran cantidad de consultas y solicitudes de gente local que
quiere aprender el idioma, se abrieron 14 nuevas clases en distintas partes del pais, como
ser en Tucumdn, Mendoza, Rosario. Como parte de la experiencia personal de la autora de la
presente tesina, en el afio 2015 asistid a clases en la Escuela Coreana de Rosario, en calle La
Republica al 8300. Esta escuela habia sido creada para que los descendientes de inmigrantes

coreanos aprendieran el idioma y se mantuvieran en contacto con la cultura. Esta escuela era



subsidiada por la Embajada de Corea quien nos brindaba el material de estudio, y fondos para
llevar a cabo distintas actividades relacionadas con la cultura, tal como cocinar kimchi, una
comida tradicional coreana.

Por otro lado, el Centro Universitario de Idiomas (CUI) de la Universidad de Buenos
Aires (UBA) abri6 su primer curso de coreano el segundo cuatrimestre de 2012. En el caso
del CUI, el nuimero de estudiantes matriculados en los cursos de idioma coreano en
2013 era de 80 personas, pero en 2015 ya habia aumentado a mas de 150 personas.
Asimismo, en 2016 gracias a la difusion por canales de aire de k-dramas aumento el interés
por aprender coreano entre las personas de mediana edad. Para 2017 ya existian 7 cursos
de idioma coreano y 20 clases en funcionamiento. Ese mismo afio comenzaron a dictarse
cursos de coreano en el Laboratorio de Idiomas de la UBA. En la actualidad, el curso de
coreano del CUI se divide en 8 niveles y 30 cursos y el del Laboratorio de Idiomas en 7
niveles y 10 cursos, tanto online como presenciales (CUI, 2024).

Asimismo, en respuesta a la creciente predileccion por el idioma coreano, el Centro
Cultural Coreano llevdo a cabo el “Primer Estudio del Idioma Coreano” en 2015,y
desde 2016 se celebra todos los afios el “Concurso de Oratoria en Idioma Coreano”. En
2019, para conmemorar el Dia del Hangul®, se llevd a cabo también un concurso
"Escribiendo el lema del Hangul de forma bonita" para promover su conocimiento
(Korea Foundation, 2019). En los afios subsiguientes, la pandemia impulsé el aprendizaje en
linea, lo que permitidé a mas personas acceder a cursos de coreano a través de plataformas
digitales. Por ejemplo, en la aplicacion de idiomas Duolingo, el coreano esta en el segundo
lugar entre los idiomas de crecimiento més veloz en Argentina (Duolingo, 2021).

En lo que respecta a instancias oficiales, se puede ver un aumento tanto en el nimero
de estudiantes que se presentan a rendir el examen oficial de idioma coreano (TOPIK) como
el nimero de postulantes a las becas de estudio del gobierno coreano (GKS). En 2012 el
nimero de postulantes no superaba los 50 y el TOPIK se llevaba a cabo sélo en Buenos
Aires. Ya a partir de 2015 se comenzé a observar un aumento de los alumnos tanto del nivel

inicial como en nivel avanzado (de 49 a 94 alumnos) y su extension a Escuelas de Coreano en

Cordoba y Tucuman (IEKA, 2015). Para el TOPIK en 2022 se tuvieron que cerrar las

42 El 9 de octubre en Corea del Sur se celebra el “Dia del Hangul” o dia del alfabeto coreano. Hasta 1446, afio en
que se realizé la proclamacion de este alfabeto, en Corea se utilizaban los caracteres chinos como medio de
escritura. Esto representaba un problema para las personas que no tenian acceso a una educacion de calidad por
la complejidad del sistema, por lo que el rey Sejong de la dinastia Joseon decidi6 inventar un alfabeto con la
intencion de lograr que todo el pais fuera capaz de leer y escribir.



inscripciones del TOPIK I por haberse superado los cupos (107 personas para el primer nivel)
(IEKA, 2022).

En el caso de las becas, el gobierno coreano ofrece becas a estudiantes argentinos a
través de distintos programas. Entre las mas destacadas esta el Programa de Becas del
Gobierno de Corea del Sur (GKS), que proporciona apoyo integral para estudios de grado,
maestria y doctorado, pues cubre los gastos de pasajes aéreos, alojamiento, matricula y cuenta
también con un salario mensual. Este programa selecciona veinte estudiantes de toda
Latinoamérica. No es casual que La primera seleccionada de Argentina fue en 2016 (IEKA,
2016). Ademas, la Korea Foundation ofrece becas para posgrados y proyectos de
investigacion.

Aunque la influencia de los videojuegos de empresas coreanas y de los deportes
electronicos puede parecer un aspecto menor en las relaciones bilaterales entre Argentina y
Corea del Sur, en realidad la popularidad de los videojuegos coreanos es utilizada como una
herramienta mas de diplomacia cultural. En lo que se refiere a estos, el videojuego coreano
por excelencia es Player Unknown 's Battlegrounds (PUBG) y League of Legends, aunque de
origen estadounidense, tiene una gran influencia de Corea del Sur en su desarrollo
competitivo y popularidad en la region (Jin, 2021). La influencia de los juegos coreanos se
vio ampliada por el auge de los e-sports. Tanto League of Legends (LoL) como PUBG fueron
muy influyentes, con una creciente comunidad en Argentina. A partir del 2016 hubo un
aumento en la presencia de servidores locales, torneos y eventos relacionados con estos
juegos. La Liga Latinoamericana de LoL es el torneo principal de nuestra region y
actualmente cuenta con dos equipos argentinos: Isurus y Leviatdn. En 2017 se creo la
Asociacion de Deportes Electronicos y Videojuegos de Argentina, que se vincula a la
Federacion Internacional de Esports. A través de esta conexion, mantiene lazos con la
Asociacion Coreana de Esports, la cual opera bajo la supervision del Ministerio de Cultura y
Turismo de Corea (IESF, 2023).

Sin embargo, las interacciones entre equipos argentinos y coreanos suelen limitarse a
torneos internacionales, donde los equipos argentinos tienen la oportunidad de enfrentarlos y
aprender de sus técnicas de juego. En 2012 y 2013, los equipos de e-sports KTA (K-Tigers) y
SK Telecom T1 de Corea del Sur y Titan e Isurus Gaming de Argentina tuvieron encuentros
en torneos internacionales. También en 2015, Samsung White de Corea y Kaos de Argentina
se enfrentaron en competencia mundial de League of Legends. En todas las ocasiones, los

equipos surcoreanos histéricamente dominan la categoria y compiten en alto nivel. La misma



interaccion e influencia de los equipos surcoreanos en LoL se observéd en 2017, 2019 y 2020*
(DEVA, 2024). En 2023 nuevamente T1 (anteriormente SK Telecom T1) y Isurus Gaming se
enfrentaron en torneos internacionales. La colaboracion en e-sports, que es un area en la que
Corea del Sur tiene una gran experiencia, abre puertas para eventos conjuntos y una mayor
cooperacion en el d&mbito de los videojuegos y el entretenimiento digital. Por ejemplo, en
Argentina se realiza el Argentina Game Show (AGS) desde 2017 entre cuyos auspiciantes se
encuentra Samsung Corea (AGS, 2024). En resumen, los videojuegos y la tecnologia son
elementos que poco a poco Corea ha comenzado a utilizar para dejar una marca y en estos
nuevos ambitos conseguir diferente publico pero un mismo reconocimiento de la riqueza
culturalde Corea. El Centro Cultural Coreano muy recientemente ha empezado a trabajar con
este elemento (Entrevista a Gabriel Pressello, 2024).

Tal y como afirm6 Micaela Farias, la difusion de la cultura coreana es lo que se
buscaba promover desde las politicas de gobierno, lo que ellos necesitaban para dar a conocer
la marca de Corea en el mundo y cambiar la imagen negativa o difusa que se tenia del pais.
En el caso de Argentina en particular se observa que inici6 a través del k-pop y el apoyo a
eventos relacionados con la musica coreana y luego se expandid a otros elementos como los
k-dramas o los webtoons. A su vez, Corea es reconocida por su tecnologia, sus videojuegos y
sus grandes logros en los mundiales de e-sports, sin embargo, se puede inferir que apunta a
otro publico. Igualmente, gracias a la convergencia de todos estos elementos se comprob6 un
gran aumento en el interés por aprender el idioma coreano y profundizar su conocimiento de
Corea, como parte de su cultura.

Habiendo concluido el andlisis de los elementos representativos de Hallyu en el caso
de Argentina desde el 2011 hasta el 2023 se pasard a evaluar los indicadores mas

significativos de la estrategia japonesa, el Cool Japan.

4.2 Cool Japan en Argentina

Las relaciones diplomaticas entre Argentina y Japon fueron establecidas en 1898.
Desde el momento que se establecieron las relaciones, durante la primera mitad del siglo XX,
el impacto de la politica exterior argentino-japonesa tuvo escasa trascendencia (Bonomelli,
1999). Sin embargo, en el periodo posterior a la Segunda Guerra Mundial, los contactos

diplomaticos entre ambos paises se fueron intensificando (Zalazar, 2018). Desde finales de la

43 En 2017 SK Telecom T1 y Isurus Gaming tuvieron encuentros en torneos internacionales, como el Mundial
de League of Legends; Longzhu Gaming y X6tence se enfrentaron en torneos internacionales; en 2020 DRX
(DragonX) y 9z Team de Argentina participaron en torneos internacionales, como el campeonato mundial.



década de 1980, la relacion bilateral entre Argentina y Japon se fortalecid notablemente con
la busqueda de cooperacion econdmica y financiera. En 1984 Alfonsin realizé una visita
oficial a Japon que resulté en la firma de importantes acuerdos que incluian un crédito
japonés para fortalecer el “Plan Austral”, a cambio de que Argentina cumpliera con sus
compromisos con el FMI y el “Club de Paris”. A su vez, en los afios noventa, durante las
presidencias de Menem, las relaciones bilaterales se expandieron aun mas. Un hecho
significativo fue la primera visita oficial de un emperador japonés a la Argentina, el
emperador Akihiko, a mediados del afio 1997. Esta visita coincidio con los 100 afios de la
firma del “Primer Tratado de Amistad, Comercio y Navegacion” entre la Argentina y Japén y
su objetivo fue expresar el interés mutuo de continuar y profundizar las relaciones bilaterales
(Bonomelli, 1999).

Durante la primera década del siglo XXI, la relacion entre Argentina y Japdn se
mantuvo estable, aunque con limitadas visitas oficiales, 8 en total (MOFA, 2021). Durante el
periodo de 2010 a 2016, las visitas oficiales entre Argentina y Japon jugaron un papel crucial
en el fortalecimiento de sus relaciones bilaterales. En 2010, el canciller Héctor Timerman se
reunid con el ex Primer Ministro japonés Naoto Kan, destacando la cooperacion en desarme y
la creciente inversion japonesa en Argentina, asi como la colaboracion en la recuperacion del
terremoto de 2011. En 2012, comenzaron contactos continuos entre el Ministro argentino de
Ciencia y Tecnologia, Lino Barafao, y autoridades japonesas para fomentar el intercambio
tecnologico (MOFA, 2021). El afo 2013 fue significativo la primera reunion de alto nivel
entre la Presidenta Cristina Fernandez y el Primer Ministro Shinzo Abe, donde se discutieron
inversiones y la reestructuraciéon de deuda. En ese mismo afio, las altezas imperiales del
Japon, el Principe y la Princesa Akishino visitaron Argentina. Las reuniones oficiales entre
ministros continuaron en 2014 y 2015, en torno a temadticas variadas (Zalazar, 2018). En
2016, la visita de Shinzo Abe a Argentina culmindé con la firma de un importante
Memorandum para un mecanismo de consultas politicas, consolidando atin mas la relacion
bilateral. El Primer Ministro Abe volvié a Argentina junto a todos los ministros en el marco
de la Cumbre del G20 de 2018. El siguiente afio, Japdn fue sede de la cumbre del G-20 en
Osaka, en esta oportunidad Argentina estuvo representada por el presidente Mauricio Macri,
la vicepresidenta Gabriela Michetti y algunos ministros (MOFA, 2021). En definitiva, los
cambios de signo politico en Argentina mantuvieron una buena relacion con Japon, en el caso
de los gobiernos de Cristina Kirchner se diversificaron los temas tratados, en el caso del

gobierno de Mauricio Macri el enfoque principal estuvo en las cuestiones econdmicas.



En su relacion bilateral con Argentina, Japon ha destinado 509 millones de ddlares en
el fomento de la cooperacion técnica mediante los proyectos Kaizen (2017-2024)* y Un
Pueblo Un Producto (OVOP)* (2019-2025). A su vez desde el afio 2005 la Embajada del
Japon en la Argentina lleva a cabo el programa de cooperacion Asistencia Financiera No
Reembolsable para Proyectos Comunitarios de Seguridad Humana (APC), el cual hasta el
momento ha concretado 75 proyectos equivalentes a 4.9 millones de dolares
aproximadamente (Embajada de Japon en Argentina, 2024).

En cuanto a la dimension econdmica, Japon exporta a Argentina productos como
pescados, mariscos, aluminio y frutas, mientras que las importaciones desde Argentina
incluyen principalmente componentes de automdviles y motores (MOFA, 2021). En 2012, el
comercio total alcanzoé aproximadamente 1.68 mil millones de ddlares, con exportaciones
argentinas de 1.11 mil millones e importaciones desde Japon de 570 millones. En los afios
siguientes, el comercio experimentd un aumento significativo, alcanzando su punto maximo
en 2018 con un comercio total de 2.38 mil millones de dolares. Durante ese aflo, las
exportaciones argentinas a Japon fueron de 1.49 mil millones y las importaciones desde
Japon sumaron 890 millones. En 2020, el comercio se redujo ligeramente a 1.81 mil millones
de dolares debido a la pandemia, con exportaciones de 1.13 mil millones e importaciones de
680 millones. En 2021, el comercio crecié a 1.89 mil millones de ddlares, con exportaciones
de 1.22 mil millones e importaciones de 670 millones. Sin embargo, en 2022 y 2023, los
datos reflejaron un incremento constante, con 2.02 mil millones de doélares en 2022 y 2.15 mil
millones en 2023, mostrando un continuo fortalecimiento en las relaciones comerciales entre
ambos paises (UN Comtrade, 2024). Sin embargo, este monto es aproximadamente un 12%
del intercambio sino-argentino. Debido al alto grado de complementariedad entre las
economias de Japon y Argentina, hay una gran oportunidad para aumentar el intercambio
comercial, que actualmente esta muy por debajo de su potencial. Siguiendo a Zalazar (2018),
hay un amplio margen para que el comercio bilateral crezca significativamente, de manera
que refleje la relevancia del mercado japonés y los histéricos lazos de amistad y cooperacion

entre ambos paises.

4 El objetivo del Proyecto Kaizen es contribuir a elevar el nivel de capacidades del INTI y la competitividad del
pais mediante la utilizacion de las técnicas generales de gestion de fabricacion denominado Kaizen que se
desarrollaron en las fabricas de las empresas japonesas para la mejora de la calidad y la productividad.

4 Con el objetivo de disminuir la pobreza y la brecha de ingresos entre las regiones de la Argentina, a través de
la cooperacion para el “branding” de un producto regional y la elaboracion de una cadena de valor que abarca
desde la produccion hasta la venta aplicado por el método “un pueblo un producto”, se busca capacitar a los
recursos humanos y a las instituciones para el desarrollo regional.



Ya que Japon no puede competir con China en el ambito econdémico-comercial en
Argentina, ha hecho un mayor despliegue en la dimension cultural a través de su estrategia de
diplomacia cultural, Cool Japan.

La estrategia Cool Japan tuvo un desarrollo gradual pero notable en Argentina. La
creciente disponibilidad de contenido japonés y el interés en la cultura popular japonesa han
jugado un papel crucial en este proceso. Sin embargo, se vuelve imprescindible el rol que
desempefia tanto la Embajada de Japon en Argentina como el Centro Cultural Japonés en la
difusion y promocion de la cultura a través de eventos culturales, programas educativos,
cursos del idioma y colaboracion con instituciones locales. La Embajada de Japon es muy
activa ya sea en todas sus redes sociales o realizando actividades no s6lo en espacios de
japoneses, como el Jardin Japonés o la Escuela Nichia Gakuin, sino también apoyando
eventos de particulares o de gobiernos provinciales (Entrevista a Micaela Farias, 2024).

Desde el afio 2013, en Buenos Aires se encuentra la oferta de eventos promocionados
por el gobierno de la ciudad relativos a la cultura popular japonesa con entrada libre y
gratuita debido a la gestion del gobierno de Japon. Gracias al Centro Cultural Japonés se
llevan a cabo eventos como la Fiesta Cosplay*, que suele realizarse durante las ediciones de
la Feria del Libro Infantil y Juvenil de Buenos Aires, o las reuniones de fans del manga y del
anime que tienen lugar en el marco de la llamada Cumbre Otaku, en el Jardin Japonés. En
estos eventos se contemplan diversos elementos de la cultura popular japonesa como karaoke
de j-pop o j-rock, concursos de dibujos y de preguntas-respuestas sobre manga y animaciones
japoneses, talleres de manga, shows de bandas tributo a las bandas sonoras de anime, stands
de merchandising, juegos de rol y de cartas coleccionables y videojuegos. En especial, en
2013 comenzd a realizarse la Animecon en Buenos Aires, una mega convencion (la mas
grande del pais) que cuenta con el sponsor del Centro Cultural e Informativo de la Embajada
del Japon y la Ciudad de Buenos Aires (Animecon, 2024). Asimismo, en 2018, en el marco
de los 120 afios de las relaciones diplomaticas entre Japon y Argentina, la Embajada junto a
Yamato producciones auspicié su propio evento de anime Animeexpo. Sin embargo, estas
convenciones se realizan en todo el pais. Entre los eventos mas multitudinarios se encuentra
la CAF de Coérdoba y la MendOTaku en Mendoza.

La Embajada organiza y patrocina una variedad de eventos culturales que incluyen
festivales de cine japonés, presentaciones de musica, presentaciones de artes marciales y

danza tradicional, y convenciones de anime. Estos eventos ayudan a dar a conocer la cultura

4 El cosplay, o costume play, es una actividad en la cual las personas de caracterizan y visten representando a un
personaje especifico, generalmente de anime, manga o videojuegos.



japonesa al publico argentino. Por ejemplo, seminarios sobre el arte de vestir kimonos,
caligrafia japonesa, juegos de mesa tradicionales y de estudio para el examen JLPT
(Embajada del Japon en Argentina en Facebook, 2012-2023). Es de particular importancia
mencionar que en el marco del seminario de cine del estudio japonés Ghibli la doctora
argentina Laura Montero aseverd que “la cultura pop japonesa se convirtid en la principal
herramienta de difusion y proyeccion internacional de Japon desde finales del siglo XX a tal
punto que el Cool Japan se convirtié en el lema del soft power japonés” (Embajada de Japon
en Argentina, 2020). Asimismo, trabaja en colaboracion con universidades, escuelas y
centros culturales en Argentina para organizar eventos conjuntos, conferencias, seminarios, y
charlas sobre las becas de estudio en Japon. En particular el Centro Cultural e Informativo de
la Embajada del Japon en Argentina gestiona becas de estudio y programas educativos en
Japon, como las ofrecidas el gobierno japonés.

No cabe duda que el elemento mas representativo de la cultura popular japonesa es el
anime y Argentina no ha quedado exenta de su influencia. La exportacion de las animaciones
japonesas se vio muy favorecida cuando la imagen de Japén comenzé a cambiar de un pais
definido por su poderosa economia y su identidad corporativa a la imagen de un Japon
moderno, productor y exportador de bienes culturales. Aun desde antes de la adopcion de la
estrategia Cool Japan, animes japoneses tales como Robocop y Mazinger Z fueron
transmitidos por la television argentina en la década ochenta. La aparicion de canales de
television para nifios fue el factor fundamental para el crecimiento de la popularidad del
anime. Por iniciativa privada, la productora Pramer en Argentina cred en 1995 el canal Magic
Kids dedicado a los nifios. Las primeras emisiones de Magic Kids fueron los animes
japoneses Los Caballeros del Zodiaco, Dragon Ball y Sailor Moon, sumandose con los afos
Magic Knight Rayearth y Ranma %, ya comenzando a vender el anime no sélo para publico
infantil como en sus primeras apariciones, sino también para el juvenil (Martinez Alonso,
2013).

De esta manera surgieron otros canales dedicados a la emision de series animadas
como Cartoon Network, Fox Kids, y Locomotion, que tras un acuerdo con el gobierno
japonés y la empresa Sony pasaria a llamarse Animax. La programacion de estos canales se
centraba en los animes, pues les destinaban multiples espacios en sus grillas, con repeticiones
a la madrugada, la mafiana, la tarde y la noche. Por ejemplo, el canal Cartoon Network

dedicaba un bloque nocturno de su programacion, denominado Toonami'’, en el cual se

7 El nombre proviene de un juego de palabras entre cartoon (caricatura) y tsunami.



emitieron diferentes series japonesas. A su vez, la difusion del anime en Argentina se did
también mediante la transmision de animaciones por television abierta, Los Supercampeones,
por Telefe, y Zero y el Dragon, por ATC (en la actualidad, es la Television Publica). También
surgieron programas dedicados a la emision de material inédito de animaciones japonesas tal
como El Club del Anime en Magic Kids (Martinez Alonso, 2013).

A lo largo del siglo XXI se multiplicaron los canales en la web a través de los cuales
puede accederse a las series de animacion japonesa a través de plataformas de streaming
legales o paginas ilegales que recopilan animes traducidos por fans. En 2012, la llegada de
mas series de anime a plataformas como Crunchyroll y Netflix ayud6 a la difusion a nuevas
audiencias. Asimismo, a pesar del menguante consumo de television a nivel global y en
Argentina en particular, en el afio 2013 se produjo la retransmision de distintas series de
anime como Los Caballeros del Zodiaco y Naruto en Canal 9 o Los Supercampeones en
DeporTv. Los canales de cable Cartoon Network, Tooncast y Disney XD siguen
transmitiendo anime a todas horas y el canal Pakapaka dedico ciclos especiales a la
animacion japonesa en 2015 y 2020 (Embajada de Japon en Argentina, 2015).

En 2015, el anime Attack on Titan se convirtié en un éxito global y cobro relevancia
en Argentina, recibiendo mucha atencion tanto en redes sociales como medios locales. Dos
afios mas tarde, peliculas animadas japonesas como Your Name comenzaron a ser distribuidas
en cines argentinos. El éxito de peliculas animadas y la disponibilidad de més contenido
japonés en Netflix contribuyeron al crecimiento de la audiencia y la consiguiente atraccion
hacia la cultura japonesa. Debido a la gran difusion de las plataformas de streaming, tales
como Netflix y Crunchyroll, el gobierno japonés decidié colaborar con Netflix para la
creacion de contenido. El contenido en japonés ocupa el tercer lugar entre lo mas visto en
habla no inglesa en Netflix, después del coreano y el espafiol (Sakamoto, 2024).

En 2019, la popularidad del anime Demon Slayer crecidé tanto que lider6 las
busquedas en Google y se mantuvo en el ranking de Crunchyroll y Netflix Argentina (Google
trends, 2023; Netflix Argentina, 2019). Las peliculas de Demon Slayer también se
convirtieron en un gran éxito, aumentando ain mas la popularidad. La primera, Demon
Slayer: El tren infinito, fue la mas exitosa a nivel internacional con 450 millones de ddlares
de recaudacion, lleg6 a Argentina distribuida por Cinépolis en 2021 y tuvo 42.331
espectadores. La segunda, estrenada en febrero de 2023, Demon Slayer: Kimetsu No Yaiba —
Rumbo al entrenamiento de los pilares se ubico primera en el ranking con 81.365 entradas en

209 salas (Ultracine, 2024).


https://www.boxofficemojo.com/title/tt11032374/?ref_=bo_se_r_3

En el caso argentino, no se puede omitir la relacion entre el desembarco del manga
por editoriales nacionales con el éxito del anime en la television (Martinez Alonso, 2013;
Meo, 2019). La editorial mas famosa de mangas en espafol, Ivrea, es de origen argentino.
Ivrea naci6 en Buenos Aires en 1997 con la intencidon de desarrollar el mercado argentino de
comics, por entonces dependiente de ediciones extranjeras y sin editoriales locales de
importancia. De acuerdo con el fundador de la editorial, el éxito comercial de la editorial tuvo
-entre otras razones- el respaldo multimediatico de la industria cultural japonesa y un publico
de espectadores de animes dispuestos a consumir estos productos (Entrevista a Leandro
Oberto en Opinion Impopular, 2018). La importancia del manga en Argentina se ve reflejada
también en el aumento de editoriales de manga en el pais, tales como: OvniPress en 2008,
Utopia Editorial en 2014, Planeta, Panini y Pop Fiction en 2017, Kemuri Ediciones en 2021 y
Distrito Manga en 2022. En especial las editoriales Ivrea y Planeta son las editoriales mas
prominentes en el mercado argentino de manga, y sus catalogos tienden a reflejar las
tendencias globales y locales en la demanda de manga. A comienzos del 2012, Ivrea logré
aumentar su popularidad con sus ediciones de One Piece, Naruto. Luego en 2014, aumento el
interés con las primeras ediciones My Hero Academia. En 2018, surgio el boom por Demon
Slayer y desde el 2020 a 2023 se se ha consolidado el éxito de Jujutsu Kaisen (Clarin, 2024).
Esto se ve reflejado en el incremento de ejemplares vendidos afio a afo; y a su vez en la
multiplicacion de tiendas y/o librerias que los venden.

En relacion, en 2012, el numero de negocios especializados en manga era
relativamente limitado, con algunas tiendas destacadas en ciudades principales como La
Revisteria en Buenos Aires, Crossover Comics en Cérdoba y Puro Comic en Rosario. Desde
el 2015 hasta el 2018, la creciente popularidad de mangas como My Hero Academia impulsé
la apertura de mas negocios dedicados a la venta de manga. La expansién también se vio en
librerias que comenzaron a ofrecer secciones dedicadas al manga. En 2019 con el auge de los
animes y, por consiguiente, de los mangas de Demon Slayer y Jujutsu Kaisen, la presencia de
negocios dedicados al manga se intensifico. Actualmente hay mas de 40 tiendas
especializadas en las principales ciudades de Argentina tales como Salta, Mendoza,
Resistencia, Corrientes y Santa Fe (Google Maps, 2024).

Un caso muy peculiar se produjo gracias a un episodio del manga Haikyuu!!. En el
capitulo 372, uno de los personajes decide unirse al equipo "CA San Juan" bajo la direccion
de un entrenador argentino. Este episodio tuvo un gran impacto entre los seguidores
argentinos, los cuales comenzaron a difundir en redes sociales que el personaje habia elegido

jugar en el equipo real UPCN San Juan Voéley Club. La noticia se viralizd rapidamente,



alcanzando mas de 30 mil retweets, ganando cobertura en diarios y television. Este
fenémeno llevé a que, en 2020, el personaje ficticio del manga fuera homenajeado como
miembro honorario del club UPCN y de la Liga Argentina de Véley (Xiahpop, 2020).

En lo que respecta a la musica, la popularidad de las canciones en Argentina esta
relacionada al consumo de anime. Las canciones mas populares en aplicaciones de
reproduccion de musica, tales como Spotify, Youtube Music, iTunes o TikTok, son
generalmente banda sonora de algiin anime. Por ejemplo, la cancién titulada Gurenge de la
cantante LiSA, utilizada como banda sonora del anime Demon Slayer, ha sido destacada en
listas de éxitos de musica japonesa y top de canciones de Argentina de Spotify (Spotify Stats,
2024). Por otra parte, Argentina ha recibido a muchas bandas de rock japonesas. Sin
embargo, a diferencia del k-pop, al ser menos populares entre los adolescentes tienen una
convocatoria menor y, en vez de presentarse en estadios, lo hacen en teatros. Entre estas se
pueden destacar los recitales de ONE OK ROCK y FLOW en 2014 en el Teatro Vorterix,
ASIAN KUNG FU GENERATION en 2015 también en el Vorterix, Miyavi en 2018 y The
Gazette en 2019 en el Teatro Las Flores. La Embajada de Japon en Argentina trabaja junto a
la productora Yamato Argentina como sponsor para lograr que estas bandas se presenten en
Argentina. Es relevante destacar que, aunque estas bandas atraen a miles de fanaticos en
Japon, aln asi pueden realizar giras en Latinoamérica, donde, aunque el publico es menor
sigue siendo significativo.

Todos estos indicadores incidieron en el incremento de estudiantes del idioma japonés
ya sea a través de cursos de idioma en escuelas tradicionales o de plataformas digitales. El
Centro de Cultura e Idioma Japonés en la Argentina “Kyoren”, dependiente de la Embajada,
fue fundado para el mantenimiento y continuidad del idioma y la cultura japonesa en la
Argentina organiza una amplia gama de actividades culturales, como proyecciones de cine
japonés, y eventos de festivales tradicionales japoneses como Tanabata y Hanami. Kyoren es
el encargado de no so6lo brindar cursos de idioma japonés sino también de la formacion
integral de los actuales y futuras generaciones de docentes de idioma japonés de una forma
integral tanto desde lo idiomatico como desde lo cultural a través de la realizacion de cursos,
seminarios, conferencias sobre la sociedad e historia de Japon, costumbres y tradiciones
(Kyoren, 2024). El centro cuenta con una biblioteca que ofrece una variedad de libros y
materiales sobre la cultura japonesa, incluyendo mangas, literatura, y materiales educativos
sobre Japon.

Ademas de este centro situado en Capital Federal, actualmente hay 27 escuelas de

japonés dependientes del Centro Cultural distribuidas en toda la Argentina desde Salta y



Tucuman hasta Posadas; y desde el Chaco hasta la Plata*. Asimismo, el crecimiento de
estudiantes de japonés se ve reflejado en la cantidad de postulantes al examen internacional
de japonés JLPT en Argentina. Desde 2012 el nimero de examinados supera los 600 y fue
aumentando afio a afio hasta alcanzar un pico de mas de 700 en 2019. Luego durante la
cuarentena impuesta por la pandemia por COVID-19, el examen no se llevo a cabo, y el
nimero descendid a 357 en 2021 a causa de las medidas de prevencion. Desde ese punto mas
bajo, el nimero se incrementd abruptamente en 2022 hasta en 2023 llegar a 717 personas. Se
puede destacar la apertura de un nuevo centro examinador en la ciudad de Santa Fe, ademas
del original situado en Buenos Aires (JLPT Report, 2012-2023).

En lo referente a becas de estudio, el gobierno japonés ofrece varias becas a través de
programas administrados por la Embajada de Japoén en Argentina y la Agencia de
Cooperacion Internacional del Japon (JICA). Las principales becas incluyen las becas MEXT
que abarcan estudios de grado, posgrado y programas de investigacion. Estas becas cubren
gastos de pasajes aéreos, matricula, alojamiento e incluyen una manutencion mensual.
Ademas, la Embajada de Japon en Argentina ofrece becas para cursos de capacitacion técnica
y profesional, asi como programas de intercambio cultural que promueven el entendimiento
entre ambos paises. La Embajada de Japon en Argentina realiza charlas de ex-becarios en
Universidades de todo el pais y de forma online con frecuencia para la promocion de las
mismas. Desde el afio 2016, se han realizado charlas en Cérdoba, Rosario, Santa Fe, Mar del
Plata, Chubut, San Luis, Formosa, La Pampa, Catamarca, La Rioja, Bariloche, Entre Rios
(Embajada de Japon en Argentina en Facebook, 2012-2024). Esta promocion y difusion se
refleja también en el aumento del nimero de postulantes, desde 100 a 200 solicitudes anuales
en los ultimos siete afos (Embajada de Japon en Argentina, 2024).

En lo que concierne a los videojuegos y e-sport, las empresas japonesas son lideres
del mercado; en particular, Nintendo y Sony son famosas por la produccion no solo de juegos
sino también los dispositivos de juego como la Wii, la Nintendo Switch y la PlayStation. Por
otro lado, Nintendo es conocida por la produccion de los juegos: Super Mario, La Leyenda de
Zelda, Pokémon, Animal Crossing y Mario Kart. En el caso de Argentina los juegos
japoneses mas populares en ventas desde el 2012 hasta 2023 incluyen las nuevas versiones de
Final Fantasy de Square Enix y Street Fighter 6 de Capcom (Steam Stats, 2024). Cabe

recordar que Japon es lider en la creacion de videojuegos innovadores y de alta calidad. A

* Escuelas de Japonés en Acassuso, el Alto Parand, Burzaco, Chaco, Comahue, Cordoba, Corrientes, Escobar,
Florencio Varela, Garuhapé, La Plata, Marcos Paz, Mendoza, Mendoza Norte, Buenos Aires, Obera, Posadas,
Rosario, Salta, Santa Fe, Santiago del Estero, Sarmiento, Tucuman.



pesar del gran desarrollo de la industria, sus equipos de deportes electronicos no estan tan
desarrollados como los coreanos. Las interacciones entre equipos argentinos y japoneses
comenzaron en el afio 2019, en el torneo internacional de VALORANT, gracias al equipo de
esports del futbolista argentino Kun Agiiero®: KRU Esports. Desde ese momento, KRU
Esports sigue enfrentdndose a equipos japoneses en torneos internacionales. Japon ha sido
sede de muchos torneos importantes y ha organizado eventos que atraen a jugadores de todo
el mundo. La participacion de equipos argentinos en estos torneos les ha permitido ver de
cerca el nivel de competencia y las tendencias que se estan desarrollando en Japon.

En definitiva, se advierte que desde el gobierno japonés se destaca que el anime es el
primer vinculo de llegada a la cultura popular japonesa que tiene el publico argentino. Puesto
que el aumento de la difusiéon de los mangas y la musica mas popular siempre esta
relacionado con el éxito de algiin anime del momento. De igual modo, gracias a estos factores
se observa un gran incremento en los estudiantes del idioma japonés que luego se interesan
en conocer mas del pais Japon en si mismo. Como reflexiona el actor y presentador
descendiente de japoneses Akira Kaneto, desde la Embajada de Japdn en Argentina se
promueven los eventos de cultura popular japonesa para también fomentar el interés por la
cultura tradicional (Entrevista a Akira Kaneto, 2024).

En resumidas cuentas, en el caso de Corea, la estrategia Hallyu se centra
principalmente en los productos culturales como el k-pop, los k-dramas, el cine, con el
objetivo principal de que Corea sea conocida como pais innovador cuyos productos pueden
ser accesibles para mayor cantidad y més variada audiencia posible. Y que estos puedan ser
consumidos y disfrutados a través de plataformas globales de streaming, de videos, de musica
y las redes sociales. Sin embargo, en el caso de Japon la idea no es pensar un producto que
sea facil y accesible para todo el mundo, sino que a través de su industria cultural se pueda
conocer el idioma, la gastronomia y las artes tradicionales japonesas (Entrevista a Micaela
Farias, 2024). El contenido cultural que Japdn intenta exportar a través de su diplomacia
cultural lleva una visiéon mas integral no solo de la cultura popular moderna sino también de

lo tradicional.

4 Sergio "Kun" Agiiero es un exfltbolista profesional argentino.



CONCLUSIONES

La presente tesina de grado ha analizado el rol de la diplomacia cultural en la
insercion internacional de Corea del Sur y Japdén en el siglo XXI, enfocandose en sus
relaciones bilaterales con Argentina entre 2011 y 2023. Desde los 2000 en adelante, ambos
paises han utilizado estrategias especificas, Hallyu y Cool Japan, respectivamente, para
proyectar su influencia cultural a nivel global y fortalecer sus vinculos diplomaticos y
econdmicos con naciones geograficamente distantes, como Argentina. La investigacion se
desarroll6 a lo largo de cuatro capitulos para cumplir con los objetivos establecidos para la
presente investigacion.

En cuanto al encuadre tedrico, esta tesina destaca el concepto de insercion
internacional como una herramienta clave para que un estado sea considerado en el sistema
internacional. Para alcanzar dicha insercion, un estado debe adoptar un rol proactivo a través
de diversos medios politicos y econdmicos. Existe una correlacion entre la busqueda de
insercion internacional y la acumulacion de poder derivada de la cooperacion con otros
actores estatales, la cual puede manifestarse a través del poder blando. Es asi como esta tesina
se enfoca en el concepto de diplomacia cultural como la principal manifestacion del poder
blando, destinada a proyectar una imagen positiva del Estado. La cultura se convierte asi en
un factor estratégico fundamental y en una herramienta diplomadtica crucial para fomentar el
entendimiento mutuo entre naciones.

Primeramente, fue necesario determinar las caracteristicas de la insercion
internacional de Corea del Sur haciendo un breve recorrido por su historia reciente, su crisis
financiera y su posterior recuperacion en el siglo XXI. Se pudo observar que la prioridad de
Corea del Sur ha sido equilibrar las influencias de China y Estados Unidos, alternando su
enfoque entre fortalecer su alianza con Washington y mantener una relacién soélida con
Beijing. En el ambito politico, esta oscilacion se ha reflejado en la aplicacion de diversas
medidas hacia Corea del Norte, que incluyen tanto esfuerzos conciliatorios como represalias,
sin que se hayan logrado avances significativos. Ademads, la relaciéon con Japén ha sido
fluctuante, pasando de momentos de alta tension a periodos de entendimiento mutuo.
Econdmicamente, Corea del Sur mantuvo relaciones econdmicas-comerciales constantes con
China, Japon y el Sudeste Asiatico, independientemente del gobierno de turno, aunque
también es importante reconocer la significativa influencia continua de Estados Unidos.
Durante el siglo XXI, progresivamente el gobierno surcoreano amplié su enfoque para prestar

mayor atencion tanto a sus relaciones politico-diplomaticas como a sus vinculos



econdmico-comerciales con paises de América Latina, lo cual se refleja en las visitas
oficiales y la firma de tratados de libre comercio con paises de la region.

En segundo lugar, se analizaron las caracteristicas de la insercion internacional de
Japon en el siglo XXI. Se comenzd con un breve recuento historico y se abordé la "década
perdida", que impuls6 a Japon a buscar una nueva estrategia de integracion en la comunidad
internacional. El segundo capitulo detalld sus relaciones politico-diplomaticas, iniciando con
su alineacion y dependencia de Estados Unidos, luego el acercamiento a China, y finalmente
los esfuerzos por reducir esta dependencia mientras se diversificaron sus vinculos
internacionales. La politica exterior del actual Primer Ministro refleja un regreso al
alineamiento con Estados Unidos. Ademds, se examiné la preeminencia de la dimension
econdémica en la insercién japonesa, su creciente rivalidad con China y el deterioro de su
posicionamiento global a lo largo del siglo XXI. El acercamiento de Japon a América Latina
responde a esa misma competencia con China y su intento de reposicionamiento econdmico
mediante la busqueda de nuevos mercados complementarios.

En resumidas cuentas, en el siglo XXI, la insercion internacional de Corea del Sur y
Japon se encuentra en una encrucijada entre Estados Unidos y China, en un momento de
transicion del orden internacional. En el ambito politico, ambos paises oscilan entre fortalecer
su alianza con Estados Unidos o acercarse mas a China, segiin la orientacion de cada
gobierno en el poder. Econémicamente, China ha ganado influencia en ambos paises,
superando a Estados Unidos como socio historico y convirtiéndose en el principal socio
comercial. Mientras Corea del Sur ha diversificado sus relaciones comerciales sin confrontar
directamente el poderio chino, Japon adopt6 una postura mas rival frente al avance de China
tanto en Asia como a nivel global. Aunque Corea del Sur y Japon han centrado su insercion
internacional en el ambito econdmico, ambos han intentado reconstruir su politica exterior
mediante la cultura para restaurar su imagen y su insercion en el sistema internacional y de
ese modo, encontrar un factor diferenciador frente al socio-rival chino, que avanza a paso
firme en todos las regiones y esferas.

Por consiguiente, se analiz6 en el capitulo tres el rol de la diplomacia cultural en la
insercion internacional de Corea y Japon en el siglo XXI en las estrategias Hallyu y Cool
Japan. En primer lugar, la estrategia Hallyu de Corea del Sur ha demostrado ser un elemento
clave en la construccion de su insercion internacional. Esta ola coreana ha facilitado un
diadlogo cultural transnacional que no solo ha mejorado la percepcion de Corea del Sur en el
extranjero, sino que también ha fomentado relaciones mas estrechas con paises geografica e

idiosincraticamente lejanos como Argentina. Antes del 2012, Corea casi no era conocida por



el publico en general. Las politicas culturales disefiadas entre 2012 y 2023 provocaron que se
refuercen los vinculos y se multipliquen los intercambios culturales. Asimismo, gracias a
estas politicas de diplomacia cultural empezaron a surgir iniciativas autdbnomas para impulsar
la cultura coreana. La colaboracidon con sectores privados, ha permitido a Corea del Sur
expandir su influencia cultural y, al mismo tiempo, fortalecer su economia a través de la
exportacion de productos culturales. El rol de las Embajadas y los Centros Culturales
Coreanos es generar el impulso de la cultura coreana para que nuevos agentes puedan seguir
explotando la industria cultural de Corea.

La estrategia Hallyu se ha consolidado como un pilar clave en la insercion
internacional de Corea del Sur, evolucionando de manera significativa a lo largo del tiempo.
Inicialmente centrada en telenovelas y musica coreana, esta ola cultural ha ampliado su
alcance para incluir webtoons, videojuegos, deportes electronicos y la ensefianza del idioma
coreano, alcanzando una creciente expansion global. La participacion del gobierno, a través
de los ministerios y a su vez a través de las embajadas y centros culturales ha sido
fundamental en este proceso. Los Centros Culturales Coreanos se posicionan como actores
claves para promover la cultura coreana y reforzar los vinculos culturales, acciones que
hacen a la matriz conceptual de la diplomacia cultural. El boom del Hallyu, reflejado en el
aumento continuo de seguidores y la entrada en nuevos mercados, subraya el éxito de Corea
del Sur al emplear su cultura popular como una herramienta efectiva para ampliar su
influencia internacional y construir una imagen favorable en el &mbito global.

Por otro lado, como se ha caracterizado en el tercer capitulo, Japon intent6 revitalizar
su imagen internacional tras la "década perdida" de los noventa. Para alcanzar este objetivo,
se adoptd la estrategia de diplomacia cultural conocida como Cool Japan. Inicialmente, la
promocion se centrd en el anime, y posteriormente se ampli6 para incluir manga, videojuegos
y deportes electronicos. Estos elementos culturales contribuyeron al creciente interés en el
idioma japonés y fomentaron un mayor intercambio académico con Japon. La Embajada de
Japon promociona y patrocina eventos relacionados con la cultura popular japonesa pero con
animos de acercar al publico general a la cultura tradicional, en sus palabras, en un ambito
mas “solemne”. Es por eso que, a diferencia de Corea del Sur, la diplomacia cultural japonesa
ha enfrentado desafios en términos de coherencia y efectividad, debido en parte a la
ambigiiedad en la definicidn y ejecucion de lo que constituye Cool Japan. De todas formas, a
través de la expansion y el fomento de sus industrias creativas Japon no solo mejord su

imagen a nivel mundial, sino que establecid una sélida presencia en el mercado global.



En el Gltimo y cuarto capitulo se abordd, a partir de la informacién proporcionada por
los capitulos anteriores, el tercer objetivo especifico que guia la investigacion. En este se
procedidé a comparar la aplicacion de las estrategias Hallyu y Cool Japan y en la relacion
bilateral con Argentina en el periodo 2011-2023. Tanto Corea del Sur como Japon han
utilizado sus estrategias de diplomacia cultural para fortalecer sus vinculos bilaterales con
Argentina en el periodo analizado, concluyendo en una recepcion positiva y creciente de
ambas estrategias. Ambas estrategias fueron llevadas a cabo tanto por las Embajadas como
por los respectivos Centros Culturales. Estas instituciones gubernamentales tienen un rol
fundamental en la difusién del Hallyu y Cool Japan en Argentina, ya sea mediante la gestion
y promocion de actividades de difusion como mediante el financiamiento de actores privados.

En el caso del Hallyu, su impacto se evidencia en el aumento de comunidades de fans,
la emision de k-dramas en television, la proyeccion de peliculas en cines, y la incipiente
popularidad de webtoons, videojuegos y e-sports coreanos. Ademads, se observa un notable
incremento en la cantidad de estudiantes que aprenden coreano en Argentina. Por su parte,
Cool Japan se manifiesta en el aumento de eventos dedicados a la cultura popular japonesa, la
proyeccion de animes en cines y television, la venta de mangas, y el crecimiento en el
numero de escuelas de japonés y estudiantes que presentan el examen internacional de idioma
japonés.

Mientras que la ola coreana ha ganado terreno significativamente gracias a la
distribucion digital y la popularidad de sus productos culturales, Japon ha mantenido una
presencia cultural constante, aunque quizas menos impactante en comparacion con la
estrategia Hallyu. Esto se debe probablemente a las diferencias en los objetivos de cada
estrategia. Por un lado, Corea del Sur combina la diplomacia cultural con la globalizacion
para proyectar a Corea como un estado moderno y dindmico. En contraste, Japon parece
intentar a través de la cultura popular, promover una mayor apreciacion de su cultura
tradicional. Esto con el objetivo de cambiar la imagen de derrota tras la "década perdida" y su
pérdida del posicionamiento internacional frente al ascenso de China. De todas maneras,
ambos paises han logrado utilizar su diplomacia cultural como una forma de estrechar lazos
bilaterales con Argentina, demostrando que la cultura es un recurso poderoso en las
relaciones internacionales modernas.

En resumen, la estrategia de Corea del Sur con la ola Hallyu se enfoca en presentar
productos culturales como el k-pop, los k-dramas y el cine con el objetivo de posicionar a
Corea como un pais innovador y accesible a una amplia y diversa audiencia global. Estos

productos se distribuyen a través de plataformas internacionales de streaming, redes sociales



y otros medios digitales para maximizar su alcance. En contraste, Japén adopta un enfoque
mas integral en su diplomacia cultural, no solo promoviendo su industria cultural moderna,
sino también destacando su idioma, gastronomia y artes tradicionales. Se podria decir que
Japon busca ofrecer una vision integral de su riqueza cultural, combinando lo contemporaneo
con lo tradicional para atraer a quienes buscan una experiencia mas profunda y auténtica.

La diplomacia cultural de Corea del Sur y Japén ha jugado un papel crucial en su
insercion internacional en el siglo XXI, particularmente en sus relaciones con Argentina.
Aunque cada pais ha seguido un camino diferente en la promocién de su cultura, ambos han
demostrado que la cultura puede ser una herramienta efectiva para mejorar la imagen
nacional, fomentar el entendimiento mutuo y fortalecer las relaciones bilaterales.

El estrechamiento de los vinculos tanto entre Corea del Sur y Argentina como entre
Japon y Argentina a través de la cultura es un hecho sumamente valioso pues a partir del
entendimiento de la cultura popular se puede conocer la idiosincrasia de cada estado. Y a
través de un entendimiento mutuo se facilita el fortalecimiento de los vinculos

econoémico-comerciales y los politicos-diplomaticos entre los paises involucrados.
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ANEXO 1

ENTREVISTA A GABRIEL PRESELLO (realizada en Agosto, 2024)
Gabriel Pressello. Ex responsable de relaciones institucionales y comunicacion del Centro

Cultural Coreano, Embajada de la Republica de Corea (11 afios de gestion, del 2013 a marzo

2024)

Aclaracion pertinente: el Centro Cultural Coreano en Argentina es una institucion bajo la

orbita de la Embajada de la Republica de Corea, pero su direccion formal, su presupuesto y

objetivos generales dependen del Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo de Corea, no del

Ministerio de Relaciones Exteriores.

1- Luego de tantos afios en contacto y trabajando en el centro cultural coreano ;escuchaste

alguna vez el concepto de diplomacia cultural?

Claro que si. Mi trabajo siempre estuvo vinculado a la diplomacia cultural, en el
sentido de que se buscd, a través de nuestra actividad en mis afios en el CCC,
promover la cultura coreana en Argentina y reforzar los vinculos culturales entre

ambas naciones, acciones que hacen a la matriz conceptual de la diplomacia cultural.

2- ;Cuando te parece que se dio el boom Hallyu en Argentina?

El Hallyu tuvo distintos momentos de boom en Argentina. Si se lo toma desde el
k-pop, entre 2014 y 2017 se nota un fuerte crecimiento, esto se corresponde con el
comienzo del grupo BTS y la mayor presencia del K-pop en medios masivos, como el
ritmo en el programa “Bailando por un suefio”. Para el cine, el éxito del film Parasite
en los Oscar tuvo su correlato con un crecimiento exponencial a partir del 2020. Del
mismo modo, en el afio 2021 se puede tomar para los K-dramas, con “Aterrizaje de
emergencia” y “El juego del calamar”. Esto no significa que antes no haya habido
crecimiento, pero estos fueron hitos determinantes en cada una de estas expresiones

de la industria cultural coreana.

3- ({Qué medios ayudaron a la difusion de la cultura coreana?

Sin lugar a dudas el mayor medio de difusion para la cultura coreana en Argentina, el
pais mas alejado geograficamente, fueron las redes sociales. YouTube, Instagram y
Twitter fueron la plataforma para compartir informacién sobre Corea, el K-pop, las
series, etc. Por supuesto, las plataformas de VOD y OTT, principalmente Netflix,

terminaron de facilitar el acceso a contenidos audiovisuales en los ultomos 4 afios.



5- (Como se involucra la embajada o el centro cultural en los eventos relacionados a la

difusion de la cultura coreana?

Desde el ano 2013 (fecha que puedo dar cuenta fehacientemente porque ahi empecé
mi labor con Corea) hasta el afio 2022, el Centro Cultural Coreano fue el principal
motor de la cultura coreana en Argentina. Organizo el Concurso Kpop, que llego a ser
el principal evento de pop coreano en América Latina. Cre6 el Han Cine, festival de
cine coreano, y también el Festival de Gastronomia Coreana. Fue el responsable de
poner el primer k-drama en la TV argentina (Jardin Secreto, en Magazine TV), el
responsable directo de la vinculacion con la prensa, sectores politicos y del manejo de
distintos tipos de publicos.Con la salida de la pandemia, esto empez6 a cambiar.
Empezaron a surgir iniciativas autobnomas para impulsar la cultura coreano. Lo cual es
algo positivo. El rol del CCC es generar el impulso de la cultura coreana para que

nuevos agentes puedan seguir explotando la industria cultural de Corea.

6- (Coémo se involucra la embajada o el centro cultural en los conciertos de grupos de kpop?

Salvo algunas invitaciones particulares de idols para eventos del CCC, los conciertos
que se realizaron de grupos de kpop fueron iniciativas totalmente privadas. En la

mayoria de esos casos se colabord con algo de promocion en las redes del CCC.

7- (Se involucra la embajada o el centro cultural en la difusion de videojuegos de origen

coreano o esports? Ese es un trabajo que so6lo recientemente se ha comenzado a abordar desde

el CCC.

8- Te parece que esta politica cultural ayudo a la cercania de Argentina hace Corea?

Sin dudas, el rol del CCC fue clave para acercar ambos paises. Antes del 2013 Corea
casi no era conocida por el publico en general. Las politica disefiada entre 2013/2022

generd que se refuercen los vinculos y se multipliquen los intercambios culturales.



ANEXO 2

ENTREVISTA A MICAELA FARIAS (realizada en Agosto, 2024)
Micaela Farias. Prensa especializada en Asia en Argentina. Fundadora de la revista digital

Xiahpop. Productora de eventos de cultura asiatica.

1.

Luego de tantos afios en contacto y trabajando con los Centros Culturales de Corea y
de Japon jescuchaste alguna vez el concepto de diplomacia cultural?

No es muy comun escuchar hablar del término diplomacia cultural, pero a través de
las diferentes herramientas que utilizan las embajadas, los centros culturales y todo
tipo de entidades que buscan difundir la cultura, el arte y la educacion,se puede ver
reflejado la utilizacion de este tipo de didlogo y de diplomacia. Asi que si bien no es
utilizada, frecuentemente la hemos escuchado y entendemos que muchas de las

herramientas que utilizan tienen que ver con esta diplomacia cultural.

(Cuando te parece que se dio el boom Hallyu en Argentina?

El boom del Hallyu en Argentina se dio aproximadamente a finales de la primer
decada del 2000, alrededor de 2010, 2012, con la aparicion de los primeros grupos de
K pop que salieron al mercado internacional més alld de Asia y también con las
primeras series que fueron transmitidas en los canales de aire y mas adelante, en las

plataformas de streaming.

En esa época también empezaron a promoverse a través del gobierno estas politicas
de, justamente como hablamos antes, de diplomacia cultural para que a través de
todos los medios o los clubes de fans también, o todas las personas que estaban
interesadas en difundir la cultura pudieran seguir promoviéndola. Dando apoyo a
través de no so6lo de dinero, para poder realizar eventos, sino también dando su apoyo
también o o reconocimiento para que puedan seguir fomentando toda esta expansion

de lo que es la cultura coreana, que es lo que ellos necesitaban.

También para dar a conocer la marca de Corea en el mundo y cambiar un poco la

imagen que tenia el mundo entero sobre Corea.

(Qué medios ayudaron a la difusion de la cultura coreana?
En ese momento, como comentaba anteriormente los medios que estuvieron ayudando

a la difusion de la cultura coreana, ademas de sitios web dedicados especificamente a



eso, fueron los clubes de fans y también estaban estaban los grupos de baile. Para eso
organizaban concursos, concursos de baile en donde se mostraba el k-pop y se
mostraba la union de los fans a través de la musica coreana y lo que podia generar
eso. Como a través del baile o de la musica podian aprender sobre el idioma y la
cultura coreana en general. Por eso también se daba mucho apoyo a los eventos y a
los concursos que promovian el kpop y que ayudaban a que la imagen de Corea

también sea reconocida a través de su cultura.

Entonces se empezaba por el k-pop y a través de eso, se llegaba a otro tipo de

actividades relacionadas con Corea, ya sea el idioma, el cine, las series.
Ademas de todo lo que es grupos de baile, también estaban los que los clubes de fans,

clubes de fans de actores, de artistas, de cantantes, de grupos. Todos estas
organizaciones, generalmente sin fines de lucro, con el objetivo de generar un
encuentro entre personas que tuvieran los mismos gustos, hacian que se diera a

conocer mucho mas todo lo que es la cultura coreana.

En el caso particular de Argentina, los medios de comunicacién masivos llegaron un
poco mas tarde, pero en otras partes de América Latina acompaniado en esta movida,
se dieron cuenta del interés y la importancia de esta movida y apoyaron rapidamente
también.Y bueno, eso sirvid también para conseguir mucho mas reconocimiento de lo

que significaba la cultura coreana y la ola coreana.

(Hay una participacion activa de la embajada y/o del centro cultural coreano?

Ya desde el comienzo, cuando se empezd a notar que esta movida estaba creciendo
entre la gente, principalmente entre los jovenes, los centros culturales que son
dependencias de las embajadas, comenzaron a apoyar el movimiento y también a
organizar actividades y también apoyar otras actividades fuera de sus mismos centros
culturales o embajadas para que haya mas espacios en donde pueda difundirse la

cultura coreana.

(En donde se puede observar la mayor difusion de la cultura coreana?
Donde mayor se puede observar mas la difusion de la cultura coreana es en todo lo
que tiene que ver con el entretenimiento a través del k-pop o los k-dramas, o sea, la

musica y las series. También el cine.



Poco a poco crece la gastronomia, las artes marciales, por supuesto, también

actualmente hay una mayor difusion en todo lo que es comic coreano o webtoons.

Eso lleva también a la gente un interés en aprender el idioma o la literatura también.
Todo lo que tiene que ver con la cosmética también ha crecido un monton en los

ultimos afios y ha tenido gran reconocimiento y algo que esta llegando muy fuerte.

Ahora también estd el tema de la tecnologia, los videojuegos, los esports. Asi que
poco a poco, Corea en todo lo que es el entretenimiento ha encontrado una forma de

dejar una marca. Y en estos diferentes ambitos han conseguido diferente publico.

(Te parece que ayudo a la cercania de Argentina con Corea?

A través de todas estas actividades lo que han logrado es un reconocimiento de Corea
en toda su integridad, gracias a también estas actividades de difusion que hizo Corea y
el gran trabajo que han hecho las personas que se interesaron originalmente por la
cultura coreana y por supuesto que recibieron el apoyo de embajadas a centros
culturales, se ha podido se ha podido reconocer a Corea de otra manera. Un pais que
originalmente era conocido por sus conflictos politicos y después un poco por el tema
de la tecnologia. Igualmente la gente no tenia mucho interés o no tenia muy presente

a Corea.

Pero gracias al k-pop, a las series y a lo que vino después de eso, se pudo tener una
idea mejor de Corea de lo que significaba su cultura, a lo que apuntaba, a lo que
queria que conocieran de Corea. Qué era lo que ya estaba sucediendo en Asia, se
estaba conociendo un poco lo que estaba pasando en Corea con respecto a la
innovacion, con respecto a su desarrollo cultural. Faltaba todavia llegar mas lejos al
mercado internacional, a Occidente y, bueno, a través de todas estas actividades de
difusién y el apoyo que ha dado la Embajada, los centros culturales, el gobierno
mismo de Corea, Argentina también como parte de lo que es Occidente y América
Latina ha prestado mas atencidon a Corea, su cultura y todo lo que tiene que ver con la

historia, tradicion, pero también con la innovacion y la modernidad.

Ahora bien, en el caso de Japon ;conocias la politica Cool Japan?
Si, Cool Japan es una estrategia implementada por el gobierno japonés para promover
la cultura japonés a nivel global. Esta iniciativa, ademds del animé y el manga y la

moda, busca también promover otros aspectos mas unicos de la cultura japonesa,



como la gastronomia, las artes marciales. Y asi aumentar la influencia de Japon y de
la cultura japonesa en el extranjero. Tiene la intencion de presentar a Japén como un

pais mas innovador y atractivo culturalmente.

Originalmente la cultura japonesa estaba apoyada en el anime y el manga un poco por
el j- pop, principalmente las canciones que sonaban en el manga y el anime, y también
el cine japonés.

Luego, la llegada de las plataformas de streaming, las redes sociales y la cada vez
mayor participacion de la gente organizando eventos, convenciones, colaboraciones
con marcas internacionales, medios que se dedicaron a difundir especificamente la
cultura japonesa, contribuyeron un monton a que se expandiera mucho mas todo lo

que es entretenimiento y cultura japonesa.

(Qué medios ayudaron a la difusion de la cultura japonesa?

Por supuesto que la Embajada de Japon, en este caso en Argentina, y también otros
organismos oficiales, como los centros culturales, desempefiaron un papel
fundamental. Obviamente, los centros culturales, desempenaron ese papel activo en la
promocion de la cultura japonesa, organizando eventos, actividades, talleres para

acercar la cultura japonesa a los locales.

Eso también hizo que otras instituciones argentinas, y también el gobierno local y los
medios de comunicacion pudieran acercarse, y a su vez también difundir lo que estaba
sucediendo no solo en la colectividad, sino también con la gente que estaba interesada
en conocer un poco mas de Japon. Incluso con gente que se habia convertido en fan
en fanaticos de la cultura japonesa y estaban haciendo sus propias actividades,

difundiendo la cultura como si fueran ellos mismos japoneses.

En el caso Argentina hay una colectividad japonesa muy grande, incluso hay escuelas
japonesas, escuelas de idioma y eso hace también que muchos estén involucrados en
difundir la cultura de sus abuelos o sus padres y son de segunda generacion y que al
haber nacido en Argentina, también conozcan también lo que sucede en Argentina y
puedan transmitir mucho mejor la cultura de sus ancestros entre los argentinos, siendo

ellos mismos argentinos.



9.

10.

(En donde se pueden observar las politicas de diplomacia cultural japonesa?
En el caso de las politicas de diplomacia cultural japonesa, se pueden observar en las
iniciativas que tiene el Gobierno japonés a través de sus embajadas y de sus centros
culturales. La implementacion de estas politicas se hace principalmente en eventos
culturales, colaboraciones internacionales o actividades promovidas por la misma
Embajada. Por ejemplo, en Argentina tenemos una Embajada japonesa muy activa asi
todo el tiempo varias actividades no sélo en instituciones japonesas como los colegios
japoneses, como en Nichia o como el jardin japonés, sino también colaborando en
otros eventos organizados por argentinos o por el gobierno nacional, o los gobiernos
provinciales o municipales. Ya que la colectividad japonesa en Argentina se encuentra
bastante distribuida por todo el pais, aunque principalmente estan en la provincia de

Buenos Aires.

También en el caso de Argentina hay medios dedicados a difundir la cultura japonesa
como radios o diarios de la colectividad. Y eso también estd pensado no so6lo para
acercar a la misma colectividad, sino también para que madas argentinos sumen y

conozcan de las actividades que esta realizando la comunidad japonesa en Argentina.

Para concluir, cudl te parece que es la mayor diferencia entre ambas estrategias Hallyu
y Cool Japan?

Ya hablamos un poco de lo que es Hallyu antes y también de Cool Japan. Y yo creo
que la diferencia fundamental en la estrategia de diplomacia cultural que tienen ambos
paises tiene que ver mas que nada con el enfoque.

Por un lado, Hallyu se centra principalmente todo lo que tiene que ver con productos
culturales del entretenimiento, principalmente como el k-pop, los dramas, el cine con
el objetivo principal de que Corea sea conocida como un lugar en donde se le da
importancia al entretenimiento, la moda, algo muy al estilo mas Hollywood. El
impacto ha sido posible gracias a pensar que estos productos pueden ser accesibles
para la mayoria de las personas y que pueden ser vistos y disfrutados a través de
plataformas globales. Estamos hablando no so6lo de las plataformas de streaming, sino
también de redes sociales o mismo a través de la television abierta o de la radio.
Porque han pensado la estrategia de modo tal de que llegue a todo el mundo,

Por otro lado, en el caso de Japon, la idea no es pensar un producto que sea facil y

accesible para todo el mundo, aunque si tienen algunos productos que son facilmente



consumibles para todo el mundo, sino que la idea es que a través de su
entretenimiento se pueda conocer su tradicién y esencia. Ese contenido cultural que
Japon exporta a través de la politica de Cool Japan lleva consigo una vision integral y
mas aspectos no so6lo contemporaneos, sino también tradicionales. La idea es que a
través de esta estrategia la gente pueda conocer mas de lo que es la cultura tradicional

de Japon y que se reconozca a Japon como una cultura Uinica y que es propia de ellos.



ANEXO 3

ENTREVISTA A AKIRA KANETO (realizada en Agosto, 2024)
Akira Kaneto. Actor. Presentador de eventos de cultura japonesa. Creador de contenido.

1. (Conocias la politica Cool Japan? Si la respuesta es si jde qué se trata?

- No, no he escuchado ese nombre.

2. (Hay una participacion activa de la embajada o el centro cultural de Japon para la

difusion de la cultura japonesa?

- Si, hay una politica activa, pero desde una perspectiva personal siento que se manejan

de una manera muy solemne. Yo creo que la gran diferencia es que las comunidades

chinas o coreanas apelan al publico joven y hacen cosas mas modernas. Hay cosas

mas apuntadas al publico joven. Los eventos organizados por la Embajada, si bien son

muy culturales, terminan apuntando a algo mas tradicional y solemne.

3. (Seinvolucra la embajada o el centro cultural en las convenciones de anime? ;Coémo?

- Si, lo hacen pero principalmente a través de Yamato Argentina, quien organiza la

AnimeCon. También arma sus espacios de difusion de la cultura en estos eventos de

anime, quizas trayendo grupos de musica o

4. ;Se involucra la embajada o el centro cultural en los conciertos de bandas de musica

japonesa? ;Como?
Jap 6

-En conciertos también lo hace a través de Yamato Argentina; por su cuenta, trae

grupos de musica pero mas bien relacionados a la musica tradicional.

5. ¢Se involucra la embajada o el centro cultural en la difusion de videojuegos de origen

japongés o esports? ;Como?

-Hasta ahora no he visto nada en particular, s6lo alguna promocion a través de redes

sociales.



