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La abrupta cafda del preéupuesto asignado para el normal desenvolvi-
miento Iinstitucicnal de lé Universidad, hace hoy imposible pensar en la
realizacidén del proyecto -por lo menos en la etapa inicial- por via de
las partidas regulares.

Sin embargo, eSte conjunto de condiciones coyunturales adversas no
ha paralizado el proyecto de creacién de la radio universitaria,

Se ha planificado el desarrollo del proyecto en cinco etapas; cada
una de éstas conforma un sistema de decisiones de financiamiento y pro-.
gramacidén sobre la base de la potenciacidn de 'la etapa anterior.

Las etapas -contenidas en el Plan de Desarrollo Institucional de
Radio Universidad- son las siguientes: 1) lanzamiento; 2) desarrollo ope-
rativo; 39 posicionamien%tc; 4) desarrollo econdmico-financierc; y
5) expansidén del sistema de transmisidn.

Resulta evidente hasta aqui 1a importancia que cobra la Etapa I en

la realizacién de la iniciativa, En su faz operativa, la misma estd con-~
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formada por la ejecucidn del roegrama de Instalacidén Técnica y el
comienzo de las transmisiones en car&cter de prueba. En su faz econdmica-

financiera, est& proyectada en 25 mil dbélares.

Y es precisamente en la faz econdmica~financiera de la Etapa I donde
se ha pensado impulsar un proceso de financiam’ snto con el concurso de
empresas y entidades.

II) DEFINICIONES Y OBJETIVOS DEL PROGRAMA

El Programa de Participacidn de Empresas e Instituciones es una ini-
cietiva lanzadz a despleger un conjunto de relaciones contracturales en-—
tre 1la Universidad Nacional de Roszrio Y empresas y entidades de su z-mna
de accidén, con un fin especifico: la puesta en el aire de RADIO UNIVER.I-
DAD,

Como gqueda expresado, el Programa es bésicamente un proceso de

T

Tinanciacién de la Etapa I de construccién de la emisora,

Asimismo, el Programa estf dirigido a empresas privadas, asociacio-
nes de empresas e instituciones pifblicas ¥ privacas de diversoc orden, cu-
Yos Tfines sociales centemplen, en sus politicas de imagen y relaciones
instituciocnales, la €éifusidn del interés por temas culturales, cienti{fi-

cos y tecnoldgicos.,
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