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ABSTRALCT

Esta tesina reflexiona sobre el fenémeno que implica, a nivel cualitativo e
interpretativo, la apertura en la Television Digital Terrestre Abierta a sefiales televisivas
calificadas por la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual como “sin fines
de lucro”. Se buscard analizar, principalmente en el caso del canal Barricada TV, el aporte
de su funcionamiento al plano cultural y social de sus comunidades de alcance en el

escenario televisivo actual, caracterizado por una fuerte concentracién medidtica.

La primera parte del trabajo consistird en introducir al lector respecto al panorama
general de la Television Abierta en la Argentina, su cardcter concentrado y simbdlica e
histéricamente comandado por tan solo cierta cantidad de canales provenientes de capitales
empresariales; junto con la necesaria conceptualizacion para su abordaje. En una segunda
instancia, se procederd al andlisis del fenémeno planteado: se focalizard en el caso de
Barricada TV a fin de comprender las razones de ser del medio y su afan de construccion

de una agenda “contrainformativa”, diferencial a los ya citados comerciales.

PALABRAS CLAVE: Television — Concentracion — TDTA - Barricada TV -

Contrainformacion — Alternatividad — Autogestion — Estado



L INtrOAUCCION. . ..o e e 1
2. JUSHFICACION. . ... 7
TR0 o T 5 701 9
A IMAICO TEOTICO. ..ttt e e e 10
4.1. Television: definiciones y cONSideraciones. .........ooeveeueeineerneenneennneannnn. 10
4.2. Television Digital Terrestre, Abierta a NUEVAS VOCES.......vveerrreeneeenneannnn. 13
5. Marco MetodOIOZICO. .. ..ttt et et e e 18
6. Presentacion y andlisis del CaSO.......ouivtiiiiii it 21
6.1. Historia y surgimiento de lasefial...............ccooiiiiiiiiii e 21
6.2. Objetivos Y cOnformacion.........c.oviueiiuiiiit i 24
6.3 Estética y construccion de una agenda contrainformativa.......................... 27
6.4, ProgramaciOn. ..........oouueiuiiit i e 30
70 0) 1 1] 11 1o ) U P 37
8. Bibliografia utilizada. ..o 42
TR 1 1) 01 47
9.1. Entrevista a Natalia Vinelli..............c.oooiiiiiii e 47
9.2. Planilla N° 6: Grilla de Programacion...............ccooiviiiiiiiiiiiinneann.. 59
9.3. Planilla N° 7: Descripcién de la Programacion Propia................ccioiain. 63

9.4. Planilla N° 7: Descripcién de la Programacion Independiente (Seleccién)......89



1. INTRODULCLCION

La Television, en nuestro pais, ha sido forjada histéricamente mediante el impulso
privado y/o estatal. Krakowiak, Mastrini y Becerra (2012) citan a Enrique Bustamante
(2003) para describir que en Argentina el sector audiovisual ha tenido una estructura
marcadamente comercial con predominio de prestadores privados, empresas estatales de
medios controladas directamente por los Gobiernos con escasa repercusion en las

audiencias, y una fluctuante intervencion del poder politico en los contenidos informativos.

Los autores agregan, también, que en el pais el desarrollo de la television analgica
fue particular: a excepcion de Canal 7, no existen operadores de alcance nacional. Esto se
debe a que, en la década de 1950 —afios de las primeras emisiones televisivas al aire-, se
decidié fragmentar el sistema para impedir que un grupo medidtico tuviera alcance
nacional. Una medida con poco éxito, ya que la programaciéon de los operadores
provinciales dependia de la compra de material a las sefiales de Buenos Aires. Luego, en la
década de 1990, muchas emisoras provinciales fueron absorbidas directamente por sus
grandes ‘colegas’ de la Capital, dejando en la actualidad un panorama medidtico

concentrado con preminencia del sector privado empresarial.

A partir de mediados de 2009, este paradigma de concentracién primordialmente
conglomeral' —buscando la diversificacién fuera de la rama de origen para reducir y
compensar riesgos creando sinergia- parece, de a poco, comenzar a resquebrajarse para
propiciar cierto espacio y abrir terreno a voces de naturaleza y constitucion diferenciales a
las anteriormente nombradas. Esto se da debido a ciertas politicas publicas, como ser, la
adopcion del estindar denominado ISDB-T (Integrated Services Digital Broadcasting

Terrestrial) para la creacion del Sistema Argentino de Television Digital Terrestre

! Becerra, M. y Mastrini, G. (2008). Concentracion de medios. Buenos Aires: Facultad de Ciencias Sociales,
UBA.



(SATVD-T). Dicho modelo se adopt6 en coordinacion con Brasil, que se oficializé el 1 de

septiembre de 2009 con la publicacion del Decreto 1148/09.

Una vez creado el SATVD-T se compone el Consejo Asesor del Sistema Argentino
de Television Digital Terrestre bajo la 6rbita del Ministerio de Planificaciéon Federal,
Inversion Publica y Servicios, disponiendo de la creacién de un Foro Consultivo, que podra
estar integrado por representantes del sector industrial, de los trabajadores, de la comunidad
cientifica y tecnoldgica nacional, de los medios de radiodifusion, de las asociaciones de

usuarios y consumidores, y cualquier otro sector social que sea invitado al mismo.

Se establecid, también, el plazo de diez afios para realizar el proceso de transicion
de la television analdgica al SATVD-T, para lo cual se realizé una considerable inversion
en infraestructura con la instalacién -hasta la actualidad- de 88 torres de transmision
ubicadas entre las 23 provincias y la C.A.B.A., que logr6 que un 85% del total de la
poblacién pueda recibir la sefial de forma gratuita; el reparto por comodato de
decodificadores que garanticen la recepcion del nuevo dispositivo hacia los sectores mds
humildes de la ciudadania entre beneficiarios de planes sociales y pensiones no
contributivas, jubilados que cobran el haber minimo, asociaciones sin fines de lucro y
cooperativas; y el fomento a la produccién federal de contenidos audiovisuales, subdividido
en cuatro programas: de integracidn regional; para la promocioén de contenidos; para el
desarrollo de Bancos de Contenidos Audiovisuales Digitales y del Arbol de Contenidos
Universales Argentino (BACUA-ACUA); y para la articulacién y desarrollo de las sefales

digitales publicas y de gestion privada sin fines de lucro.

Complementariamente, se producen acontecimientos importantes y trascendentes en
el campo de la Comunicacién, como ser la sancidn, el 10 de octubre de 2009, de la Ley
26.522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual’, plexo normativo que deroga el
Decreto/Ley N° 22.285 de Radiodifusion, sancionado el 15 de septiembre de 1980. Como

primer aspecto a destacar en el presente trabajo respecto a la citada Regla, es la

? Sancionada por amplias mayorias: 146 votos afirmativos en la Cdmara de Diputados y 44 en Senadores.
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introduccién del sector privado sin fines de lucro como prestador’; dividiendo asi el

espectro radioeléctrico en tres partes iguales entre los oferentes previstos.

Dicho reconocimiento se logré como resultado de una lucha llevada a cabo por
organizaciones sociales, sindicatos de prensa y demds Foros y Espacios que nuclearon a
radios y canales alternativos, populares y comunitarios, en bisqueda de su reconocimiento
legal por parte del Estado. También, dicha inclusién corresponde a los objetivos que
presenta la Norma, entre ellos, la promocién del federalismo; de la expresion de la cultura
popular y el desarrollo cultural, educativo y social de la poblacién; la participaciéon de los
medios de comunicacién como formadores de sujetos, de actores sociales y de diferentes
modos de comprensién de la vida y del mundo; considerando a la comunicacién como una
actividad de interés puiblico, de cardcter fundamental para el desarrollo sociocultural de la
poblacion por el que se exterioriza el derecho humano inalienable de expresar, recibir,

difundir e investigar informaciones, ideas y opiniones.

Acorde a esta pauta, en junio de 2011 se realizan los primeros llamados a concurso
piblico’ para la adjudicacién de 220 licencias en todo el pais para la explotacién de una
sefal en la Television Digital Terrestre Abierta (TDTA) en la adoptada norma ISDB-T a

personas fisicas o personas de existencia ideal con y sin fines de lucro.

Dichos concursos no tuvieron el resultado esperado en torno a la convocatoria
lograda; de hecho, diversas organizaciones sociales manifestaron su rechazo a las
resoluciones por declararlas restrictivas. Segin aquellas, en sus Pliegos de bases y
condiciones se daba un tratamiento no diferenciado a los prestadores comerciales de los
alternativos y comunitarios. Para tomar un ejemplo, el Espacio Abierto de Televisoras
Alternativas, Populares y Comunitarias calificé de ‘impagables’ los valores de los pliegos:

al menos para la C.A.B.A., viraban de los 70 mil a los 140 mil pesos. Alegaron también por

*Enel Decreto/Ley 22.285 de Radiodifusion sélo se postularon dos tipos de prestadores: “a) Personas fisicas
o juridicas titulares de licencias de radiodifusion, adjudicadas de acuerdo con las condiciones y los
procedimientos establecidos por esta ley; b) El Estado Nacional, los estados provinciales o las
municipalidades, en los casos especialmente previstos por esta ley”.

* Resoluciones N° 685/11 y N° 686/11 publicadas en el Boletin Oficial.
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“una diferencia que nos iguale”, definiéndose como “medios de gestion social, que se
sostienen con militancia, participacion de la comunidad y las organizaciones populares”s.
Natalia Vinelli, docente de la UBA y participante de la creaciéon de Barricada TV (canal
integrante del Espacio), en su investigacion La television desde abajo: historia,
alternatividad y periodismo de contrainformacion (2014), expone que lo que se le
reclamaba al Estado era que se garantizara el 33 por ciento para todos y se creara un plan de
promocioén y fomento para ese sector en lugar de exigirle sustentabilidad a priori, que

contemplara la historia particular del sector en el pais, marcado por el padecimiento de

decomisos y persecuciones en los ‘90 por ser considerado ‘ilegal’.

Como resultado de esta lucha, en 2013 se avizora la creacion del Fondo de Fomento
Concursable para Medios de Comunicacién Audiovisual (FOMECA), un mecanismo
disefiado por la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién Audiovisual para hacer
efectiva la implementacién del articulo 153 de la Ley N° 26.522 de Servicios de
Comunicacién Audiovisual, el cual le da al Estado la facultad de “implementar politicas
publicas estratégicas para la promocion y defensa de la industria audiovisual nacional
[...] deberd adoptar medidas destinadas a promover la conformacion y desarrollo de
conglomerados de produccion de contenidos audiovisuales nacionales para todos los
formatos y soportes [...]”. Tiene un cardcter fuertemente redistributivo, ya que el Fondo se
nutre del 10% del total de los gravdmenes y multas recaudados por la Autoridad de
Aplicacién y ‘fomenta’ procesos de actualizacidon tecnoldgica y de producciéon de

contenidos de los actores sin fines de lucro y de comunidades de pueblos originarios.

El FOMECA funciona a través de distintas convocatorias a concurso publico, lo que

garantiza la participacion de los diversos sectores de la comunicacion y de las provincias de

> Espacio Abierto de Televisoras Alternativas, Populares y Comunitarias. (2011). Television Digital: ¢ Para
quién es la democratizacion? Recuperado el 20 de septiembre de 2016, del sitio web del Espacio Abierto de
Televisoras Alternativas, Populares y Comunitarias:
https://drive.google.com/file/d/0BwdUFm2EGRildTdOaC1xRzU30Fk/view
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nuestro pais mediante la intervencion del Consejo Federal de la Comunicacién

Audiovisual®.

Posteriormente, en mayo de 2015, la Autoridad Federal de Servicios de
Comunicacién Audiovisual (AFSCA)’ comenzé a recibir ofertas de los llamados a
concurso para la explotaciéon de frecuencias de TDTA, en el marco de un proceso de
licitacién publico para la adjudicacion de dichas sefiales a prestadores de gestion privada
con y sin fines de lucro®. Este concurso si tuvo una mayor aceptaciéon y convocatoria, ya
que ademds de que los valores de los pliegos eran menores —dependiendo de la zona o la
provincia, los de menor alcance viraron desde los 6 mil a los 25 mil pesos-, se encontraban
ya en funcionamiento mecanismos y fondos de financiamiento que hicieron posible una

mayor planificacién y armado de propuesta por parte de los postulantes.

A fin de presentar y analizar el proceso nombrado anteriormente, la actual tesina se
estructura en nueve apartados principales. A la presente trama introductoria, le sigue la
Justificacion del tépico trabajado y las inquietudes que generaron su investigacion. Luego,
se describirdn los Objetivos que comandaron y estructuraron la misma; seguidos del Marco
Teorico, contenedor de los conceptos y categorias con las que se operd analiticamente en

pos de cumplir con las metas propuestas anteriormente.

Sumado a esto, se encuentra el Marco Metodoldgico que describe la manera en la
cual se llevd a cabo la investigacion, junto con el material sometido a andlisis Y,
posteriormente, la Presentacion y Andlisis del Caso, donde se encontrard la debida
explicacién y descripcion del fenémeno tratado, focalizando en el caso especificamente

sometido a andlisis en esta presentacion. Finalmente, se encontrard la Conclusién, a modo

® ;Qué es el FOMECA? (2014, mayo 5) Recuperado el 20 de septiembre de 2016, de
http://politicasdecomunicacionfce.blogspot.com.ar/2014/05/que-es-el-fomeca.html

7 Organismo descentralizado y autarquico creado por el Articulo 10° de la Ley 26.522 de Servicios de
Comunicacion Audiovisual, como autoridad de aplicacién de la misma; disuelto el 4 de enero de 2016
mediando el Decreto de Necesidad y Urgencia (DNU) N° 267/15.

® Resolucién N° 39/15 publicada en el Boletin Oficial.



de cierre del proceso analitico; seguida del listado de Bibliografia consultada; y, por dltimo,

los Anexos que contendrdn material adicional y ampliatorio.



c. JUSTIFICACION

El interés por la temdtica de la presente tesina reside en la necesidad de
investigacion respecto a la puesta a punto de emisoras alternativas de television en abierto,

en el pase a la legalidad y legitimacion juridica de su funcionamiento.

La observacion del crecimiento y el accionar de dichas sefiales en diversos soportes
medidticos —como ser, plataformas de streaming, sitios web y redes sociales-, junto con un
acercamiento de indole participativo y practico a la comunicacién comunitaria que data
desde 2011, funcionaron de inspiraciéon al momento de la eleccién de un tépico para la
actual presentacion. La vacancia de cierta bibliografia académica que se ocupara de dicho
fendmeno comunicacional actud, también, como aliciente para la exploraciéon de las

experiencias comunicacionales nombradas.

Al mismo tiempo, el llamado a licitacion de un servicio de TDTA en el marco de la
Resolucién N° 39/15 adquiere importancia a nivel histérico, por una parte, respecto a la
renovacion que supone, en mas de 45 afos, de la grilla disponible de canales de recepcién

® en el territorio de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, como es el

del tipo hertziana
caso; y también porque es la primera vez que organizaciones sociales sin fines de lucro se
presentan y, consecuentemente, logran la adjudicacién para la instalacién, funcionamiento
y explotacion de una sefal de Television y alcanzar, asimismo, la plena legalidad y
reconocimiento de sus actividades, por parte del Estado, en el ambito de la comunicacién

audiovisual.

Dicho acontecimiento, ademadas, suma relevancia a nivel cualitativo en torno a la
apertura que propone del espectro radioeléctrico -tendiente a una desconcentracion del

mismo- a experiencias televisivas provenientes de asociaciones civiles u organizaciones

® Modalidad tradicional, que emplea frecuencias radioeléctricas para su difusion, y que continta siendo la
principal red de acceso a la TV para 478 millones de hogares en todo el mundo, lo que equivale al 40% de los
hogares con televisor.



sociales cuyos fundamentos y objetivos de base no parten desde el afan del lucro, en un
ambito como el de la Television en el que prima, principalmente, el fin comercial. Se
constituyen asi en frecuencias totalmente disimiles, desde su estética, programacion y
presentacion de contenidos, al resto de las cadenas ya presentes y en funcionamiento, desde

hace décadas, en la television abierta argentina.

Por estas razones, resulta interesante y necesario explorar y analizar el resultado de
la nombrada experiencia para comenzar a entender, lo que parece ser, el comienzo de una
reconfiguracién de la oferta televisiva de recepcion terrestre; junto con una accién tendiente

a democratizar el espectro radioeléctrico con la inclusién de nuevos actores en el mismo.



3. OBJETIVOS

El presente trabajo se propone como objetivo general la tarea de analizar el cambio
de paradigma televisivo que implica la apertura, por parte del Estado, de la grilla de
Television Digital Terrestre Abierta a sefiales surgidas de experiencias alternativas,
populares y autogestionadas; el aporte de su existencia en el plano medidtico y cultural de
la sociedad civil y sus comunidades de alcance, a partir del estudio de caso del canal

Barricada TV.
A partir de este objetivo general, se desprenden los siguientes objetivos especificos:

e Explorar los fundamentos de la Propuesta Comunicacional de Barricada TV, sus
objetivos de base, su vinculacién con su comunidad de alcance, la conformacion,
gestion y programacion de la sefial, en vistas a la transicién sistemdtica de

transmision analdgica a digital.

e Dilucidar, dentro de la programaciéon de Barricada TV, la construccién de una

agenda ‘contrainformativa’ y los criterios de noticiabilidad con los que opera.

Planteadas dichas metas, se procederd a un andlisis de la puesta en funcionamiento
de la TDTA por parte del Estado, su alcance y potencialidad; seguido de la introduccién al
caso seleccionado para el andlisis y la puesta en comtn de sus objetivos y fundamentos

relativos a la programacion y estética propia del canal.



4. MARCO TEORICO

4.1. Television: definiciones y consideraciones

En el presente trabajo, se adopta una nocion de television como la define Enrique
Bustamante (2012), no por el aparato receptor en si, sino en cuanto espacio masivo de
produccion de mensajes y como estrategia de un flujo masivo de mensajes audiovisuales

integrado en multiples redes y soportes.

De modo que dicho ‘espacio de produccién’ se encuentra determinado, citando a
Armand Mattelart (2010 [1979]), por cierto modo de produccion -determinante de la
manera en que se elaboran e intercambian los mensajes- que se corresponde con los
mecanismos generales de produccién e intercambio que condicionan toda actividad humana
en una sociedad capitalista: incluye los instrumentos de produccién, métodos de trabajo, y
relaciones establecidas entre los individuos en el proceso de comunicacion -de propiedad,

entre emisor y receptor, division técnica del trabajo, etc.-.

Por lo que la televisién no escapa de (en tanto, se encuentra conformada por) una
superestructura politico juridica -el Estado, las leyes, etc.- y una superestructura ideolégica
-el sistema de ideas, imdgenes y sensibilidades que naturalizan una forma de comunicacién
como la dnica posibilidad-; asi es que los conceptos y practicas relacionadas con la libertad
de prensa y expresion y el trabajo periodistico le dan un marco particular al ejercicio de la
profesion, legitimando su funcion de reproduccion de las relaciones sociales dentro del

modo de produccion capitalista.

El sociélogo Pierre Bourdieu manifest6 (1997) de qué manera el campo econdmico
somete y determina el campo periodistico televisivo produciendo ciertos “mecanismos que
hacen que la television ejerza una forma particularmente perniciosa de violencia simbdlica”

(1997: 21). Esta actitud es definida por el autor de la siguiente forma:
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La violencia simbdlica es una violencia que se ejerce con la complicidad ticita de
quienes la padecen y también, a menudo, de quienes la practican en la medida en
que unos y otros no son conscientes de padecerla o practicarla. [...] Una parte de la
accion simbolica de la television [...] consiste en llamar la atencién sobre unos
hechos que por su naturaleza pueden interesar a todo el mundo, de los que cabe
decir que son para todos los gustos. Se trata de hechos que, evidentemente, no
deben escandalizar a nadie, en los que no se ventila nada, que no dividen, [...] pero

que por su propia naturaleza no tocan nada importante. (Bourdieu, 1997: 22)

Determinada por cierto ‘modo de produccion’ anteriormente descrito, la suma de los
auspiciantes comerciales, la pauta oficial, y también el indice de audiencia que sintoniza un
canal proponen la grilla de programacion, lo que se ‘muestra’ o lo que no. A lo largo de su
exposicion, Bourdieu presenta otro ‘mecanismo’ televisivo, uno mds implicito, el ocultar
mostrando: cuando se informa algo, pero de tal forma que hace que pase inadvertido o que
parezca insignificante, o se lo elabora de tal modo que toma un sentido que no corresponde

en absoluto a la realidad. (1997: 24)

El autor adjudica esta y demds actitudes del campo televisivo, y mds precisamente
el campo periodistico, a la influencia y poder del mercado de anunciantes, pautas y
audiencias y en las exigencias que éstos ejercen sobre los cronistas y sobre los diferentes

espacios de produccion cultural -a través de los mismos periodistas-.

El grado de autonomia de un medio de comunicacién se mide, sin duda, por la parte
de sus ingresos que provienen de la publicidad o de la ayuda del Estado (en forma
de publicidad o de subvenciones), asi como por el grado de concentracién de los
anunciantes. Por lo que al grado de autonomia del periodista particular se refiere,
depende, [...] del grado de concentracion de la prensa; [...] de la posicién de su
periddico en el espacio de los periddicos [...]; y por ultimo, de su capacidad de

produccién auténoma de la informacion [...]. (Bourdieu, 1997: 103)
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Frente al modelo presentado en los parrafos anteriores, la Television caracterizada
como alternativa, popular, comunitaria y autogestionada, se levanta con ciertos principios
estructurales que se diferencian de manera exponencial a los presentes en el modelo de TV
empresarial y comercial. El ‘nuevo’ paradigma se presenta con la colaboracion y la

solidaridad como las bases para su funcionamiento (Vinelli, 2014).

Son ‘bases’ o ‘puntos de partida’, justamente, y no fines en si mismos ya que la
alternatividad, segiin sus propios autores, se realiza en la prictica y no es posible
conceptualizarla como un “a priori”. Citando a Armand Mattelart y a Jean-Marie Piemme
(1981), Natalia Vinelli (2014) propone entender la comunicacidn alternativa vinculada a la
produccién de nuevas relaciones sociales; ubica a la television frente a ldgicas de
reproduccién y transformacion, y lejos de ser tecnoldgicamente “neutra” aparece como
espacio de contradicciones y [...] soporte de unas relaciones nuevas que se traducen en una

préctica, un funcionamiento y un discurso contrainformativo.

Para introducir a esta nueva categoria analitica, es necesario definirla -de acuerdo a
Vinelli (2014)- no sélo como el proceso de dar vuelta la informaciéon hegemodnica sino
también, y sobre todo, a las maneras en que los medios populares forman sus propias

agendas y construyen otra subjetividad:

[...] podemos concluir que la construccién de la noticia va a estar atravesada por una
relacion diferencial con las fuentes, en términos de militancia y acuerdos politicos, y
por un ejercicio del periodismo recreado a partir de la participacion y las necesidades de
intervencion politica, dando lugar a géneros marcados por la urgencia o a trabajos méas
reflexivos, de acuerdo con la coyuntura. Lo mismo sucede con la programacién, que
responderd a los objetivos que hacen a la razon de ser del medio y a la cosmovision de

mundo de los sujetos y grupos involucrados. (2014: 66-67)
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Dicha concepcion alternativa de comunicacién y de ejercicio periodistico refiere
también a lo que Washington Uranga (2014) sugiere practicar como ‘proceso’ y no como
mero acontecimiento o resultado; “una narraciéon que surge de la experiencia y de la
practica, de la vida cotidiana de los sujetos”, articulando los acontecimientos que se
presentan en la pantalla con su respectiva historizacién y contextualizacion: “tejer los
hechos entre si, lo cual supone hilvanar la historia de cada uno de los actores sociales desde

la narrativa politica, social y cultural de la historia colectiva”.

Enraizada en la dimensién del ambito ‘local’ —pueblo, ciudad o comuna-, permite
“ser” y mostrar a los actores tal cual son en su propio territorio, con una construccion
informativa y comunicacional propia, desde la produccion hasta la recepcion; entendiendo
la actividad como constructora del bien comtn. Hacedora de ciudadania, en otras palabras,
dentro del espacio publico: lugar y dmbito de accidon concreto donde los derechos y

garantias de todos adquieren visibilidad y se ejercen.

Todo este viraje conceptual, hasta aqui propuesto, funcionard como herramienta
para el andlisis de la confeccién de la programacion de Barricada TV, sus criterios para el
armado y transmisién de coberturas en vivo y producciéon de contenidos en diferido.
Servird, también, para entender a la comunicacion alternativa dentro de su propio territorio,
comprender su propia racionalidad y matrices socioculturales, para operar a partir de alli y
contrastar con los modelos y précticas propias de la Television de indole comercial y

lucrativa.

4.2. Television Digital Terrestre, Abierta a nuevas voces

Una de las razones por las cuales algunos autores fundamentan la puesta a punto,
inversion en infraestructura y fomento a la produccion digital por parte de los Estados en
América Latina y Europa, es por un mejor aprovechamiento del espectro radioeléctrico para
mas de un servicio a la vez, como ser el de la Television o las telecomunicaciones. La
decisiéon del gobierno argentino de propiciar cierta porcién de espectro a la TV puede

interpretarse como una acciéon destinada a desconcentrar de las empresas de

13



telecomunicaciones las redes de fibra Optica y abrir el campo a una oferta televisiva de
mayor calidad técnica, de facil recepcion a diversos estratos sociales, entendiendo también
al dispositivo televisivo definido anteriormente como un espacio de produccion e

intercambio de mensajes audiovisuales.

Enrique Bustamante (2012 [2008]), luego de revisar la politica audiovisual de la
Unién Europea, reconoce algunos argumentos que aunaron la adopcién de la TDTA alli: el
acceso universal a una oferta multicanal; la oportunidad de revitalizar y adaptar las
misiones del servicio publico de television; la ocasion de dar entrada a nuevos actores en el
sistema televisivo, lo cual generaria un mayor pluralismo mediético; la oportunidad para

generar una potente industria de produccién independiente.

Se refuerza en este trabajo una de las oportunidades anteriormente descritas por
Bustamante, referida al ingreso de ‘nuevas’ voces o colectivos a la grilla televisiva,
provenientes de experiencias de television alternativas; como la de Diego Gusmerini,
responsable de Pares TV de Lujin, medio lider en desarrollo técnico entre las emisoras
comunitarias, que apunta que el progreso de la TDTA se revel6 también como un sistema
estable y eficaz para el desarrollo de las televisoras locales: “Funciona con calidad y no nos
exige un mantenimiento fuera de nuestras posibilidades” 10 Todo este proceso genera cierta
fisura en el entramado medidtico forjado por el impulso privado y comercial, como se
expuso en un primer momento, y definido por muchos académicos y economistas politicos

de medios como un dmbito caracterizado por una manifiesta concentracién mediética.

Para introducir esta categoria analitica al presente escrito, con la cual se operard a
modo de representacion del escenario del panorama televisivo actual, se la definird tal cual
precisa Martin Becerra (2015), como un proceso que alude a la incidencia de las mayores
empresas de una actividad econdmica en su cadena de valor: a mayor presencia de una
empresa, menor incidencia del resto. Desde esta perspectiva, argumenta, el extremo al que

pueden conducir los procesos de concentracion es la tendencia de los mercados a configurar

" Télam. (2016, Octubre 22). Antena Negra, Barricada, Pares y Urbana Tevé, cuatro experiencias de
comunicacion alternativa. Consultado el 24 de octubre de 2016, de
http://www.telam.com.ar/notas/201610/167984-tv-comunitaria-alternativa.html
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regimenes de oligopolio o de monopolio, donde una o unas pocas empresas de gran
dimensiéon ocupan la totalidad del mercado, de manera que reducen las opciones

disponibles.

[...] La concentraciéon es una respuesta a la aleatoriedad de los mercados y
constituye un reaseguro frente a los procesos de una configuracién cada vez maés
compleja de mercados; [...] la diferencia (de capital) no se logra necesariamente en
torno de la innovacidn, sino a partir de una captura de margenes de rentabilidad que

aseguren la capitalizacién y renovacion de la base productiva. (2015: 49-50).

(Hay alguna relacién entre concentracion medidtica y libertad de expresion? Para
explicar esta dualidad, es necesario recurrir a lo que el autor describe como una doble
significacion de los procesos de concentracion en el caso de las actividades ligadas a la
comunicacion, la informacién y la cultura: a la situacién econémica debe afadirse la
importancia simbolica de los bienes inmateriales que esas actividades producen. Junto con
Guillermo Mastrini, los investigadores han argumentado que la principal caracteristica de
los productos culturales es que “su cualidad esencial, de la que deriva su valor de uso, es
inmaterial, por ser un contenido simbdlico transportado por algin soporte. [...] la esencia

de su sentido, del cual deriva el valor de las transacciones culturales, es la novedad” (2008).

De acuerdo con la concepcion liberal, proclamada por los sectores del empresariado
de medios latinoamericano -como ser, la Sociedad Interamericana de Prensa-, es
cuestionada la regulacién legal en el drea de la comunicacién al apelar que el sistema de
medios, en lo econémico, tiende a la concentracién y que las economias de escala,
inherentes a todas las industrias culturales, son necesarias para innovar en productos y
contenidos. Dicho punto de vista se apoya en teorias econdmicas como la del académico
Joseph Schumpeter, que sostenia que ciertos niveles de concentracién industrial podian
estimular, durante plazos especificos, la innovacién tecnoldgica para la cual se precisa

cierta escala econdmica: mientras se garantice que no exista abuso de posicion dominante

15



de los actores concentrados, éstos podrian invertir una porcién de sus ingresos en mejoras
tecnoldgicas. Los colectivos defensores de esta corriente evocan los citados aportes para
argumentar que cierto grado de concentracion puede ser un requerimiento para la

produccién de noticias y contenidos culturales ‘de calidad’.

La Relatoria Especial para la Libertad de Expresion de la Comision Interamericana

de Derechos Humanos de la OEA precisa, en su Declaracion de Principios:

Las asignaciones de radio y television deben considerar criterios democraticos que
garanticen una igualdad de oportunidades para todos los individuos en el acceso a
los mismos. [...] En la sociedad actual, los medios de comunicacién masiva, |[...]
tienen un innegable poder en la formacion cultural, politica, religiosa, etc. de todos
los habitantes. Si estos medios son controlados por un reducido nimero de
individuos, o bien por sélo uno, se estd, de hecho, creando una sociedad en donde
un reducido ndmero de personas, ejercen el control sobre la informacién, y directa o
indirectamente, la opinién que recibe el resto de las personas. Esta carencia de
pluralidad en la informacién es un serio obstdculo para el funcionamiento de la
democracia. La democracia necesita del enfrentamiento de ideas, del debate, de la

discusion. (OEA, 2000)

Es adecuado, por tanto, asumir que el nombrado proceso de incorporacién de
canales alternativos, enraizados en experiencias populares y comunitarias, significa cierto
quiebre del sistema compuesto y concentrado por empresas de capital privado y cuyo fin
unico es la ganancia comercial. Representa la posibilidad de permitir la “construccion de
una nueva subjetividad transformadora”, en permanente disputa al sentido comun
dominante, que visibilice otros caminos y propuestas para una nueva sociedad, un
‘enfrentamiento de ideas’ propicio para reafirmar y reforzar una sociedad democratica, tal

cual precisa la CIDH.
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También revela que, para producir contenidos de ‘calidad’ y lograr cierto
sostenimiento de una sefial en el tiempo, no es necesaria la existencia de grandes capitales
de indole empresarial ni multinacional; sino que es posible debido a la cooperacién mutua
entre actores sociales representados por organizaciones, agrupaciones barriales, productoras
audiovisuales independientes y autogestionadas que se fundan y funcionan acorde a

criterios singulares, que se describirdn a fondo en las paginas subsiguientes.
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5. MARCO METODOLOGICO

En el presente trabajo se plantea un abordaje metodolégico inscrito en el paradigma
interpretativo, de cardcter cualitativo, en concordancia con los fines exploratorios que le
son propios; dispuesto a realizarse a partir de los conceptos y categorias analiticas
anteriormente descritas. Dicho disefio se aplico debido a que nos encontramos en presencia
de una problemdtica que, en palabras del autor Jorge Padua (1979: 31) “no estd
suficientemente desarrollada”. Por otra parte, como en toda labor exploratoria, pretendemos

sOlo establecer una aproximacion al objeto estudiado (Padua, 1979).

Tal como describe Irene Vasilachis de Gialdino (2006), la investigacién cualitativa
busca comprender los fendmenos y la realidad de los actores intervinientes en su propio
territorio, analizar su cosmovisién desde las perspectivas que postulan estos mismos, por
sus sentidos, sus experiencias, sus conocimientos y relatos. Por lo tanto, se plantea una
serie de objetivos de indole exploratorios, buscando analizar los casos empiricos en
constante relacién con la teoria y con su contexto de realizacion; hacerlos significativos,
proveer nuevas perspectivas sobre lo que se conoce, describir, explicar, elucidar, construir y

descubrir.

Lejos de pretender hallar una verdad absoluta, matemaética, y de adentrarnos en el
mundo de los datos estadisticos, creemos que, en el campo de las ciencias sociales, los
fendmenos no pueden ser vistos independientemente de los sujetos que los experimentan y
los observan. De esta manera, adherimos a las palabras de Pierre Bourdieu (1968: 51)
cuando cita a Saussure en “El oficio del soci6logo” y soslayamos la tesis que él sostiene:
“El punto de vista crea el objeto”. Asi, sujeto y objeto de investigaciéon no pueden ser vistos

separadamente.
El material sometido a andlisis estd conformado por:

e El Aspecto Comunicacional del Contenido de la Propuesta presentada por
Barricada TV a la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién Audiovisual al
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momento del concurso. Dicho material estd compuesto por el Marco General de la
Propuesta, la Descripcion y Origen de la Programacion, y sus Antecedentes y

Arraigo con su comunidad de alcance.
e [a Planilla N° 6 de la Propuesta, correspondiente a su Grilla de Programacion.

e [a Planilla N° 7 de la Propuesta, correspondiente a la Descripcion de la

Programacion, propia e independiente.

e Entrevista personal realizada a Natalia Vinelli: es necesario describirla como una
informante clave ya que ésta participé en el canal desde las primeras transmisiones
y sigue siendo una de las responsables y referentes mas notorias de Barricada TV
sumado a su trabajo como investigadora de la Comunicacién y, mds precisamente,
teorizando sobre la Television caracterizada como alternativa, popular y

autogestionada.

Las técnicas de recoleccion de informacion utilizadas se basaron en busquedas de
archivo de los documentos anteriormente nombrados, brindados por el mismo Canal. La
entrevista en profundidad realizada se hizo necesaria a fin de cumplimentar la informacién

detallada en los nombrados documentos.

La planificaciéon de la misma estd enmarcada en los criterios propios relativos al
abordaje interpretativo propuesto, con un cuestionario abierto y descriptivo para construir
los marcos de referencia de los actores intervinientes (Guber, 1991). Pensada, a su vez,
como una experiencia, planteada para ir més alld de la descripcion, buscando relaciones a
partir de las cuales conocer algo mas del caso sometido a andlisis (Frutos, 1997). Ademads,
procuramos tener en esta investigacion una “perspectiva holistica”: “las personas, los
escenarios o los grupos no son reducidos a variables, sino considerados como un todo”
(Taylor y Bodgan, 1986: 20). Destacamos pues, la importancia del contexto en que se
sucedieron los acontecimientos del intervalo temporal elegido, para llevar a cabo este

trabajo.

Descrito lo anterior, es necesario describir que se piensa a la ciencia como un campo

dindmico, que cambia constantemente y cuyo objeto, en términos ideales, debe ser resolver
19



problemas propios de una sociedad. Las investigaciones cientificas responden a intereses de
ciertos grupos o comunidades especificas y estdn imbuidas por cierta coyuntura histérica de
su realizaciéon. Sumado a esto, es necesario advertir que, metodoldgicamente, esta
investigacion no obedecerd a reglas estrictas y rigidas. Pese a esta suerte de flexibilidad,
que consideramos fructifera a los fines de este trabajo, bregaremos por no perder jamas la

rigurosidad precisa para todo trabajo cientifico.
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BE. FRESENTHLCION Y ANALISIS DEL CASO

6.1. Historia y surgimiento de la sefial

Barricada TV es definido por sus integrantes como un canal alternativo, popular y
autogestionado; que transmite de manera ininterrumpida, en frecuencia analdgica, desde el

10 de marzo de 2010.

Su torre de transmisién se encuentra instalada en el 4to Piso del edificio de
Industrias Metalurgicas y Plasticas Argentina (IMPA) ubicado en Querandies 4290, en el
barrio de Almagro, Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Dicha empresa tiene el crédito de
ser, en la Argentina, la primera fabrica recuperada por sus propios trabajadores en mayo de
1998, convirtiéndola en una Cooperativa que luego abri6 sus puertas a diversas actividades
comunitarias, organizando encuentros, ferias, puestas teatrales, fotograficas, entre otras
acciones expresivas que hoy contindan. En 1999, se incorporé el Centro Cultural; en 2004,
el Bachillerato Popular; en 2010, la Universidad de los Trabajadores; y, en 2012, el Museo
IMPA'".

El canal es gestionado por la Asociacion Civil Trabajo, Educacién y Cultura que,
desde 2005, desarrolla emprendimientos sociales y comunitarios que apuntan a la
promocion social, cultural, comunicacional y deportiva de nifios, jovenes y adultos;
fomentando actitudes solidarias e inclusivas y la coordinacién con otros espacios

comunitarios comprometidos con la transformacion, la autogestién y el trabajo colectivo.

Desde su fundacién, la Asociacion desarrolla emprendimientos productivos para el
auto sostenimiento de sus integrantes —fruto de esto son los talleres “Textiles solidarios™ y
la “Cooperativa Gréfica El Rio Suena”- y, desde 2007, se decidi6 profundizar la formacion
alrededor de herramientas comunicacionales, puntualmente el audiovisual. “La frecuencia

surge en el contexto del movimiento piquetero en el post 2001, cuando con algunos

n Etapas de Desarrollo de IMPA. (n. d.). [Captura 8 de mayo de 2016. 19:15 hs.] Consultado el 8 de mayo de
2016, Universidad IMPA de los Trabajadores, pdgina web Institucional:
http://universidadimpa.wix.com/universidadimpa#!historia-de-impa/cww
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compaiieros y compafieras empezamos a hacer emisiones itinerantes de ‘television
piquetera’ en los barrios, y a partir de ahi empezamos a trabajar para poder instalarnos
efectivamente como un canal de television” (N. Vinelli, entrevista radial, 18 de septiembre
de 2014). Dichas emisiones se realizaron en barrios como San Rudecindo, en Florencio

Varela; San Francisco Solano, Ezpeleta y Flores, en la C.A.B.A.

Con la herencia del ‘cine militante’ de los afios 60 y 70 en la Argentina —como ser,
Cine de la Base, integrado por Raymundo Gleyzer, Alvaro Melian y Nerio Barberis, entre
otros; y Cine Liberacion, cuyos principales exponentes fueron Fernando Solanas y Octavio
Getino-, se conformaron en el pais distintos colectivos de documentalistas ‘militantes’ tras
el estallido social del 19 y 20 de diciembre de 2001, por la defensa de un periodismo

comprometido con los sectores excluidos del modelo neoliberal.

Como fruto y consecuencia de dichas labores audiovisuales ambulantes, el equipo
que primeramente conformd la ‘semilla’ de lo que actualmente es Barricada TV, argumenta
que lo que empezaron a ver, en ese momento, era la fortaleza de llegada que tenia la
imagen a nivel masas, y los distintos planos que lo audiovisual tiene para interpelar y
construir relaciones con sus audiencias: “Empezamos a ver en la Televisiéon una
herramienta mucho mds masiva y cercana a la vida cotidiana de las clases y los grupos
populares, desde lo argumental y desde las sensaciones que entran en juego”. Al contar sus
primeras transmisiones experimentales en los barrios, recuerdan el asombro que se producia
entre los vecinos cuando, por ejemplo, veian que se estaba instalando una antena en un
poste de luz: “Empezaban a salir y se acercaban a ver qué pasaba; muchas veces eran ellos
mismos los que se ponian a hacer cdmara, se armaba toda la parte tecnolégica en conjunto.
Lo que pasaba con la gente agarrando la cdmara, o ellos mismos poniéndose delante de ella,

era una cosa increible” (N. Vinelli, entrevista personal, 29 de diciembre de 2016)12.

Tras evaluar el impacto producido por la “TV piquetera”, en 2008 la Asociacion
decidi6 avanzar en la oferta de seminarios abiertos de formacion sobre la democratizacion

de la comunicacién y cursos de capacitacion en video, lenguaje y produccion audiovisual,

12 .
Para leer la entrevista completa, ver Anexo 9.1.
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al tiempo que participd, también, de los foros de debate sobre la Ley de Servicios de
Comunicaciéon Audiovisual y su reglamentacion. Este trabajo, describen, responde al
entendimiento del papel que juega la comunicacién en el marco de la construccién de poder

popular, la ampliacién de derechos y el ejercicio de la democracia.

Asi es que, acorde con las politicas publicas implementadas en el campo de la
comunicacion -descritas en el apartado introductorio- y luego de cinco afios de transmision
en formato analégico, en mayo de 2015 Barricada TV se present6 a concursar por una sefal
de baja potencia en la Television Digital Abierta (Categoria K, con un radio de alcance de
10,3 KM) en el marco del llamado a concurso descrito al comienzo del presente trabajo.
También, en su misma categoria y region, se presenté para la adjudicacion de dicha sefal la
propuesta Cristo la Solucion, sin funcionamiento hasta entonces y proveniente de una

fundacién que lleva ese mismo nombre.

Dichos proyectos se presentaron para los concursos de licenciatario operador,
siendo ese el encargado de poner los equipos para la transmision y tendra la responsabilidad
de levantar su torre y llevar a dos licenciatarios mas que con sus equipos deben llegarse

hasta alli para ser multiplexados mediante dicha senal.

Finalmente, el 24 de noviembre de 2015 se le fue otorgada la licencia para
transmitir en TDA a ‘Barricada’ para explotar la frecuencia 33 y llevar a su torre de
transmision a Urbana TeVé, que funciona en la Villa 31. A su vez, otra emisora
comunitaria bonaerense, Pares TV de Lujan, gan6 el concurso en su categoria y region para

la locacién 19 y multiplexar a Comarca Si, de Florida.

Sin embargo, durante el plazo mayor a un afio, no lograron operar de manera
efectiva y total. Esto se debié a que, desde un principio, al menos Barricada TV no pudo
hacer uso legitimo de su frecuencia por sufrir una interferencia intermitente por parte de
Canal 13/Artear, perteneciente al Grupo Clarin: en la misma funcionaba, a la vez, la sefial
‘espejo’ del mismo -el cual, aun hoy, sigue sin ser movido-. Luego de un afio de protestas,

movilizaciones y presentaciones judiciales, el 15 de diciembre de 2016, el Ente Nacional de
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Comunicaciones (ENaCom)13 le reasigné un nuevo canal a ‘Barricada’, el 32; en el cual, a
partir del 27 de marzo del corriente afio, comenzaron a realizar las primeras transmisiones

en formato de alta definicion.

6.2. Objetivos y conformacion

“Lo que planteamos, desde un principio, es que somos un grupo de militantes que
desarrollan tareas en el frente audiovisual. La definicién, es primero politica y después
comunicacional”. Argumentan que el canal no es una organizacion politica ni reemplaza a
una: “No tenemos la pretension de ‘fomar el poder’ en la Argentina. Es una sefial de
television, y como tal, no hace la revolucion, no se presenta a elecciones, ni organiza un
sindicato. Un canal es un canal, que tiene participacion, que puede hacer un montén de

cosas politicamente en el frente en el cual se desarrolla: el de la comunicacién y la cultura”.

Se definen como una Television alternativa, popular y autogestionada; y dejan un
tanto de lado el término ‘comunitaria’ ya que, argumentan, dicha palabra los pone
‘incomodos’ porque los limita a una pequefa dimensién territorial. La nocién de
‘alternativo', consideran, tiene que ver con la idea de una alternativa como un proyecto
politico y el pensar al medio como una herramienta para la construccion de otra sociedad.
"A lo ‘popular’ lo leemos desde el punto de vista de los sujetos, que son los que tienen la
voz en el canal, los trabajadores y trabajadoras, quienes laburamos y quienes vendemos
nuestra fuerza de trabajo, y preferentemente, en eso, grupos que se estdn organizando, que
estdn saliendo a la calle", explican. Respecto al término ‘autogestionado’, precisan que
tiene que ver, justamente, con la ruptura con el modo de produccién capitalista, que plantea

que hay un patrén que se queda con la plusvalia y empleados que trabajan y ejecutan.

Piensan a la sefial como una agrupaciéon en un frente de masas, que necesita y
requiere de un tratamiento especifico: “Es un canal de TV, pero a su vez hay compafieros y

compaieras que participan o participamos en el mismo y a su vez también lo hacemos en

B creado por el DNU 267/15; que disuelve y unifica la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion
Audiovisual y la Autoridad Federal de Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion.
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un espacio de discusion politica. Pero ese espacio no es el canal, ni todos los compafieros

de éste participan alli, ni aquel es exclusivo de gente de la senal”.

Explican que en ‘Barricada’ hay lugar para personas que piensan que hay que
construir otra Argentina y que eso se puede hacer desde una perspectiva y una politica
transformadora, que piensa que el canal puede ser una herramienta para la construccién de
poder popular. Pero también, “hay otros compaiieros que participan en el canal y toda su
militancia es ahi mismo y entienden que la sefal es un espacio en el cual pelear por la
construccion de una (cierta) mirada del mundo desde la comunicacidn; y después, hay otros
a los que solo les gusta hacer Television, les apasiona la TV comunitaria, hacer cdmara,
mientras que todo lo demds no les interesa”, agregan. Lugar para todos, lugar de todos: eso
es en lo que deviene Barricada TV, espacio de produccidn, transmision, discusion y

organizacion tanto de contenidos audiovisuales como politicos.

Montados sus estudios, control y torre de transmisién en uno de los pisos del
edificio IMPA, resulta ser no s6lo un conjunto de instalaciones escenograficas y técnicas,
sino también un espacio de encuentro y de discusidn, tanto politica como organizacional,
entre trabajadores y militantes del canal como también de otras organizaciones que se
congregan eventualmente alli: el piso converge en un espacio publico; un dmbito de
produccion cultural. “Barricada TV es un lugar enorme que nos quedé chico, porque todo
el tiempo viene gente. Eso es efecto de que el estudio tiene ese funcionamiento donde lo
publico y lo privado deja de tener esa discusion, se convierte en un punto de militancia, de
compartir y de encuentro. De encuentro y de procesamiento politico, donde te topds con
gente, hablas de politica, empezds a ver otras cosas, y de ahi salen muchas cuestiones

movilizadoras”, explican.

Bajo la misma linea, no es casual la eleccion de dicho edificio para la instalacién del
canal: IMPA es un emblema politico, sindical y cultural en la Capital Federal; y los valores
y principios de cooperacidn, solidaridad y trabajo son tres conceptos que, a su vez, estdn
presentes en los objetivos de la Asociacion. Tal es asi, que dicha unién produce una
relacion indisoluble entre ambas partes, en la cual las problemadticas que atraviesan y

definen, en este caso, el movimiento y fendmeno de fabricas recuperadas por sus propios
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trabajadores, atraviesan de manera transversal el entramado temadtico de la sefial, que se

. . . ., 14
imprime en su grilla de programacion .

Instalados en dicho estudio, no obstante, cuentan con una importante presencia en
las calles, en constante didlogo con los vecinos, los estudiantes y los trabajadores al
momento de cubrir manifestaciones por diversos reclamos a las autoridades o las
patronales; también al participar en actividades culturales. “Ademads del piso, nuestro
espacio son las calles, las universidades, las fabricas; contando los conflictos pero también
contando la produccién de cultura y entretenimiento popular, narrando nuestro cine, el que
hacen nuestras productoras militantes e independientes, nuestro teatro, nuestro trabajo,
nuestra forma de ser y de estar en el mundo, detallando las luchas que se generan
cotidianamente, contra los cortes de luz, contra el tarifazo, contra los despidos, por mejores
condiciones laborales, por la defensa a las fabricas recuperadas”, y agregan: “Para nosotros
el Espacio Publico es un espacio de hacer, de expresion, de militancia, y donde nosotros

nos construimos y nos definimos como una herramienta de comunicacion”.

Lo que busca ‘Barricada’, a partir de su presencia activa en los reclamos y
manifestaciones de trabajadores, es mostrar una vision historizada de dichos conflictos,
narrarlos en el fluir de sus causas y consecuencias. Acorde a la concepciéon de
comunicacion que propone Washington Uranga (2014), el canal recompone el sentido
narrativo de la historia a través de los procesos comunicacionales: articula acontecimientos
donde los actores sociales se construyen simbdlicamente, son protagonistas e impregnan de

sentido el proceso histérico del que son participes.

Argumentan que esto permite hacer eje en las razones que movilizan a los
colectivos y no en la habitual cobertura medidtica que hace de la protesta social un mero
problema de transito: les preocupa la libertad de expresion en lugar de la libertad de
empresa, en el marco del respeto por los esfuerzos militantes. De acuerdo a esto, buscan
‘mostrar’ el conflicto presentando todas sus causas y fundamentos desde el pardmetro y la

mirada de los trabajadores, de los sindicatos, o de los colectivos de género, segin implique

14 .. Sl
En los siguientes apartados se describird este aspecto.
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el caso, donde su palabra y participacidn pasa a tomar rigor protagonista; alejandose asi de
la accién simbdlica descrita por Pierre Bourdieu (1997) de ‘ocultar’ los hechos de protesta

social al vaciarlos de contenido y darles un sentido distinto al real.

La interpelacién a sus audiencias y la invitacion a participar en las luchas también
es un objetivo al que apuntan con sus transmisiones. “En los 90, la gran preocupacioén en la
comunicacion era que si la TV estaba metida dentro de la casa y dentro del cuarto, la vida
publica se perdia en funcién de lo privado, y entonces la participacion popular y ciudadana
desapareceria. Frente a todo eso, nosotros decimos que ahora el escenario es mucho peor”,
objetan, debido a la convergencia tecnoldgica y a las diversas maneras que hay, hoy en dia,
de mirar television; tanto con sintonia de aire, a través de aparatos televisores, como via
Internet gracias al servicio gratuito de streaming, o a través de ciertas plataformas o redes
sociales como Facebook y You Tube, disponibles facilmente para dispositivos moviles,
como ser, tablets, iPads o smartphones. “Ahora se produce un aislamiento que ya no es con
la familia ni necesariamente en una casa, sino que se es uno solo, un individuo solo con una
pantalla chiquitita de un celular. Entonces, contra esa individualidad extrema, nosotros
decimos ‘veni a hacer otra television, poné el cuerpo, sali a la calle, hacéla, tocd,

C ]S
participdla’ .

6.3. Estética y construccion de una agenda contrainformativa

Respecto a su estética y composicion escenografica, un rasgo caracteristico es la
presencia de la impronta de la comunicacién alternativa y popular y, fundamentalmente, la
propia, cuya identidad se construye alrededor de la idea de la ‘autogestion’. “Barricada TV
es una sefial que estd en una fabrica recuperada, y la articulacién con la misma y con el
grupo de fabricas recuperadas estd permanentemente en pantalla en todos los elementos del
canal. Nosotros no podemos —ni queremos- pasar de intros, promos y logos donde se ve el
mundo del trabajo desde la perspectiva de la clase trabajadora y de pronto pasar a un

estudio ‘re cheto’, al estilo Canal 13, argumentan. Para lograr este objetivo, trabajaron con

B, Vinelli, entrevista personal, 29 de diciembre de 2016.
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la Cooperativa de Disefo, localizada también en el edificio IMPA, y se prepard la

escenografia con materiales fabriles, entre otros elementos alusivos.

La construccion de su agenda también resulta distintiva. Su programacién esta en
consonancia con los valores promovidos desde la Asociacién, descritos anteriormente,
apuntando asi a la construccién de un imaginario cimentado en valores de cooperacion,
solidaridad, inclusion y participacion; con una pantalla amplia y abierta al campo popular y
dispuesta a mostrar una realidad que, segin ellos, no tiene cabida en los medios
comerciales, dando lugar a la construccién de una agenda propia de las clases subalternas.
Desde su pantalla buscan priorizar la defensa de la soberania nacional, la cultura y las
expresiones que tienden a la fortalecerla y desarrollarla con diversos aportes desde distintos
sectores; ya que también se propone a la sefial como un espacio de articulacién y didlogo
para la incidencia, buscando dar visibilidad a dichos sectores poblacionales que no son

representados o resultan tergiversados por los medios comerciales.

La emisora marca su objetivo contrainformacional con la consigna “todas las
noticias que en la tele no ves”: con esto, pretende el ejercicio de un periodismo —‘popular’,
precisamente- que, segun ellos, cambia las preguntas para colaborar con una diversidad de

respuestas y apuntar a una nueva construccion de subjetividad transformadora.

Los criterios de noticiabilidad con los que operan son expresion de los objetivos del
canal y su vision del mundo: se corren de la ‘inmediatez’ o la ‘espectacularizaciéon’ que
comandan como consigna en la TV de cardcter comercial, para hacer especial hincapié en
otras cuestiones, tal cual puntualiza en su investigacion Natalia Vinelli (2014), la relevancia
social y politica de los hechos, més alld de su gravedad; las demandas populares y
conflictos, junto con sus razones; las necesidades comunicativas de los protagonistas; la
promocién de la militancia y la construccion cotidiana; la memoria histérica; la denuncia;
la cercania; la solidaridad y el fortalecimiento de vinculos entre distintos frentes y
organizaciones; el desenmascaramiento de la ideologia dominante; y los objetivos politicos

propios de los colectivos de comunicacion.

Es con ese fin que Barricada TV, una sefial que practica el modelo noticiable

descrito, promueve el didlogo, invita a los promotores de los hechos y politicos a realizar
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sus propias coberturas, poniendo la pantalla a disposicion y favoreciendo la utilizacién de

las nuevas tecnologias en un sentido transformador.

El armado de la programacién es un working progress constante: “Se va
configurando a partir de la relacion con los sectores de audiencia que conocemos: los
grupos de militancia que nos frecuentan, desde el kirchnerismo para la izquierda, también
vecinos organizados en los barrios portefios que llaman para que vayamos a cubrir alguna
actividad. En esa ida y vuelta se va armando la programacién, desde esas discusiones y
necesidades, poniéndolas en didlogo con lo especifico del lenguaje televisivo”, aluden. Es
precisamente por eso que el canal aparece como un lugar de permanente encuentro y
didlogo, tanto en su programacién como en sus instalaciones, entre sus integrantes y la

audiencia.

A ésta, la constituyen tanto los protagonistas de los hechos sociales y politicos como
las diversas partes de la poblacion interesadas y comprometidas con aquellas
problematicas: se trata, segun ellos, de una audiencia muy vinculada a la militancia politica,
cultural y social, ya sea organizada como también movilizada individualmente por el
mismo espiritu de lucha y por convicciones e intereses similares: entre estos se encuentran
trabajadores y trabajadoras, cooperativistas y empresas autogestionadas; intelectuales,

comunidades migrantes, estudiantes universitarios, terciarios y secundarios, entre otros.

Sumado a esto, otro aspecto a destacar es la integracion del canal, en su cardcter de
Asociacion Civil sin fines de lucro, al Movimiento Nacional de Empresas Recuperadas; lo
cual, fruto del dialogismo y la relaciéon de constante ida y vuelta antes descrito, favorece la
intervenciéon de un sector del movimiento obrero y de la economia social en la gestion y
lineamientos del medio, convirtiéndose en una temdtica que atraviesa de manera transversal
la naturaleza de la sefial. “Hacemos lo que queremos y lo que pensamos que politicamente
hay que hacer; a partir del didlogo con nuestras audiencias movilizadas y participativas; y
que, ademds, ese contenido tiene que encajar con nuestro modo de produccion y nuestras

posibilidades de realizacion”, subrayan.
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6.4. Programacion

Realizando un recorrido por la Grilla de contenidos de Barricada TV'®, junto con la
descripcion que presenté en 2015 a la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién
Audiovisual al momento del Concurso'’, se encuentra un total de 71 programas, entre
producciones propias, co-producciones, independientes y vinculadas, distribuidos a lo largo
de los siete dias de la semana. Cada dia se emiten 14 horas y media de programacion, en la

franja horaria que comprende desde las 11:30 hs. hasta las 2:00 hs. del dia siguiente.

El dnico producto propio emitido de lunes a viernes es su informativo central,
Noticiero Popular (20:00 hs.), programa que se transmite en vivo desde que comenzaron
las emisiones en frecuencia analdgica desde 2010, y presenta un resumen de las noticias
construido desde una mirada comprometida con los/as trabajadores/as. Ya desde su titulo,
propone otra visién de las noticias y la construccién de las mismas; incluyendo coberturas
en la CABA Yy el resto del pais, junto con entrevistas a los sectores que, tal cual precisan, no

encuentran visibilidad en los grandes medios.

Luego, una cantidad de programacién estd comprendida por los géneros
informativos, de andlisis y debate en profundidad respecto a tematicas relacionadas a la
politica, la economia, la cultura y los derechos humanos. Si bien son envios que presentan
un formato tradicional de guidn, producen cierta ruptura respecto a su contenido, eleccion
de entrevistados y tematicas puestas en andlisis; que invitan a pensar y repensar los
procesos sociales y econdmicos de la Argentina, pretenden acercar al televidente otras
visiones y perspectivas de éstos, y ampliar la mirada a temas —como la discapacidad o la
participacion social de la juventud- que, segin ellos, estdn poco problematizados en la

television comercial.

Ejemplo de esto son los titulados Dale fuego (Miércoles 16:00 hs. /Jueves 22:00
hs.), entrevistas en profundidad que hacen eje en la necesidad de una transformacion social;

Incluyendo (Martes y jueves 15:00 hs.), para la comprension de la realidad de las personas

'® Ver Anexo 9.2.
7 Ver Anexos 9.3. y 9.4.
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con discapacidad y sus familias; y Miserias de la economia (Miércoles y viernes 19 hs.),
definido como ‘de economia critica pero también de critica a la economia’, que busca dar
herramientas a los trabajadores en general para el andlisis de la realidad actual, ademds de
reivindicar las luchas sindicales, comprendiendo los acontecimientos presentes desde una

perspectiva histérica.

Siguiendo con la modalidad de entrevista, se encuentran también aquellos mas
especializados, como son De razones y pasiones (Sdbados 23:00 hs.), con personajes que
participaron en la vida politica argentina y cuyas vidas se iniciaron en el periodo de
entreguerras del siglo pasado; Epocas (Domingos 15:00 hs.), en el que cultura, filosoffa,
politica y trabajo se conjugan en las conversaciones comprometidas desde una mirada
sensible; y también Decime una cosa (Domingos 00:30 hs.), que de la mano de Radio
Griafica TV (RGTV) —Asociacion Civil Colectivo Grafico- presenta conversaciones mano a

mano en una mesa de café.

A los precedentes, se le suman otros con las mismas premisas pero con un formato
ya no tan propio de la televisiéon abierta, sino mds bien de cardcter documentalista, a
diferencia del vivo, como ser Documental Semillas (Miércoles 01:00 hs. /Jueves 23:30 hs.),
que se encarga de analizar el sistema de produccidon agroexportador y demostrar que el
poder estd en manos de los trabajadores y campesinos del mundo, compartiendo la lucha
histérica por la tierra de los movimientos de base de todo el continente; o Economia
Popular (Martes 23:00 hs.), que busca formar a trabajadores en general respecto de
nociones bésicas de dicha ciencia para su aplicacién en los temas cotidianos, tratados de

manera simple y al alcance de todos.

Sobre esta linea ‘documental’, también se encuentran los programas bien
aparentados con el tratamiento del fendmeno de fabricas y empresas recuperadas por sus
propios trabajadores, movimiento que atraviesa todo el entramado general de Barricada TV,
desde sus objetivos como Asociaciéon Civil —con pilares clave como son la autogestién y la
solidaridad-, hasta el hecho de estar instalados en uno de los pisos de un edificio

recuperado; buscando reivindicar dicho fenémeno, propio de las ultimas décadas, y
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acercarlo a cada vez mas sectores de la sociedad civil, hacer conocer su lucha y demostrar

que otro modo de trabajo es posible.

Ejemplo de esto son los envios IMPA es un barrio (Lunes 19:00 hs.), que muestra la
cultura popular, las expresiones comunitarias y los saberes de las y los vecinos de las
comunas porteflas a partir de la presencia resistente de la Cooperativa en la ciudad; No
pasardn (Martes 22:00 hs.), sobre fabricas recuperadas, conducido por los trabajadores de
IMPA, que transmite la experiencia del trabajo sin patrén; y La cosa se hace asi (Miércoles
17:20 hs. /Jueves 00:20 hs. /Viernes 12:50 hs.), promotor de la economia social y la
autogestion desde su lugar cotidiano. Para seguir con esta linea, debido a su relacién con las
clases trabajadoras, en su grilla también se encuentra un programa que consiste en ofertar y
demandar productos y servicios en las Comunas de la CABA: Clasificados barriales de

nuestras comunas (Domingos 14:00 hs.).

Volviendo a los géneros y formatos también presentes en la grilla de los demas
canales comerciales de la Television Abierta, pero desde otra perspectiva y con objetivos de
base muy diferenciales, estan los referidos a la informacién relacionada a los deportes en
La seiial fiitbol (Lunes 17:30 hs. /Miércoles 01:30 hs.), de RGTV, y en Barricada deportiva
(Miércoles 15:00 hs. /Viernes 21:30 hs.), envio que pone foco en las actividades barriales
en la voz de sus vecinos y sus clubes, y destaca a la actividad en funcién de generar
inclusion social y mejorar la salud de los ciudadanos; como también al formato
‘gastrondmico’ se lo puede aparentar con Qué culpa tiene el tomate (Martes 13:00 hs.),
programa de ‘soberania alimentaria’, donde lo que comanda es la cocina popular desde las
organizaciones de base, comedores, ollas, cooperativas de trabajo, restaurantes recuperados
que se expresan a través de la pantalla, combinando la realizacién de un plato con la
historia de su organizacién. Un guion que, claramente, estd en consonancia con el

tratamiento y el retrato particular, propio de esta sefial, del trabajo y los oficios.

A su vez, brinda segmentos a la musica joven y a los grupos musicales
independientes, que tienen poco o nulo acceso a los medios hegemonicos para difundir sus
producciones; ejemplo de esto es Corriente alterna (Viernes 16 hs. /Sdbados 19:00 hs.

/Domingos 19:00 hs.), con musicos y bandas en vivo, entrevistas a fondo para indagar
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acerca de su historia y modos de concebir la relacién entre cultura y juventud; de igual
modo que con Hoy es el futuro (Lunes y miércoles 21:00 hs.), un programa de musica de

estilo independiente, con acusticos en vivo y sorteos de merchandising de bandas.

Rimas rebeldes (Lunes 12:30 hs. /Martes 17:30 hs.) se suma para la audiencia
adolescente, otra produccion independiente de Radio Grafica en donde la cultura Hip Hop
se hace presente mediante una cronologia histérica y su actualidad a nivel nacional; junto
con Bien despiertos (Martes y jueves 19:00 hs.), desde Cine Insurgente, donde predomina
el debate entre jovenes con un tema de discusion especial por cada envio, con una dindmica

similar al espacio de asamblea.

Asimismo, Barricada TV respeta y garantiza el derecho de los nifios y nifias a la
comunicacion y la generacion de productos por y para ellos, tal cual es Cuento que te
cuento (Miércoles 15:30 hs. /Jueves 17:30 hs. /Domingos 13:30 hs.), donde vecinos,
docentes y nifios leen en vivo cuentos infantiles, buscando asi fomentar el placer por la
lectura; y ;Tu historia al aire! (Lunes a viernes 11:30 hs.), producido por Cine Insurgente,
que busca registrar y compartir los juegos de los nifios en la pantalla y divertirse haciendo

otra television, una TV infantil construida desde ellos mismos.

De la misma manera, con su programaciéon responden a uno de sus objetivos
generales, anclados en una perspectiva de integracion latinoamericana desde los pueblos,
buscando construir un espacio de comunicacién que aporte y acompafie los procesos
antiimperialistas y emancipatorios de ‘Nuestra América’, desde una mirada regional de los

temas que nos atraviesan como continente en general y a la vez como paises en particular.

Siguiendo esta linea estan los programas Nuestramérica (Martes y jueves 21:00 hs.),
que propone una mirada alternativa a los acontecimientos de nuestro continente y el mundo
desde colectivos migrantes en Argentina, quienes acercan un andlisis critico del pasado y la
actualidad, con voces populares, de personalidades politicas y académicas que rompen el
cerco medidtico; como también la produccién independiente de RGTV, Pensamiento
Latinoamericano (Miércoles 17:00 hs. /Jueves 00:00 hs. /Viernes 12:30 hs.), una serie de
microprogramas en los que se difunden fragmentos memorables de los pensadores

nuestroamericanos de todos los tiempos.
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Se suman Resumen Latinoamericano (Viernes 21:00 hs. /Domingos 23:30 hs.), que
recorre la realidad latinoamericana a partir de entrevistas e informes; Noticiero del sur
(Martes 00:30 hs. /Jueves 19:30 hs.), con noticias desde la perspectiva articulada de
colectivos comunicacionales y politicos del continente y con las luchas en comin por la
soberania y la independencia de nuestros pueblos como ejes temadticos; y las
coproducciones Noticiero insurgente (Domingos 23:00 hs.), informativo que sigue paso a
paso el proceso de Paz en Colombia a través de declaraciones, entrevistas y sentimientos de
su pueblo, tanto en Colombia como en La Habana, y Alba TV (Martes 00:00 hs. /Jueves
16:00 hs. /Domingos 00:00 hs.), un proyecto para la integracién y coproduccién desde los
pueblos dirigida desde Venezuela, en la que las televisoras comunitarias del continente se

articulan en un noticiero para mostrar las luchas populares de cada pais.

A su vez, la sefal incluye cierta porcion de producciones independientes que, en
primera instancia, responde a un requisito planteado por la Ley de Servicios de
Comunicacién Audiovisual en su Articulo 65 y, a su vez, ayuda a la supervivencia de la
senal, ademds de responder a sus valores y objetivos de cooperacion con otras
organizaciones sociales que no encuentran lugar para transmitir sus contenidos en las grillas
comerciales. A este aspecto lo detalla Natalia Vinelli al contar que, en el proceso de
evaluacién técnica de la propuesta al momento del concurso, tuvieron que modificar su
grilla para, por un lado, cubrir el 30% requerido por la Ley y, también, para que la
propuesta sea creible a los ojos de un evaluador técnico que los avala con los ojos de la
television comercial: “Lo que armamos fue algo que pudiera contener lo que nosotros

estdbamos haciendo junto con lo que nos exigian”.

Estos son, junto con los ya nombrados de RGTV, La Tribu audiovisual (Martes
17:00 hs.), realizado en el balcon de la conocida radio comunitaria que lleva el mismo
nombre, en el que jovenes artistas comparten su musica; Redes del trabajo y la autogestion
(Martes 16:00 hs.), serie documental realizada por la Federacion Argentina de
Cooperativistas y Trabajadores Autogestionados sobre el trabajo cooperativo y sin patrén -
formato simil a otros envios propios del canal-; Una clase de cine (Sabados 14:00 hs.), de
DOCA Documentalistas Argentinos, basado en un ciclo de charlas y clases sobre direccion

de cine, produccidn, cdmara, preparacion de proyectos, cine documental, guion, entre otras
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cosas; como también Argentina multicolor (Domingos 17:00 hs.), elaborado por integrantes
de la Red de Productoras Audiovisuales Comunitarias, que apunta a difundir las nuevas

voces a través de este soporte.

Deci MU (Lunes 22:00 hs.), la propuesta televisiva de la Cooperativa La Vaca, que
presenta entrevistas, videos y lectura de poesia en el marco de otra agenda periodistica; y
En Movimiento TV (Lunes 15:00 hs. /Martes 01:00 hs. /Viernes 15:00 hs.) y Faro TV
(Miércoles 12:30 hs.), ambos creados por la Asociacién Civil La Dignidad desde los barrios
mas humildes de la CABA, realizados por sus propios vecinos y vecinas, propuestas que

viran desde la cocina popular hasta cortos de ficcion.

En funcién con lo propuesto por el equipo de Barricada TV respecto a que en la
sefal tiene que haber espacio para todos, se incluyen también las producciones de diversas
agrupaciones politicas identificadas con la izquierda. Ejemplo de esto son APU TV (Jueves
13:00 hs.), ciclo de entrevistas producido por la Agencia Paco Urondo, que propone pensar
la politica argentina tratando de profundizar sobre los debates que propone la agenda
comunicacional; y Marx ha vuelto (Martes 19:30 hs.), una miniserie de ficcién creada por
TVPTS que se basa en el Manifiesto Comunista, ambientada en la Argentina actual.
“Creemos que tiene que haber espacio para todos. Lo que no va a haber en Barricada son
organizaciones politicas tomando decisiones en asamblea, o sea, puede que tengan
programas, pero no van a estar en las reuniones de tomas de decisiones semanales.
Nosotros no hicimos todo este esfuerzo para que una agrupacién politica en la cual no
militamos, y por lo tanto no coincidimos, nos use; pero si puede tener un programa”,

aclaran.

Asi es que, con todo el abanico de contenidos presentados al publico, es pertinente
considerar que la presencia de Barricada TV en el escenario de la Televisiéon Digital
Abierta, resulta ser un aporte mds que significativo y novedoso al entramado mediatico
actual que, como bien se describid anteriormente, se caracteriza por la presencia de

capitales privados comerciales y/o estatales.

Este fendmeno puede entenderse en el plano mediatico como en el cultural, en tanto

y en cuando su pleno funcionamiento y puesta en marcha haga llegar a su comunidad de
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alcance inmediata —en este caso, las comunas de la Capital Federal- otras visiones del
mundo, de los sucesos y hechos sociales y cotidianos del dia a dia en la ciudad y los
barrios, otros andlisis de los procesos historicos del pais y de Latinoamérica, otra forma de
entender al mundo del trabajo y su idiosincrasia; a fin de cuentas, otra manera de entender
la comunicacién y las relaciones humanas en la lucha constante contra la explotacion y

dominacién, tanto material como simbdlica, que impone el capitalismo.
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7. CONCLUSION

Como fue analizado en los apartados anteriores, la puesta a punto de manera
efectiva, el pase a la legalidad a través del reconocimiento juridico estatal de canales de
television definidos por la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual como “sin fines
de lucro”, mediante su inclusién y transmisiéon en la Television Digital Abierta, trae
intrinsecamente consigo todo un nuevo movimiento revelador, que implica un cambio de
paradigma televisivo respecto al aporte que pueden hacer estas sefiales a la circulacién de

ideas y sentidos para la pantalla chica de recepcion terrestre en la Argentina.

Es posible advertir este resultado, ya que los significados e interpretaciones que
estdn dispuestas a proponer un conjunto de pantallas nacidas de experiencias populares y
autogestionadas, en su claro objetivo de disputa de sentido, podrian circular y ser
transmitidas en un escenario compartido con canales comerciales, creados con grandes
capitales de empresas de multimedios y estatales, los cuales tienen ya una presencia

marcada y determinada por su posicién a nivel histdrico y simbodlico en la TV.

Todo esto, si logran no ser restringidos del derecho a la libre expresion por vias
directas o indirectas, tal cual detalla -con jerarquia constitucional- la Convencidn
Americana sobre Derechos Humanoslg, mediante el abuso de controles oficiales,
frecuencias radioeléctricas o cualquier otro impedimento burocratico o técnico; como fue el
caso, durante 2016, de Barricada TV 'y Urbana TeVé, de la CABA, y Pares TV 'y Comarca
Si7, de la provincia de Buenos Aires, cuando Canal 13/Artear interfirié totalmente sus
sefales resistiéndose a la ‘mudanza’ de frecuencia y al reordenamiento de la grilla de
TDTA mediante una medida cautelar presentada en la Sala I de la Cdmara de Nacional
Apelaciones en lo Contencioso Administrativo, rechazando la medida especificada en

noviembre de 2015 por la Autoridad de Aplicacién de la Ley 23.522, en aquel entonces la

¥ pacto de San José de Costa Rica. Suscrito el 22 de noviembre de 1969, sancionado por Ley 23.054
promulgada el 19 de marzo de 1984.
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Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién Audiovisual. Rechazada dicha medida
cautelar, Artear presenté una demanda de inconstitucionalidad en el Juzgado Contencioso
Administrativo Federal No 2, sobre la cual el Ente Nacional de Comunicaciones respondi6

con el cambio de frecuencia de los comunitarios.

Toda esta lucha tanto judicial como simbdlica se debe a que la propuesta que llevan
adelante las televisoras alternativas se enfrenta y pone en disputa a los relatos ya conocidos
y vistos, afo tras afno, en las sefiales tradicionales. La informacién sobre, por ejemplo, los
resultados o ‘consecuencias’ en los ciudadanos urbanos de las manifestaciones, cortes de
transito o marchas sufridas en su dia a dia en el ‘centro’, producida por los canales que
buscan el lucro, serd contrastada con las razones y las denuncias contadas en primera
persona por los grupos manifestantes, con las camaras puestas dentro de las movilizaciones,

en sus territorios, entre sus promotores y gestores.

Asi sucederia también con las demas noticias e informes de variada indole, como
cuando se produzcan crénicas y anuncios sobre los resultados de la fecha de los equipos de
Primera Division o del Nacional “B” de la Asociacién del Fiatbol Argentino en la pantalla
comercial; desde la television comunitaria se puede dar lugar al relato y a la novedad sobre
los clubes de los barrios de sus comunas de alcance, el desarrollo y la lucha de éstos por
lograr un lugar en la estructura piramidal y, por ende, marcadamente verticalista del deporte

en la Argentina y su compromiso con la juventud y la inclusién social mediante el deporte.

Toda esta nueva configuracion de sentido que llegan a proponer las televisoras
populares a la TV abierta pone en discusion los relatos y construcciones informativas de las
comerciales, ya posicionados en la pantalla desde hace mas de 50 afios; siendo dichos
‘nuevos’ sentidos no provenientes de las intenciones de algin conjunto de anunciantes, o de
grupos de inversores de alguna drea productiva, sino de ciertos y puntuales objetivos de
base politico-comunicacionales, enraizados en experiencias sociales, de movilizacién y
lucha de clase, con el claro propdsito de ‘contrainformar’, lo que es decir, poner en
entredicho y subvertir las construcciones informacionales y discursivas de los histérica y

simbdlicamente ‘legitimos’ habitantes y operadores de sefiales de television en abierto.
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Consecuentemente, es loable destacar la concrecidn, por parte del Estado, de todo
este proceso. Desde el hecho de incluir jurisprudencialmente, en 2009, al sector privado sin
fines de lucro como prestador de servicios de comunicacion audiovisual y reservarle, a su
vez, cierta porcién de espectro radioeléctrico de igual proporcién que al resto de los
prestadores; hasta llegar a la materializacion de dicha Norma en el dmbito de la Television

Digital Terrestre Abierta, en el marco de la Resolucion N° 39/15.

Es un acontecimiento que adquiere singular importancia a nivel cualitativo en torno
a la apertura y reconocimiento oficial que consagra el triunfo de las luchas llevadas a cabo
por las organizaciones sociales a lo largo de las ultimas tres décadas en la Argentina, afios
en los cuales sufrieron reiterados ataques a su libertad de expresion, derivados en acciones
tales como persecuciones y decomisos de equipos por ser consideradas sefiales ‘piratas’ y
sin ninguin derecho de dar a conocer su voz. De hecho, uno de los argumentos que luego
fueron descritos por el Grupo Clarin en su apelacién al reordenamiento de la grilla de
TDTA fue que se ponia en ‘igualdad de condiciones’ a los medios comunitarios respecto de
los comerciales, cuando los primeros se habian manejado histéricamente desde la

‘clandestinidad’ "’

Todo aquel hostigamiento, entre tanto, omitié el derecho humano inalienable,
descrito por el Pacto Internacional anteriormente nombrado y luego por la Ley 26.522, de
expresar, recibir, difundir e investigar informaciones, ideas y opiniones, dejando totalmente
de lado los aspectos relacionados a la idoneidad comunicacional y de arraigo a la actividad

y su comunidad de alcance.

Sumado a esto, es necesario convocar de vuelta y dialogar con la conceptualizacion
que aportan los investigadores Martin Becerra y Guillermo Mastrini respecto al ‘valor
agregado’ de las producciones comunicacionales, su propiedad intangible e inmaterial, para
tomar en consideracién el peso especificamente simbdlico del que es portador este

acontecimiento a nivel cultural, que trae consigo una nueva oportunidad para la audiencia.

9 Lago, N. (2016). El gran okupa argentino. Consultado el 5 de diciembre de 2016, de
http://lanan.com.ar/medios-comunitarios-licencias/
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Esta consiste en la recepcién de un conjunto de mensajes audiovisuales disimiles a
los ya vistos y escuchados durante décadas por las sefiales comerciales, propiciando asi una
novedosa puesta en comun al didlogo entre los relatos de respectivos canales, el
enfrentamiento de sus interpretaciones y andlisis diario, sus construcciones Yy
presentaciones informativas, realizando asi un aporte para el funcionamiento y el
fortalecimiento de la democracia en la sociedad actual, segun lo precisado por la

Organizacion de los Estados Americanos.

Expuesto el estado de situacidn, con senales como Barricada TV realizando sus
primeras transmisiones libres de interferencias en la TDTA?, resta seguir luchando porque
los derechos conquistados no se vean vulnerados bajo ningin aspecto. Ni en lo
concerniente a cuestiones técnicas o al marco normativo y juridico; como tampoco respecto
a las politicas de fomento que permiten el sostenimiento de estos fendmenos, como es el
caso del Fondo de Fomento Concursable para Medios de Comunicacién Audiovisual, que
le permite a canales como el analizado lograr una planificacién a doce meses, por lo menos,
para cumplir con las ‘rentas’ que se han generado con el pase a la legalidad, junto también

con la transicién del formato de emisién analdgica a digital.

Precisamente, lo que trajo aparejado a la formalizacion oficial de la actividad de
estas emisoras, fue todo un proceso de cambio no sélo en cuestiones concernientes a sus
programaciones y equipamiento, sino también en torno a su misma organizacién interna y
de sostenimiento del ‘aire’ a largo plazo; por lo cual se hace necesaria la recurrencia a
dichas herramientas de financiamiento, tratindose justamente de canales que, tal cual sus
participantes argumentan, necesitan de un especial tratamiento, tomando en cuenta sus
luchas histéricas por una mayor igualdad de oportunidades que contrarreste el ninguneo

padecido por parte del Estado durante afios.

Santiago Vivacqua, miembro integrante de Urbana TeVé, propone una mirada que
sea realmente abarcadora de todo el proceso y sostiene que todo este acontecimiento no

debe finalizar en el mero hecho de la transmisién ni entenderlo como un hecho aislado:

% canal 32.1 de la grilla de programacién disponible para la Ciudad Autdnoma de Buenos Aires.
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“Nuestro caso puede quedar como una experiencia que pudo legalizarse pero a nivel
sectorial es contraproducente: a un canal no lo sostenés solo, la ley exige un tercio de
produccion propia, un tercio de material de productores locales y un tercio de productores
nacionales. Si vos no desarrollas a las productoras también, te quedds sin material. No

creemos que esto pueda existir o crecer aislado de una reivindicacién sectorial”.

Finalizando el andlisis, queda hecha entonces la propuesta del compromiso,
senalado en parrafos anteriores, de seguir atentos al cumplimiento de los derechos
conquistados, bregando siempre por una comunicacion cercana a los mas variados sectores
de la sociedad, que represente los valores e intereses de las clases populares, que se
produzca un acceso mas universal a la recepcion y a la produccién de informacién; junto
con la necesidad, también, de una ‘reivindicacion sectorial’, propuesta por Vivacqua: la
unién de productoras independientes, radios, televisoras y demds colectivos por una
comunicacion que dispute sentido en el escenario concentrado actual y con un entramado
juridico que resulta ser un hibrido entre una Ley Audiovisual y un Decreto de Necesidad y
Urgencia que deroga los articulos mds significativos y cercanos al espiritu de su ejercicio y

aplicacion en general.

De ahi que si bien, como puntualiza Natalia Vinelli en su caso, Barricada TV sea un
canal de television y no una agrupacion politica que se plantea ‘hacer la revolucién’, este
resulta ser no mds que un caso revolucionario: un triunfo de la televisién ‘desde abajo’, de
la comunicacién subalterna, de la contrainformaciéon. En resumen, de Ila

contracomunicacion.
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3. ANEXOS

9.1. Entrevista a Natalia Vinelli

Segiin su Grilla de Programacion presentada al momento del concurso, la transmision
arranca a las 11:30 hs. y finaliza a las 02:00 hs., con un total de 14 1/2 hs. de

programacion “en vivo”. ;Respecto a qué pardmetros se desarrollo ese diagrama?

Lo que tenemos transmitiendo ahora es una grilla tentativa porque nosotros estamos en un
periodo de prueba. La legalizaciéon implica un montén de cuestiones burocriticas que
cuando vos no asumis la pelea por la legalidad, no las tenés: tenés que tener balances, tenés
que cumplir con determinada normativa, es decir, cumplir con el capitulo de Contenidos de
la Ley Audiovisual que estd vigente. Es decir, un montén de cuestiones que cuando vos ya
tenés una relacion establecida a través de un concurso publico y cuestiones que vos tenés

que responder frente al Estado, las tenés que hacer.

Para la categoria nuestra, que es la mas baja, la exigencia de programacion es de 14 horas
diarias. Para Canal 13, que es el canal mas importante del Grupo Clarin, también son 14
horas diarias; esos son los claroscuros que tenia la Ley Audiovisual, digamos; que no
estaban muy bien diferenciados un prestador sin fin de lucro como uno que si tuviera como
fin la comunicaciéon comercial. Entonces, nosotros tuvimos que hacer una propuesta de 14
horas diarias, todos los dias de la semana, cumpliendo con todas las cuotas de contenidos y

editados que establecia la Ley Audiovisual.

Por ejemplo, tres horas por dia de programaciéon infantil -nosotros no teniamos
practicamente nada de eso-, solamente 30% de programacién que no fuera nacional -eso
para nosotros no fue un problema porque no tenemos nada de afuera, excepto TeleSur-; vy,
dentro de toda la programacién, un 30% debe ser de productoras audiovisuales

independientes y locales. En la CABA, eso no es un problema, porque estd lleno de gente
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que hace audiovisual, pero en Santiago del Estero o en Catamarca o en Andalgald es mucho
mds dificil que vos puedas completar el 30% de programacién con productoras

independientes locales.

Nosotros usamos una grilla que retomaba lo que nosotros estibamos haciendo, y lo
complejizaba; porque teniamos un 100% de produccién propia y el ingeniero (evaluador),
cuando nosotros le mostramos la propuesta comunicacional nos dice ‘esto no es creible,
esto no lo hace nadie’ y nosotros respondiamos ‘y bueno, pero nosotros lo hacemos’ y ellos
‘bueno, pero no te lo van a creer y te lo van a rechazar; tienen que hacerlo de otra manera’.
Entonces tuvimos que salir a buscar programacién afuera para cumplir ese 30% pero
también para que la propuesta sea creible a los ojos de un evaluador técnico que te evalda
con los pardmetros de la television comercial; no lo hace con los parametros de la
Television comunitaria porque no lo entiende. No asi en el caso de los jurados, que si te
evaluaban considerando otros pardmetros, pero antes de llegar al jurado vos tenias que ser

evaluado por las areas técnicas de la AFSCA.

Entonces, lo que nosotros armamos fue algo relacionado con lo que estibamos haciendo,
con lo que nos exigian y, por el momento, como es una prueba, se va mas O menos
cumpliendo pero, con la interferencia de Canal 13 -si bien hace muy pocos dias nos
reasignaron otra frecuencia-, tampoco nos preocupd mucho cumplir a rajatabla los horarios
y esas cuestiones porque sabiamos que no teniamos una pantalla directa; que s6lo nos
estaban viendo por Internet, entonces no tenia tanto sentido volverse tan loco cumpliendo
todo, menos en un momento de prueba, en el cual el Estado no estaba cumpliendo con

nosotros.

Cuando el area técnica insistia con esos puntos —cuotas de programacion-, ;pensas que fue
s6lo por una cuestion de cumplimiento de la normativa vigente o respecto, también, a
cuestiones relacionadas con la factibilidad y sustentabilidad del medio? Algo que siempre

se tuvo en debate. ..

Si, la sustentabilidad es una de las cosas que ellos miraban. Cuando llenabas la grilla de
programacion, por cada uno de los programas habia que armar una ficha, esa ficha tenia

una sinopsis del programa y los recursos con los cuales el programa se desarrollaba. Con
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esa descripcion, todo el tiempo mostrdbamos las multiples tareas de un equipo de
produccidn, que quizd contaba solamente con hasta siete personas, pero en el que la gente
podia intercambiar los roles todo el tiempo. Por lo tanto, tuvimos que explicar nuestra
forma diferencial y particular de trabajo, explicarles que no trabajamos con estrellas
televisivas, que el que conducia podia también ser camardgrafo en otro programa, que el
que hacia de director podia ser también el conductor del otro; tratibamos explicar con un
lenguaje, digamos, ‘careta’, o pretendidamente profesional —porque no manejamos los
mismos parametros de profesionalismo que ellos-, explicarlo bien. Entonces presentdbamos
la propuesta de tal manera que al equipo evaluador técnico le pareciera factible de poder

desarrollarse.

;Con estos cambios, hay diferencias significativas respecto a la grilla durante la etapa

analdgica?

A nivel contenidos, no. Porque los programas que se emitian en analdgico, se siguen
transmitiendo en digital. A nivel técnico, si. Implicé una inversién muy grande de dinero y
también hubo que ponerle mucha més atencién y plata a la iluminacién y a la escenografia
de los programas. La calidad del HD impide que vos tengas una lona colgada y que con eso
armes la escenografia: si tenés una arruga, parece un tajo; si tenés un grano, parece que
tenés una cosa que te sale de la cara; si tenés ojeras, parecés un mapache. A su vez, la

iluminacién que requiere una cdmara HD es muchisima mas que la analégica.

A toda la primera compra de transmisores y equipamiento para la transicion la hicimos con
apoyo de organizaciones populares que donaron dinero o equipamiento mediante una
campaiia financiera, y paralelamente, con los fondos concursables del FOMECA pudimos
completar el drea de control, cimaras, algunos equipos mas de transmision, y le dedicamos
también mucho dinero a la escenografia y a la iluminacién. El laburo con la escenografia
también fue muy importante porque queriamos una pantalla mds ‘profesional’ desde lo
estético y lo visual, pero sin perder la impronta de la comunicacién alternativa y popular, y
fundamentalmente, la impronta de Barricada TV, cuya identidad se construye alrededor de

la idea de la autogestion.
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Barricada TV es un canal de television que estd en una fébrica recuperada, y la articulacién
con la misma y con el mundo de las fabricas recuperadas estd permanentemente en pantalla
en todos los elementos de identidad del canal. Por lo tanto nosotros, al querer dar otro modo
de entender la pantalla, no podiamos, ni queriamos, pasar de intros, promos y logos donde
se viera el mundo del trabajo desde la perspectiva de la clase trabajadora y de pronto pasar
a un set de television ‘re cheto’, al estilo Canal 13. Entonces, lo que hicimos fue laburar con
una Cooperativa de Disefio, que funciona en IMPA -que es la fabrica recuperada donde estd
el canal-, y que su trabajo profesional es el desarrollo de elementos de identidad y de
folleteria y disefio de productos de fébricas recuperadas. Entonces con ellos, y
plantedndoles la cuestion de la autogestion y que queriamos el concepto de espacio obrero,
de espacio de reflexién para obreros, de lugar del mundo del trabajo, fuimos construyendo
la escenografia; queriamos que hubieran elementos fabriles que sirvieran como elementos
de estilo en toda la programacién propia; creemos que quedé mas o menos bien, comparado
a lo que veniamos haciendo, a como estd ahora la pantalla es un salto grandisimo de

calidad, es como de un ‘Fitito” a un ‘Superauto’.

Respecto a la estipulacion de los horarios de la programacion, ;los fueron armando de

acuerdo a la potencial audiencia en vivo? ; Como estructuraron eso?

Miré, nosotros nunca hicimos una encuesta de audiencia, con lo cual, no sabemos qué
piensan las audiencias que no sean las que conocemos. Barricada TV tiene una referencia
muy grande entre toda la militancia y el activo dentro de una concepcién de campo popular
en sentido amplio, digamos, del kirchnerismo para la izquierda nos conoce todo el mundo;
y de eso nos damos cuenta cada vez que estamos en la calle, por compafieras y compafieros
o también vecinos que estdn organizados en las calles, que nos llaman para que vayamos a

cubrir o participar de alguna actividad; ahi tenés como un ida y vuelta.

La programacién se va construyendo desde esa relacion de afinidad, o sea, desde esas
discusiones que vos vas compartiendo en tu cardcter de militante o en tu cardcter de
compaiero, se va construyendo en relaciéon a esas discusiones o a esas necesidades; y

ademds, poniéndonos en didlogo con lo que es especifico con el lenguaje televisivo.
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Hay mucha gente que nos dice ‘a ustedes les falta ficcién, queremos mds ficcion’; si,
barbaro, pero para hacer ficcion bien hecha necesitds un montén de plata y de tiempo y eso
es algo que hoy por hoy nosotros no tenemos, entonces a eso hoy no lo podemos hacer.
Indudablemente, el programa de entrevistas es un género que estd muy presente en el canal
y tiene una explicacion: es lo més barato que se puede hacer en television, porque tenés dos
personas conversando en un piso y tenés una hora de programacién con un tema super

interesante.

Obviamente no representa lo que es la television hoy, que es la TV rdpida, que no tiene un
segundo para la reflexion, que el cambio de planos tiene que ser vertiginoso; ;pero quién
dice que la television tiene que ser asi? ;Lo dice la audiencia? ;O nos acostumbramos a ver
television de esa manera y entonces la audiencia dice lo que dice después de que lo formula
la television? Es una discusiéon de teoria comunicacional por la que nosotros no nos
dejamos correr por el populismo de mercado que te dice ‘vos tenés que hacer todo asi
porque la gente...”. No, nosotros hacemos lo que queremos hacer, lo que pensamos que
politicamente hay que hacer; eso es algo que surge del didlogo con nuestras audiencias
movilizadas, con nuestras audiencias participativas; y ademds tiene que encajar en el modo

de produccién nuestra y en nuestras posibilidades de realizacion, asi van surgiendo temas.

Ademais, pensando en que va a salir por television, o sea, que tampoco tiene que estar todo
igual, no todo tiene que ser bajada de linea; por lo tanto, tenés que pensar en programas de
cocina, de deportes; y empezamos a construir programacién a partir de esa discusion
cotidiana con otros y entre nosotros en nuestras asambleas, y asi se van construyendo esos
programas. Por ejemplo, ‘Barricada deportiva’ es un programa que va de a poco creciendo
y ahora se estdn planteando relaciones mas profundas con clubes barriales, y a partir de eso
surgen ideas de nuevos programas en funcién de ese didlogo... Hasta capaz que viene

alguien y se trae una idea de un programa.

Es un working progress constante entonces, abierto todo el tiempo a nuevas propuestas...
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Si, tal cual. Ahora, como va pasando el tiempo y ademds ganamos el concurso, y €so tuvo
mucha prensa, cae gente todo el tiempo a traer propuestas de programas, todo el tiempo; ya
realidad es que nosotros no podemos asumir todo lo que viene. Porque no todo tiene que

ver con lo que nosotros pensamos que hay que hacer.

Por ejemplo, tuvimos una propuesta de un programa con una publicidad de la policia, por lo
cual decidimos que ese programa no iba a salir en Barricada TV. El tipo se ofendié mucho
y dijo que lo censuraron; y bueno, que lo lleve a otro lado. Ademds, era un programa que se
hacia de manera gratuita; o sea, nosotros tenemos mucha dificultad para poder plantear y
que la gente entienda que si su programa sale en el canal es porque hay gente que estd
trabajando. Entonces, primero venian los programas y todos decian ‘ah que bueno,
television alternativa...’ y resulta que —no te lo decian pero- ellos hacian plata, el canal no y
encima te ponian publicidad de la policia. Bueno, ahi no, ni yo ni mis compafieras y
compaieros vamos a trabajar gratis para que vos hagas plata con la policia, olvidate. Esas
fueron experiencias con gente ‘chupa sangre’, digamos, que hay mucha, porque, créase o
no, la television mueve mucho y cae mucha gente con propuestas y con cuestiones que

piensan que vos tenés que trabajar gratis para él.

Entonces ahora estamos tratando de armar grillas un poco mds orientativas, donde cada vez
que viene alguien —asi, como de silvestre y volador- con un programa, tratamos de pedirle
una sinopsis explicando de qué se trata, si tiene algtin capitulo grabado que lo traiga, con
qué equipamiento cuenta. Porque si bien en el canal hay equipos, vos también tenés que
poner algo; y la gente que trabaja, no trabaja gratis, hay que pagarle un sueldo al operador,
al camardgrafo, no puede estar trabajando gratis para vos, porque yo, si soy camardgrafa,

no me pongo atrds de la cdmara a grabar un programa que no me interesa.

Si bien, venimos hablando de que a veces el que hace cdmara en un programa, es el
productor en otro, y asi con varias funciones; ;jen el canal existe alguna estructura

organizativa general?
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El canal tiene cuatro personas -yo soy una de ellas- que, desde que ganamos el concurso y
después de mucha discusion luego presentar el canal en el registro de medios barriales de la
Ciudad de Buenos Aires y empezar a tener propaganda de la ciudad (pauta que necesitamos
cuando decidimos encarar esto para que no quede en una dimensién chiquita y empiece a
disputar sentido), lo hicimos sabiendo que, de ganar la legalizacién, no ibamos a poder

sostener el canal en el tiempo libre que nos quedaba después del trabajo.

Entonces lo que resolvimos, en nuestras asambleas semanales donde participan todos los
militantes del canal, fue generar una cantidad de rentas, que terminaron siendo cuatro.
Fueron cuatro porque es con lo que nos alcanzaba la plata que nosotros tenemos calculado a
un afio respecto al financiamiento con el que contamos -después habra que pedir otro-. Por
lo tanto, esas cuatro rentas son vinculadas a responsabilidades por dreas: hay una
responsable de programacion, que se encarga de que todo eso esté funcionando; hay otra
que es la responsable de todos los asuntos administrativos y burocraticos, que se encarga de
todos los tramites y de toda la vinculacién con el contador; otra de las responsabilidades es
el area técnica, que es la que se encarga que esté todo enchufado y funcionando, que esté
iluminado y demds; y una responsabilidad politica e institucional, que es toda la relacion
con las fabricas, con las organizaciones politicas, con el ENaCom, con toda la cuestién

legal, la normativa y regulatoria.

Después, esas responsabilidades se organizan en un trabajo operativo y estdn las reuniones
semanales donde se discute todo lo que se hace y como vemos el mundo, cémo eso se
traduce en el laburo de un canal de television y cémo se labura concretamente en cada uno

de los programas.

¢ Entonces las decisiones y discusiones de cualquier tipo se toman entre estos cuatro

responsables solos o en asamblea, junto con todos sus miembros?

Junto a todos los miembros. Igualmente, para que quede claro: el tipo de funcionamiento
tiene un nombre y se llama ‘centralismo democrdtico’. Pensamos que todo se tiene que

discutir entre todos y que en esa discusion hay responsabilidades concretas.
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Todo el mundo tiene la posibilidad de discutir y de proponer ideas y de proponerse para
cumplir responsabilidades. También hay definiciones que se toman y que después se te
transmiten cuando llegds al canal, en un periodo de conocimiento del mismo. Vos no llegds
al canal a mandar, vos llegds a aprender, a aportar, a sumar, a dialogar, a construir en
conjunto y vas a hacer un programa y vas a tener toda esa libertad: todos van a trabajar para
vos cuando vos hayas trabajado para todos. Pasa mucho que viene gente que estd un mes,
dos meses, viene solamente para su columna y se va; y cuando eso repite muchas veces te
das cuenta que hay una falla no en la persona en si, sino en el procedimiento. Para hacer
una tarea colectiva, tenés que desaprender algunas cosas y aprender otras; entonces, en esta
linea, la idea es que podés hacer un montén de cosas cuando vos también ponés un monton
de cosas, es un ida y vuelta; no es que venis y esto es una caja de la cual agarras algo y te lo

llevas: ponés y sacds, digamos.

Respecto a sus objetivos, ;como se definen ante la sociedad?

Lo que planteamos desde un principio, es que somos un grupo de militantes que desarrollan

tareas en el frente audiovisual. La definicidn primero es politica y después, comunicacional.

El canal no es una organizacion politica ni reemplaza a una, no tenemos la pretension de
‘tomar el poder’ en la Argentina. Es un canal de television, y no hace la revolucion, no se
presenta a elecciones, ni organiza un sindicato. Un canal de television es un canal de
television, que tiene participacion, que puede hacer un montén de cosas politicamente en el
frente en el cual se desarrolla, que es el de la comunicacién y la cultura, que para nosotros
es tan importante como el sindical, el estudiantil. Es un frente mas en donde las

agrupaciones se desarrollan.

Entonces, lo podemos pensar como una agrupacién en un frente de masas, que a su vez es
un canal de Television y necesita y requiere de un tratamiento especifico porque es un canal
de TV pero a su vez hay compaiieros que participan o participamos en el mismo y a su vez

también participamos de un espacio de discusion politica. Pero ese espacio no es el canal,
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ni todos los compaiieros de éste participan ahi, ni ese espacio de participacién politica es

exclusivo de gente del canal.

En el canal hay espacio para gente que piensa que hay que construir otra Argentina y que
eso se puede hacer desde una perspectiva y una politica transformadora; gente que piensa
que el canal puede ser una herramienta para la construccién de poder popular. Entonces,
vos tenés un proyecto politico -la construccion de la segunda y definitiva independencia, la
defensa de la soberania, el desarrollo de la clase trabajadora y del pueblo argentino, etc.- y
en ese marco hay una sefial que es una herramienta, tal como Lenin entendia la prensa en
1905. Después, hay otros compafieros que participan en el canal y toda su militancia es ahi
mismo y entienden que el canal es un espacio en el cual pelear por la construccién de una
mirada del mundo desde la comunicacién; y también hay compafieros que les gusta hacer
Television, les interesa la Televisién comunitaria y les gusta hacer cdmara, y todo lo demds

no les interesa.

Creemos que tiene que haber espacio para todos. Lo que no va a haber en Barricada son
organizaciones politicas tomando decisiones en asamblea, o sea, puede haber
organizaciones politicas de otros conjuntos de compafieros que tengan programas, pero no
van a estar en las reuniones de tomas de decisiones semanales. Nosotros no hicimos todo
este esfuerzo para que una agrupacion politica en la cual no militamos, y por lo tanto no
coincidimos, nos use; pero si puede tener un programa.Entonces, en esa logica, en
Barricada TV te aparece APU TV, de la Agencia Paco Urondo, que es un grupo
kirchnerista, y te aparece Marx ha vuelto que lo hace TVPTS. Tenés estos dos programas y

los programas nuestros, que expresan nuestra mirada del mundo, y a su vez, los demas.

Pensamos, tal cual los grandes grupos de poder en el pais, entre ellos las grandes
corporaciones, y entre ellos los medios de comunicacién como grandes empresas
capitalistas, que son grupos de presion y de poder, son herramientas de un sector de la
sociedad que también se expresan a través de ellos. Bueno, el nuestro es desde los intereses

de la clase trabajadora y del pueblo y, fundamentalmente, desde la autogestion.
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/Piensan a la TV mds ‘poderosa’ o ‘atrayente’, como soporte, a diferencia de la radio o la

grdfica? ;Ven una ventaja adicional a sus objetivos?

Yo acompaiié desde la grafica al Grupo de Cine Militante Piquetero en los 90; ahi estd la
semilla de lo que construimos después. En ese proceso, 1o que empezamos a ver era la
fortaleza de llegada que tenia la imagen a nivel masas, y los distintos planos que lo
audiovisual tiene para interpelar y construir relaciones con sus audiencias, desde lo
argumental y desde las sensaciones que entran en juego; por eso empezamos a ver en la TV
una herramienta mucho mas masiva y cercana a la vida cotidiana de las clases y los grupos

populares.

Cuando empezamos a hacer las primeras transmisiones experimentales en Television en los
barrios populares y veiamos lo que pasaba con la gente cuando veia que empezabas a poner
una antena en un poste de luz, la gente del barrio empezaba a salir y se acercaba a ver qué
pasaba; y muchas veces ellos mismos eran los que se ponian a hacer cdmara, se armaba
toda la parte tecnoldgica en conjunto. Lo que pasaba con la gente agarrando la cimara o los
vecinos poniéndose delante de la cdmara, era una cosa increible. Entonces ahi empezamos a
ver la importancia que esto tenia y que por algo se habian comenzado a construir los

multimedios en la mitad de los *90, que por algo le habian puesto tanta plata ala TV, etc.

A 15 afos de esto, por un lado, lo que venimos leyendo es que la fortaleza de la Television
sigue siendo la TV en vivo, que el consumo de los programas informativos en vivo sigue
siendo muy consumido en la TV, o los magazines —Showmatch, Susana Giménez-, que son
programas paupérrimos pero por algo son los més vistos, entonces hay que observarlos para
después subvertirlos; pero que también la tecnologia, sobre todo Internet, viene cambiando

la forma de consumo, sobre todo para el entretenimiento, y a pasos acelerados.

Frente a eso seguimos apuntando al vivo como fuerte porque la Television no murid: se
siguen vendiendo televisores, si bien tienen otras y nuevas funciones, pero se siguen
vendiendo y, por lo tanto, se sigue mirando television. Por lo cual, lo que hacemos es
diversificarnos: salir por TV de aire, salir por Internet, subir nuestros contenidos a las redes
sociales, transmitimos a través de Facebook o a través de You Tube, tratamos de avanzar a

través de las redes sociales para que esa programacion pueda ser recepcionada también y
56



paralelamente a través de Internet y a su vez, frente al tipo de consumo que, si en los "90 la
gran preocupacion en la comunicacion era que si la TV estaba metida dentro de la casa y
dentro del cuarto y que entonces la vida publica se perdia en funcién de lo privado, y
entonces la participacién popular y ciudadana se perdia; frente a todo eso nosotros decimos
que ahora el escenario es mucho peor porque ademds ya no es ni con tu familia ni en tu

casa, sino que sos vos, un individuo solo con una pantalla chiquitita de un celular.

Frente a esa individualidad extrema, nosotros decimos ‘veni a hacer otra television, poné el
cuerpo, sali a la calle, hacela, tocd, participala’, y nos parece que eso también puede ser
interesante. Vamos a ver qué es lo que pasa cuando realmente salgamos a través de
Television Digital, a partir de ahi vamos a saber cudnta gente mira TDA realmente, qué tipo
de recepcion hay con la gente que no conocemos. Creemos que va a ser todo parte de una

experimentacion.

Si la comunicacion comunitaria es propia del espacio piiblico, ;jcomo definirian la
diferencia entre un medio llamado ‘piiblico’ o ‘estatal’ y uno ‘sin fines de lucro’ o

‘comunitario’?

Nos definimos como una television alternativa, popular y autogestionada. La idea de lo
‘alternativo’ es la que mds se instalé para hablar de estos medios, pero para nosotros lo
‘comunitario’ lo limita a una pequefia dimension territorial; y por ese motivo a nosotros nos
resulta una palabra incomoda que no la elegimos para explicar nuestra préctica.
Entendemos que la idea de lo alternativo tiene que ver con una idea de una alternativa como
un proyecto politico y como una herramienta al medio para un proyecto politico de
construcciéon de otra sociedad. A lo ‘popular’ lo leemos desde el punto de vista de los
sujetos que son los que tienen la voz en el canal, los trabajadores y trabajadoras, quienes
laburamos y quienes vendemos nuestra fuerza de trabajo, y preferentemente, en eso, los
grupos que se estdn organizando, que estdn saliendo a la calle, etc. Y ‘autogestionado’ que
tiene que ver, justamente, con la ruptura con el modo de produccion capitalista que plantea

que hay un patrén que piensa y que se queda con la plusvalia y empleados que trabajan y
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ejecutan. Entonces, con esas definiciones apuntamos a decir todo eso que es muy complejo

pero que son las ideas mas fuertes.

Siguiendo esto, para nosotros el Espacio Publico son las calles, son las universidades, las
fabricas; tenemos una presencia, como actores, en todos esos espacios, cada vez que
salimos a la calle, dialogando con la gente en la calle, participando en actividades
culturales, contando los conflictos pero también contando la producciéon de cultura y
entretenimiento popular, contando nuestro cine, el que hacen nuestras productoras
militantes e independientes, contando nuestro teatro, contando nuestro trabajo, nuestra
forma de ser y de estar en el mundo, contando las luchas que se generan cotidianamente,
contra los cortes de luz, contra el tarifazo, contra los despidos, por mejores condiciones
laborales, por la defensa a las fébricas recuperadas. Para nosotros el Espacio Publico es un
espacio de hacer, de expresion, de militancia, y donde nosotros construimos y donde nos

definimos como una herramienta de comunicacion.

Ahora, eso no quita que vos tengas construido un estudio en una fabrica, porque, también,
eso es un Espacio Publico; es un espacio de produccién cultural. Barricada TV es un lugar
enorme que nos quedo chico, porque todo el tiempo viene gente. Es un canal de television
pero tiene un aire a centro cultural. Pusimos unos sillones afuera porque ya adentro no se
podia estar porque a la vez que se estaba haciendo un programa en vivo habia mds de cinco
personas en el estudio y por cuestiones técnicas era imposible. Eso es efecto de que el
estudio tiene ese funcionamiento donde lo publico y lo privado deja de tener esa discusion,

se convierte en un espacio de militancia, de compartir y de encuentro.

De encuentro y de procesamiento politico, donde te encontrds con gente, hablés de politica,
empezas a ver otras cosas y de ahi salen muchas cuestiones movilizadoras; entonces, si
decimos nosotros que es una herramienta es por eso, porque estd llamado a movilizar, a
suturar donde hay divisién, a acompaiiar las luchas populares, a agitar y salir a la calle, a
acompaiiar los procesos de lucha. A veces Barricada TV es un lugar en el que se juntan
agrupaciones para organizar y discutir planes de lucha; se concentran en el hall y se

organizan, por ejemplo, marchas o cosas por el estilo; y eso pasa todo el tiempo.
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9.2. PLANILLA N2 6
GRILLA DE PROGRAMACION (HOJA 1 DE 4)

LOCALIDAD: PROVINCIA: OFERENTE:
CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES BUENOS AIRES ASOCIACION CIVIL TRABAJO EDUCACION Y
CULTURA
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
11:30
TU HISTORIAAL | TUHISTORIAAL | TUHISTORIAAL | TUHISTORIAAL | TU HISTORIA AL TELESUR TELESUR
_________________________________________________________________________________________________________________________ NOTICIAS NOTICIAS
AIRE AIRE AIRE AIRE AIRE
12:00 MP3 GIRA LATINA | GUIA TU CUERPO
12:30 PENSAMIENTO
RIMAS REBELDES | AUPEMCIASFUBICAS | pago | AUpEncassupLicls | WATNOWERIGN / | UNSABORME | VIDAs
INTERCAMBIO SOCIAL “LO PODEMOS TRAJO HASTA
EVITAR” / LA COSA SE AQUI
HACE ASI
13:00
THE WORLD QUE CULPA TIENE DOSSIER PACO URONDO TV CARTAGO TV SINTESIS
13:30 | TODAY TARIQ ALI EL TOMATE MESA DE DOSSIER CUENTO QUE TE
PERIODISTAS CUENTO
14:00
VIDAS ATOMUN GUIA TU CUERPO ZONA VERDE ENTRE CLASIFICADOS
FRONTERAS UNA CLASE DE BARRIALES DE
14:30 TELESUR TELESUR TELESUR TELESUR TELESUR CINE NUESTRAS
NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS NOTICIAS COMUNAS
LENGUAJE DE LENGUAJE DE LENGUAJE DE LENGUAJE DE LENGUAJE DE
SENAS SENAS SENAS SENAS SENAS
15:00 BARRICADA
ENMTV INCLUYENDO DEPORTIVA INCLUYENDO ENMTV HORA BACUA EPOCAS
15:30 CUENTO QUE TE
CUENTO
FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 6
GRILLA DE PROGRAMACION (HOJA 2 DE 4)

LOCALIDAD: PROVINCIA: OFERENTE:
CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES BUENOS AIRES ASOCIACION CIVIL TRABAJO EDUCACION Y
CULTURA
MARTES MIERCOLES VIERNES SABADO DOMINGO
16:00
LA PRIMERA REDES DEL ALBA TV CORRIENTE ME LAS PAGARAS | ME LAS PAGARAS
16:30 GENERACION TRABAJO Y LA DALE FUEGO ALTERNA
AUTOGESTION AGENDA POPULAR
17:00 PENSAMIENTO
BAJO LA LUPA DE LA TRIBU L“Cﬂn‘:g:gf‘gg‘;?& /| PATRIA GRANDE MESA DE ARGENTINA
GALEB AUDIOVISUAL AL ST TG PERIODISTAS MULTICOLOR
EVITAR” / LA COSA SE
HACE ASI
17:30 LA HUELLA CUENTO QUE TE LA HUELLA
LA SENAL FUTBOL | RIMAS REBELDES ESCENICA CUENTO ESCENICA
18:00
ME LAS PAGARAS | ME LAS PAGARAS | ME LAS PAGARAS | MELAS PAGARAS | MELAS PAGARAS RESUMEN RESUMEN
1830 SEMANAL DE SEMANAL DE
NOTICIAS NOTICIAS
19:00 IMPA ES UN BIEN DESPIERTOS | MISERIAS DELA | BIEN DESPIERTOS | MISERIAS DE LA CORRIENTE CORRIENTE
19:30 BARRIO ECONOMIA NOTICIERO DEL ECONOMIA ALTERNA ALTERNA
MARX HA VUELTO SUR

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 6
GRILLA DE PROGRAMACION (HOJA 3 DE 4)

LOCALIDAD: PROVINCIA: OFERENTE:
CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES BUENOS AIRES ASOCIACION CIVIL TRABAJO EDUCACION Y
CULTURA
MARTES MIERCOLES VIERNES SABADO DOMINGO
20:00
NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO NOTICIERO CORRIENTE CORRIENTE
20:30 POPULAR POPULAR POPULAR POPULAR POPULAR ALTERNA ALTERNA
RESUMEN
21:00 HOY ES EL NUESTRAMERICA HOY ES EL NUESTRAMERICA | LATINOAMERICAN | ENTRADA LIBREY | DOCUMENTALISTA
FUTURO FUTURO 0 GRATUITA S ARGENTINOS
21:30 BARRICADA
DEPORTIVA
22:00
DECI MU NO PASARAN
EMPRESAS SUPERLOGICO DALE FUEGO SUPERLOGICO
22:30 RECUPERADAS
23:00
MEMORIA DEL ECONOMIA HORA BACUA AGENDA POPULAR NOTICIERO
FUTURO POPULAR LA HORA DE LOS DE RAZONES Y INSURGENTE
23:30 DOCUMENTAL PUEBLOS PASIONES RESUMEN
SEMILLAS LATINOAMERICAN
0

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 6

GRILLA DE PROGRAMACION (HOJA 4 DE 4)

LOCALIDAD:

CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES

PROVINCIA:
BUENOS AIRES

OFERENTE:

CULTURA

ASOCIACION CIVIL TRABAJO EDUCACION Y

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES DOMINGO
24:00 PENSAMIENTO
LATINOAMERICANO / i
GLORIAS ALBATV LA HORA DE LOS TR B T ALAVIO SINTESIS ALBATV
XENEIZES PUEBLOS SOCIAL “LO PODEMOS
EVITAR” / LA COSA SE
HACE ASI
TELESUR DECIME UNA COSA
00:30 NOTICIERO DEL PATRIA GRANDE NOTICIAS
SUR
01:00 DOCUMENTAL IMPACTO CRUCE DE
CARTAGO TV ENMTV SEMILLAS CARTAGO TV LA PRIMERA ECONOMICO PALABRAS
01:30 GENERACION NUESTRAMERICA NUESTRAMERICA
LA SENAL FUTBOL DEPORTIVA DEPORTIVA
TOTA

L

‘ 14:30 14:30

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




9.3. PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION PROPIA

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA BARRICADA DEPORTIVA TRANSMISION MIERCOLES 15:00HS / VIERNES 21:30HS
Las actividades barriales deportivas en la voz de los
vecinos. Este programa destaca el deporte en funcidn de
AUDIENCIA TODO PUBLICO generar inclusién social y mejorar la salud de los
VECINOS Y VECINAS BREVE DESCRIPCION ciudadanos, ademas brindar la posibilidad de
DE CONTENIDO entretenimiento o profesionalizacion. El club de barrioy su
GENERO Informacién deportiva / Promocién historia tienen un lugar destacado en Barricada Deportiva.

de las actividades barriales.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. Grabacién en exteriores dia en clubes, canchas, plazas y demds espacios publicos donde se
practican deportes desde la insercidn comunitaria. Recorrido por los barrios de la CABA, con entrevistas y encuestas a
vecinos, y visibilizacidn de clubes barriales que se interesan en el tema. Recorridos registrados con cdmara en mano,
entrevistas registradas con cdmara en tripode. Los informes se editan y luego se presentan en vivo. (Este programa se

emite por BTV desde 2012).

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

En la calle: un micréfono aldmbrico.
Una camara canon 60d. Un tripode. En
piso: Un switcher digital. Una consola
de sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces, tripode de luces.
Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

En la calle: Un entrevistador que a su vez es el productor,
un camarégrafo que luego es el editor. En el piso: el
entrevistador de la calle es el presentador. Dos
camardgrafos, un director de cdmaras, un switch master o
director central, un sonidista.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION PROPIA

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL CLASIFICADOS BARRIALES DE NUESTRAS DIAY HORA DE
PROGRAMA COMUNAS TRANSMISION DOMINGOS 14:00HS
JUVENTUD/ ADULTOS / VECINOS Y
AUDIENCIA VECINAS
Espacio abierto a la comunidad destinado a ofertar y
SERVICIO A LA COMUNIDAD / BOLSA DE BRE\E/ECBIIE\ISTFER;\:TSJOON demandar productos y servicios en las Comunas de la
GENERO TRABAJO / PROMOCION DE ACTIVIDADES Ciudad Auténoma de Buenos Aires.
BARRIALES Y LOCALES.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Tomando como referencia los clasificados barriales y avisos que llegan a las vias de contacto
PRODUCCION (Breve | del canal, se realiza la grabacidn con voz en off sumado a la imagen estatica del contacto directo con el demandante o oferente
descripcién de las | del servicio.
caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | Un micréfono dindmico, una consola de MEDIOS PERSONALES Un conductor para voz en off, un editor, un productor.
DE PRODUCCION sonido, una computadora para edicion.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE VIERNES 16:00HS / SABADOS 19:00HS / DOMINGOS
CORRIENTE ALTERNA
PROGRAMA TRANSMISION 19:00HS
Musica, bandas alternativas en vivo, artistas jovenes y
AUDIENCIA ADOLESCENTES Y JOVENES entrevistas a fondo para indagar acerca de su historia y
, BREVE DESCRIPCION modos de concebir la relacién entre cultura yjuv.entuc.:i. Las
ESPACIO ESPECIFICO PARA DE CONTENIDO bandas under y las propuestas adolescentes y juveniles
ADOLESCENTES Y JOVENES / tienen un espacio para mostrar su arte en Barricada TV.
GENERO

PROGRAMA MUSICAL / ESPACIO
CULTURAL

Programa realizado en el marco del Bachillerato Popular
IMPA.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. Grabacién en exteriores de recitales y festivales artisticos coordinadas con anterioridad con
las bandas o artistas. Entrevistas en vivo a los integrantes invitados al piso, para variar entre la historia de la banda y los
recitales previamente grabados. Variacidn entre cdmara en tripode para entrevistas y cdmara en mano desde el publico
durante los recitales, que sugiere una filmacion no ensayada y sin preparacion. Sorteos de premios en vivo. (Este
programa se emite por BTV desde el inicio de sus transmisiones, en 2010, con participacion de estudiantes de los
Bachilleratos Populares de IMPA en la conduccidn y las cdmaras).

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

En piso: Un switcher digital. Una
consola de sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces. En recitales y
actividades culturales en exteriores:
dos camaras HD handycam, un sistema
de grabacidon de sonido tascam, un
micréfono, una luz de camara.

MEDIOS PERSONALES

En piso: dos conductores, dos camardgrafos, un director de
camaras, un switch master o director central, un sonidista
En exteriores: un camardgrafo/editor, un
entrevistador/productor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE P
PROGRAMA DALE FUEGO TRANSMISION MIERCOLES 16:00HS / JUEVES 22:00HS
AUDIENCIA TODO PUBLICO
~ v Programa de entrevistas en profundidad sobre temas clave
PROGRAMA DE ANALISIS POLITICO, . . .
CULTURAL Y DE DERECHOS de nuestra sociedad y el mundo, haciendo eje en la
HUMANOS / PROGRAMA DE BREVE DESCRIPCION | necesidad de la transformacion social. La reconstruccion de
. DE CONTENIDO la historia sobre momentos politicos controversiales o
GENERO HISTORIA Y DEBATE / PROMOCION

DE LOS VALORES NACIONALES Y
DEFENSA DE LA SOBERANIA

facetas poco conocidas de personajes de la sociedad
argentina.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. El entrevistador arma la agenda de invitados mensual, contacta con los mismos y los invita

para la salida en vivo. Realiza una lista de tematicas que entrega al productor, quien prepara las imagenes para fondo y/o
archivo. El equipo de grabacidn prepara el estudio: iluminacién, micréfonos, puesta en escena. La produccién prepara las
imagenes para dar color a la entrevista y coordina con la direccién para emitirlas en momentos especificos del programa.
(Este programa se emite por BTV desde 2011).

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de
sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Un slider y un tripode
disponibles para tercera camara
(handycam o canon). Set de luces,
tripode de luces. Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

Un conductor, un camardgrafo que atiende dos cdmaras,
un director de camaras, un switch master, un sonidista, un
productor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DE RAZONES Y PASIONES (Historias que DIAY HORA DE < .
PROGRAMA preparan otro futuro) TRANSMISION SABADOS 23:00H5
AUDIENCIA ADULTOS / ADULTOS MAYORES
ESTUDIANTES
Entrevistas a personajes que participaron en la vida politica
PROMOCION DE LOSVALORES | BREVE DESCRIPCION | 29008} SIS 2 KRl S Peroco 0
NACIONALES Y DEFENSA DE LA DE CONTENIDO Lucitagse busca recins?ruir a t.ravés de?a mirada de los
GENERO SOBERANIA / IDENTIDAD ’

LATINOAMERICANA / ESPACIO
CULTURAL

invitados distintos acontecimientos de la nuestra historia.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. El entrevistador envia la lista de posibles entrevistados al productor, quién se encarga de
contactarlos y coordinar la grabacién, que generalmente en el domicilio del entrevistado o en locaciones elegidas por la
produccién del programa. Se traslada el equipo técnico para el momento de la grabacion, organizando la puesta en escena. Un
montajista realiza la edicién una vez finalizada la grabacién. HAY UN CICLO DE 12 CAPITULOS GRABADOS Y OTROS DOCE EN

ETAPA DE POSPRODUCCION.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos tripodes, dos camaras HD canon 60d,
dos micréfonos inaldmbricos con sus
respectivas bases, un set de luces.

MEDIOS PERSONALES

Un productor/camardgrafo, un camardégrafo/editor, un
entrevistador.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE MIERCOLES 01:00HS / JUEVES 23:30HS
PROGRAMA DOCUMENTAL SEMILLAS TRANSMISION
TODO PUBLICO
AUDIENCIA VECINOS Y VECINAS, JOVENES, Diferentes alternativas a la crisis que plantea este mundo
ESTUDIANTES capitalista, sus injusticias y calamidades, donde los movimientos
territoriales de base van encontrando su camino, en esa
busqueda de construir un nuevo mundo. Mostraremos cémo el
trabajo de muchos sirve a unos pocos pero detras de esta ilusién
estd el trabajo verdadero y colectivo de los trabajadores y
BREVE DESCRIPCION campesinos del mundo, la sabiduria de todos los pueblos que
IDENTIDAD LATINOAMERICANA / DE CONTENIDO construyen la sociedad en la que vivimos, y cuya fuerza de
GENERO PROMOCION ACTIVIDADES REGIONALES trabajo esta enajenada a la produccioén capitalista y al

/ PUEBLOS ORIGINARIOS

consumismo. Este programa analiza por un lado el sistema de
produccidn agroexportador y por otro lado demuestra capitulo
tras capitulo que el poder esta en nuestras manos, compartiendo
con la teleaudiencia la lucha histérica por la tierra de los
movimientos de base de todo el continente.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcidén de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. El productor coordina con los entrevistados de acuerdo a la tematica, y se traslada con el
conductor hasta el lugar del conflicto para grabar las entrevistas e imagenes que lo ilustren. El montajista se retne con el
material y el director/productor del programa, quienes le dan forma final (30 CAPITULOS GRABADOS).

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una cdmara HD, un tripode, dos
microfonos inaldmbricos, una consola
para grabacion de audio.

MEDIOS PERSONALES

Un conductor/entrevistador, un
productor/director/camardgrafo, un editor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL . DIAY HORA DE
PROGRAMA ECONOMIA POPULAR TRANSMISION MARTES 23:00HS
TODO PUBLICO / ESTUDIANTES
AUDIENCIA TRABAJADORES Y TRABAJADORAS ) o
Serie que apunta, en forma de curso didactico, a formar a
trabajadores y trabajadoras en general respecto de
nociones basicas de Economia Politica para su aplicacién
BREVE DESCRIPCION en los temas' cotidianos. Los asuntos econdmicos tra‘Ead.os
DE CONTENIDO de manera simple, al alcance de todos, para que el publico
GENERO ESPACIO EDUCATIVO / ANALISIS pueda debatir sobre los temas econdmicos corrientes. El

POLITICO-ECONOMICO

objetivo es instalar los debates de la economia como parte
de una ciencia social aplicada y no como una ciencia
matematica, dura o neutral como se la suele presentar.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Programa en formato de clases en las cuales los televidentes podran participar de la
formacién de Economia Popular dictada en la Universidad de los Trabajadores, dentro de la fdbrica metalurgica recuperada
IMPA. HAY 7 CAPITULOS GRABADOS. SE GRABA UN PROGRAMA POR SEMANA.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una camara HD, un micréfono, un
tripode, una consola de sonido, una
computadora para editar.

MEDIOS PERSONALES

Un productor/editor, un camardgrafo. Docentes y
estudiantes que participan de las clases.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE .

PROGRAMA ENTRADA LIBRE Y GRATUITA TRANSMISION SABADOS 21:00HS
3 Cine libre y de dominio publico organizado mensualmente
AUDIENCIA TODO PUBLICO en ciclos segun diversas tematicas. Las peliculas de ficcion
BREVE DESCRIPCION 'SOITI presentadas mediante una charla-debatg prevrfl, con
invitados de acuerdo al tema a tratar, que ubica el film en

DE CONTENIDO . . . . .
G o CINE NACIONAL E INTERNACIONAL un ciclo particular: el periodismo en el cine, el cine y el
ENER

FICCION

amor, el cine y la guerra, la escuela en el cine, la familia en
el cine, etc.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. Un productor selecciona las peliculas a ser emitidas durante el ciclo mensual. De acuerdo a
la tematica, el productor contacta a los posibles entrevistados y coordina con ellos para la entrevista en vivo. Los
entrevistados pueden ser personas vinculadas con el mundo del cine o personas vinculadas con la tematica: maestros,
historiadores, periodistas, etc. Luego de un debate de media hora sobre el tema en cuestion, que sirve para
contextualizar la pelicula, se proyectan los films.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de
sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos camaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Un slider y un tripode
disponibles para tercera cdmara
(handycam o canon). Set de luces,
tripode de luces. Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

Un productor/conductor, dos camardgrafos, un director de
camaras, un switcher master, un sonidista.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL . DIAY HORA DE
PROGRAMA EPOCAS TRANSMISION DOMINGOS 15:00HS
JOVENES, ADULTOS, ADULTOS
AUDIENCIA MAYORES, TRABAJADORES,
ARTISTAS Epocas es un programa conducido por el poeta Vicente Zito
BREVE DESCRIPCION Lema. Cultura, fllosofla, politica Ytrabajo se conjugan en
3 DE CONTENIDO las conversaciones comprometidas desde una mirada

PROGRAMA ARTISTICO / ESPACIO sensible. Se trata de entrevistas en profundidad acerca de

GENERO CULTURAL / DDHH / HISTORIA

RECIENTE

la relacion entre el arte y la politica.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Entrevistas a fondo alrededor de un escritorio a personalidades del arte y la politica,

grabados en distintas partes de los interiores la fabrica recuperada IMPA, la metalurgica autogestionada que funciona en
Almagro, en el centro portefio. Esta estética fabril busca hacer eje entre cultura y politica, atendiendo a la perspectiva de
trabajadores y trabajadoras. HAY 14 CAPITULOS EDITADOS, EN LA ACTUALIDAD SE ESTA RODANDO LA 2da. TEMPORADA.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos camaras hd canon 60d, dos
micréfonos inaldmbricos con sus
respectivas bases, dos tripodes, MEDIOS PERSONALES
una consola de sonido, una
computadora para editar.

Un productor/editor, dos camardgrafos (uno de ellos hace
sonido), un conductor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA HOY ES EL FUTURO TRANSMISION LUNES Y MIERCOLES 21:00HS
AUDIENCIA ADOLESCENTES, ESTUDIANTES Programa de misica de est(ijlo Iind(|;t;|t>e3die(;1tel, con
BREVE DESCRIPCION | €ntrevistas envivoy actsticos de las bandas de la escena
ESPACIO PARA ADOLESCENTES Y DE CONTENIDO alternativa local. Hay sorteos de CD y remeras de las
GENERO JOVENES / RECITALES EN VIVO / bandas. El publico fan de la banda, via centros de

MAGAZINE CULTURAL

estudiantes, participa en el programa.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. Un productor coordina con las bandas y los invita al piso. Los conductores dialogan con los
invitados. Las entrevistas varian con imagenes tomadas de los demos de las bandas, y se desarrollan durante los dos
primeros bloques. El tercero y cuarto bloque las bandas tocan en vivo, ante el publico que se acercé al estudio, para lo
cual se convocan jévenes a través de los centros de estudiantes de la zona de la banda. Variacidn entre cdmara en
tripode y cdmara en mano, para darle una estética mds dinamica, juvenil y alternativa. El programa se emite en vivo
desde 2014 y de él han participado numerosas bandas conformadas por alumnos de las escuelas de la zona.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Dos consolas de
sonido (una en control, otra en el piso
para las bandas), computadora para
automatizacién de TV. Dos camaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
micréfonos inaldmbricos. Micréfonos
dindmicos y tripodes de pie para
micréfonos. Dos parlantes para
retorno. Dos tripodes. Set de luces,
tripode de luces. Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

Dos conductores, dos camaradgrafos, un productor (general
y de piso), un sonidista, un switch master, un director de
camaras.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA IMPA ES UN BARRIO TRANSMISION LUNES 19:00HS
TODO PUBLICO
AUDIENCIA VECINOS Y VECINAS
La cultura popular, las expresiones comunitarias y los
PROMOCION DE ACTIVIDADES BREVE DESCRIPCION saberes delasylos vecinos de las comunas porténas, a
BARRIALES Y LOCALES / DE CONTENIDO partir de la presencia resistente de IMPA en la ciudad.
GENERO INFORMACION Y PROMOCION DE “Ocupar, resistir y producir” que significa trabajo, pero

LA ACTIVIDAD ARTESANAL, FERIAS
Y MERCADOS. ESPACIO PARA LA
FAMILIA

también cultura.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Registro de las actividades al aire libre y dentro de espacios culturales, comunitarios y
sociales, realizadas por vecinos y vecinas de las comunas portefias. Se graban entrevistas y se montan con imagenes de
las actividades realizadas en ferias, mercados, plazas y calles portefias. HAY 12 CAPITULOS YA GRABADOS Y VARIAS

HORAS REGISTRADAS.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una camara HD canon T5i, un
microfono alambrico, una
computadora para editar.

MEDIOS PERSONALES

Un productor/entrevistador, un camardgrafo/editor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
'\;’ORI\OAC?RRil\aiL INCLUYENDO I')I'IF'{AAT\IEIISITS'TODI\IIE MARTES Y JUEVES 15:00HS
Un programa destinado a las personas con discapacidad, un
AUDIENCIA TODO PUBLICO / PERSONAS CON colectivo al cual pocos medios le dan su verdadera importancia, y
DISCAPACIDAD a la sociedad en general para comprender la realidad de las
personas con discapacidad y sus familias. Haciendo foco en el
BREVE DESCRIPCION tratamiento de la discapacidad en la Ciudad de Buenos Aires, el
conductor y periodista Juan Carlos Sanchez quién sobrelleva
PERSONAS CON DISCAPACIDAD / DE CONTENIDO hipoacusia desde pequefio, trata temas sensibles a la comunidad
GENERO y realiza entrevistas sobre la tematica. El prof. Sdnchez, vecino de

ESPACIO EDUCATIVO / DDHH

Caballito, trajo la propuesta al canal y hoy es uno de los
principales programas de produccién propia.
ESTE PROGRAMA SE EMITE CON SUBTITULADO.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. El conductor realiza entrevistas en piso, con una escenografia propia, y responde consultas sobre
las principales demandas de las personas con discapacidad, que se alternan con imdagenes de archivo previamente seleccionadas. El
programa se graba en el estudio como “falso vivo”. El archivo se entrega al conductor para su revisidn, quien coloca digitalmente los
subtitulos para facilitar el acceso de las personas con disminucidn auditiva. EL PROGRAMA SE EMITE DESDE 2011.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de
sonido, una computadora para
automatizacion de TV que graba el
programa. Dos cdmaras HD Panasonic
AG-HMCS81, un set completo de
micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces. Cables y
conectores.

MEDIOS PERSONALES

Un conductor, un productor/editor, un sonidista, un
director de cdmaras, un switcher master.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE LUNES A VIERNES 20:00HS
PROGRAMA NOTICIERO POPULAR TRANSMISION
TODO PUBLICO
TRABAJADORES Y TRABAJADORAS Resumen de las noticias construido desde una mirada
AUDIENCIA comprometida con los/as trabajadores/as y el pueblo. Con
VECINOS Y VECINAS BREVE DESCRIPCION bert la Ciudad v el pa trevist | ¢
MOVIMIENTOS SOCIALES DE CONTENIDO | coPeruraseniatiudac y € pais, y entrevistas a ‘s sectores que
~ no encuentran visibilidad en los grandes medios. Entrevistas y
GENERO INFORMATIVO PERIODISTICO columnas con los acontecimientos centrales de la semana.

LOCAL Y NACIONAL

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. La produccién del programa arma la agenda de noticias diaria a partir de la agenda de las
organizaciones y movimientos sociales. Informes: El equipo de produccidn coordina coberturas asegurando la disponibilidad del
equipo técnico. Estas pueden ser realizadas en un espacio publico (acto, manifestacion, etc.) o en un espacio privado (entrevista en
alguna organizacion, etc.). Las grabaciones se realizan con un despliegue practico reducido: dos personas, un camardégrafo y un
entrevistador. La modalidad consiste en realizar entrevistas y luego tomar imagenes varias para favorecer el montaje. El material
bruto se entrega al editor para que el corte final esté listo para la emision en vivo del noticiero. Emisién en vivo: Todo el equipo llega
una hora antes de la emision del programa y, mientras camardgrafos, sonidista y switcher master arman el piso, el director y la
produccidn del programa coordinan los informes y entrevistados junto a los dos conductores del noticiero, armando el guién y la hoja
de ruta del programa. El noticiero sale en vivo diariamente y es grabado en simultaneo, y luego de la emisién es colgado en la web
oficial del canal. ESTE PROGRAMA SE EMITE DESDE QUE COMENZARON LAS TRANSMISIONES, EN 2010, Y CUENTA CON
FINANCIAMIENTO DE LA LINEA FOMECA 6 AFSCA PARA NOTICIERO DIARIO (CONVENIO EN LA SOLAPA CON ESE NOMBRE, DENTRO DE
ESTE CAPfTULO). EN ESTE MARCO, SE PROPONE INCORPORAR INTERPRETE LENGUAJE DE SENAS.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

En piso: 1 switcher digital. Una consola
de sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces, tripode de luces.
Cables y conectores. En calle: un mic
aldambrico. Camara canon 60d. Un
tripode. Computadora p/editar.

En vivo: Un director de cdmaras, un switcher master, un
productor/sonidista, dos camardgrafos, dos conductores.

En las coberturas: un entrevistador y un camarégrafo.
MEDIOS PERSONALES

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
l\;’oRl\OAC?RRil\aiL NUESTRAMERICA ?’IF'{AA\I(\IEII\?IE?ODI\IIE MARTES Y JUEVES 21:00HS
TODO PUBLICO

AUDIENCIA MIGRANTES /ESTUDIANTES Una mirada alternativa a los acontecimientos de nuestro

continente y el mundo desde colectivos migrantes en
IDENTIDAD LATINOAMERICANA / BREVE DESCRIPCION Argentina, quienes acercan un andlisis critico del pasadoy

PUEBLOS ORIGINARIOS / DE CONTENIDO la actualidad, con voces populares, de personalidades
GENERO COMUNIDADES Y MINORIAS / politicas y académicas que rompen el cerco mediatico. Las

PROMOCION DE DERECHOS
HUMANOS

vivencias de pueblos nuestramericanos a través de los ojos
de estudiantes que migraron a la Argentina.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. La produccién contacta a los entrevistados del dia y prepara las imagenes grabadas
previamente o de archivo que se alternaran durante la salida en vivo. Las entrevistas y conversaciones se realizan en un
ambiente cdmodo que invita a la reflexion. La escenografia propia del programa se levanta en el estudio 2, con fondo
negro y sillones, sumados a una iluminacién que busca destacar un clima reflexivo. ESTE PROGRAMA SE EMITE DESDE

2012.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de
sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo de
micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces, tripode de luces.
Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

Un director de cdmaras, un switcher master, un productor,
dos camardgrafos, dos conductores.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL . DIAY HORA DE

PROGRAMA QUE CULPA TIENE EL TOMATE TRANSMISION MARTES 13:00HS

AUDIENCIA TODO PUBLICO Cocina popular desde las organizaciones de base, quienes
MOVIMIENTOS SOCIALES . . .
resuelven cotidianamente las necesidades de importantes
BREVE DESCRIPCION sectores de nuestro pueblo. Comedores populares, ollas,
3 DE CONTENIDO cooperativas de trabajo, restaurantes recuperados se iran
GENERO GASTRONOMICO / ESPACIO expresando a través de la pantalla, combinando la

CULTURAL

realizacion de un plato con la historia de su organizacién.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Un productor contacta a los espacios y personas a entrevistar y coordina la visita del
equipo técnico para el rodaje. Durante la grabacidn se realizan entrevistas generales y se graba la elaboracién completa
de un plato, mientras se conversa con la persona que cocina. HAY 12 CAPITULOS GRABADOS, LA 2da. TEMPORADA ESTA

EN PRE-PRODUCCION.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos cdmaras canon hd 60d, una
consola de sonido, dos micréfonos
inalambricos, set de luces.

MEDIOS PERSONALES

Un productor/editor, dos camardgrafos (uno de ellos
chequea el sonido).

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE MIERCOLES 15:30HS / JUEVES 17:30HS / DOMINGOS
PROGRAMA CUENTO QUE TE CUENTO TRANSMISION 13:30HS
AUDIENCIA INFANTIL Programa infantil donde vecinos y vecinas, docentes, nifios
BREVE DESCRIPCION y nifias, referentes de la comunidad leen en vivo cuentos
3 5 infantiles. Con este programa se busca fomentar el placer
GENERO PROGRAMA ESPECIFICO PARA NINOS Y DE CONTENIDO

NINAS

por la lectura.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

y detalles.

PRODUCCION PROPIA. VIVO. El programa sale en vivo. El productor selecciona una biblioteca de cuentos de escritores argentinos y
latinoamericanos. En una escenografia propia, una persona que puede ser un vecino o vecina, trabajadores/as, nifios y nifias, docentes,
integrantes del colectivo Barricada TV o referentes culturales presentan el libro y citan texto y autor, se mantiene en el zécalo de la pantalla
durante toda la lectura. La lectura se musicaliza en vivo y la puesta de cdmaras es a dos cdmaras, una en plano general y otra en plano corto

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

2 cdmaras hd, dos tripodes, un micréfono
corbatero aldmbrico y su base, set de
luces, switcher digital, computadora para

automatizacion de TV.

MEDIOS PERSONALES

Un productor, un lector/conductor, un camardgrafo para
dos camaras, un director de cdmara, un switcher master.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE .
PROGRAMA RESUMEN SEMANAL DE NOTICIAS TRANSMISION SABADOS Y DOMINGOS 18:00HS
JOVENES, ADULTOS
ADULTOS MAYORES
AUDIENCIA
TRABAJADORES ¥ TRABAJADORAS, Para ponerse al dia con las noticias, repasamos en dos
VECINOS Y VECINAS BREVE DESCRIPCION . . .
horas las noticias y entrevistas mas destacadas de la
DE CONTENIDO semana, desde la éptica de Barricada TV
GENERO INFORMATIVO PERIODISTICO LOCALY ’ P :

NACIONAL

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. VIVO. La produccién del noticiero realiza una seleccién con los informes y entrevistas destacadas de la
semana para su emisién en un compilado de dos horas, que son presentadas por un conductor en piso.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de sonido,
computadora para automatizacion de TV.

Un conductor, un switcher master, un director, un

Dos cdmaras HD Pa.nas,onlc AG-HMC81, un MEDIOS PERSONALES camarografo.
set completo de micréfonos corbateros y
bases. Dos tripodes. Set de luces, tripode de
luces. Cables y conectores.
FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA RESUMEN LATINOAMERICANO TRANSMISION VIERNES 21:00HS / DOMINGOS 23:30HS
JOVENES, ADULTOS Y ADULTOS
AUDIENCIA MAYORES
MOVIMIENTOS SOCIALES
Conducido por el periodista Carlos Aznarez, el programa
INFORMATIVO PERIODISTICO NACIONAL BRE\E/EC(D)IIE\ISEEIT\:T&)ON recorre a partir de entrevistas e informes la realidad
GENERO - INTERNACIONAL / PROGRAMA DE latinoamericana.

ANALISIS POLITICO-ECONOMICO /
INTEGRACION LATINOAMERICANA

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. El conductor y productor coordina con entrevistados posibles o informes a realizar, y si los
informes son de otros puntos del pais o del resto de la regién se comunica con los responsables para el envio del material. La
entrevista se realiza en piso, a dos cdmaras, y se graba mezclada para su posterior emisién. ESTE PROGRAMA SE GRABA
REGULARMENTE DESDE 2012, DOS CAPITULOS SEMANALES DE MEDIA HORA.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos camaras HD, dos microfonos

aldmbricos corbateros y sus bases, una MEDIOS PERSONALES

consola de sonido, una computadora, set
de luces.

Editor, un productor / conductor, un director, un sonidista

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL ( DIAYY HORA DE MIERCOLES Y VIERNES 19:00HS
PROGRAMA MISERIAS DE LA ECONOMIA TRANSMISION
JOVENES, ADULTOS Y ADULTOS
AUDIENCIA MAYORES Un programa de economia critica pero también de critica a
TRABAJADORES Y TRABAJADORAS la economia, conducido por Eduardo Lucita, de
ESTUDIANTES BREVE DESCRIPCION .Ecc.)nom|stas de Izquierda (ED!). A partir de deb.ates con
invitados se busca dar herramientas a los trabajadores y
DE CONTENIDO trabajadoras en general para el andlisis de la realidad

GENERO PROGRAMA DE ANALISIS POLITICO- actual, ademads de reivindicar las luchas sindicales. Para

ECONOMICO

comprender los acontecimientos econdmicos del presente
desde una perspectiva historica.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. EN VIVO. Programa de entrevistas a trabajadores y trabajadoras sindicales, académicos y
especialistas dedicados al andlisis de las luchas en torno a la economia politica. Realizado en los estudios de Barricada TV
con salida en vivo. El conductor coordina con los entrevistados y envia los temas al productor para la preparacion de
imagenes para utilizar en el vivo como fondo. ESTE PROGRAMA SE EMITE DESDE EL INICIO DE LAS TRANSMISIONES, EN

2010.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un switcher digital. Una consola de
sonido, computadora para
automatizacién de TV. Dos cdmaras HD
Panasonic AG-HMC81, un set completo
de micréfonos corbateros y bases. Dos
tripodes. Set de luces, tripode de luces.
Cables y conectores.

MEDIOS PERSONALES

Un conductor, un switcher master, un director/productor,
dos camardgrafos.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA MEMORIA DEL FUTURO TRANSMISION LUNES 23:00HS
JOVENES / ADULTOS / ADULTOS
AUDIENCIA MAYORES El proyecto documental "La teoria critica hoy: Memoria del
TRABAJADORES Y TRABAJADORAS Futuro", se trata de una introduccién al Marxismo, pero en
formato audiovisual. Para comprender la teoria marxista
BREVE DESCRIPCION | en forma dinamica. Dirigido por Néstor Kohan y por Centro
DE CONTENIDO de Investigacién en Pensamiento Critico — CIPEC, la Catedra
GENERO ESPACIO EDUCATIVO PEDAGOGICO Che Guevara y la Catedra “De la teoria social de Marx a la

teoria critica latinoamericana” de la Facultad Cs. Sociales
de la Universidad de Buenos Aires.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. DIFERIDO. Se graban las clases, charlas y disertaciones de manera completa, a una cdmara. Luego se
acompafia con imagenes de archivo para ilustrar durante todo el programa. YA SE ENCUENTRAN GRABADOS 14 CAPITULOS.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una camara, un micréfono, una
computadora, set de luces.

MEDIOS PERSONALES

Un productor, un conductor, un editor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1

NOMBRE DEL . DIAY HORA DE p

PROGRAMA LA COSA SE HACE ASI TRANSMISION MIERCOLES 17:20HS / JUEVES 00:20HS / VIERNES 12:50HS
El objetivo central de la serie “La cosa se hace asi” es la
ADULTOS / JOVENES / ADULTOS promocién de la economia social. El enfoque original en el
AUDIENCIA
MAYORES producto en lugar del mas habitual tratamiento desde los
TRABAJADORES Y TRABAJADORAS i6 Sbri
BREVE DESCRIPCION procesos de rec.uperaaon de f?brlcas quebradas y puestas
a producir por sus trabajadores/as, o desde la

DE CONTENIDO conformacién de una cooperativa de trabajo, nos permite
GENERO DOCUMENTAL / INFORME / entrar al tema de la economia social y la autogestion desde

MICROPROGRAMA / AUTOGESTION

su lugar cotidiano en nuestras vidas.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION PROPIA. GRABADO. Se contactan las fabricas y cooperativas, que enseguida se visitan para conocer la locacidn.
El productor combina con los trabajadores el dia de rodaje, que se realiza de dia siguiendo el proceso de produccién de un
objeto en particular. Las imagenes visten la entrevista al referente de la fabrica o cooperativa. Al inicio del programa, una
situacion de ficcion muy breve ubica el producto en el momento del consumo, como modo de entrar al tema. Ya hay grabados
10 capitulos, financiados por un FOMECA 3, y otros 12 grabados y montados previamente.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES

Dos cdmaras canon 60d, dos tripodes, set

Un productor/entrevistador, dos camardgrafos, un

DE PRODUCCION de microfonos corbateros alambricos, sonidista.
consola para la grabacién de audio, dos | MEDIOS PERSONALES
luces spiderlight de dos tubos con
tripodes, isla de edicion.
FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA ALBATV TRANSMISION MARTES 00:00HS / JUEVES 16:00HS / DOMINGOS 00:00HS
TODO PUBLICO / MIGRANTES /
AUDIENCIA TRABAJADORES Y TRABAJADORAS Un noticiero de colectivos y movimientos de la Patria
Grande. Alba TV es un proyecto para la integracién y
BREVE DESCRIPCION | coproduccion desde los pueblos dirigida desde Venezuela

INFORMATIVO PERIODISTICO REGIONAL DE CONTENIDO en la que las televisoras comunitarias del continente

GENERO IDENTIDAD E INTEGRACION articulan en un noticiero para mostrar las luchas populares
LATINOAMERICANA de cada pais.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

COPRODUCCION. DIFERIDO. Semanalmente un productor de Barricada TV envia los informes y entrevistas realizados en
marchas y movilizaciones de todo nuestro continente. Desde ALBA TV se editan estos informen en un noticiero mas amplio,
que incluye informes de colectivos de otros paises de la regidn. El noticiero tiene como meta articular comunicacionalmente
para visibilizar diferentes luchas.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Un micréfono aldmbrico. 1 cdmara canon Un entrevistador y un camardgrafo/editor.
60d. Un tripode. 1 computadora para editar MEDIOS PERSONALES

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL AUDIENCIAS PUBLICAS PARA EL DIAY HORA DE
PROGRAMA INTERCAMBIO TRANSMISION MARTES Y JUEVES 12:30H5

NINEZ Y ADOLESCENCIA Cada afio la Defensoria del Publico de Servicios de Comunicaciéon

AUDIENCIA Audiovisual convoca a la ciudadania a Audiencias Publicas en todo el
pais. Son espacios de participacion ciudadana donde todas las personas,

grupos, organizaciones e instituciones pueden aportar su mirada, su

experiencia y sus propuestas sobre los medios audiovisuales de su

ESPACIO PARA NINOS Y NINAS / ESPACIO | BREVE DESCRIPCION region. Estas Audiencias Publicas expresan y se sustentan en el
ESPECIFICO PARA ADOLESCENTES Y DE CONTENIDO reconocimiento de las nifias, nifios y adolescentes como ciudadanos y
GENERO

JOVENES/ ESPACIO EDUCATIVO /
ESPACIO RECREATIVO

ciudadanas, como sujeto de derecho. Reconocen la trascendencia de sus
aportes como actor social especifico, legitimo, con capacidad de
involucrarse, opinar, aportar y proponer. Su participacion es condicion
de una ciudadania comunicacional plena y del ejercicio democratico
inclusivo.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

COPRODUCCION. En convenio con la Defensoria del Publico, Barricada TV se encarga de la edicidn de los materiales en bruto
que son registrados por la Defensoria del Publico de Servicios de Comunicacidon Audiovisual a lo largo y ancho del pais. Los
nifios y nifias registrados en dichos materiales fueron previamente autorizados por sus padres para ser filmados por la

Defensoria del publico.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una computadora para edicién

MEDIOS PERSONALES

Un editor

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA NO PASARAN EMPRESAS RECUPERADAS TRANSMISION MARTES 22:00HS
ADULTOS / JOVENES / ADULTOS
AUDIENCIA MAYORES Un programa de fabricas recuperadas conducido por los
TRABAJADORES Y TRABAJADORAS trabajadores y trabajadoras de IMPA. La experiencia del
BREVE DESCRIPCION trabajo sin patrén y en cooperativa desde la mirada de
DE CONTENIDO referentes de otras fabricas recuperadas, poblando la
GENERO AUTOGESTION Ciudad de Buenos Aires con trabajo digno.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE PROGRAMA PROPIO. DIFERIDO. Programa de entrevistas a trabajadores y trabajadoras de fabricas recuperadas. El programa

PRODUCCION (Breve | esta grabado tanto dentro de la fabrica IMPA en lugar de trabajo cotidiano como en las fabricas de las que tratan las
entrevistas dando a conocer la experiencia. La produccién coordina con los entrevistados y éstos se acercan a IMPA para

grabar la entrevista y luego se coordina la visita a la fabrica. ESTE PROGRAMA SE EMITE DESDE EL INICIO DE LAS
TRANSMISIONES, EN 2010.

descripcién de las
caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | Dos camaras canon 60d, dos tripodes, set Un productor/entrevistador, dos camardgrafos, un
DE PRODUCCION de micréfonos corbateros aldambricos, sonidista.
consola para la grabacién de audio, dos | MEDIOS PERSONALES
luces spiderlight de dos tubos con
tripodes, isla de edicién.
FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA NOTICIERO DEL SUR TRANSMISION MARTES 00:30HS / JUEVES 19:30HS
TODO PUBLICO / MIGRANTES /

AUDIENCIA TRABAJADORES Y TRABAJADORAS

Noticias latinoamericanas desde la perspectiva articulada
BREVE DESCRIPCION de.colectlvc.Js comumcacngnales y’p.ol|t|cos del continente
latinoamericano. Como ejes tematicos, las luchas en
DE CONTENIDO . , . .
GENERO INFORMATIVO PERIODISTICO REGIONAL comun por la soberania Yy la mdependenma de nuestros

pueblos.

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve | PROGRAMA PROPIO. VIVO. Noticiero realizado con materiales de medios de diversos colectivos comunicacionales de nuestro

descripcién de las | continente. Copetes y editoriales se realizan en estudios de Barricada TV.
caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | Un switcher digital. Una consola de sonido, Un conductor, un switcher master, un director/productor,
DE PRODUCCION un automatizador de video. Dos cdamaras HD dos camardgrafos
F.’an’asonlc AG-HMC81, un set comple{to de MEDIOS PERSONALES
micréfonos corbateros y bases. Dos tripodes.
Set de luces, tripode de luces. Cables y
conectores.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA NOTICIERO INSURGENTE TRANSMISION DOMINGOS 23:00HS
AUDIENCIA ADULTOS JOVENES ALDULTOS MAYORES

TRABAJADORES Y TRABAJADORAS

El dia a dia de la militancia por la paz en Nuestraamérica.
La Paz en el continente depende de la solidaridad de todos
los pueblos de la region con el pueblo colombiano, por eso
BREVE DESCRIPCION | en el informativo se sigue paso a paso el proceso de Paz en

INFORMATIVO PERIODISTICO DE CONTENIDO Colombia a través de declaraciones, entrevistas y
GENERO INTERNACIONAL / ANALISIS POLITICO / sentimientos de su pueblo, tanto en Colombia como en La
IDENTIDAD LATINOAMERICANA Habana, lugar donde se vive la mesa de didlogos.
COPRODUCCION

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE COPRODUCCION. El productor trabaja con los materiales brutos realizados a través de las coberturas de las agencias
PRODUCCION (Breve | colombianas Agencia de Prensa Rural y REMAP. El material se corta y edita, para realizar un programa de media hora.
descripcidén de las

caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES Una computadora para edicion. Un productor/editor.
DE PRODUCCION MEDIOS PERSONALES

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




9.4. PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION INDEPENDIENTE (Seleccién)

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA DECIME UNA COSA TRANSMISION DOMINGOS 00:30HS
ADULTOS, ADULTOS MAYORES
AUDIENCIA Entrevistas mano a mano en la mesa de café. Conduce
BREVE DESCRIPCION Gabriel Fernan:ldez, de RGTV. )
; DE CONTENIDO RADIO GRAFICA / ASOCIACION CIVIL COLECTIVO GRAFICO
GENERO PROGRAMA DE ANALISIS POLITICO- CODIGO AFSCA NRO.: PROABQO4A0000

ECONOMICO / PROGRAMA DE DEBATE

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. El conductor conversa en profundidad con el entrevistado del dia, en una escenografia
de fondos oscuros que genera sensacion de intimidad. El programa se graba los estudios de Radio Grafica TV (RGTV),
combinando distintos planos (pecho, primer plano, detalles, general) del conductor y el entrevistado mientras toman un café.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

1 cdmara PANASONIC P2 AG-HPX250, 2
camara canon 7d, dos tripodes Manfrotto,
una estrella dolly parrilla de luces con 3
Power Flo de 4 tubos, 3 fresneles 1K Dexel,
set de micréfonos inaldmbricos, cabina de
control, tablero de control de luces, dimery
controlfade.

MEDIOS PERSONALES

Conduccion Gabriel Fernandez. Produccion Daniel
Glancszpigel. Cadmaras y edicion Claudio Fortuna.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
RIMAS REBELDES LUNES 12:30HS / MARTES 17:30HS
PROGRAMA TRANSMISION /
AUDIENCIA La cultura Hip Hop vista por Manuel Cullen y Manuel Rivas,
ADOLESCENTES quienes recorren en cada capitulo la cronologia histéricay la
actualidad de esta expresion cultural del Underground argentino
BREVE DESCRIPCION gue crece cada vez mas en nuestro territorio como en el
DE CONTENIDO continente. Rap, grafiti, break dance y mucho barrio de la mano
GENERO PROGRAMA ESPECIFICO PARA de estos dos reconocidos conductores y de las principales figuras
de esta escena

ADOLESCENTES

RADIO GRAFICA / ASOCIACION CIVIL COLECTIVO GRAFICO
CODIGO AFSCA NRO.: PROABQO4A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Registrados en los estudios de Radio de Radio Grafica y en exteriores, los conductores a
través de intervenciones culturales y entrevistas persiguen la realidad de los barrios a través del hip hop.
REALIZACION: RADIO GRAFICA Direccién: Rodrigo Salinas Investigacién: Manuel Cullen y Manuel Rivas. Produccién: Ayelen

Magnin — Pia Argagnon — Omar Zanarini.
Ya hay realizados 12 capitulos.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos camaras canon 7d, dos tripodes
Manfrotto, un micréfono corbatero
aldmbrico, una cafia, un micréfono MEDIOS PERSONALES
boom, una consola para grabacién de
audio, una isla de edicion.

Dos camardgrafos, un productor, un editor, un sonidista,
dos entrevistadores.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1

NOMBRE DEL - DIAY HORA DE .

PROGRAMA LA SENAL FUTBOL TRANSMISION LUNES 17:30HS / MIERCOLES 01:30HS
AUDIENCIA TODO PUBLICO

Semanal sobre la actualidad del futbol argentino,
BREVE DESCRIPCION retomando la estética de la radio.
DE CONTENIDO RADIO GRAFICA / ASOCIACION CIVIL COLECTIVO GRAFICO
GENERO INFORMACION DEPORTIVA CODIGO AFSCA NRO.: PROABQO4A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Semanal sobre la actualidad del futbol argentino. Con Carlos Aira y José Luis Ponsico.
Grabado en el estudio de radio de Radio Gréfica. Produccién Daniel Glancszpigel. Cdmaras y edicidn Claudio Fortuna.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos cdmaras canon 7d, dos tripodes Dos conductores, un productor, un camarografo/editor.
Manfrotto, set de luces, un estudio de
radio con controles para la grabacion de
sonido, una isla de edicion.

MEDIOS PERSONALES

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE P
PROGRAMA PENSAMIENTO LATINOAMERICANO TRANSMISION MIERCOLES 17:00HS / JUEVES 00:00HS / VIERNES 12:30HS
AUDIENCIA TODO PUBLICO Pensamiento Latinoamericano es una serie de

IDENTIDAD LATINOAMERICANA

BREVE DESCRIPCION
DE CONTENIDO

microprogramas en los que se difunden fragmentos memorables
de los pensadores nuestro americanos de todos los tiempos.
Cada capitulo se dedica a un pensador, y el segmento discursivo
elegido es trasladado a la pantalla a través de las narraciones de
jovenes situados en diversas regiones del pais
RADIO GRAFICA / ASOCIACION CIVIL COLECTIVO GRAFICO
CODIGO AFSCA NRO.: PROABQO4A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. La produccidn se encarga de seleccionar fragmentos de discursos politicos y momentos
histéricos de pensadores del continente latinoamericano, que toman protagonismo en cada capitulo del microprograma.
Se montan con opiniones e imagenes que ilustran el tema.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una camara canon 7d, un tripode
Manfrotto, set de luces, un estudio de
radio con controles para la grabacién de
sonido, una isla de edicion.

MEDIOS PERSONALES

Un sonidista / un editor / Un productor / un camarégrafo.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA LA TRIBU AUDIOVISUAL TRANSMISION MARTES 17:00HS
AUDIENCIA ADOLESCENTES Y JOVENES
Culturas juveniles en accion. Realizado en el barrio de
Almagro de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, en La
’ BREVE DESCRIPCION Tribu Aud|oY|suaI jovenes art|stlas compartfen sus
ESPACIO ESPECIFICO PARA DE CONTENIDO producciones desde el balcdn de la radio.
GENERO ADOLESCENTES Y JOVENES ~ AUDIOVISUAL LA TRIBU
RECITALES / PROGRAMA ARTISTICO CODIGO AFSCA: PROABES9A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. El o la cantante tocan desde el balcén de FM La Tribu, en el marco de la programacién
de la emisora. El audio se toma de la consola de sonido del control de la radio, las imagenes con cdmara en mano para dar una
estética independiente y alternativa. Salida en diferido.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Sala y controles para la grabacion de Dos camardgrafos, toma de sonido de la radio, un editor,
audio, dos camaras HD, una isla de MEDIOS PERSONALES un productor que a su vez es productor de la radio.
edicién.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA AGENCIA PACO URONDO TV / APUTV TRANSMISION JUEVES 13:00HS
Ciclo de entrevistas donde propone pensar la politica
AUDIENCIA JOVENES, ADULTOS, ADULTOS MAYORES argentina tratando de profundizar sobre los debates que
BREVE DESCRIPCION propone la agenda com:;:liae;;onal. Conducido por Joe
, DE CONTENIDO APUTV
GENERO INFORMATIVO PERIODISTICO NACIONAL CODIGO ASFCA EN TRAMITE NRO. 9488

/ PROGRAMA DE ANALISIS POLITICO

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Un entrevistador realiza entrevista en profundidad a invitados de acuerdo al tema, uno
por bloque. Se graba en los estudios del SUTERH a tres camaras. La mezcla se entrega al editor que realiza la posproduccién.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Equipos del estudio de TV del SUTERH: Tres camardgrafos, un director, un sonidista (SUTERH). Un
tres camaras HD, parrilla de luces, productor, un entrevistador, un editor (APUTV).
micréfonos corbateros inaldambricos. Isla
de edicién.

MEDIOS PERSONALES

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA REDES DEL TRABAJO Y LA AUTOGESTION TRANSMISION MARTES 16:00HS
TODO PUBLICO
AUDIENCIA TRABAJADORES Y TRABAJADORAS
VECINOS Y VECINAS
Serie documental de tono reflexivo sobre la autogestién en
la Argentina. Fabricas recuperadas y cooperativas de
BREVE DESCRIPCION | trabajo comparten sus desafios y suefios en cada capitulo.
DE CONTENIDO FACTA
GENERO IDENTIDAD CODIGO AFSCA: PROABO01A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Serie grabada. Un equipo técnico reducido visita las fabricas previamente contactadas
por el productor, quien a su vez organiza las coberturas a través de la Federacion Argentina de Cooperativistas y Trabajadores
Autogestionados FACTA. En el lugar se graban entrevistas con trabajadores y se toman imagenes de la fabrica, la producciény
el entorno. La productora cuenta con 39 capitulos grabados.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | Una camara HD, una cafia con micréfono Un director/productor/editor, un camardgrafo, un
DE PRODUCCION shootgun hipercardioide, una grabadora | MEDIOS PERSONALES sonidista.
de audio, set de luces.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
. | .
PROGRAMA iTU HISTORIA AL AIRE! TRANSMISION LUNES A VIERNES 11:30HS
AUDIENCIA INFANTIL Espacio dedicado a que los nifios envien sus proyectos
audiovisuales, construidas por ellos mismos -con
BREVE DESCRIPCION supervision de adulta.-. Reglstrar y compartir sus J.u<.e’gos en
DE CONTENIDO la pantalla para divertirse haciendo otra televisién.
GENERO ESPACIO ESPECIFICO PARA NINOS/AS MARIA ALEJANDRA GUZZO CASELLI (CINE INSURGENTE).

CODIGO AFSCA EN TRAMITE: PR10223

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. DIFERIDO. Se abre la convocatoria semanalmente por los canales de comunicacién con
la audiencia para que padres y nifios envien el registro de sus juegos, con la calidad casera. La produccidn se pone en contacto
para tener el permiso de los padres para emitir los materiales. El material, una vez autorizado, se emite en bruto, con
pequefios retoques para mantener un estandar minimo de calidad técnica.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una computadora para edicion.

MEDIOS PERSONALES

Un productor, un editor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE .
PROGRAMA UNA CLASE DE CINE TRANSMISION SABADOS 14:00HS
JOVENES, ESTUDIANTES, ADULTOS Ciclo de charlas y clases sobre direccion de cine,
AUDIENCIA ESTUDIANTES produccién, cdmara, preparacion de proyectos, cine

BREVE DESCRIPCION documental, guién, etc. brindadas organizadas por DOCA

Documentalistas Argentinos.
DE CONTENIDO
PROGRAMA DE CINE / PROGRAMA FERNANDO GABRIEL KRICHMAR

GENERO EDUCATIVO CODIGO AFSCA EN TRAMITE NRO. PR 10219

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. El programa sale grabado. El productor retine el material registrado en los diversos ciclos
PRODUCCION (Breve | organizados regularmente por DOCA, los planilla y entrega al editor. Este monta el material respetando la dindmica de la
descripcién de las | exposicidon y el debate con los presentes.
caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | 3 cdmaras hd, tres tripodes, equipo de
DE PRODUCCION sonido para la clase, una Tascam, una
computadora para edicién, set de luces,
isla de edicion.

MEDIOS PERSONALES Un productor, dos camarégrafos, un editor.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA ARGENTINA MULTICOLOR TRANSMISION DOMINGOS 17:00HS
JOVENES, ADULTOS, ESTUDIANTES Argentina Multicolor es un programa que apunta a difundir
AUDIENCIA , Lo .
las nuevas voces a través del audiovisual, compartiendo el
v osscupeion | el oo pr et el e
uc udiovisu unitari
DE CONTENIDO
GENERO PROGRAMA CULTURAL / PROGRAMA COOPERATIVA PERSEGUIDORES

DOCUMENTAL

CODIGO AFSCA: PROABFO5A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Un productor prepara los programas mensualmente, recibiendo y visionando los audiovisuales de la
Red PAC, y se contacta con los realizadores para invitarlos al vivo. Los dos conductores charlan y entrevistan en piso a los realizadores de las
piezas (spots, microprogramas, programas), haciendo énfasis en el modo de produccidn del material, las vias de financiamiento, los
objetivos y el trabajo en red. Luego se exhiben los materiales. Las entrevistas en vivo se realizan en el piso de Barricada TV, con cdmaras y
micréfonos de la cooperativa y operados por integrantes de la misma.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

De la cooperativa: 2 camaras hd, dos
tripodes, set de micréfonos inaldmbricos.
De Barricada TV: Set de luces, consola de
audio, switcher digital, computadora para

control y automatizacion de TV.

MEDIOS PERSONALES

Un productor (también productor de piso), un director de
camaras, dos conductores, dos camardgrafos, un sonidista.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL BIEN DESPIERTOS DIAY HORA DE
PROGRAMA TRANSMISION MARTES Y JUEVES 19:00HS
A CIA Un espacio de debate entre adolescentes. Cada programa
UDIENCI ADOLESCENTES / ESTUDIANTES propone un tema de discusién, con una dindmica similar al
espacio de asamblea, rescatando la forma de debate que
BREVE DESCRIPCION tran'5|tan mulchos adolescel'qtes en las e.f,cue.IIaS publicas de n|'v'el
. medio del pais, en sus espacios de organizacidn y representacion,
GENERO ESPACIO ESPECIFICO PARA DE CONTENIDO como los centros de estudiantes.

ADOLESCENTES Y JOVENES

MARIA ALEJANDRA GUZZO CASELLI (CINE INSURGENTE).
CODIGO AFSCA EN TRAMITE: PR10223

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE: VIVO. En el transcurso de una hora estudiantes debatiran sobre la tematica del dia de emisidn, en
general ligada a problematicas que atafien a adolescentes y jovenes elegidas por ellos mismos. Una estudiante, quién cumple el rol de
conductora, da lugar a los ejes disparadores y a la intervencién de invitados, quienes aportaran conocimientos y experiencias sobre el tema

a desarrollar. Podran intervenir el publico desde

redes sociales.

Cerrara el programa la presentacion de un joven artista invitado/a: musicos, poetas, actores, etc.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

El vivo se realiza en los estudios de
Barricada TV, aportando una cdmara HD
al estudio que cuenta con otras dos
camaras, set de luces, set de micréfonos,
consola de audio, switcher digital y una
computadora para automatizacién de
TV. Cables, conectores y tripodes

MEDIOS PERSONALES

Dos camardgrafos, un sonidista, un director, un productor,
estudiantes e invitados.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7
DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA DECIMU TRANSMISION LUNES 22:00H5
JOVENES Y ADULTOS Deci mu es la propuesta televisiva de la Cooperativa La

AUDIENCIA ESTUDIANTES / MOVIMIENTOS SOCIALES Vaca. Entrevistas, videos, lectura de poesia en el marco de

BREVE DESCRIPCION otra agenda periodistica. El programa une de forma muy
DE CONTENIDO original el arte y la noticia alternativa.
COOPERATIVA LAVACA
GENERO MAGAZINE CULTURAL CODIGO AFSCA: PROABE92A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL
MODALIDAD DE PROGRAMA INDEPENDIENTE LOCAL. DIFERIDO. Programa grabado en el bar de la Cooperativa La Vaca — MU. Entrevistas a invitados de
PRODUCCION (Breve | todas las ramas artisticas, con intervenciones politicas y culturales haciendo énfasis en una forma alternativa de crear noticias y arte. El
descripcion de las programa es producido y registrado por integrantes de La Vaca. Luego entregan el material editado a Barricada TV para su emision.
caracteristicas)

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES | 2 cdmaras canon 7d, dos tripodes Manfrotto, Dos camarografos, un sonidista, un conductor/productor,
DE PRODUCCION un'a e'strella Polly, set.de Iuces,_set de MEDIOS PERSONALES | UM editor.
micréfonos inaldmbricos, una isla de
edicién.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE

PROGRAMA EN MOVIMIENTO TV (ENMTV) TRANSMISION LUNES 15:00HS / MARTES 01:00HS / VIERNES 15:00HS

TODO PUBLICO Una intervencidn en television desde los barrios mas
AUDIENCIA VECINOS Y VECINAS humildes de la Ciudad de Buenos Aires. La participacion en
MOVIMIENTOS SOCIALES la construccion de materiales audiovisuales con los vecinos

BREVE DESCRIPCION de |E|S bar:!os y V|Ilastd(~e la cuIJdad, a.travesado.s por I:?s

DE CONTENIDO problematicas que Z:Sr;ir;taegci);c\)/secmos y vecinas mas

PROMOCION DE LA PARTICIPACION L
GENERO FM LA CATERVA / ASOCIACION CIVIL LA DIGNIDAD

COMUNITARIA / PROGRAMA DE DDHH

CODIGO AFSCA: PROAAT68A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PROGRAMA INDEPENDIENTE. DIFERIDO. Programa grabado en exteriores en los barrios de la CABA. En interiores, en las
locaciones de la radio La Caterva, ubicada en el Barrio de Barracas. En reuniones previas con vecinos y vecinas de movimientos
sociales, se plantean las problematicas a tocar y se realiza un plan de grabacidn, con entrevistas y registros de situaciones
cotidianas en los barrios. Luego se entrega editado a Barricada TV para su emisién.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Una camara canon 7d, un tripode
Manfrotto, un micréfono corbatero
aldmbrico, una cafia, un micréfono

boom, una consola para grabacién de
audio, una isla de edicion.

MEDIOS PERSONALES

Un camardgrafo/editor, un conductor, un sonidista.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE P
PROGRAMA FARO TV TRANSMISION MIERCOLES 12:30HS
AUDIENCIA TODO PUBLICO El programa reune los trabajos realizados por vecinos y
VECINOS Y VECINAS vecinas de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires en los
talleres semestrales de television comunitaria dictados por
el Colectivo Faro TV, desde su fundacion en 2011. Las
BREVE DESCRIPCION !
MAGAZINE CULTURAL / VARIETE / DE CONTENIDO propuestas van desde la cocina popular hasta los breves de
GENERO PROMOCION DE ACTIVIDADES ficcion, pasando por el registro de la vida comunitaria en

BARRIALES, FERIAS Y MERCADOS

ferias, plazas y mercados.
FM LA CATERVA / ASOCIACION CIVIL LA DIGNIDAD
CODIGO AFSCA: PROAAT68A0000

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA - LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PRODUCCION LOCAL INDEPENDIENTE. Los materiales grabados a lo largo de los afios son presentados, junto con los nuevos,
por un conductor y una conductora desde el local comunitario donde Faro TV dicta sus talleres. El programa se edita y se

entrega para su emision.

PLAN INTEGRAL DE PRODUCCION

MEDIOS MATERIALES

Dos camaras canon 7d, dos tripodes

Dos camardgrafos, un editor, dos conductores, un

DE PRODUCCION Manfrotto, un micréfono corbatero sonidista.
aldmbrico, una cafia, un micréfono MEDIOS PERSONALES
boom, una consola para grabacién de
audio, una isla de edicion.
FIRMA REPRESENTANTE LEGAL ACLARACION




PLANILLA N2 7

DESCRIPCION DE LA PROGRAMACION

Art.16inc. 1
NOMBRE DEL DIAY HORA DE
PROGRAMA MARX HA VUELTO TRANSMISION MARTES 19:30HS
TODO PUBLICO Marx ha vuelto es una miniserie de ficcién basada en el
AUDIENCIA TRABAJADORES Y TRABAJADORAS Manifiesto Comunista, ambientada en la Argentina actual. Los
ESTUDIANTES trabajadores de una fabrica gréfica sufren suspensiones y

despidos; un grupo de ellos se organiza para luchar mientras son

dejados de lado por los dirigentes sindicales. Al mismo tiempo,

BREVE DESCRIPCION Martin, protagonista de esta historia, se encuentra leyendo el
DE CONTENIDO Manifiesto Comunista, y termina por encontrarse con Karl Marx,

GENERO UNITARIO / FICCION sin quedar en claro si es suefio o realidad.

FERNANDO GABRIEL KRICHMAR
CODIGO AFSCA EN TRAMITE NRO. PR 10219

ANEXO PARA PROGRAMAS DE PRODUCCION PROPIA — LOCAL

MODALIDAD DE
PRODUCCION (Breve
descripcién de las
caracteristicas)

PROGRAMA INDEPENDIENTE LOCAL. DIFERIDO. Programa de ficcidn grabado en locaciones de fabricas de la Ciudad de Buenos Aires y el
Gran Buenos Aires en situaciones de conflictos sindicales, y en una locacidén que simula ser la casa del actor en los momentos que lee en
Manifiesto Comunista. Se entrega editado a Barricada TV.

MEDIOS MATERIALES
DE PRODUCCION

Dos camaras HD, micréfonos
inaldmbricos y sus bases. Consola de
audio, set de luces, dos tripodes.
Computadora para editar

MEDIOS PERSONALES

Un productor/Director. Dos camardgrafos, uno de ellos
editor, un sonidista, actores y actrices.

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

ACLARACION




