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Introduccion

El presente informe presenta los resultados obtenidos del barrido territorial llevado a cabo en Rosario tendiente a
estimar la cantidad de locales comerciales en actividad y vacios (o desocupados) existentes en la ciudad. La
puesta a punto del trabajo de campo junto al procesamiento de los datos y el analisis de los resultados estuvo a
cargo del Instituto de Investigaciones Econdmicas (IIE) de la FCEYE de la Universidad Nacional de Rosario (UNR).
En el trabajo de campo colaboraron mas de 80 Corredores Inmobiliarios convocados por el COCIR.

Considerando la concentracion de locales comerciales, el barrido territorial abarcé al Centro de la ciudad definido
como el drea comprendida por las calles Bv. Orofio, Av. Pellegrini y el Rio y, a nueve Centros Comerciales fuera de
la zona recién mencionada. La primera drea comprende unas 290 manzanas mientras que la segunda mas de 80
cuadras. Ambas zonas fueron delimitadas en base al trabajo conjunto del equipo del IIE y del area de estadistica
de COCIR. El relevamiento fue realizado durante la primera quincena de diciembre de 2020, por lo tanto los resul-
tados que aqui se analizan se corresponden con dicha fecha.

El informe se complementa con datos suministrados por el Centro de Informacién Econémica (CIE) de la Munici-
palidad de Rosario. Se analiza la evolucién de los niveles de facturacion en términos reales de las principales
ramas de actividad de la ciudad. También se estudia el comportamiento de las cuentas activas, entendiendo asi a
aquellas que declaran facturacién ante la Municipalidad, por drea comercial. Esta informacion es crucial para
entender los niveles de ocupacién y, por ende, de vacancia de los locales comerciales en un periodo atravesado
por el Aislamiento social, preventivo y obligatorio (ASPO) que cambié los habitos de consumo de la poblacion.

Del Relevamiento surge que la proporcion de locales vacios en la ciudad a diciembre de 2020 asciende al 12,9%.
Las caidas en los niveles de facturacién de las actividades comerciales provocadas por el ASPO explican gran
parte de este resultado. El contexto también llevé al fortalecimiento de los negocios o locales de cercania, de ahi
que la tasa de locales vacios en el Centro de la ciudad de Rosario sea superior al de los Centros Comerciales
(13,4% vs 10,5%). De hecho, los valores para Microcentro de la ciudad y las Galerias son aliin mas altos, alcanzando
al 16,9% y al 22,3%, respectivamente.

A continuacion, se presenta la metodologia empleada para la realizacion del barrido territorial. Luego, se muestran
los principales resultados obtenidos para el total de la ciudad. Seguidamente, se profundiza el analisis conside-
rando las dos zonas en que se dividié a Rosario: el Aera Central y los Centros Comerciales. En el anexo se presenta
la clasificacion de las actividades y el material de campo utilizado durante el barrito territorial.

1. Metodologia

Para lograr el objetivo propuesto se decidié hacer un barrido territorial relevando la cantidad de locales comercia-
les con actividad y vacios (o desocupados), considerando sélo aquellos que poseen vidriera al exterior. El operati-
vo incluyd a las Galerias comerciales, aunque sélo se tuvo en cuenta la planta baja de las mismas. De este modo,
se excluyeron las actividades comerciales llevadas a cabo en lugares sin vidriera al exterior y, en los distintos nive-
les de una Galeria que no fuese planta baja.

El barrido territorial fue llevado a cabo por corredores inmobiliarios del COCIR, para el cual, en la ciudad de Rosa-
rio, colaboraron mdas de 80 personas. Previamente, éstos recibieron capacitacion por parte del equipo del IIE
sobre la modalidad del barrido, las planillas a completar, entre otros temas. A los fines de contar con informacidn
homogénea en el tiempo, el operativo de barrido se llevé a cabo durante la primera quincena de diciembre de
2020, por lo que los resultados acé presentados hacen referencia a dicho momento.

Adicionalmente, se procedio a clasificar los locales comerciales en actividad segun grandes rubros a saber: 1.
Alimento, 2. Cuidado personal y belleza, 3. Indumentaria y productos textiles, 4. Articulos para el hogar, 5. Libreria,
Jugueteria y Afines, 6. Bares, etc,, 7. Servicios profesiones y 8. Otros. En el anexo se detallan con mas precisién qué
abarca cada rubro.
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Respecto de la cobertura geogréfica, el barrido territorial abarcé dos zonas, por un lado el Area Central de la
ciudad de Rosario y, por otro, a nueve Centros Comerciales. La primera estd comprendida entre Bv. Orofio, Av.
Pellegrini y el Rio Parana (Cuadro 1y Mapa 1), mientras que los Centros Comerciales incluyen calles que por su
relevancia comercial fueron incluidos en el barrido (Cuadro 2). El Area Central de la ciudad a su vez, fue dividida
en tres dreas: i) Microcentro que comprende el poligono formado por las calles Espafa, San Lorenzo, Buenos
Aires y Mendoza, i) Galerias comerciales y iii) Resto Area Central que comprende el area restante entre el Micro-
centro de la ciudad y el Area Central (Cuadro 1).

Cuadro1 ]
Referencias de Zonas o Areas.

Denominacion Area que abarca
Comprende el area conformada por las intersecciones de Av. Pellegrini, Bv. Orofio y el Rio. Se
Area Central incluye el Microcentro, Galerias y Resto Area Central.
Microcentro Comprende al area conformada por las calles Espafa, San Lorenzo, Buenos Aires y Mendoza.
Resto Area
Central Comprende al Centro de la ciudad excluyendo el Microcentro y Galerias.
Galerias Comprende a todas las Galerias comerciales del Centro que se listan en el cuadro 3.
Centros
comerciales Se corresponden con los 9 (nueve) calles comerciales que se listan en el cuadro 2.

Fuente: Relevamiento de locales comerciales COCIR -IIE-UNR Dic/20.

Cuadro 2 Cuadro 3
Listado de Centros Comerciales relevados en el barrido territorial Listado de Galerias relevados en el barrido territorial
Centro Comerdil Comprende a la calle Desde hasta Galeria Direccién

CC Fisherton Eva Perén Wilde Rodoé. Galeria Del Pasaje (Pasaje Pan) | Cérdoba 954

CC Mendoza Oeste Mendoza Av. Provincias Unidas | Pedro Lino Funes | | Galeria Del Paseo San Martin 861

CC Echesortu Mendoza Bv. Avellaneda Av. Francia Galeria Rosario Sarmiento 859

Mendoza 2200-3000 | Mendoza Av. Francia Bv. Orofio. Galeria Libertad Sarmiento 854

CC Tiro Suizo San Martin Arijon Uriburu Galeria La Favorita Cérdoba 1105

Cordoba 2200-3000 | Cérdoba Av. Francia Bv. Orofio. Galeria Cesar Rioja 1100

CC Empalme Graneros | Juan José Paso Campbell Larrea. Calle Angosta Rioja 1178

CC Alberdi Av. Alberdi Bv. Rondeau Bv. Avellaneda. Paseo Peatonal Mitre 830

CC Caferatta Caferatta Salta Santa Fe. Galeria Cordoba Cordoba 1080
Galeria Calle De Sol San Martin 843

Fuente: Relevamiento de locales comerciales COCIR -lIE-UNR Dic/20. Galeria San Martin San Martin 876
Victoria Mall Cordoba 1015
Pasaje De La Nacion Cérdoba 1055
Galeria Casini Sarmiento 777
Paseo Del Patio Sarmiento 778
Galeria Melipal Cordoba 1369
Galeria Corrientes Peatonal Corrientes 839
Galeria Corner Mall Rioja 1378
Galeria Cassini Centro Coérdoba 900
Galeria Mercurio Mitre 935
Galeria Independencia Sarmiento 920
Oficinas Galeria Santa Fe Cdrdoba 850
Palace Garden Cordoba 1358
Paseo Del Siglo Cérdoba 1643
Galeria Dominicis Corrientes y Catamarca

Fuente: Relevamiento de locales comerciales COCIR -IIE-UNR Dic/20.
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Mapa 1
Areas relevadas en la ciudad de Rosario.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

En el siguiente link podra encontrar el Mapa 1 con informacion georreferenciada:
https://goo.gl/maps/WZBxSJr1KZEQ65Y5A

2. Principales Resultados
2.1 Total Ciudad

En el total del drea abarcada en el presente estudio, se relevaron un total de 8.906 locales comerciales (tanto
ocupados como vacios) a diciembre de 2020. El 81% de éstos se encuentran en el Area Central de la cuidad, mien-
tras que el 19% restante en los Centros Comerciales.


https://goo.gl/maps/WZBxSJr1KZEQ65Y5A
https://goo.gl/maps/WZBxSJr1KZEQ65Y5A
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Grafico 1
Distribucién de los locales comerciales (ocupados y vacios) seguin grandes areas.

Centros
Comerciales
19%

Area Central
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

El Relevamiento dio como resultado que el 12,9% del total de locales comerciales en Rosario estaban vacios o
desocupados a diciembre de 2020, lo que representa a 1145 locales (Cuadro 4). Esta alta tasa de vacancia
puede explicarse por la complicada situacién econémica que ya venia atravesando la ciudad desde 2019y a la
cual se le suma el Aislamiento social, preventivo y obligatorio (ASPO) como consecuencia del COVID durante
el 2020. Segun datos del Centro de Informacién Econdmica de la Municipalidad de Rosario, la facturacién del
comercio que ya habia caido casi un 3% en 2019 a precios constantes, acumula en los primeros 10 meses de
2020 una baja del 4,9%. La contraccién en los Servicios Privados? fue de un poco mas del 1% en 2019 también
a precios constantes y acumula a octubre de 2020 una caida del 18%.

La proporcién de locales vacios difieren entre el Area Central de la ciudad de Rosario y los Centros Comerciales
(Cuadro 4). En el primero, la tasa alcanza al 13,4% de los locales mientras que en los segundos asciende al
10,5%. Esta diferencia puede deberse a que durante el ASPO se fortalecieron los negocios o locales de cercania
a los hogares mas préximos a los Centros Comerciales. También el contexto profundizé algunos cambios en los
habitos de compra de la poblacién que venian dandose hasta el momento, como por ejemplo la adquisicién de
productos via plataformas digitales, haciendo que la necesidad de contar con un local comercial con vidriera
fuese menos necesario.

2 Aqui se encuentran actividades tales como Intermediaciéon financiera y servicios de seguros, Salud, Actividades
administrativas y servicios de apoyo, Servicios de transporte y almacenamiento, Servicios de alojamiento y servicios de
comida, Servicios artisticos, culturales, deportivos y de esparcimiento, Servicios profesionales, cientificos y técnicos,
Servicios de asociaciones y servicios personales, Servicios inmobiliarios, etc.
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Cuadro 4
Distribucién de los locales comerciales segin grandes areas y estado de ocupacion. Diciembre 2020.

Grandes Areas Vacios Ocupados Total
Centros Comerciales 175 1.498 1673
10,5% 89,5% 100,0%
Area Central 970 6.263 7.233
13,4% 86,6% 100,0%
1.145 7.761 8.906
Total 12,9% 87,1% 100,0%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UR Dic/20.

En cuanto a los ocupados, la actividad que mayor cantidad de locales ocupa en la ciudad es la de Indumentaria
y productos textiles con el 20%, seguido por Alimento con el 19 % (Grafico 2). Le siguen con proporciones que
rondan el 12% los locales dedicados al Cuidado personal y belleza y los que brindan Servicios profesionales.

Grafico 2
Distribucién de los locales ocupados segun actividad. Total ciudad de Rosario.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

2.2 Area Central

En el area central de la ciudad de Rosario se relevaron, tal como se menciond anteriormente, un total de 7.233
locales comerciales. El Grafico 3 muestra la distribucién de dichos locales comerciales en las distintas zonas en
que fue dividido el area. Tal como se observa, el 28% de los locales comerciales se encuentran en el Microcen-
tro, el 11% en las Galerias y el 61% en el Resto del Area Central,
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Grafico 3
Distribucidn de los locales comerciales (ocupados y vacios) en elcentro de la ciudad.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

En cuanto al nivel de ocupacién, se habia manifestado que el 86,6% de los locales comerciales del Area Central
se encuentran en actividad mientras que el 13,4% restante estan vacios o desocupados. Si se consideran las
areas que comprende esta zona, se encuentra que en las Galerias la proporcion de locales vacios es aliin mayor,
situdndose en el 22,3% (cuadro 5). También en el Microcentro la tasa de vacancia es superior al promedio del
Area Central, alcanzado al 16,9% de los locales comerciales. No obstante, en el Resto del Area Central el valor
asciende a 10,1% situdndose por debajo del promedio del Area Central asi como de toda la ciudad y de los
Centros Comerciales (grafico 4). Estos valores pueden explicarse por lo mencionado anteriormente, el ASPO
llevé a la gente a comprar bienes y servicios en los negocios de cercania por lo que el Microcentro y Galerias
se vieron muy perjudicadas, al tiempo que el Resto del Area Central se vio favorecida dado que alli la propor-
cidn de habitantes es mayor (como se vera mas delante la mayor proporcion de locales se dedican al estipendio
de comida).

Cuadro 5

Distribucién de los locales comerciales en las distintas areas de la ciudad y segun estado de ocupacion del
local. Diciembre 2020.

Areas Vacios Ocupados Total
Centros Comerciales 175 1498 1673
10,5% 89,5% 100,0%
Area Central 970 6263 7233
13,4% 86,6% 100,0%
. 341 1672 2013
Microcentro
16,9% 83,1% 100,0%
, 185 643 828
Galerias
22,3% 77,7% 100,0%
Resto Area Central 444 3948 4392
10,1% 89,9% 100,0%
Total 1145 7761 8906
12,9% 87,1% 100,0%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.
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Grafico 4
Proporcién de locales vacios segun distintas areas de la ciudad. Diciembre 2020.
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Fuente: elaboracién propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

La proporcion de locales vacios se condice con lo observado en las cuentas activas de locales del Derecho de
Registro e Inspeccién (DRel) de la Municipalidad de Rosario en algunas calles. Tal como puede observarse en
el gréfico 5, la cantidad de cuentas activas en las Galerias del Centro de la ciudad se redujo un 12,7% entre
noviembre de 2019 e igual periodo de 2020. Le siguen las caidas registradas en las calles Santa Fe, Peatonal
Cérdoba, Orofio y San Luis con valores de 6,5%, 5,9%, 5,9% y 5,7%, respectivamente. La calle Corrientes fue la
gue mostrd una contraccién menor al resto: 3,7% entre el periodo analizado.

Grafico 5
Variacion porcentual de cuentas activas del DRel en algunas calles. Nov-2019 vs Nov-2020.
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Fuente: elaboracion propia en base al Centro de Informacién Econdmica, Municipalidad de Rosario.
Nota: el detalle de lo que comprende cada Centro Comercial a Cielo Abierto se encuentra en el siguiente link:
https://www.rosario.gob.ar/web/servicios/empleo-emprendedores-y-pymes/informacion-para-empresas/centros-comerciales-a-cielo-abierto


https://www.rosario.gob.ar/web/servicios/empleo-emprendedores-y-pymes/informacion-para-empresas/centros-comerciales-a-cielo-abierto
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El barrido territorial permitié saber que hay unos 6.263 locales en actividad en el Area Central de la ciudad de
Rosario asi como las actividades que se llevan a cabo en los mismos. El grafico 6, muestra que en toda el Area
Central la mayor cantidad de locales pertenecen a los rubros de Alimentos e Indumentaria y productos textiles
con proporciones de 20% y 19%, respectivamente. Si se considera exclusivamente el Microcentro, la mayor canti-
dad de locales se corresponden al rubro de Indumentaria y productos textiles con una participacion del 27%. El
mismo rubro tiene atin mayor relevancia en las Galerias donde la proporcion alcanza al 47% de los locales. En el
caso del Resto del Area Central, la mayor cantidad de locales se corresponde al rubro de Alimentos con un 25%

de éstos.

Grafico 6

Distribucion de los locales ocupados segun actividad y distintas dreas de la ciudad. Diciembre 2020.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.
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2.3 Centros Comerciales de la Ciudad

Los Centros Comerciales comprenden a calles de la ciudad que por su relevancia comercial fueron incluidos en
el barrido territorial®. Tal como se mencionara anteriormente, en estos Centros Comerciales se localiza el 19%
de los locales comerciales relevados, lo que significa una cantidad de 1.673. El 89,5% de éstos se encuentran en
actividad mientras que el 10,5% restante en la condicién de vacio. La tasa de desocupacion de los locales esta
por debajo de la media de la ciudad (12,9%) y del Area Central (13,4%), hecho que puede explicarse por el ASPO
que conllevé a la gente a adquirir bienes mas cerca de su hogar por lo que los Centros Comerciales se benefi-
ciaron.

La proporcion de locales desocupados o vacios difiere entre los distintos Centros Comerciales (Gréfico 7). El de
mayor proporcion de vacios es el Centro Comercial Caferatta donde la tasa alcanza a casi el 20% de los locales.
Le siguen con tasas por encima de la media los dos Centros que abarcan las calles Cérdoba y Mendoza entre
las alturas del 2200 al 3000, con tasas del 17,5% y 16,2%, respectivamente. El CC Fisherton y el CC Alberdi
también se encuentran por encima del promedio de los Centros Comerciales, aunque el segundo por debajo de
la media de la Ciudad. El resto se encuentran con proporciones de locales vacios o desocupados por debajo del
promedio de los Centros, entre los que vale destacar a los Centro Comerciales de Mendoza Oeste y Tiro Suizo
con tasas de vacancia del 5,7% y 2,5%, respectivamente.

Grafico7
Proporcién de locales vacios por Centro Comercial. Diciembre 2020.

Promedio ciudad I 12,9%
cc Caferatta | 19,8%
ccTiro Suizo [ 2.5%
ccaberdi [N 12,0%
cc Empalme Graneros [N 5.5

cérdoba 2200-3000 [ 17,5%
cCechesortu [N 7,5%

Mendoza 2200-3000 [N 16,2%

CC Mendoza Oeste [N 5,7%

ccrisherton [N 14,8%

Centros Comerciales | 10,5%

0,0% s,n.)se 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%
Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.

En forma complementaria, el Centro de Informacién Econémica de la Municipalidad de Rosario nos permite
analizar la variacién de las cuentas activas del DRel en algunos de estos Centros. Tal como se observa en el
gréfico 8, en la totalidad de los Centros Comerciales las cuentas se contrajeron. El que mayor caida registra es
el Centro Comercial de Empalme Graneros con el 7,6%. Le sigue con guarismos que rondan el 7%, los Centros
Comerciales de Fisherton y Echesortu.

® En el cuadro 2 se encuentran las calles que cada uno comprende.



dlle

COCIR

Universidad
Nacional
de Rosario

Informe | ocales comerciales 11/71
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Grafico 8

Variacion porcentual de cuentas activas aportantes al DRel en ciertos Centros Comerciales seleccionadas.
Nov-2019 vs Nov-2020.
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Fuente: elaboracion propia en base al Centro de Informacién Econdmica, Municipalidad de Rosario.

El barrido territorial permitié conocer la distribucién de los locales comerciales ocupados segln actividad que realizan los
distintos Centros Comerciales (Cuadro 6). Para el total de los Centros se observa que poco mas del 20% de los locales se
corresponde con el rubro de Indumentaria y productos textiles, seguido por Alimento con el 18,8%. El primer rubro se
destaca también en los Centros Comerciales de Mendoza Oeste (38%), Echesortu (28,4%), Empalme Graneros (37,4%),
Alberdi (24,6%) y Tiro Suizo (30,9%). La segunda actividad, si bien es relevante en todos los centros, se destaca en el CC
Caferratta (19,8%). EI Centro Comercial conformado por la calle Mendoza entre Av. Francia y Bv. Orono, se destaca los
locales comerciales ocupados con el rubro de Servicios profesionales (30,3%). El del Cérdoba entre las mismas arterias, se
destaca los locales comerciales dedicados al Cuidado personal y belleza (27,1%). En el caso del de Fisherton, se observa
una mayor participacion de locales clasificados como "Otros” (21,1%) seguido por proporciones no tan significativas en el
resto, lo que lo convierte en uno de los Centros Comerciales mas diversificados.

Cuadro 6
Distribucion de los locales segun actividad y por Centro Comercial
Centro Actividad
i Cuidado Indumentaria y . Libreria, - Ocupados
Comercial Alimento | personal y productos Art":l::os para jugueteriay Batr s, Sfe rv'lcwsl Otros
belleza textiles el hogar afines ete. profesionales

Fisherton 12,4% 8,1% 16,1% 5,6% 8,1% | 12,4% 16,1% | 21,1% 100,0%
Mendoza
Oeste 15,3% 8,0% 38,0% 10,0% 6,7% | 3,3% 8,0% | 10,7% 100,0%
Mendoza
2200-3000 19,3% 11,9% 5,5% 16,5% 1,8% | 4,6% 30,3% | 10,1% 100,0%
Echesortu 15,4% 13,9% 28,4% 15,4% 6,5% | 4,5% 10,9% | 5,0% 100,0%
Cordoba
2200-3000 10,6% 27,1% 4,7% 9,4% 4,7% | 14,1% 18,8% | 10,6% 100,0%
Empalme
Graneros 17,5% 7,8% 37,4% 11,2% 9,7% | 0,5% 53% | 10,7% 100,0%
Alberdi 12,1% 9,6% 24,6% 13,2% 9,2% | 6,6% 10,3% | 14,3% 100,0%
Tiro Suizo 16,3% 7,3% 30,9% 15,0% 52% | 6,9% 9,4% | 9,0% 100,0%
Caferatta 19,8% 12,3% 17,3% 11,1% 14,8% | 4,9% 8,6% | 11,1% 100,0%
Centros
Comerciales 18,8% 12,3% 20,1% 9,7% 7,9% | 7,4% 12,3% | 11,5% 100,0%

Fuente: elaboracion propia en base a datos del Relevamiento de locales comerciales COCIR-IIE-UNR Dic/20.
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ANEXOS

A. Clasificacion de actividades

Los locales con actividad fueron clasificados en los rubros que se describen a continuacion. Se

trata de una lista no exhaustiva sino que es sélo de referencia.

1. ALIMENTO

En el rubro de alimento y bebidas se incluyen los siguientes locales comerciales: hipermercados,
supermercados, minimercados, almacén, kioscos, polirubros, fiambreria, dietética, carniceria, verduleria,

panaderia, pescaderia, golosineria, fabrica de pastas, vinerias, etc.

2. CUIDADO PERSONAL Y BELLEZA

Locales comerciales: Opticas, farmacia, perfumeria, instrumental médico y odontolégico, ortopedia,

herboristeria, peluqueria, gimnasios, etc.

3. INDUMENTARIA'Y PRODUCTOS TEXTILES

Mercerias, sederias, venta de lana, sabanas, toallas, colchas/acolchados, indumentaria (deportiva, para

bebés, de cueros, todas), calzado, marroquineria, paraguas, etc.

4. ARTICULOS PARA EL HOGAR

Mueblerias, venta de colchones, articulos de iluminacion, bazares, venta de electrodomésticos,
instrumentos musicales, venta de telefonia, accesorios para celulares y accesorios electrénicos,
ferreterias, vidrieria, venta de aberturas, cerramientos, revestimiento de paredes y pisos, marmolerias,

etc.

5. LIBRERIA, JUGUETERIA Y AFINES

Incluye la venta de libros, revistas, diario, papel, embalaje, articulos de libreria, jugueterias, articulos de

cotillén, relojerias joyeria y fantasia, regaleria, etc.

6. BARES, ETC.

Este rubro incluye todos los servicios de expendio de comidas y bebidas. Se incluyen: bares,

restaurantes, heladerias, rotiserias, sandwicherias, etc.

7. SERVICIOS PROFESIONALES

Se incluyen estudios contables, juridicos, escribanias, inmobiliarias, consultorios médicos vy
odontoldgicos, etc. que posean vidriera al exterior. También Bancos y servicios financieros (pago de

servicios tales como Rapipagos, Sta. Fe Servicios, Pago facil, etc.).

8. OTROS

Loterias y quinielas (sin pago de servicios), casas de fotografia, materiales y productos de limpieza,
bicicleterias, venta de productos veterinarios, alimento de mascotas, plantas, ventas de articulos usados
(muebles, etc.). Todo lo que incluya REPARACION. Y todo lo vinculado al AUTOMOVIL: ventas de

autos y motos (concesionarias), el mantenimiento automotor (lavaderos, gomerias, cambio de aceite y

filtros, tapizados, mecanicos, etc.) y venta de combustible.
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B. Materiales utilizados durante el barrido territorial

Los corredores inmobiliarios que colaboraron con el barrido territorial contaron con una Hoja de ruta
que describe el area que cada uno debia abarcar asi como la Planilla que debié ir completando en

durante el trabajo. A continuacion se presentan ejemplos de ambos.

Ejemplo de HOJA DE RUTA:

APELLIDO Y NOMBRE ENCUESTADOR : ..coimimssmnismmsnmssssanismsasssssassssisnssssas snsssssssssssnssssssnass
PLANO:
cé
SAN LUIS 1600 (impar) SAN LUIS 1500 (impar)
g 8
< S 3
= o o
Q — i
= s >
© o 3
= o aT)]
(3] . m
x e ©
(TN] (= (=8
SAN JUAN 1600 (par) SAN JUAN 1500 (par)
Planilla (recorte):
APELLIDO Y NOMBRE ENCUESTADOR:.....ccismierins s s assssssssnssnssnssss sssssssnssnssnssnssonsens
PLANO: s s s s s
FECHA RECOLECCION DATOS v forrinnanns
1 2 3 4 5 6 7 8
Cuidade | Indumentaria Libreria,
Par/im Alimen |personal y productos Art, Para el |jugueteriay| Bares, Ser.
N° CALLE ALTURA par | VACIO to belleza textiles hogar afines etc Prof. | Otro
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