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TiTULO:

La irrupcién de Franco Colapinto en el mundo digital: X (2024-2025).

1. Introduccioén

El mundo contemporaneo esta profundamente atravesado por la digitalidad, que no
solo organiza sus dinamicas, sino que también redefine sus logicas de
funcionamiento. La irrupciéon de internet ha dado lugar a nuevos patrones de
interaccion social, configurando un fenémeno distintivo: las comunidades digitales.
Estas expresiones, caracterizadas por regularidades y dinamicas propias, se
sostienen en soportes tecnoldgicos que habilitan formas inéditas de sociabilidad.
Lejos de reemplazar las modalidades previas, estas nuevas formas conviven, se
superponen y reconfiguran las interacciones sociales tradicionales, dando lugar a un

entramado mas complejo y diverso.

Como afirma Castells (2001) ni bien comenzado el milenio: “el nuevo modelo de
sociabilidad en nuestras sociedades se caracteriza por el individualismo en red.
Internet constituye soportes para esos lazos, las personas se conectan, se
desconectan, comparten; es por medio de internet que este individualismo en red

surge, ya que es por este medio que se mantiene el flujo de las relaciones”.

Por lo tanto, estos patrones de la digitalidad redefinen trabajo, identidad, ciudadania
y mercado, exigen nuevas competencias digitales, alfabetizacién de datos y politicas

publicas y generan tensiones entre innovacion, privacidad, equidad y control.

Desde hace tiempo que las redes sociales tomaron un papel preponderante y se
colocaron como el medio, el camino y lo transversal de gran parte de la sociedad

actual, al punto de transformarse de alguna manera en una extensién del cuerpo de
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las personas que les permite presenciar diversas conversaciones sin moverse del

lugar en el que estan.

En este contexto, para el presente trabajo de investigacion se decidi6 tomar
solamente a la red social X para realizar un estudio sumamente profundo y
exhaustivo del caso. Por su parte, el recorte temporal 2024-2025 se selecciond, ya
que es el periodo con mayor picos de interaccidén por parte de Franco Colapinto en

la esfera digital.

1.2 Formulacién del problema

La presente investigacion se propone analizar de qué manera la comunicacion
digital estratégica en X contribuyé a la construccion de un fendmeno de hiper
visibilizacion y resignificacion identitaria en torno a Franco Colapinto durante el

periodo comprendido entre 2024-2025.

1.3 Objeto de estudio

La construccién de la comunicacion estratégica en X de Franco Colapinto durante el

periodo comprendido entre 2024-2025.

1.4 Objetivos:

1.4.1 Objetivo General:

“Analizar de que manera la construccion estratégica de la comunicacion
digital en la plataforma X contribuyé a la hiper visibilizacién y a la

resignificacién identitaria de Franco Colapinto durante el periodo 2024-2025.”

1.4.2 Objetivo Especifico:
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“Examinar los efectos que produce la hiper visibilizacién en la comunidad de

X, en relacion con la construccion de sentidos en torno a la figura de Franco

Colapinto.”

1.5 Fundamentacion

Este Trabajo Integrador Final adopta la modalidad de investigacidn y se propone
analizar el fendbmeno de Franco Colapinto en la comunidad digital de “X” a lo largo
de los anos 2024 y 2025. De esta manera, nos adentraremos en analizar
particularmente la red social X que, a diferencia de otros canales, permite
interaccion inmediata: Responde, reacciona y comparte momentos en tiempo real, lo

que genera una comunidad fiel que sigue a Colapinto en cada momento.

La eleccion de dicho tema de investigacion, se centra en la notoriedad publica que
alcanzé el fenomeno Franco Colapinto en las redes sociales. Remarcando que este,
no se dio de forma aislada, sino que fue resultado de una comunicacién sumamente
estratégica y en un contexto, en el cual, Argentina no tenia representantes en dicho

deporte desde 2001, lo cual generaba un vacio enorme para la Argentina.

Este trabajo se propone demostrar que el uso adecuado de la comunicacion
estratégica dentro de una comunidad digital, como lo es X, puede ubicar a la figura
en cuestion dentro del podio de los ganadores. Puesto que, de esta forma, Colapinto
puede contar su propia historia: como vive las carreras, entrenamientos 0 momentos

dificiles, lo que le otorga autenticidad y evita distorsiones.

Ahora bien, para ello, resulta pertinente formular el problema de la investigacion:
Analizar de qué manera la comunicacion digital estratégica en X contribuye a la
construccion de un fendmeno de hiper visibilizacion y resignificacion identitaria en

torno a Franco Colapinto.

Es decir que, a partir del aporte que brinda esta investigacion, se buscara
comprender que la comunicacion del piloto argentino en X, no se da de forma

aislada sino sumamente estratégica. Entendiendo a la comunicacién como “un
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proceso por el cual personas y grupos intercambian informacion y significado para

lograr ciertos objetivos” (Ricaldoni, 2013, p. 193).

Este punto, ayuda a comprender que la cuenta oficial de Colapinto no se limita a
“‘publicar cosas”, sino que cumple varios objetivos claves que se alinean con su
carrera profesional. Ya que, de esta forma, potencia su carrera deportiva fuera de la
pista: construyendo una imagen, generando una comunidad y abriéndose
oportunidades econémicas. Que, como bien expresa Van Dijk, “las plataformas de
los medios sociales, son objetos dinamicos que van transformandose en respuesta
a las necesidades de los usuarios y los objetivos de sus propietarios, pero también
por reaccién a las demas plataformas con las que compiten y en general a la
infraestructura econémica y tecnoldgica en que se desarrollan” (Van Dijk, 2013, pag.
14).

Para la realizacion de dicha investigaciéon, se tendra en cuenta la bibliografia que
mejor se adapta al tema y que fue utilizada a lo largo de la carrera, fundamentando
con los conocimientos tedrico - practicos que se fueron adquiriendo en el transcurso

de la misma.

1.6 Hipodtesis de trabajo

Nuestra hipotesis de trabajo refiere a que la hiper visibilizacion de Franco Colapinto
en X durante 2024-2025 no fue un fendmeno espontaneo, sino el resultado de una
articulacion entre estrategia comunicacional, cultura participativa digital y procesos

de identificacion nacional que amplificaron su figura mas alla del ambito deportivo.
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2. Marco Teérico:

El presente trabajo de investigacibn se organizara primeramente con una
contextualizacion sobre los origenes de la Formula 1 y la actuacion de los
representantes argentinos a lo largo de su historia. A continuacion, se presentan los
conceptos tedricos que fundamentan la elaboracién del problema de investigacion,
su enfoque y los objetivos del trabajo; de modo segmentado y dando cuenta de la
implicacion con el objeto de estudio. Ademas, se exponen enfoques generales que
proporcionan perspectivas para la unidad de analisis e interpretacién de utilidad

para la realizacion del trabajo.

2.1 La Formula 1

Los comienzos de la Formula 1

La Formula 1 es la mayor competicion de automovilismo internacional y el

campeonato de motor mas popular y prestigioso del mundo.

El inicio de esta competicion se remonta al afio 1950 cuando la Federacion
Internacional del Automovil (FIA) anuncié la union de grandes premios para crear un
campeonato mundial de pilotos. Si bien los “Grandes Premios” tienen sus origenes
en las carreras automovilisticas de 1890, estos se trataban de eventos individuales,

sin conexion y en caminos de tierra, practicamente sin ninguna regla.

En este sentido, el 13 de mayo de 1950 se llevo a cabo la primera carrera oficial en
la historia de la Formula 1 en el circuito britanico de Silverstone con triunfo del
italiano Giuseppe Farina que, a la postre, seria el campedn del primer mundial de
F1.

La actual Formula 1
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En la actualidad es considerado como uno de los deportes que mas dinero genera a
nivel mundial, rozando los 4000 millones de ddlares en términos de facturacion. Tal
es asi que, tras la temporada 2025, se llegaron a repartir 1400 millones de ddlares

entre todas las escuderias participantes en el campeonato mundial.

En lo que respecta a la composicion de los equipos que la conforman, cada una de
ellos esta compuesta por dos pilotos principales y opciones de reserva en caso de

decidir realizar un cambio por parte de cada escuderia a lo largo de la temporada.

En total, se contabilizan diez equipos: Red Bull, Mercedes, Aston Martin, Ferrari,
Alpine, McLaren, Williams, Alfa Romeo Racing, Haas y Alpha Tauri. Cada uno de
ellos, esta compuesto no solo por corredores sino también desde ingenieros hasta
mecanicos, donde el jefe de equipo traza la estrategia mas oportuna para obtener la

victoria a través de la organizacion, vanguardia y talento.
De esta manera y destacando la presencia de dos pilotos por escuderia, se obtienen

la suma de 20 corredores quienes luchan por el campeonato mundial a lo largo de

24 grandes premios alrededor del mundo entre marzo y diciembre.

Nuestro pais y su vinculacién con la Formula 1

La primera aparicion de un piloto argentino en la Formula 1 se remonta
precisamente al debut de la categoria, en el afio 1950 y en tierras britanicas. Alli,
nuestro pais, contaba con la presencia de Juan Manuel Fangio, un jovén piloto que
por aquel entonces se encontraba radicado en Europa desde hacia un ano atras. En
su debut, y habiendo liderado una parte de la carrera en Silverstone, debid
abandonar por un problema de aceite a tan solo ocho vueltas del final. Sin embargo,
al poco tiempo se impondria en Mdnaco, obteniendo su primer triunfo de la
temporada, el cual, junto a las victorias en Bélgica, Francia, Suiza e ltalia, le

permitieron culminar en la segunda posicion del campeonato mundial.
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A lo largo de su estadia en el maximo campeonato mundial de automovilismo, “el
chueco”, obtendria cinco campeonatos mundiales en los afos 1951, 1954, 1955,
1956 y 1957.

Por otro lado, otro de los grandes pilotos que tuvo nuestro pais por aquellos tiempos
fue José Froilan Gonzalez. Tal vez opacado por el enorme Fangio, “Pepe” participod
de 26 grandes premios en nueve afos de carrera, destacandose su triunfo en el GP
de Gran Bretafia en 1951, lo que significa también la primera victoria de Ferrari en
su historia. Ademas, logré el historico 1-2 junto a Fangio en el campeonato mundial
de 1954.

Luego de una década, la Argentina tendra nuevamente un piloto en la Férmula 1. En
1972, la escuderia Brabham contraté a un nuevo piloto argentino, Carlos
Reutemann. El “lole”, a lo largo de cuatro afios fabulosos conseguiria la victoria de

justamente cuatro GP, lo que le permitiria emigrar a Ferrari en 1976.

En la escuderia italiana, consiguié también cuatro GP en dos afos, alcanzando la
tercera ubicacion en el campeonato mundial en 1978. Al finalizar la temporada,
Reutemann abandona Ferrari para convertirse en piloto de Lotus. Alli y tras un afio

sin grandes sobresaltos, pasaria a Williams.

En Williams permanecera durante tres temporadas, siendo 1981 el afo en el que
conseguiria su ultimo triunfo en el GP de Bélgica y posteriormente el

subcampeonato mundial.
Ya en este siglo, se encuentra la aparicion de Gastdn Mazzacane, quien completaria

dos temporadas (2000-2001). Para finalmente, darle lugar a Franco Colapinto que

debutara en 2024 con la escuderia de Williams.

La llegada de Franco Colapinto a la Formula 1

El martes 27 de agosto de 2024, la escuderia Williams hacia oficial un cambio en su

parrilla principal. Franco Colapinto era confirmado como segundo piloto en lugar de



Logan Sargeant hasta el final de la temporada. Esto, sin lugar a dudas, era un paso
sumamente trascendental en la vida del piloto sudamericano que, tras largos afos
en la categorias inferiores tendria su gran chance el domingo siguiente en el Gran

Premio de Monza.

Desde muy joven, Franco tenia claro que depararia con su futuro, es por ello que
decidié instalarse en Europa, mas precisamente en Espafa para comenzar su
aventura. En 2018, debuta en la Formula 4 espafola, categoria en la que

conseguiria el titulo al afio siguiente con el equipo Drivex School.

En el ano 2020 participd de la Eurocopa de Formula Renault, torneo en el que
finalizé en la tercera ubicacion y consiguiendo dos triunfos. Esta performance,
obligaria a Colapinto a ir por mas, por lo que en 2021 agreg6 carreras de Endurance

a su paso por las formulas.

Hasta que, finalmente, en 2022 llegd a la Formula 3, categoria que comparte diez
fechas con la Formula 1. Asi, el argentino se metié de lleno en el mundo de la

maxima categoria.

Luego de un 2022 repleto de aprendizajes y nuevas experiencias en el equipo Van
Amersfoort (termind noveno y consiguié dos victorias), Colapinto repitié categoria en
2023 pero con un cambio en el equipo MP Motorsport. En enero de ese mismo afo,
se sumaria a las filas del programa de desarrollo de talentos de Williams. Sin
embargo, la actuacion no seria la esperada obteniendo una cuarta ubicacion en el

campeonato mundial.

Esta actuacion marcaria para siempre la historia de Franco Colapinto. Tras su
temporada y en una nota brindada al medio internacional Espn, Colapinto afirmaba
que no se habian cumplido los objetivos propuestos y que su chance de alcanzar el

suefio de la Formula 1 se complicaba por falta de apoyo econémico.

Sin embargo, su carrera como piloto profesional dio un giro total e inesperado. Tras
la entrevista realizada por el medio internacional ESPN en su plataforma digital a

Franco Colapinto, el piloto albiceleste seria tendencia numero uno en X durante todo
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el fin de semana. Las redes estallaron y todos los usuarios brindaban apoyo para
Franco. Tal fue el impacto de ese apoyo por parte del publico que esta noticia llegd a
los oidos del productor musical y también argentino Bizarrap quien se vio
sorprendido por su historia de vida y decidid ponerse en contacto con él. De esta
manera, comenzaron a llegar los apoyos econdmicos. Siendo la empresa que se
dedica a la ingenieria de software, Globant (uno de los principales proveedores de
servicios de la F1), la primera en ofrecerse como sponsor a través de un anuncio
hecho por su CEO Martin Migoya en X. De esta manera, el suefio de Franco
comenzaba a cumplirse poco a poco y mas sponsors se sumarian poco a poco. Asi,
Colapinto pudo confirmar su ascenso a Formula 2 para 2024 y la continuidad dentro

del programa de Williams.

Por su parte, el 2023 se cerrdé con su participacion en el test de novatos de Abu
Dabhi (ultima fecha de la F1), donde rodd 300 kildbmetros (la distancia que posee un
Gran Premio) y asi puedo reunir los puntos necesarios para obtener la
Superlicencia: la habilitacion necesaria para poder ser parte de una actividad oficial

de un Gran Premio.

Finalmente llegaria el 2024, afio bisagra para Colapinto. Con un comienzo irregular
en las primeras tres carreras de F2 en Asia, sus actuaciones mejoran
considerablemente con el desembarco en Europa consiguiendo el triunfo en Imola y

podios en Barcelona y Spielberg.

En este sentido llegaria su primera aparicién en la Formula 1 al participar de las
practicas libres en el circuito de Silverstone para posteriormente completar las

nueve carreras finales del 2024 en Williams.

Para 2025 y sin lugar en Williams, una de las escuderias que participan en la
maxima categoria de la Formula 1, se concretaria su traspaso a la escuderia
francesa de Alpine. Alli, iniciaria su camino como piloto de reserva, teniendo en
cuenta que Alpine ya tenia definidos sus dos competidores para la temporada 2025.
Sin embargo, el flojo andar de Jack Doohan (segundo piloto de la escuderia por
aquel entonces) provocaria su salida del equipo y se oficializaba el inicio de su

carrera profesional dentro de Alpine para Franco Colapinto y asi tener, otra vez, un
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piloto argentino durante toda una temporada en la maxima categoria del

automovilismo mundial.

2.2 La comunicacion estratégica en el mundo actual

La comunicacion forma parte estratégica en la construcciéon del valor de imagen de
una identidad deportiva. La comunicacion es una parte esencial de la gestidon de
cualquier organizacion, ya sea comercial, gubernamental o sin fines de lucro. Gran
parte de una gestion eficiente depende de una comunicacién efectiva. Se trata de un
proceso mediante el cual diferentes personas intercambian informacién utilizando un
sistema comun de simbolos, signos o conductas. Ya que, tal y como menciona
Guillermo Ricaldoni, la comunicacion se definira como “un proceso por el cual
personas y grupos intercambian informacién y significado para lograr ciertos
objetivos” (Ricaldoni, 2013, p. 193).

En este marco, resulta de interés para la investigacion, recuperar la nocién de
Uranga quien explica que “Todo proceso comunicacional puede entenderse también
como una manifestacion de la «cultura. La cultura es una forma de
institucionalizacion de las practicas y de la gestion social, porque supone acuerdos,

consensos” (Uranga, 2005, pag. 3).

Ahora bien, retomando el centro de nuestra investigacion, la comunicacién en el
entorno digital se define por su complejidad y su capacidad para integrar multiples
flujos de interaccidon. Por este motivo, Scolari (2008) sefiala que en la comunicacion
mediada por computadoras (concepto que hoy se extiende a los dispositivos
moviles) confluyen distintos estilos de comunicacion que rompen con el tradicional

modelo lineal y unidireccional de los medios de masas.

En este sentido, la mezcla de estos formatos crea un ecosistema comunicativo
unico: uno a muchos, representado por la publicacién de contenido hacia una amplia
base de seguidores; uno a uno, visible en los mensajes directos o las respuestas
individuales a un seguidor particular; muchos a uno, un formato mixto que entrega la

comunicaciéon de masas Yy la interpersonal, donde la audiencia a la institucién (por



ejemplo miles de comentarios a un post de la escuderia); muchos a muchos,
caracteristicos de las comunidades virtuales, donde los seguidores interactuan vy
debaten entre si, sin la mediacion directa de la institucidn (conversaciones en los

comentarios o hashtags).

Esta confluencia de estilos es crucial porque permite que la estrategia de
comunicacién de una institucion deportiva active y mantenga la conversacién y el
sentido de comunidad. Por este motivo, dicha institucion debe dominar
simultdneamente el discurso masivo (uno a muchos, para informar sobre la

escuderia) y el discurso interpersonal (muchos a muchos, para nutrir la identidad del

grupo).

En este contexto de flujos multiples, Boyd y Ellison (2007) afaden una distincién
fundamental sobre la naturaleza de las redes sociales. Contraria a la idea de que su
principal funcién es conectar desconocidos, sefalan que la singularidad de estas
plataformas deriva de la capacidad de los individuos para expresarse publicamente
y hacer visibles sus tramas, es decir, sus conexiones sociales: amigos, companeros
de trabajo, familiares y/o comunidades de aficionados. La red social, ademas de
permitir que un seguidor exprese su pasion, hace publica su pertenencia. Ya que, al
seguir la cuenta oficial, likear o compartir contenido, el individuo esta exhibiendo
ante toda su red social quién es y a qué comunidad pertenece, validando asi su
identidad. El sentimiento de pertenencia se refuerza porque la plataforma permite
objetivar y cuantificar esas conexiones, convirtiendo la lealtad y la pasion en un

activo socialmente reconocido y visible para toda la comunidad.

2.3 La digitalidad

En la actualidad, la sociedad esta definida por la nocion de red y como esta se
encuentra en convergencia con las TICS y las Redes Sociales. Estas plataformas no
son simples aplicaciones o paginas web, sino el medio por el cual se genera
interaccidon entre distintos actores e intereses. Por este motivo, resulta interesante
mencionar a Van Dijk quien afirma que “es evidente que las plataformas de los

medios sociales, lejos de ser productos acabados, son objetos dinamicos que van
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transformandose en respuesta a las necesidades de los usuarios y los objetivos de
sus propietarios, pero también por reaccion a las demas plataformas con las que
compiten y en general a la infraestructura econémica y tecnolégica en que se
desarrollan” (Van Dijk, 2013, pag. 14).

Estos espacios digitales no responden solo a las diferentes interacciones del
ecosistema digital, también estan ligadas a la convergencia mediatica. Por lo que, la
evolucion constante de las plataformas da lugar a distintas transformaciones que
trascienden lo tecnoldgico. Esto nos invita a entender que no operan de manera
aislada sino que el contenido, los usuarios y las industrias mediaticas se unen

redefiniendo los modos de consumo y produccion de entretenimiento.

Es preciso y de vital importancia, comprender el fendmeno de las convergencias a la
hora de entender cémo los espacios en linea mutan y se propagan en el mercado.
De esta manera, las dinamicas digitales generan diferentes transformaciones

culturales que trascienden los tecnoldégico.

Siguiendo esta linea, Jenkins define a este proceso de transformacién de las
convergencias mediaticas como “el flujo de contenidos a través de multiples
plataformas mediaticas, la cooperacion entre multiples industrias mediaticas y el
comportamiento migratorio de las audiencias mediaticas, dispuestas a ir a casi
cualquiera parte en busca del tipo deseado de experiencias de entretenimiento.
Convergencia es una palabra que logra describir los cambios tecnoldgicos,
industriales, culturales y sociales en funcion de quienes hablen y de aquello a lo que

crean estar refiriendose” (Jenkins, 2008, pag. 14).

Esta nocion resulta oportuna para comprender la forma en la que los espacios
digitales se nutren de un ecosistema que mezcla cultura, industria y participacion
activa del publico. Donde las plataformas se vuelven un espacio de reconfiguracion

de vinculos entre la creacion, distribucion y consumo.

Este segundo capitulo del trabajo de investigacion se centrara en aquellos

conceptos que considero fundamentales para la comprension del mundo digital,



como lo son las redes sociales en nuestra cotidianeidad y el impacto de las mismas

y su articulacién con la plataforma X.

2.4 Las Redes Sociales:

La forma en la que nos comunicamos hoy en dia ha experimentado una
transformacion sin precedentes y eso se debe a la irrupcion de las redes sociales
que han desempefiado un papel fundamental en este cambio, brindando nuevas
formas de conexion e interaccion. Por este motivo, en este apartado analizaremos
en profundidad la evolucién de la comunicacién en la era de las redes sociales
destacando su impacto en la sociedad y analizando los desafios y oportunidades

que presenta.

La aparicion de Internet a finales del siglo XX supuso una revolucion en la
comunicacion. La capacidad de compartir informacion instantaneamente transformé
la forma en que las personas se conectan y colaboran. La comunicacion en red

marco un antes y un después en términos de comunicacion en la era moderna.

Sin lugar a dudas, las plataformas sociales como Instagram y X, que seran las
herramientas esenciales de esta investigacién, han remodelado el paisaje actual de
la comunicacion. La diversidad de formatos, desde publicaciones escritas hasta
videos en vivo, ofrece a los usuarios una variada gama de recursos para expresarse
con su publico. Estas plataformas no solo conectan a usuarios entre si, sino que
también le dan voz a comunidades y movimientos sociales. Su papel va mas alla de
la mera comunicacion, ya que influyen en la formacion de opiniones, la movilizacion
social, y la posterior construccién de identidades en el mundo digital. La rapida
difusiéon de informacién ha convertido a las redes sociales en catalizadoras

constantes de cambios sociales y culturales.

Ahora bien, nos surge como interrogante definir ; Que es una red social?. Para ello y
en términos de Celaya “las redes sociales son lugares en internet donde las
personas publican y comparten todo tipo de informacién, personal y profesional, con

terceras personas, conocidos y absolutos desconocidos” (Celaya, 2008, pag. 144).
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Una vez definido el concepto de red social, podemos adentrarnos en como estas

redes sociales impactan en la actualidad.

Para poder comprender la real importancia de internet en la sociedad debemos
colocarla con un foco dentro de la tecnologia, con el fin de analizar y comprender el
proceso constante de interaccion entre el producto tecnoldgico y el uso social. Por
ello, es interesante destacar la postura de Manuel Castells, quien define a nuestra
sociedad como una sociedad de red: “Una sociedad construida en torno a redes
personales y corporativas operadas por redes digitales que se comunican a traveés
de internet. Las redes son globales y no conocen limites, la sociedad en red es una

sociedad de redes globales” (Castells, 2014, p.12).

En este sentido, la sociabilidad a los ojos de Castells (2014), se reconstruye en
forma de individualismo y comunidad en red que combina la interaccion virtual con
el espacio fisico y local. Es decir, no debemos pensarlo como dos mundos
separados, sino comprender que existen en sintonia las redes virtuales y redes

vivas.

Estos usuarios individualizados se sienten respaldados con la autonomia de poder
de apropiarse y adaptar las redes. Aqui, los sujetos crean redes para estar
conectados permanentemente con otros, construyen comunidades en base a sus

principios, valores y gustos.

La propia palabra “social”’, vinculada a estos medios, da por asentado que estas
plataformas ponen el centro de interés en el usuario y facilitan la realizacién de
actividades comunitarias. Por lo que, resulta totalmente valido entender a los medios
sociales como sistemas que facilitan o potencian redes humanas en el mundo
online; es decir entramados de personas que promueven la interconexion como
justamente un valor social. “Las ideas, valores y gustos de los individuos son
contagiosos, y se esparcen a través de redes humanas; sin embargo estas también
afectan los modos de hacer y pensar de los individuos que las conforman” (Van
Dijck, 2013, pag. 18).



A esto, se afiaden otros términos que trabajan en colaboracién con lo social y son la
participacion y colaboracion que adquieren un novedoso sentido en el contexto de
los medios sociales, ya que como afirma Van Dijck “en los medios sociales, los
usuarios de contenido son colaboradores que co-desarrollan productos creativos,
enriqueciendo asi diferentes comunidades” (Van Dijck, 2013, pag. 18). Asi, el
contenido textual, fotografico y audiovisual se volvidé un instrumento fundamental
para la recoleccion de informacién acerca de relaciones sociales significativas
impulsada por preguntas como: quien comparte, qué imagenes y con quién; qué
imagenes y videos son populares, entre qué grupos; y quiénes son los formadores

del gusto dentro de estas comunidades.

De esta manera, nos encontramos en un punto en el cual todo es atravesado por
internet y las redes sociales se convirtieron en espacios de encuentro, discusion y
participacion. Sin embargo, no se debe perder de vista que el cambio, en este
paradigma, es constante, y por ende, trae consigo nuevas formas de convivir en
internet y por consiguiente nuevas formas de comportamiento. Siendo X el medio

elegido para llevar a cabo este analisis.

En este marco, resulta oportuno mencionar que, la red social “X” (ex twitter) fue
fundada en el ano 2006 por Jack Dorsey, Biz Stone, Evan Williams y Noah Glass

antes de ser comprada en 2022 por el magnate Elon Musk.

En X, se puede apreciar la coexistencia de diferentes comunidades de usuarios que
se encuentran activamente propagando el contenido en referencia a distintos
productos culturales, todo junto y al mismo tiempo. Ahora bien, hablar de propagar
invita a mencionar al autor Henry Jenkins (2015), sobre que el publico no son
simples receptores, sino actores activos en una red, donde construyen el contenido,

le dan nuevas formas (adaptan) y fundamentalmente las hacen funcionar.

Es por esto que, Jenkins (2010) da lugar a incorporar el concepto de Cultura
Participativa con el fin de describir la produccién cultural y las interacciones sociales

de las comunidades, y ahora lo podemos utilizar para referenciar a distintos grupos



que utilizan la produccién y distribucion mediaticas para satisfacer intereses

colectivos.

Pero a esta accidn no podemos pensarla como un hecho aislado sin contemplar a la
red social “X” como un actor activo en la circulacion de contenido. Ya que no es un
espacio inmovil, es un actor que participa de la configuracion, forma parte de la
construccion de comunidades dentro de si mismo, como ocurre con nuestro objeto a

analizar.

Se puede afirmar que X es la mezcla entre blog y red social, dado que genera un
gran impacto en la sociedad, al punto de generar un cambio en la forma de
socializar. Esta caracteristica se da por dos factores: la inmediatez, y la creacion de

debate, lo que la convierte en un motor de opinidn instantanea.

Esta red social cuenta con exigencias de estilo, se minimiza el lenguaje, se
comprime y se restringe el numero de caracteres que le permiten organizar y
relacionar lo multiple. Es por ello que, dentro de este universo existen en palabras

de Deltell (2014) tres tipos de cuentas en X:

- Institucional: aquellos perfiles que representan una organizacion existente
- Personales: aquellas cuentas que son el perfil de un individuo
- PSR (personajes surgidos en la red): entidades que nacieron en esta u otras

redes sociales.

En el caso de esta investigacion, estara abocado a las cuentas personales, teniendo
en cuenta que se buscan analizar comunidades virtuales y son estos perfiles

quienes lo componen en su mayoria.



3. Metodologia

En el presente estudio se optd por implementar una triangulacion
tedrico-metodoldgica, con el propdsito de abordar de manera mas integral la

complejidad del fenémeno objeto de analisis.

3.1 Métodos

En este marco y, en funcion de analizar los efectos de la hiper visibilizacién no
espontanea que generd Franco Colapinto en X, se determiné utilizar los siguientes
meétodos de investigacion ya que, permiten dictaminar como se alcanzo el resultado
actual con la articulacién entre estrategia comunicacional, cultura participativa digital
y procesos de identificacion nacional que amplificaron su figura mas alla del ambito

deportivo.

En primer lugar, el método cualitativo, segun Guillermo Orozco Gomez (1997),
‘busca hacer sentido de aquello que se estd investigando, para llegar a una
interpretacion” (p.5). “La perspectiva cualitativa busca entender los objetos de
estudio como una acciéon o como una actividad del propio investigador, que trata de

hacer sentido a partir de los elementos que esta explorando” (p.6).

En este tipo de estudios una de las premisas basicas es que el investigador se
involucre. Tal y como expresa Orozco Gomez (1997) en este tipo de investigacion
‘no basta con construir el objeto de estudio y decir (ya lo tengo, ya esta): es un
proceso en el cual el investigador se va adentrando, va descubriendo nuevos

elementos, nuevas relaciones, los va explorando y entendiendo paulatinamente”
(p.10).



Por su parte, el Método Cuantitativo, se caracteriza por ser un enfoque sistematico

que se utiliza para la recoleccion de datos numéricos y el analisis estadistico a fin de
probar hipotesis, medir fendmenos y establecer patrones de comportamiento,
basado en el positivismo y la légica deductiva como expresa Jorge Padua en su

texto “Técnicas de investigacion aplicadas a las Ciencias Sociales”.

Por ello se hace necesaria la complementariedad entre ambos métodos, a través de
una triangulacion metodolégica y asi, demostrar que la resignificacion identitaria e
hiper visibilizacion de Franco Colapinto no se origin6 de manera espontanea sino
fue una articulacion de decisiones en la que confluyen la estrategia comunicacional,
la cultura participativa digital y aquellos procesos de identificacion nacional por parte

de Colapinto.

En este marco, se definié utilizar para la realizacién de la tesina, las siguientes

técnicas de investigacion:

La recoleccion de documentos, aquellas entrevistas y testimonios de aquellos
protagonistas de la Férmula 1 (periodistas, seguidores); las notas periodisticas;
mensajes y videos de Franco Colapinto en sus redes sociales. Esto sera de suma
importancia para comprender la resignificacion identitaria que tiene Franco
Colapinto y la manera en que se comunica con sus seguidores de forma sumamente

estratégica en X.

Por otro lado, desarrollaremos el Analisis de datos (likes, respuestas,
comentarios), correspondiente al orden cuantitativo lo que sera de vital importancia
y guiara la investigacion a fin de analizar posteos e interacciones que los usuarios
mantienen dentro de X con el perfil de Franco Colapinto. Por su parte, a partir de
esta técnica de investigacion, ayudara a demostrar la hiper visibilizacion que logré

Franco Colapinto a partir de su comunicacion estratégica en X.



4. Corpus de la investigacion:

4.1 Delimitacidon del corpus

Se definira como unidad de analisis el conjunto de publicaciones escritas por Franco
Colapinto en su cuenta personal de X durante el periodo agosto 2024 — diciembre
2025.

A) El corpus esta compuesto por:

- Publicaciones oficiales del piloto.

- Publicaciones con mayor nivel de interaccidbn (segun indicadores
cuantitativos).

- Hashtags asociados al fenédmeno (#Colapinto, #F1, entre otros).

- Se estableceran criterios de seleccion objetivos, tales como:
e Top 50 publicaciones con mayor engagement.
e Momentos temporales coincidentes con hitos deportivos (anuncio en

Williams, debut en F1, entrevista ESPN, etc.).

Esta delimitacion permite identificar eventos de alta visibilidad dentro del periodo

estudiado.

B) Medicién cuantitativa de interaccion:

Se realiza un relevamiento estadistico de los siguientes indicadores:



- Evolucién de seguidores.
- Cantidad de likes, retweets y respuestas.
- Presencia en tendencias (trending topics).

- Volumen de menciones en periodos especificos.

El objetivo de esta etapa es identificar picos temporales de interaccidén y establecer

patrones de hiper visibilizacion digital.

C) Analisis discursivo de los picos de interaccion:

Sobre los momentos de mayor interaccion detectados en la etapa anterior, se

procede a un analisis cualitativo del contenido discursivo.

Alli, se examinan:
e Significantes recurrentes.
e Referencias simbdlicas (nacion, orgullo, retorno histérico).
e Metaforas deportivas.

e Construccion narrativa del piloto como figura heroica.

Esta etapa permitira identificar los sentidos predominantes en la construccion

simbodlica del fendmeno.

D) Relacién entre interaccién y construccion de sentido:

Se realizara un cruce analitico entre los datos cuantitativos y los hallazgos de orden

cualitativo.

4.2 NUDO:

En el marco de la era de la propagabilidad, resulta oportuno mencionar a Jenkins
que, desarrolla esta idea en su obra “Spreadable Media: Creating Value and

Meaning in a Networked Culture” (2013), escrita junto a Sam Ford y Joshua Green.
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Alli propone el concepto de spreadability (propagabilidad) en contraposicion a la
nocion de “viralidad”, destacando que los contenidos no se difunden
automaticamente como un virus, sino que circulan porque las personas deciden
activamente compartirlos, reinterpretarlos y darles valor dentro de sus redes. Asi, los
usuarios realizan lo que quieren y circulan el contenido de la manera que ellos

desean, instaurando nuevas conversaciones, opiniones y puntos de vista.

La circulacion y propagabilidad en la red social “X” es sumamente abarcativa y
generalizada, puesto que la rapidez con la que se conecta a través de un “tuit”
permite que instantaneamente se pongan en discusion y convivan diferentes temas.
Dando lugar a que se construya una postura o una imagen sobre determinada
persona que posee un alcance mediatico, permitiendo un ida y vuelta entre
comunidades que se disputan en un enfrentamiento para defender o atacar a la

persona en cuestion.

Por su parte, la comunicacion digital estratégica en X puede comprenderse como
una practica situada en entornos sociotécnicos donde la produccion, circulacion y
apropiacion de contenidos que se encuentran mediadas por logicas algoritmicas y
dinamicas participativas. En este sentido, los actores no solo emiten mensajes, sino
que disefan intervenciones orientadas a incidir en la agenda publica, construir
legitimidad y activar procesos de interaccion en red. Como sefiala Manuel Castells,
en la sociedad en red “el poder se ejerce fundamentalmente a través de la
construccion de significados en la mente humana mediante procesos de

comunicacién” (Castells, 2009, p. 3).

En este ecosistema, la circulacién de los mensajes no depende exclusivamente de
su emisioén, sino de su capacidad de ser compartidos, apropiados y reconfigurados
por otros usuarios. Aqui resulta central el concepto de propagabilidad desarrollado
por Henry Jenkins, quien sostiene que los contenidos se expanden en la medida en
que las audiencias participan activamente en su circulacion, otorgandoles nuevos
sentidos (Jenkins, Ford & Green, 2013). Esta légica es particularmente visible en
plataformas como X, donde la interaccion (retuits, respuestas, menciones)

constituye el nucleo de la visibilidad.



En este marco emerge el fenémeno de hipervisibilizaciéon, entendido como la
intensificacion de la exposicion publica de determinados sujetos o discursos. Esta
visibilidad ampliada no es neutral, sino que se encuentra estructurada por los
algoritmos y por la economia de la atencion. Zeynep Tufekci advierte que las
plataformas digitales pueden amplificar ciertos contenidos de manera acelerada,
generando efectos de concentracién de atencidn y exposicion masiva en cortos
periodos de tiempo (Tufekci, 2015). A su vez, esta hipervisibilizacién implica
tensiones: puede habilitar reconocimiento y legitimidad, pero también vigilancia,

escrutinio o estigmatizacion.

Finalmente, estos procesos inciden directamente en la resignificacion identitaria.
En contextos de alta visibilidad y circulacion discursiva, los sujetos se ven
interpelados a redefinir sus identidades en funcibn de las interacciones,
interpretaciones y disputas que se producen en el espacio digital. Desde una
perspectiva sociolégica, Anthony Giddens plantea que la identidad en la modernidad
tardia es un “proyecto reflexivo del yo”, en constante reconstruccion (Giddens,
1991). En entornos digitales, esta reflexividad se intensifica, ya que la identidad se
construye publicamente y en didlogo con multiples audiencias. Asimismo, Erving
Goffman ya anticipaba que la presentacion del yo es una performance situada, idea
que en redes sociales adquiere nuevas dimensiones debido a la persistencia y

replicabilidad de los contenidos (Goffman, 1959).

En sintesis, la comunicacién digital estratégica en X actua como un dispositivo de
intervencién en la esfera publica digital, que, a través de dinamicas de
propagabilidad, puede derivar en procesos de hipervisibilizacion. Estos, a su vez,
generan condiciones para la resignificacién identitaria de los actores involucrados,
en un contexto donde la visibilidad, la interaccion y la construccion de sentido se

encuentran profundamente entrelazadas.



Eleccién de casos para el andlisis:

Esta seleccidon esta determinada por los periodos de mayor interaccion por parte de
Franco Colapinto en su cuenta de la red social X y que, a su vez, coinciden con
momentos sumamente importantes en su carrera profesional como piloto de la
Formula 1 durante el periodo comprendido entre agosto de 2024 y diciembre de
2025.

Franco Colapinto va a correr en la Formula 1: 27/08/2024

El primer recorte se realizé con la confirmacion de Franco Colapinto como piloto de

Williams para el resto de la temporada 2024 de Formula 1.

De manera general, en las siguientes cinco imagenes que se recolectaron para
llevar a cabo la investigacion se observan dos aspectos que se repiten: la imagen de
Franco Colapinto acompafado por una bandera de Argentina. De esta forma se
busca realzar la figura del piloto albiceleste remarcando como un hecho histérico
para nuestro pais, ya que se observan palabras como Historia - Enorgullecer -

Titular - Bienvenido - Orgullo.



11 Franco Colapinto reposted
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BREAKING: Argentine Franco Colapinto will race for Williams Racing for the
remainder of the 2024 season =
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Imagen 1: Recorte seleccion propia. Tomada desde la cuenta oficial de la Férmula 1 en X (@F1). 27/08/2024

En esta primera imagen se observa en el texto la bandera Argentina junto con la
oficializacion de Franco Colapinto para el resto de la temporada 2024 como piloto de
la escuderia Williams Racing y el #F1 para cerrar la informacién. Por su parte en la
imagen se observa a Colapinto con la ropa de su nuevo equipo mirando hacia el

frente y haciendo alusion a lo que se viene en su futuro inmediato.
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Imagen 2: Recorte seleccion propia. Capturada del sitio oficial de la Formula 1 en X (@F1). 27/08/2024.

Aqui, también se observa a Colapinto con una bandera Argentina detras suyo.
Destacando en el texto que, su presencia en la Formula 1 (destacando el #F1),
enorgullece al pueblo argentino y que luego de 25 afios habra un piloto de nuestro

pais. Por su parte, se acompana de una imagen de festejo por parte de Franco

Colapinto al oficializarse esta noticia.
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Imagen 3: Recorte seleccion propia. Tomada de la cuenta oficial del Diario Olé en X (@DiarioOle). 28/08/2024.

En esta oportunidad, se retoma la noticia en la tapa del diario deportivo mas
importante que tiene nuestro pais. Bajo el titulo “Una F1ERA” y él subtitulo de
“Colapinto, orgullo nacional” se inmortaliza el hecho histérico de volver a tener un

representante argentino en la F1.

Remarcando nuevamente la cantidad de afios sin presencia argentina y la

importancia que tiene este deporte para los habitantes de nuestro pais.
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Imagen 4: Recorte seleccién propia. Capturado de la cuenta oficial de Quilmes en X (@Quilmes_Cerveza). 27/08/2024

En esta ocasién, se observa con fuerza la bandera Argentina junto a la imagen de
Franco Colapinto con el mono de carreras y el casco (la ropa que usara al momento

de correr).

En esta imagen, se acompafa de una sola palabra: “Historia”, remarcando
nuevamente la importancia de lo que representa este deporte en nuestro pais y lo

que enmarca la figura de Franco Colapinto en la Formula 1.
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Imagen 5: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Gastén Edul en X (@gastonedul). 27/08/2024.

Esta imagen fue extraida de la cuenta del periodista deportivo Gastén Edul, fiel
seguidor de la seleccion argentina de futbol, le da la bienvenida al piloto argentino

Franco Colapinto con su caracteristico mensaje “Titular’.

Este mensaje, es utilizado por Edul a la hora de hacer oficial la participacién de tal o
cual jugador en un encuentro de la seleccion de futbol. En este caso, le da la
bienvenida a Franco Colapinto a la Formula 1 con una imagen suya en el centro de

la escena junto a una bandera de nuestro pais.



Post debut en Férmula 1: Semana del 1/9/2024 al 9/9/2024

El segundo recorte corresponde a la semana posterior a la primera carrera de
Franco Colapinto como piloto de Formula 1. En esta seccién, se puede observar con
mayor detenimiento un discurso muy marcado por parte de nuestro piloto replicando
memes propios, a sus fans, y el apoyo de otros grandes deportistas como el Director

Técnico a la seleccidn argentina de futbol, donde reina el humor.

Aqui, Franco Colapinto, desde su cuenta personal de X, y desde una perspectiva
estratégica, conecta con sus seguidores a través de mensajes como: “Mas lindo es

el que va arriba’, “jQué crack qué es! es el verdadero numero uno y el que diga lo

contrario lo bloqueo”, “Es race week bebe”.

De esta manera, empieza a marcar un lenguaje bajo el cual se va a comunicar no

solo con sus fans sino también con el resto de las personas.
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Imagen 6: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 01/09/2024.

Tras terminar su primera carrera como piloto de Williams, Franco Colapinto deja un
mensaje a todos sus seguidores remarcando la felicidad de haber logrado su suefio

y la emocién que esto suscita.

A su vez, ya comienza a demostrar un estilo marcado de comunicacion con emajis,
directo y sin rigidez. El mismo, es acompafado junto a una imagen suya listo para

comenzar la carrera y un sutil mensaje “Historia en proceso”.
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Imagen 7: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 04/09/2024.

En este recorte se comienzan a observar los términos que utilizara Colapinto para
comunicarse directamente con sus fans. Utilizando el humor de forma constante,
realiza una comparacion entre lo “lindo” que tiene el monoplaza de la escuderia de

Williams y el propio piloto.

Esta manera tan descontracturada de comunicarse se torna poco a poco habitual en

su cuenta personal de X.
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Imagen 8: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 04/09/2024.

Su debut en la Formula 1 fue tan importante para nuestro pais que, hasta figuras de
otros deportes, como Lionel Scaloni se hicieron eco de la noticia y dieron su postura

al respecto.

En este sentido, Franco Colapinto no dejé dudas de su postura al respecto
bancando el apoyo del DT de la seleccion argentina de futbol y nuevamente en tono
humoristico deslizé el mensaje de que: “el que diga lo contrario lo bloqueo” para

reavivar esa conexion con su comunidad.
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Imagen 9: Recorte seleccién propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 07/09/2024.

Siguiendo su linea humoristica y que lo caracteriza, en esta ocasion, Franco
Colapinto “bromea” a sus seguidores expresando que su cuenta personal de X:
“Desde el préximo lunes va a haber una CM”. Sin embargo, rapidamente en otro

mensaje, confirma que ésto: “No va a suceder jamas”.

Ambos mensajes, los escribe manteniendo la estrategia comunicacional con los

emojis, la claridad y el estilo descontracturado del piloto argentino.
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Imagen 10: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 09/09/2024.

Aqui, Franco Colapinto utiliza un meme propio que se hizo viral, donde se lo ve

sumamente feliz y, descontracturado, algo que es comun en el piloto albiceleste.

A este gif, lo acompana con un mensaje: “es race week bebe”, haciendo alusién

que ese fin de semana habria una nueva carrera de Formula 1y él seria participe.



Franco Colapinto vuelve a la Férmula 1 como reserva ALPINE: Enero 2025

En esta oportunidad, el tercer recorte temporal corresponde al momento en el cual
Franco Colapinto es anunciado como piloto de reserva de la escuderia francesa
Alpine. Este hecho, generé nuevamente mucha ilusion en el pueblo argentino a
pesar de correr de atras en la consideracion y tener que aguardar una mala

actuacién de Jack Doohan.

En esta oportunidad, nuevamente se observa la bandera argentina como icono

principal junto a la confirmacién en su nuevo equipo.



11 Franco Colapinto reposteé
Formula1 1% @F1 - 9 ene. 2025 e

BREAKING: Franco Colapinto joins Alpine on a multi-year deal and will be
their Test and Reserve Driver for the 2025 season
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Imagen 11: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de la Formula 1 en X (@F1). 09/01/2025.

La cuenta oficial de la Formula 1 hace oficial la llegada de Franco Colapinto como

piloto de reserva de Alpine.

Por ello, la decision de la cuenta oficial de la Formula 1 en X, fue utilizar el #F1 junto
con una imagen de Franco Colapinto donde se lo observa sumamente feliz por la

noticia que retumbo en todo el territorio argentino y en el plano internacional.
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Imagen 12: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 09/01/2025.

A través del mensaje “El destino estaba escrito” junto a un corazon celeste y la
bandera de nuestro pais, Franco Colapinto comenta sobre su nuevo destino en la

Formula 1 junto a la etiqueta de la cuenta oficial de Alpine.

A su vez, para acompanar este texto, elige una imagen muy particular que data de
una carrera en la cual, por error, Colapinto ingresé en los boxes de la escuderia

francesa en lugar de Williams.

Sin lugar a dudas, el texto y la imagen van de la mano y acrecientan la ilusion en los

seguidores de Colapinto y de volver a verlo correr en la Formula 1.
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Imagen 13: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Alpine en X (@AlpineF1Team). 23/01/2025.

A partir de una imagen muy particular, Alpine en su cuenta oficial de X, muestra a
Franco Colapinto ingresar a la casa central de la escuderia francesa. Alli se observa
el nombre de la misma junto al coche (ex Renault) con el que ganaron las

competencias de 2005 y 2006.

Por otra parte, en lo textual, se observan dos emojis: por un lado, se repite
nuevamente la bandera argentina con la intencion de abarcar un publico en
particular; y por el otro, unos ojos agrandados, con la intencién de generar atencion

por la reciente llegada del argentino.
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Imagen 14: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 23/01/2025.

Luego de su primer dia como piloto de reserva de Alpine, Franco no oculté su
felicidad a través del mensaje “Primer dia”, al que decidi6 acompanarlo de dos

emojis: un corazén y una sonrisa junto a la etiqueta de Alpine.

En cuanto a lo visual, eligi6 dos imagenes que tienen un gran significado. A la
derecha se lo ve sentado, en una posicion de espera, con el coche detras de él. A la

izquierda, su ingreso en la casa central de su nuevo equipo.

De esta manera, Colapinto, de una forma sumamente estratégica, oficializa su

llegada como piloto de reserva de Alpine.



Franco Colapinto y las marcas:

Desde su insercion como piloto en la Formula 1, Franco Colapinto contd con un gran
apoyo de diferentes sponsors que fueron necesarios para que pueda continuar con

su suefio de mantenerse en la maxima categoria del automovilismo.

Sin embargo, la seleccion de las mismas no se dio de forma arbitraria, puesto que
en todas se busca dar un mensaje entre los que se destacan: Velocidad, Seguridad,

Viaje, Compromiso, Apoyo, Entrega, Eleccién, Crecimiento y Llegada.

Todas estas caracteristicas no se dan de forma aislada, y son parte de lo que

genero Franco Colapinto en sus seguidores y principalmente en el pueblo argentino.



11 Franco Colapinto reposted
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El 2024 pasd muy rapido, pero mas rapido fue el crecimiento de las
blsquedas relacionadas a @francolapinto en nuestra plataforma.

A partir de su primera carrera de septiembre, el término “Colapinto” estuvo
dentro del top 10 de blsquedas de la categoria moda y deportes hasta
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Imagen 15: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Mercado Libre en X (@ML_Argentina). 07/02/2025.

A modo de resumen del 2024, Mercado Libre Argentina, mostré el crecimiento que
tuvo Franco Colapinto en busquedas dentro de su plataforma durante el segundo

semestre de ese ano.

Con el titulo la “F1bre Colapinto”, la cuenta de Mercado Libre Argentina, cuenta el
crecimiento que tuvo el piloto argentino no solo en la Formula 1 sino también su

irrupcién en la plataforma digital.

En este sentido, en el cuadro, se observa como las busquedas pasaron de 0 a
400.000 en tan solo cuatro meses. Motivo por el cual, el término “Colapinto” se

colocé dentro del top 10 anual en la categoria de “Moda y Deportes”.
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Entonces coincidimos que uber elige bien sus conductores?
Asi que nadaa #yendo @Uber ARG
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Imagen 16: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 23/10/2024.

A través de un mensaje en su perfil de X, Franco Colapinto, le da la bienvenida
como sponsor a @Uber_ARG. En este y, respetando su forma de comunicacion, el
piloto albiceleste utiliza el #Yendo, haciendo alusion a la llegada de Uber como
sponsor oficial de Williams. Acompafado de una pregunta dirigida directamente

para sus seguidores: ¢ Coincidimos que Uber elige bien a sus conductores?

De esta manera, Colapinto lo que busca es generar confianza y seguridad por parte

de la empresa para todas las personas que utilizan la app.
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Imagen 17: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Mercado Pago en X (@mercadopago). 17/11/2025.

En esta oportunidad, Mercado Pago, a través del #TeSoyFranco y con la firma del
propio Colapinto realiza una campana para que sus clientes hagan uso de las

tarjetas de crédito del banco virtual.

Cabe destacar que solo son 50 mil tarjetas firmadas por el piloto argentino. Por este
motivo, Mercado Pago utiliza un mensaje sutil para llevar adelante esta campafna:
“Que empiece la carrera”, apuntando a la velocidad/rapidez, algo que resulta

caracteristico en Colapinto.



@ PAX & @paxassistance - 13 mar. 2025
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Este domingo arranca la temporada de F1, y en PAX seguimos
acompanando a Franco Colapinto en este camino que venimos
recorriendo juntos. Ser Sponsor Personal de Franco es mas que un ...
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Imagen 18: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Pax Assitance en X (@paxassitance). 13/05/2025.

“Un nuevo viaje junto a Franco” es el mensaje que publica Pax Assitance, otro de

los sponsors de Franco Colapinto para la temporada 2025.

En virtud del inicio de un nuevo afno de competencia dentro de la Formula 1, Pax
Assitance, renueva su compromiso junto a Colapinto con la intencion de remarcar
que a pesar del cambio de escuderia y de ser piloto de reserva, el apoyo a Franco

continda.

De esta manera y a través de una campaia de marketing, Pax Assistance,
demuestra su predisposicion y compromiso con cada uno de sus viajeros al igual

gue hicieron con Franco.
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Imagen 19: Recorte seleccion propia. Tomado por la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 12/05/2025.

Latin Securities, también se une como main sponsor de Franco Colapinto para 2025.
En esta ocasion, a través de un mensaje en su perfil de X, el propio piloto le da la
bienvenida y le agradece expresando: “Gracias por acompaharme en esta

aventura. jBienvenidos a bordo! jVamos!”.

A partir de la seguridad de Franco a la hora de conducir su coche, Latin Securities,
acompana a Colapinto en esta nueva aventura en la escuderia Alpine y se lo

comunica a sus seguidores en su cuenta personal de X.



Vuelve Franco Colapinto a correr en Férmula 1: Mayo 2025

El ultimo recorte temporal corresponde a Mayo de 2025, momento en el cual, se
oficializa la vuelta de Franco Colapinto a la Formula 1. Tras los malos desempefios
de Jack Doohan, la escuderia Alpine, con Flavio Briatore a la cabeza, decide
concretar la salida del piloto australiano y darle luz verde al argentino.

Esto signific6 una noticia de revuelo mundial y, en especial, para todos los
habitantes del territorio nacional. Si ya habia ilusién con Franco como piloto de
reserva, al hacerse oficial su vuelta, esta se acrecenté a mayor escala.

Para ello, se utilizaron emojis con la bandera Argentina y corazones con los
colores rosa y celeste (propios de la escuderia Alpine); #F1; el 43, numero que
utiliza Franco para correr en la Formula 1; etiquetas de las cuentas oficiales de
Alpine y Colapinto; frases como “Vamos Nene”, “Vamos Franco”, “Vuelve

Franco, volvimos todos”; “Traigan puertas que manijas sobran”.
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Imagen 20: Recorte seleccion propia. Capturado de la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 07/05/2025.

A partir del mensaje “Traigan puertas que manijas sobran” Franco Colapinto
expresa su emocion al oficializarse su vuelta a la maxima categoria del

automovilismo mundial.

Este texto de Colapinto, se acompafia con la cita del posteo realizado por la cuenta
oficial de la F1, donde se hace oficial la vuelta del piloto argentino a la Formula 1
pero con su nuevo equipo junto a un emoji con la bandera Argentina y la frase

“Vamos Franco”, que se repite dentro del ambiente.

Por su parte, también aparece una imagen de Colapinto con el mono de carreras de

la escuderia para la cual compite en 2025: Alpine.
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Imagen 21: Recorte seleccion propia. Tomado desde la cuenta de Franco Colapinto en X (@FranColapinto). 07/05/2025

A partir de una imagen con Inteligencia Artificial, que refleja el nimero 43, aquel que
utiliza Colapinto en las carreras de Formula 1 y acompafado a un pequefio texto:
“Buen dia”, el piloto argentino realiza el primer posteo del dia en que se confirma

su oficializacién dentro del equipo Alpine.

Claramente no es una imagen aislada y viene a indicar un llamado, el comienzo de
Franco Colapinto como piloto oficial de la escuderia Alpine, detras de su compafero
y figura de equipo Pierre Gasly. Luego de la decisién de Flavio Briatore de bajar del

coche al australiano Jack Doohan.



11 Franco Colapinto reposted
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Imagen 22: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Alpine en X (@AlpineF1Team). 12/05/2025.

En su cuenta oficial de X, la escuderia francesa, expresa su mensaje de aliento para
con Franco Colapinto de cara a lo que sera su debut el fin de semana en el Gran
Premio de Emilia-Romagna. Para ello, utiliza una imagen de Franco en los boxes
con la indumentaria de Alpine acompafiado de la sigla “#FC43” y remarcando que

sera su primer fin de semana dentro del equipo.

Por otro lado, en el texto de X, se observan emojis de la bandera de Argentina y de
corazones celeste y rosa (colores de Alpine). Ademas, se remarca el
“#VamosNene” que es caracteristico en las transmisiones de las carreras de

Formula 1 en nuestro pais.



@ Mercado Libre Argentina .+ < 4 -
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Imagen 23: Recorte seleccion propia. Tomado de la cuenta de Mercado Libre en X (@ML_Argentina). 07/05/2025.

La cuenta oficial de Mercado Libre, a través de un video con la actuacién del propio

Franco Colapinto, hace oficial la vuelta del argentino a la Formula 1.

A través del mensaje “Vuelve Franco y volvimos todos. Lo mejor siempre esta
llegando”, Mercado Libre confirma su apoyo como main sponsor de Colapinto y de

Alpine.

Es por ello que Mercado Libre, en su mensaje publicado en X, etiqueta a ambos
protagonistas. A su vez, agrega: un emoji de la bandera argentina; un corazon
amarillo (color propio de la marca); un brazo hacia arriba que sugiere una especie
de animo y fuerza para la temporada 2025 de Formula 1 tanto para Alpine como

para Franco Colapinto.



Conclusiones:

La comunicacion estratégica en la era digital actual, implica la coordinacién de
multiples factores para que la misma se utilice de forma correcta: objetivos
definidos, publico objetivo, mensaje claro y coherente, eleccion del canal adecuado,
planificacion, medicion y ajuste. Teniendo en cuenta esta premisa, el presente
trabajo de investigacion se llevo adelante con una finalidad clara y concreta:
Analizar de qué manera la comunicacién digital estratégica en X contribuyé a la
construccion de un fendmeno de hiper visibilizacion y resignificacion identitaria en

torno a Franco Colapinto durante el periodo comprendido entre 2024-2025.

Una vez formulado el problema sobre el cual versa la investigacion, se definieron los
objetivos sobre los cuales se trabajé para llevar adelante este trabajo. Para ello, se

establecio un objetivo general y otro especifico centrados en el problema a abordar.

Este trabajo demuestra que el principal hallazgo de esta investigacion radica en que
la irrupcion del piloto argentino Franco Colapinto en el mundo digital (X) responde a
una logica clara de posicionamiento, crecimiento y conexion. Es decir, como un
deportista, a través del uso adecuado de las redes sociales puede potenciar su

carrera mas alla del plano liso y llano del deporte.

Destacando que, el éxito de Franco Colapinto en X no hubiera sido posible sin la
autenticidad, el timing, la interaccion y la construccion eficaz de su propia historia de

vida.

Esta investigacion permitié evidenciar la utilizacion de ciertos patrones que se
repitieron y que fueron desarrollados en el corpus de la investigacion como la
utilizacién de emoijis puntuales (bandera argentina), referentes simbolicos (nacion,
orgullo), significantes recurrentes (Argentina), la utilizacion de hashtags (#F1,
#Colapinto), vinculacion con otros deportes (el posteo de Titular por parte de Gaston

Edul) y la construccién de Franco Colapinto como una figura heroica.



Los picos de interaccion analizados en el periodo marcado entre 2024-2025, entre
los que se destacan el Gran Premio de Monza (primer carrera de Colapinto en F1);
su llegada a Alpine (como piloto de reserva); y su confirmacion como piloto principal
de la escuderia francesa, evidencian la validacion de la hipétesis planteada al
comienzo de la investigacion. Puesto que, el fenomeno de Franco Colapinto no se
origina de forma aislada, sino que cada accidon comunicacional esta planteada con
una vision clara y estratégica a través de una construccidn que posee su propia
identidad, la cual es unica e irrepetible, lo que permite establecer ciertos rasgos
identitarios y que han sido logrados por la propia hiper visibilizacion que logré en sus

redes sociales, en especial en X.

Para comenzar a desandar el camino de la investigacion, se necesitdé tomar una
serie de conceptos académicos que ayudaron a la concrecidon del presente trabajo.
En este caso, resultdé oportuno recuperar la nocién de propagabilidad mencionada
por Jenkins y como esta se encuentra sumamente presente en la red social X.
Entendiendo que los contenidos no se difunden automaticamente como un virus,
sino que circulan porque las personas deciden activamente compartirlos,
reinterpretarlos y darles valor dentro de sus redes. Asi, los usuarios realizan lo que
quieren y circulan el contenido de la manera que ellos desean, instaurando nuevas

conversaciones, opiniones y puntos de vista.

La circulacion y propagabilidad en la red social “X” es sumamente abarcativa y
generalizada, puesto que la rapidez con la que se conecta a través de un “tuit”
permite que instantaneamente se pongan en discusion y convivan diferentes temas.
Dando lugar a que se construya una postura o una imagen sobre determinada
persona que posee un alcance mediatico, permitiendo un ida y vuelta entre
comunidades que se disputan en un enfrentamiento para defender o atacar a la

persona en cuestion.

En este marco emerge el fendmeno de hipervisibilizacion, el cual es el nodo central
de la investigacion, entendido como la intensificaciéon de la exposicion publica de
determinados sujetos o discursos. Esta visibilidad ampliada no es neutral, sino que
se encuentra estructurada por los algoritmos y por la economia de la atencién. De

esta forma, estos procesos inciden directamente en la resignificacion identitaria.
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Puesto que, en contextos de alta visibilidad y circulacion discursiva, los sujetos se
ven interpelados a redefinir sus identidades en funcion de las interacciones,

interpretaciones y disputas que se producen en el espacio digital.

Esto permite sostener que la comunicacion digital estratégica en X actua como un
dispositivo de intervencion en la esfera publica digital, que, a través de dinamicas de
propagabilidad, puede derivar en procesos de hipervisibilizacion. Estos, a su vez,
generan condiciones para la resignificacion identitaria de los actores involucrados,
en un contexto donde la visibilidad, la interaccion y la construccion de sentido se
encuentran profundamente entrelazadas, lo cual, en el caso de Franco Colapinto se

evidencia de forma sumamente definida y natural.

Cabe senalar que, este estudio se limita a la comunicacion estratégica digital de
Franco Colapinto y se corresponde solamente con la red social X entre el periodo de
2024-2025.

A modo de proyeccion, el presente trabajo sirve para futuras investigaciones que
podrian continuar estudiando el caso de Franco Colapinto en profundidad tomando
como herramienta de analisis otras plataformas digitales como por ejemplo:

Facebook e Instagram.

A modo de reflexidn final, considero que este trabajo de investigacion puede ser
utilizado para repensar cdmo se construye la comunicacion en las redes sociales,
precisamente en el deporte, y como, el caso puntual de Franco Colapinto puede

servir de guia Yy estrategia para el posicionamiento de un deportista en el plano de

la digitalidad actual.
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