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INTRODUCCION

Este trabajo parte de interrogarse acerca del vinculo que une a dos
campos en principio diferenciados: comunicacion y educacion. A partir del
surgimiento de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion (TIC) y
de la relevancia e impacto que estas tienen en ambos campos, estos se
entrecruzan en un espacio de gran trascendencia. Esto se pone de
manifiesto especialmente en la aparicion de las redes sociales en el campo
de la comunicacion y con la incorporacion de nuevos espacios curriculares
en la educacion.

Vivimos en una sociedad atravesada por la comunicacion. La
sociedad se constituye hoy mediante una trama de sentidos producidos,
intercambiados y hegociados por sujetos individuales y colectivos. Es decir
que, la comunicacion es constitutiva de la sociedad y, como sostiene
Washinton Uranga (2016), “un ambito simbdlico de debate socio-politico-
cultural, también econdmico y tecnologico” (p.19).

Ademas, la ensenanza se ha ido modificando con el transcurso de
los anos y actualmente se requieren nuevas herramientas, recursos y
dispositivos para que las y los estudiantes alcancen aprendizajes
significativos. Esto abre un horizonte de posibilidades para las y los
profesionales de la comunicacidn y nos invita a generar propuestas
innovadoras desde lo educativo y lo comunicacional.

El punto de partida de esta Tesina de Produccion es generar un
repositorio de recursos educativos, en soporte digital para aplicar en la

ensenanza de la comunicacion en la escuela secundaria. A través de una

cuenta de Instagram, se genera un dispositivo didactico-comunicacional




que sirva como recurso para docentes, con aportes conceptuales y
metodoldégicos que contribuyan a la reflexion, el aprendizaje y la
produccion sobre -0 a partir de- la comunicacion.

Teniendo en cuenta estas caracteristicas, para esta tesina de
produccion, resultd necesario recorrer los documentos normativos y
curriculares, para conocer el lugar que se le otorga a la disciplina, las
perspectivas tedricas y metodoldgicas desde las que se aborda y las
concepciones y recortes que se priorizan.

La produccion se plantea desde una mirada transversal que
incluye multiples lenguajes y formatos para ser publicados en la red social
Instagram. Se presenta, por lo tanto, la planificacion, el diseno y la
produccion de un dispositivo atento a los contenidos que se ensefan y a
los publicos que lo recibirdn/utilizardn. El propdsito que impulsa este
Instagram, “Comunicacion para Andar”, es que se convierta en una

herramienta de trabajo, un aporte al debate del campo de la comunicacion

y a la didactica de la comunicacion.




OBJETIVOS

General

Disefar y producir una cuenta de Instagram con fines didacticos, que
contenga contenidos creativos en distintos lenguajes multimedia
utilizando las potencialidades de la red social (herramientas y formatos)
para ser utilizados por docentes en distintos espacios de ensehanza-

aprendizaje.

Especificos

1. Analizar los lineamientos normativos y curriculares para identificar
desde qué concepciones, perspectivas tedricas y metodoldgicas es
abordado el campo de la comunicacion en la escuela secundaria.

2. Disenary producir material didactico en soporte digital.

3. Indagar y reconocer bibliografia y plataformas de produccion de

contenidos educativos.




DIAGNOSTICO

El diagndstico es, de acuerdo con Washington Uranga (2008), “una
tarea destinada a discernir los diferentes componentes comunicacionales
de una determinada situacion” (p.33). A través del diagnostico se
evidencian las imagenes de futuro de los actores sociales. Este proceso es
siempre inacabado y perfectible; a medida que el proceso avanza, también
progresa la reflexion y se incorporan nuevos elementos. El diagndstico,
Mas que una etapa dentro del proceso, es una actitud y una capacidad de
analisis que lo atraviesa.

El futuro deseado cuando inicié este proyecto estaba inspirado en
dos cuentas de Instagram: Educ.Ar y Filo.News. El trabajo que realizan
estas cuentas, sus modos de comunicar y de tratar distintos contenidos de
forma lddica y creativa, las convirtieron en fuente de inspiracion y deseo de
generar una cuenta con similares caracteristicas, que interpele a su
publico y converse con él a partir de codigos comunes vinculados a los
consumos culturales.

Educ.ar es el portal educativo del Ministerio de Educacion de la
Nacion. Si bien tiene unos cuantos anos de funcionamiento, cobro
relevancia durante el periodo de aislamiento social por Covid-19, en el que
la educacion se virtualizd. Su principal objetivo es acompanar las politicas
definidas por el Ministerio de Educacion de la Nacioén tal como lo establece
la Ley de Educacion Nacional N° 26.206, en sus articulos 100 y 101.

En cuanto a Filo.News, es un portal informativo con una innovadora

estrategia digital. Esta dirigido a un publico etario concreto, de entre 18 y

40 anos y sus contenidos visuales y audiovisuales son creados




especificamente para redes sociales. Este portal rompe con el modelo
informativo tradicional, y su objetivo es “transformar el periodismo”,
contando historias con un lenguaje propio. Por eso utilizan palabras,
videos, emojis y gifs para generar emociones en su audiencia.

Ademas de estos portales digitales, se revisaron manuales
escolares de Comunicacion y otras disciplinas. Esto permitié conocer de
gué manera se presenta el contenido, cuanto se profundiza en las distintas

tematicas, qué preguntas dispara, qué actividades se proponen, qué

ejemplos se utilizan, entre otras.




MARCO TEORICO

Comunicacion

Para la realizacidon de esta tesina, partimos desde |la perspectiva de
las Ciencias Sociales, considerando a la Comunicacion como parte de ellas.
Entender a la comunicacion desde esta perspectiva, permite analizarla
como un fendmeno social dinamico y complejo y considerar las
condiciones que la vuelven posible (Margiolakis, E. 2011).

De acuerdo con Washington Uranga (2016), se entiende a la comunicacion
desde una mirada integral, relacionada con la condicion esencial del ser
humano que vive en comunidad, que se constituye como actor de manera
relacional, que genera redes y procesos de organizacion basados en
intercambios conversacionales y que, mediante la producciéon colectiva de
sentidos, va constituyendo y construyendo la cultura que lo contiene y, lo
forja de manera caracteristica (p.17).

Es decir, que la comunicacion no se reduce a los medios y las tecnologias
y, por lo tanto, cualquier intervencion vinculada a lo comunicacional
supera ampliamente una operacion técnica o el uso de un dispositivo
tecnoldgico. La vida cotidiana es el escenario de las practicas sociales de
los sujetos, el espacio donde se constituyen como tales y producen e
identifican sentidos y por lo tanto, lugar de la comunicacion. Entender la
comunicacion desde esta mirada significa, de acuerdo con Uranga,
sostener que la comunicacion atraviesa todo el proceso social y que es un
error ubicarla “como una accidén que viene “después de todo lo demas”,

con el Unico propdsito de “transmitir”, “difundir”, “divulgar” " (Uranga, 2016,

p.18).




Comunicacion como saber a ensenar

La incorporacion de la comunicacion como objeto de ensefanza y
saber especializado en el sistema educativo, se did a través de un proceso
paulatino que comenzd en la década de 1990. La comunicacion habia
cobrado especial relevancia desde el punto de vista social, politico y
cultural, lo que tuvo su correlato también en el ambito educativo. Asi, se
implementaron escuelas secundarias con orientacion en comunicacion
gue incluyeron una serie de lineamientos generales esbozados en
diferentes documentos oficiales.

La comunicacion como instancia de formacion ya estaba presente
en el campo académico nacional desde la década de los 80 y se
consolidaba de manera creciente. Ademas, como explican Margiolakis y
Gamarnik (2011), “los medios masivos de comunicacion comenzaban a
consolidar su hegemonia en diferentes ambitos de la vida social incluida la
esfera educativa, ya sea a través de programas de formacion de docentes,
politicas editoriales o vinculos con organismos estatales” (p.67). Sobre todo,
los medios masivos se consolidaban como estructuras monopdlicas y se
creaban los multimedios (Grupo Clarin y Grupo Telefe), constituyendo un
marco ideal para el desarrollo de propuestas educomunicacionales a
merced del mercado.

La educacion en comunicacion tiene un lugar prioritario y debe
contribuir a fomentar la creatividad y las destrezas aptas para la
exploracion, el dialogo, la argumentacion, la produccidon convergente y

colectiva, ética y solidaria y para el ejercicio ciudadano (Aparici, 2010).

TDecreto 1540/89




Material didactico

Para esta tesina de produccion es clave la nocion de material
didactico. Valeria Odetti (2020) sostiene que “un material didactico es
aquel que ha sido especificamente disenado para el aprendizaje, que
contiene en si mismo una concepcion del aprendizaje y de aquello que los
estudiantes tienen que hacer para aprender, sea esto explicito o no". Un
material didactico se diferencia del material educativo, porque es
elaborado especialmente para responder a una secuencia de ensefanza y
a los objetivos pedagodgicos establecidos.

Para que estos contenidos sean interesantes, ludicos y didacticos
para las y los adolescentes, se considera necesario e interesante plantearlos
desde sus propios consumos culturales. Como sefala Silvia Bacher (2016),
garantizar a los jovenes saberes indispensables, que les permitan a todos,
cualquiera sea su condicidén social o econdmica, ejercer una ciudadania
plena, solo es posible si sus voces son escuchadas. Para eso, es necesario
reconocer sus practicas, intereses y sobre todo, sus consumos. Las redes
sociales son parte de sus vidas cotidianas, espacios de socializacion, de

consumo, de interaccion, y también de informacion y aprendizaje.

Comunicacion digital

Desde hace muchos anos, estamos insertos socialmente en una
cultura digital que caracteriza nuestras formas de comportarnos,
relacionarnos y sobre todo, comunicarnos. Como sostiene Carlos Scolari
(2008), la tecnologia digital hoy esta inserta en el centro de todos los
intercambios simbdlicos que se producen socialmente.

Actualmente, las practicas interactivas vinieron a romper con la

|6gica “pasiva” del consumo de los medios, dejando el poder en manos del




usuario. El usuario se convirtio en el eje de los procesos de comunicacion.
Hoy podemos resumir las figuras de emisor y receptor en una sola: el
prosumidor, un sujeto capaz de consumir y producir al mismo tiempo.

En sintonia con esto, los medios sociales evolucionaron
simultaneamente con el publico que los utiliza. Es decir que, las
plataformas y las practicas sociales se constituyen mutuamente y el
desarrollo de nuevas tecnologias es inseparable del surgimiento de
novedosas practicas de uso y generacion de contenidos (Van Dijck, 2019).

Actualmente, la mayoria de las y los adolescentes tienen acceso a
internet y utilizan redes sociales con distintos propdsitos. La cultura digital
y las tecnologias generaron una nueva cultura juvenil, afectando las formas
en las que los adolescentes estudian, se divierten, se comunican y se

expresan (Murduchowicz, 2012).

Iinstagram

Instagram es una red social que permite a sus usuarios subir
imagenes y videos, con diferentes caracteristicas a través de un perfil
personal (que puede ser publico o privado), de empresa o de creador.
Ademas, como sostienen Carreras y Ramachotti (2018), Instagram fue -o

|”

es- “el primer medio nativo en pensar contenidos exclusivos para movi
(p.3).

Instagram es actualmente una de las redes sociales mas utilizadas
en el mundo, contando con alrededor de 1.400 millones de usuarios’.
Permite crear y distribuir contenidos propios, rompiendo con el paradigma
del broadcasting y dandole la posibilidad a los usuarios de producir y
difundir, no solo cuestiones personales, sino también comerciales o con
fines educativos.

En esta red social prima el contenido creativo, educacional

2https://blog.hootsuite.com: visitado el 7 de junio de 2023 9



(tutoriales, D.L.Y?), aspiracional y de entretenimiento. El formato video tiene
mas relevancia que las imagenes; y la cantidad de texto que permite es
muy reducida, por lo que se vuelve fundamental aprovechar al maximo
posible lo visual o audiovisual.

En relacion a todas las posibilidades y formatos que nos ofrece la
plataforma, Carreras y Ramachotti, senalan que “elementos propios de
otras redes sociales se fusionan en un solo espacio generando
combinaciones sin limite y formas de interactuar con el contenido de

manera muy creativa” (p.4).

3 . . . . .
DIY: Do It Yourself o Hagalo usted mismo. Son contenidos relacionados con las manualidades o ensefiara 10
realizar acciones o creaciones con las propias manos.



N
ANDAR

“No hay nada como imaginar para crear futuro, ya que lo que hoy es

utopia, sera carne y sangre manana”

Julio Verne - La vuelta al mundo en 80 dias

@comunicacion.paraandar

Esta tesina de produccion tiene como recurso principal una cuenta
de Instagram. Se trata de una produccion didactica creativa que aporte a la
enseNanza-aprendizaje de la comunicacion en la escuela secundaria. Su
versatilidad y la posibilidad de incluir dentro de la misma plataforma
distintos recursos multimedia, la convirtieron en el soporte ideal para este
proyecto. Ademas, se eligié Instagram con la intencion de que lo social y lo
educativo se mezclen, conversen, interactluen y dejen de caminar por
veredas opuestas, para confluir en un camino que las convierta en

complementarias.
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’ Recurso: Cuenta de Instagram

P Tipo de cuenta: Creador. Si bien no se persiguen fines comerciales, se
utiliza una cuenta creador con el objetivo de administrar mejor las
publicaciones, realizar un seguimiento que permita conocer cuales son los
contenidos que mas se comparten O generan interés y obtener
informacién/aprender mas sobre los usuarios y sus intereses.

P Nombre: Comunicacién para andar @comunicacion.paraandar

Objetivo de la cuenta: Brindar recursos didacticos en distintos formatos
para que las y los docentes puedan utilizar en sus clases, como soporte o
disparador. A través de contenidos explicativos, actividades y recursos
ejemplificadores, busca suplir la falta de bibliografia y material didactico de
comunicaciéon creado especialmente para la ensehanza de la
comunicacion en la escuela secundaria.

’ Tipo de contenidos: Contenido de comunicacion para escuelas
secundarias. Contenido interactivo para trabajar en clase. Contenido
disciplinar/tedrico, ejemplificacién, contenido interactivo/propuestas de
actividad o accion.

’ Audiencia/publico objetivo: Docentes, Comunicadores, estudiantes del
profesorado y la formacién docente.

} Recursos de diseno: lllustrator, Photoshop, Canva, Freepik, Adobe Color.
Herramientas de edicion de sonido y video: CapCut, Audacity.

P Acceso: Libre, cualquier docente puede buscarlo y utilizarlo en sus
clases.

’ Organizacion: Se propone como una herramienta en desarrollo. Es un
recurso que se actualizara, reelaborara y propondra nuevos recursos y

practicas luego de su entrega como tesina de produccion.

12




Sobre el nombre

La eleccién del nombre parte de una lluvia de ideas y también a
través de un grupo de WhatsApp, en donde se preguntd “; CoOmo nombras
algo que llevas en el bolsillo?”. El resultado de la lluvia de ideas se traslado

a este cuadro, desde donde se obtuvo el resultado: Comunicacion para

Andar.

Para andar

Para llevar
Portatil / portable
De / para el bolsillo

Andante

Movil
Itinerante
Conectado / conexién
En linea

En todos / cualquier lugar

Se hace referencia a la Comunicacion, por ser la base del proyecto
y tema fundamental sobre el que navega toda la propuesta. En lo que
respecta a “Para andar”, una de las definiciones que arroja el diccionario
acerca de andar es “Estar en un sitio recorriéndolo, moviéndose o

realizando alguna actividad dentro de él".

13




1

De esta manera, en la eleccidon se privilegia por encima de “para llevar’
porgue remite a la nocidén de llevar a cabo, moverse, actuar, tener una
actitud mas activa con respecto al contenido o la plataforma.

Una vez definido el perfil, verificamos que el usuario no estuviera

ocupado en Instagram y creamos la cuenta @comunicacion.paraandar.
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Sobre el publico

EDAD Y GENERO

25 a 45 anos, todos los géneros.

FORMACION
Docentes de areas de
Comunicacion o) afines.

Profesionales de la comunicacion
en funcion docente.

Prof. de
Comunicacién Educativa o Prof.

Estudiantes del

Universitario en Comunicacion
Social.

ACCESO A LAS ACTIVIDADES
/MEDIOS/ SOPORTES DE
COMUNICACION

Acceso a internet, consumo de

redes sociales, consumo de
series y peliculas. Acceso a
medios de comunicacion
tradicional.

CREENCIAS Y ACTITUDES

Utilizacion de redes sociales.
Predisposicion a la inclusion de

tecnologias en el aula.

INTERESES BUSCADOS

Adaptacion de la ensefianza a los
tiempos actuales. Desarrollo de
contenidos a través de ejemplos
Yy recursos novedosos. ldeas para
crear contenidos propios y sobre
temas a trabajar.

ACTITUD HACIA LAS
ACTIVIDADES /MEDIOS/
SOPORTES DE COMUNICACION
Actitud positiva frente a la
informacion proveniente de

fuentes confiables en redes
sociales, disposicion a tomarlas

como ejemplo o utilizarlas.

15




FORMAS DE USO Y CONSUMO DE
ACTIVIDADES /MEDIOS
/SOPORTES DE COMUNICACION

Imagen y video como recurso
para ensenar.

ESTRATEGIAS DE OBTENCION
DE INFORMACION

Buscadores activos de

informacion y recursos
educativos. Buscadores pasivos
de informacidén 'y recursos
(dispuestos a su recepcion si lo

alcanzan de forma espontanea).

16




Sobre la estética visual

A través de un proceso de busqueda, inspiracion y seleccion, se
eligieron algunos parametros que guian la identidad visual de este
proyecto, para darle una imagen consistente que comunique
coherentemente sus propositos. Para esto, comenzamos con pensar los
conceptos que queremos comunicar a través de lo visual: alegria, juventud,
optimismo, creatividad, movimiento/accion, inspiracion,
modernidad/actualidad y educacién/educativo.

Siguiendo estas ideas, se selecciond una paleta de colores
vibrantes que reflejan claramente su espiritu. La herramienta fundamental
para llegar a la paleta de colores fue AdobeColor, donde se realizd una
busqueda por “tendencias juveniles”, “tendencias en video juegos”, y a
través de las palabras clave “adolescentes”, “educacion” y “verano”. Luego
de una primera seleccion de distintas paletas, se llegdé a la definitiva

combinando colores de varias muestras.

En sintonia con los parametros anteriores se eligid la familia
tipografica Montserrat, de la tipologia Sans Serif, con el objetivo de brindar
simplicidad, amigabilidad, y versatilidad, ya que es una familia amplia que
permite distintas aplicaciones. Un dato no menor es que la familia

tipografica se encuentra también disponible en la plataforma Canva,

permitiendo que los disefos realizados en esta y en lllustrator, tengan el




mismo criterio tipografico.

El elemento principal, y utilizado como isotipo de comunicacion
para andar, es un avion de papel, lineal y aplicado en distintos colores. Se
utiliza el avion de papel con la intencibn de mostrar movimiento,
dinamismo, simplicidad y avance. Ademas, el avion de papel remite al
ambito escolar y en Instagram representa la opcion “compartir”, propdsito
principal del proyecto: compartir, intercambiar.

Como elementos graficos se utilizan lineas, formas, ventanas de
interfaz, “stickers”, y cuadriculas que permiten generar imagenes en

sintonia a lo largo de las publicaciones.




Sobre los contenidos curriculares
y su planificacion

Una vez definido el soporte, se seleccionaron los contenidos. Los
temas fueron elegidos del Diseno Curricular de la Provincia de Santa Fe
(2014), puntualmente de las materias Introduccién a la Comunicacion,
Teorias de la Comunicacion y contextos e Historia de los Medios, todas
correspondientes a la orientacion Comunicacion.

Los temas seleccionados se organizaron a partir de cinco ejes
tematicos: Qué es la comunicacion, Teorias de la Comunicacion, Medios de
Comunicacion, Derecho a la Comunicacion y la Comunicacion hoy. A partir
de esto, se abordaron las distintas tematicas desde uno de sus multiples
aspectos posibles.

Esta organizacion busca ordenar la ensehanza y, de la misma
manera que la planificacion del docente, da cuenta de los propodsitos y del
encuadre tedrico desde el cual se aborda. Ademas, se establece una
estructura para que los distintos contenidos se conecten y complementen.
Esta estructura es, como sostiene Krichesky (2016) una alternativa posible
entre varias e intenta ordenar, jerarquizar y potenciar la tarea de ensenar.
Con respecto a los contenidos producidos para Instagram, se traté de que
sean creativos, Utiles y adaptados a los consumos culturales de las y los

estudiantes de secundaria.
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DE LA IDEA A LA ACCION

Planificacion

La etapa de planificacion, tuvo un papel central en el desarrollo de
esta tesina de produccion. Tanto en la comunicacion como en la
educacion, es necesaria una planificacion que establezca un plan de
trabajo, ciertos lineamientos y que nos permita aprovechar todos los
recursos y herramientas con los que contamos.

Desde diferentes posturas, se entiende a la planificacion como una
forma de organizacién para la accidn, o un proceso que anticipa el orden
en el que sucederan las acciones orientadas o un objetivo. En este proceso
siempre sera necesario realizar ajustes y correcciones.

En este momento de planificacion, también definimos un “mix de
actividades y medios de comunicacion”, tal como lo define Capriotti (2013).
Es decir, qué acciones de comunicacion se utilizan en este proyecto y qué
herramientas, medios o soportes de Instagram se combinan en ellas para4
llegar a un contenido creativo. Para esto, identificamos los diferentes
formatos, herramientas y posibilidades que ofrece la plataforma Instagram
para producir los contenidos en base a los temas seleccionados del Diseno
Curricular.

A partir de todo lo mencionado, se cred la planilla de contenido y
planificacion que se convirtidé en el alma de este proyecto, guiandolo de
principio a fin y siendo el norte al que siempre volvimos. Este documento
permitié organizar los ejes tematicos, sus contenidos y los formatos en los

que seran presentados. En el mismo documento se linkearon los

4Ver anexo1 20



contenidos bibliograficos de cada tema, los elementos necesarios para
realizar la propuesta comunicacional y los contenidos visuales,
audiovisuales y escritos a producir.

Como sostiene Paul Capriotti (2013), “es importante realizar un
seguimiento y control de las acciones y actividades para asegurar su
correcto desarrollo, su coherencia global o actuar ante situaciones

imprevistas” (p.236).
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Herramientas

Para desarrollar las ideas y guiones de cada publicacion, fue
necesaria la exploracion por las “tendencias” de Instagram y por diferentes
cuentas, para ofrecer contenidos propios de la plataforma, que sean
atractivos y creativos.

Se utilizaron distintas aplicaciones y herramientas para llevarlas a
cabo. En primer lugar, se cred un “lienzo” en Adobe lllustrator, en el que se
simulo el feed de instagram y se organizaron los colores de las diferentes

publicaciones.

FEED_ComunicackomParafndar? [Recuperado).al RGE/Previsualizar)

ESTUDIOS

MASS
COMM )
UNICA  comumicacion

TION
RESEARCH =

TELEVISION
ARGENTINA

Adobe lllustrator es un software de graficos vectoriales que
permite crear piezas graficas digitales de todo tipo. Las producciones
fueron realizadas con las herramientas propias del programa y con algunos

vectores descargados de la plataforma Freepik, en su version gratuita.
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También para la creacion de piezas graficas, sobre todo Stories, se
utilizé la plataforma Canva. Canva es una web y App de diseho grafico y
composicion de imagenes con fines comunicacionales. Ofrece
herramientas online para crear disenos y también plantillas pre-disefadas.
Su ventaja es que puede utilizarse desde un teléfono, esto permite que
veamos la creacion en las mismas dimensiones de pantalla que lo vera el
usuario publicado en redes y podamos hacer ajustes en funcion de esa
visualizacion.

Para la produccion de contenido audiovisual, se utilizé Audacity
para la edicion de sonido un programa de edicion y grabacion de sonido
multiplataforma, de software libre y de descarga gratuita. También con
este programa se editd el sonido de algunos videos, incorporando una
introduccion y un cierre, musica y efectos de sonido.

Para la edicion de videos se utilizd una aplicacion gratuita para
teléfonos celulares: CapCut. Se privilegié una aplicacion movil -que
también tiene su version web- por encima de programas de edicion
audiovisual, porque esta plataforma responde a las necesidades de la red, y
de los teléfonos moviles, estableciendo automaticamente las dimensiones
necesarias para su publicacion y aportando las caracteristicas y el
dinamismo que Instagram requiere. CapCut ofrece una amplia gama de
caracteristicas y herramientas que permiten editar videos de manera
creativa. Permite recortar, cortar, dividir, fusionar y ajustar clips de video.
Ademas, se pueden agregar transiciones, efectos y musica de fondo a los
videos. También ofrece una amplia variedad de filtros y la posibilidad de
hacer ajustes de imagen. Una caracteristica que |lo destaca es que permite
agregar textos personalizados y que genera subtitulos automaticos con
fidelidad, lo que resulta muy util y brinda accesibilidad a nuestros
contenidos. Otra de las posibilidades que otorga es ajustar la velocidad y

reproducir clips en reversa. Trabaja con capas de video, permitiendo la
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Superposicion de imagenes y ademas de la exportacion de videos
en alta calidad. En definitiva, CapCut se destaca por ser facil de usar,
intuitivo y gratuito.

Para la creacion de contenidos, también se aprovecharon las
funcionalidades propias de Instagram. Algunos Reels fueron grabados y
editados desde la misma aplicacion, desde donde también se agregaron
textos, musica, gifs y otros “Stickers” a las historias.

También se utilizaron EducaPlay, Genially y Padlet. EducaPlay es
una plataforma gratuita que permite “gamificar” contenidos educativos, es
decir, convertirlos en juegos. Cuenta con distintas opciones, desde los
clasicos crucigramas y sopas de letras hasta “Pasapalabras” o “Video Quiz".
Permite crear tus propios contenidos y también utilizar ejercicios creados
por otros docentes. También es muy facil compartirlos a través de Google
Classroom con el grupo de estudiantes, si fuera necesario.

Genially permite crear contenidos interactivos muy facilmente.
Cuenta con plantillas predisefadas, o podemos cargar nuestras propias
imagenes y empezar una propia. También brinda distintas posibilidades de
creacion, desde presentaciones clasicas e infografias hasta gamificaciones
muy interesantes entre las que podemos encontrar, por ejemplo “Escape
rooms”.

Padlet es una plataforma que nos permite crear muros
colaborativos. Funciona como una pizarra colaborativa virtual en la que
docentes y alumnos pueden trabajar al mismo tiempo. Es una herramienta
gue abre un abanico de posibilidades para desarrollar diferentes recursos
educativos, de forma simple.

La eleccidon de realizar contenido también en estas webs,
responde fundamentalmente a dos cuestiones: complementar los
contenidos publicados en Instagram, sobre todo aquellos que cuentan con

demasiada informacién o carga tedrica, y en segundo lugar a utilizar y
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difundir plataformas donde los docentes pueden crear sus contenidos de
forma simple y gratuita, a través de recursos editables.

Para vincular estos contenidos con Instagram se utilizaron Bitly y
Linktree. Bitly es un servicio para acortar y gestionar enlaces URL, convierte
los enlaces en una versidon mas corta y facil de compartir. Ademas, permite
personalizar los enlaces para que se adecuen al contenido al que se
vinculan. Linktree es una herramienta que permite crear una pagina de
enlace personalizada y centralizada que contiene enlaces a multiples
recursos en internet, como sitios web y redes sociales. Vincula todos los
enlaces a un solo link, lo que resulta muy util para la biografia de Instagram
gue solo permite uno. Ademas, facilita a los visitantes encontrar y acceder
a los recursos.

Ademas de los contenidos producidos personalmente para esta
tesina, se seleccionaron y compartieron producciones de otros usuarios. De
esta manera, se realizd una seleccidon, organizacion, evaluacion y

reutilizacion de materiales digitales ya disponibles.
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Publicaciéon

La Ultima etapa fue la publicacion de todos los contenidos
planificados, disefados y producidos en la cuenta de Instagram
“Comunicacion para andar”. La publicacion de las producciones se realizd
en conjunto una vez que estuvieron finalizadas, para la entrega de esta
tesina de produccion. No obstante, para que una cuenta de Instagram
tenga impacto y llegue mejor a su audiencia, es necesario tener en cuenta
los momentos de mas actividad, las estadisticas y datos que ofrece una
cuenta profesional. Esta logica de publicacion periddica propia de las redes
sera fundamental para que continue funcionando como un repositorio de
contenidos educativos actualizado y vinculado a las novedades y
necesidades del sistema educativo, las redes sociales y los consumos

culturales de las y los jovenes.
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CONCLUSIONES

La cuenta de Instagram Comunicacion para Andar, se volvido un
lienzo en el que se pudieron desarrollar multiples ideas y contenidos
vinculados a la educacion en comunicacion. Esta herramienta, permitid
romper con la légica del contenido escolar y convertirlo en un contenido
social, adaptado a las I6gicas de consumo actuales y accesible a cualquier
persona de forma gratuita. Las redes sociales en general, e Instagram en
particular, estan lejos de ser espacios de consumo frivolo y superficial: son
espacios que podemos conquistar con creatividad y estratégia para
mejorar nuestra educacion. No se trata de convertir Instagram, ni otras
redes, en plataformas educativas, sino de que la educacidn pueda
apropiarse de nuevas formas y lenguajes, esos que son propios de quienes
habitan sus aulas.

Este trabajo se inicid para poner en practica saberes y
herramientas adquiridas a lo largo de la carrera. La intencidn es abrir este
recorrido académico, compartirlo con otros y poder contribuir a la
ensefnanza de la comunicacion en las escuelas secundarias, ser un recurso
en donde docentes o estudiantes avanzados encuentren estrategias
didacticas y recursos digitales para abordar los contenidos de
comunicacion en el aula.

Comunicacion para Andar, propone abordar a la comunicacion de
forma integral y es el reflejo del vinculo entre comunicar y ensenar. Se
desarrolla desde distintos aspectos y en distintas etapas, escribiendo,
planificando, investigando y buscando formas creativas de contar la

Comunicacion.
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Mediante el diagnodstico, la produccion de productos
comunicacionales y el diseno de estrategias, las y los comunicadores
pretendemos contribuir a la sociedad agregando inteligibilidad y criticidad
a las practicas sociales. Comunicacion para Andar es un ejemplo de que ser
comunicador/a es convertirse en un mediador, en un generador de

conversaciones Y puntos de encuentro.
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ANEXOS

1.Sobre las herramientas que ofrece Instagram

En Instagram se pueden subir fotografias y videos, al perfil
principal o “Feed”.
Ofrece distintos formatos para subir contenido:

e Imagenes o fotografias.

e Carrusel: permite subir hasta diez imagenes o videos en la misma
publicacion.

e Reels: posibilitan la grabacion y edicion del video dentro de la misma
plataforma, utilizando efectos, texto y sonido, que puede ser propio o
de “tendencias”.

e Live o transmisiones en vivo: con esta herramienta podemos mostrar
contenido en directo y establecer un contacto directo con los
seguidores, que pueden realizar preguntas y comentarios e incluso
unirse a la transmision.

e Tiendas virtuales: la plataforma brinda a las cuentas comerciales, la
posibilidad de crear tiendas virtuales para vender productos a través de
un catalogo.

o Filtros: desde sus inicios, Instagram permite la edicion de imagenes a
través de filtros. Ademas de la edicion, permite la toma de fotos y videos
utilizandolos. Actualmente cuenta con mas de 30 filtros para hacerlo y
ofrece también filtros faciales que potencian su interactividad,
permitiendo al usuario jugar con realidad aumentada. Sumado a esto,
el usuario tiene la posibilidad de crear sus propios filtros, que estan

disponibles para toda la red.
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Ademas de estos formatos, la plataforma nos permite etiquetar
usuarios, anadir Hashtags, geolocalizaciones y descripciones o “Copys” en
las publicaciones. También nos da la posibilidad de interactuar con las
publicaciones a través de comentarios o likes y compartir la publicacion o
guardarla para verla luego.

Como se senala en el articulo “Jovenes, instagramers e
influencers, protagonistas de las pantallas moviles”, el desarrollo que
acompanod el mayor crecimiento de Instagram, fue la incorporacion de
“Historias” o “Stories”, a fines de 2016. Como sostienen las autoras, “las
historias revolucionaron Instagram y desde que surgieron, la red no pard
de incorporar herramientas que la hacen unica”. Las Stories, son fotos o
videos (de hasta 15 segundos) disponibles solo por 24 hs, permitiendo al
usuario estar activo con un contenido mas instantaneo y efimero. Si bien
solo estan disponibles por un dia, mas adelante se incorporo la posibilidad
de crear “historias destacadas” en el feed, y dejarlas de forma permanente,
e incluso catalogarlas en distintas destacadas.

Dentro de las Stories, ademas de tomar fotos y videos, es posible
agregar o utilizar muy facilmente distintas herramientas que las hacen
mas atractivas y funcionales.

En cuanto a las posibilidades de captura de imagenes, podemos
utilizar:

e Crear: esta funcién nos permite escribir un texto sobre un fondo liso,
crear una tarjeta de cumpleanos, agradecimiento, aniversario u otro
evento. También permite la creacion a través de plantillas, por ejemplo:
tres cuentas que tenés que seguir.

e Boomerang: esta funcidn permite la captura de imagenes de forma
muy particular, obteniendo una captura en bucle, es decir que va
continuamente hacia adelante y hacia atras.

e Layout: esta herramienta permite realizar un “collage” con varias fotos,
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gue pueden ser tomadas en el mismo momento o extraidas de la
galeria.

e Manos libres: nos da la posibilidad de grabar un video sin la necesidad
de estar presionando el botdn en toda su duracion.

e Ademas de estas posibilidades de captura, las historias de Instagram
Nnos permiten agregar elementos:

1.Crear cuestionarios.

2.Preguntas: el usuario coloca una tematica y sus seguidores le hacen
preguntas.

3.MdUsica: esta herramienta permite seleccionar 15 segundos de una
cancion alojada en Spotify.

4. Ubicacion: los usuarios cuentan con la posibilidad de agregar una
etiqueta de ubicacion, que puede ser una ciudad o un comercio local.
5.Cuenta regresiva: a través de esta herramienta podemos avisar a los

usuarios sobre algun evento o publicacién, para que estén atentos. De
la misma manera, los seguidores tienen la posibilidad de activar un
recordatorio de esa cuenta regresiva que les avisara cuando sea el
momento, y también pueden compartirla en sus propias historias.
6.Mencion de usuarios o marcas: en las Stories de Instagram podemos
mencionar (similar al “etiquetar”) a otros usuarios o marcas. Los
usuarios mencionados pueden compartir esas historias en las propias.
7.Hashtags.
8.Utilizacion de texto en distintas tipografias y colores, incluso con
movimiento.
9.Gifs animados.
10.Barrita con emoji.
11.Emoji reaccion.
12.Reacciones rapidas: los seguidores tienen la posibilidad de “reaccionar a

las historias” a través de emojis. También tienen la posibilidad de
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responder esa Story, conversacion que luego se aloja en Instagram
Direct.

2. Proceso de creacion de la cuenta de Instagram

comunicacion.paraandar ~ e =

i &

Instagrom v

Te damos la
bienvenida a Instagram

Sigue a personas para empezar a ver las fotos

videos que comparten

Perfil

xmpartas fotos y videos

eceran en tu perfil

Comparte tu primera foto o video

Completa tu perfil

2 DE 4 COMPLETADOS

Agrega una foto del perfil

@ Completa tu perfil e
H Termina de configurar el perfil

para que tus amigos puedan e... N

I - O

comunicacion.paraandar - e

0 3

Publicacio... Seguidores

Comunicacion para andar

Editar perfil

Agregar foto

Qa ® 06

Agrega tu presentacion
1quet Cuentales a tus sequidores

Agregar presentacion

2
Seguidos
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