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Resumen:

Esta tesina se propone analizar el discurso de la campafa electoral de 2015,
construido en la red social Twitter, tanto del actual presidente argentino Mauricio Macri
como de la presente gobernadora de la provincia de Buenos Aires, Maria Eugenia
Vidal.

Para tratar el objetivo planteado, se lleva a cabo un analisis del discurso de los tweets
publicados durante el periodo mencionado tomando como base la teoria de los
discursos sociales conceptualizada por Eliseo Veron. Por otra parte, examinamos las
discursividades fotograficas, ya que Twitter presenta diferentes elementos de

comunicacion, como simbolos, videos, gifs o fotografias.

Este estudio esta enmarcado en un contexto democratico que presenta a la
comunicacion politica a partir de una relacién directa con las nuevas tecnologias, por
lo que Twitter, resulta una plataforma interesante para entender de qué forma es la
relacién representante y representado. Es, por lo tanto, un trabajo que se plantea
indagar acerca de las huellas del enunciador politico, en este caso de los principales
candidatos politicos de Cambiemos, tanto en la propia construccion del enunciado

como en la relacién que plantea con los destinatarios del discurso.

Entre las variadas conclusiones, entendemos que tanto Mauricio Macri como Maria
Eugenia Vidal establecen un discurso construido principalmente en base a un
destinario dudoso, complementado con discursividades fotograficas que tienen como

caracter distintivo “testimoniar el momento” de la campania.

Palabras claves: discurso politico — Twitter — campana electoral — comunicacién
politica 2.0 - Cambiemos - Mauricio Macri —Maria Eugenia Vidal

w




indice
Introduccién 6
Capitulo 1. Estado de la cuestion.7

Capitulo 2. “Cambiemos”, su origen 10

2.1 El origen 10

2.2 Composicion PRO 11

2.3 Del PRO a “Cambiemos” 12
2.4 Sus lideres politicos 13

Capitulo 3. “Cambiemos” y el periodo electoral..............................co

3.1 Sobre las elecciones presidenciales de Argentina 2015 16
3.2 Elecciones y un ballotage historico 16

3.3 Debate presidencial 18

Capitulo 4. Perspectivas tedricas. 20

4.1 El discurso social 20

4.2 Fotografia, una forma de discurso social 21

4.3 Sociedades mediatizadas, el ciberespacio y la nocién de red 21
4.4 Tecnologias de la informacion .... 25

4..5Twitter y la Politica 2.0 26

Capitulo 5. Cambiemos y discurso politico.......................coiiiiii .

5.1 Enfoque metodoldgico 29
5.2 Contenido de los Tweets 31

Capitulo 6. Analisis de discurso de Mauricio Macri en Twitter..........................

6.1 Entidades y destinaros del discurso 33
6.2 Referencias al Paradestinatario 33
6.3 Referencias al Prodestinatario35

6.4 Referencias al Contradestinatario 36

i




6.5 Discursividades fotograficas 38
6.5.1 Foto testimonial 38
6.5.2 Foto Pose 39

6.5.3 Foto Categorial 41

Capitulo 7. Analisis de discurso de Maria Eugenia Vidal en Twitter

7.1 Entidades y destinaros del discurso 45
7.2 Referencias al Paradestinatario 45
7.3 Referencias al Contradestinatario 47
7.4 Referencias al Prodestinatario48
7.5 Discursividades fotograficas 50

7.5.1 Foto testimonial 50

7.5.2 Foto Pose 54

7.5.3 Foto Categorial 56

Consideraciones finales..............cooviiiiii i

g




1- Introduccién
El presente trabajo esta centrado en el ambito de la comunicacién politica 2.0. El
objeto de estudio es el discurso politico de los lideres de Cambiemos en la red social
Twitter, durante la campafa electoral argentina en el afo 2015. Las cuentas
analizadas son las del candidato a presidente Mauricio Macri ( ), y la
postulante a Gobernadora de la Provincia de Buenos Aires, Maria Eugenia Vidal

( ). Los dos candidatos fueron ganadores en las elecciones.

Lo que buscé la investigacion es determinar como es la forma en que estos dos
principales lideres de la coalicion Cambiemos construyeron sus perfiles politicos a
través de la red social Twitter durante la campafa electoral 2015 en Argentina. Se
realizé, para ello, una investigacion de sus cuentas en Twitter, analizando sus
discursos desde la perspectiva de la Teoria de los Discursos Sociales de Eliseo Veron.
La relevancia de la seleccion de estas cuentas se debe a que representan a los
principales referentes de la fuerza ganadora. Ambos se postulaban por los cargos mas
importantes a nivel nacional (Presidencia a la Republica Argentina y la gobernacion
para la provincia mas importante —en términos politicos y econémicos y con mayor
poblacion—, Buenos Aires). En el bloque Cambiemos, son las cuentas que mas
seguidores han logrado y, en efecto, las que mayor nivel de popularidad han
generado. En fin, explorar estas cuentas nos llevé a detectar los rasgos que

caracterizan a la forma de comunicacion politica 2.0 de Cambiemos.
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Capitulo 1. Estado de la cuestion

En este primer capitulo, con el fin de familiarizarnos con el tema en cuestion,
abordamos los estudios precedentes referidos al uso de Twitter como herramienta de
comunicacion politica. Estos estudios son variados y cada uno presenta su propio
enfoque. A continuacion mencionaremos algunos trabajos que han realizados
significativos avances sobre el tema y que nos han permitido pensar nuestro propio
objeto de estudio.

Un antecedente importante es el trabajo de Rocio Flax (2013) —denominado “Los
posicionamientos discursivos de actores politicos a través de las nuevas tecnologias.
El caso de Juan Cabandi¢”’- que forma parte de un proyecto de investigacion que
examina las construcciones discursivas en torno a la agrupacion politica argentina
denominada “La Campora”. Particularmente, Flax analiza el perfil de la cuenta de
Twitter de uno de sus dirigentes, dando cuenta de la construccién de los diversos
destinatarios politicos y los diferentes actos de habla. Las conclusiones de este
estudio infieren que el politico en cuestion, Juan Cabandié, fluctua entre tres formas de
posicionamiento: el joven militante, el dirigente politico y el funcionario publico.

Por otra parte, se presenta un estudio sobre el analisis del discurso de Cristina
Fernandez de Kirchner en su cuenta oficial de Twitter titulado “Como presidenta, como
militante y como ser humano: CFK en 140 caracteres” (2015). El trabajo es de Irene
Lis Gindin y en el mismo la autora presenta un analisis exploratorio de una serie de
tweets producidos por la ex presidenta Cristina Fernandez de Kirchner. Este trabajo se
basa en un analisis de discurso a partir de la teoria veroniana. Sin buscar la
representatividad en la eleccién del corpus a analizar, Gindin utilizé los tweets
publicados durante los meses de mayo y junio de 2014. Su punto de partida fue
considerar que lo que refuerza Twitter es el contacto de uno-a-uno, existiendo una
ruptura de la relacion jerarquica para una supuesta horizontalidad; por eso, se
pregunta sobre cémo funcionan estas caracteristicas propias de este microblogging
justamente cuando quien escribe los tweets es la Presidenta de la Nacién.

Por otra parte, “Apuntes sobre las discursividades politicas en el Facebook de Mauricio
Macri” (2012), de Ana Slimovich es otro trabajo que se enfoca en el discurso de las
redes sociales como objeto de estudio. Su trabajo refiere al analisis de la campana
politica de Macri en Facebook en 2011.La investigacion se centra en las modalidades
enunciativas de los politicos y en el rol que ocupan los internautas de la
“ciberdemocracia” con sus intervenciones en la red social. Por un lado, la autora

investigo la construccion enunciativa del candidato a Jefe de Gobierno de la Ciudad
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Auténoma de Buenos Aires y, por el otro, los comentarios de los ciudadanos
internautas, en el periodo comprendido entre el 26 de junio y el 7 de julio de 2011.
Siguiendo la linea de estudios basados en el uso de las plataformas digitales por parte
de los politicos argentinos, Sebastian Castro Rojas (2013) en su investigacion titulada
“‘Redes, vinculos digitales y politica” aborda el empleo que los candidatos a presidente
realizaron de Twitter en las elecciones generales en Argentina durante el mes de
octubre de 2011. Particularmente, analiza las modalidades de conformacién de los
distintos tipos de vinculos en las redes sociales en relacion con las formas de
sociabilidad que éstos propician. Indaga, también, sobre los aspectos distintivos del
uso Yy las regularidades en los tweets de los candidatos a presidente. Este autor
emplea para su estudio la metodologia cuantitativa y a través del analisis de contenido
llega a resultados que son de particular importancia para esta investigacion.

Otro trabajo a destacar es el de Federico Navarro, “Relatos en la campana
presidencial argentina a través de Twitter. Analisis de un género discursivo desde la
Linglistica Sistémico-Funcional” (2012). En este estudio se propone analizar los
relatos publicados en la red social Twitter por parte de Cristina Fernandez de Kirchner
(candidata del Frente para la Victoria) y Ricardo Alfonsin (candidato del Radicalismo
dentro de la alianza denominada Unién para el Desarrollo Social) durante la campafa
presidencial argentina de 2011. El autor presenta un marco de estudio de los géneros
discursivos desarrollado por la Linguistica Sistémico-Funcional de la Escuela de
Sydney. A partir de un modelo estratificado de texto en contexto, especifica cinco
clases de ‘relatos’, denominados stories. Navarro contempla una metodologia
cualitativa y exploratoria, y cuestiona sobre qué clases de ‘“relatos” realizan los
candidatos, y de qué manera las particularidades enunciativas de la red social de
microblogging modifican las posibles opciones genéricas.

El trabajo del espafiol Manuel Alejandro Martinez es otro aporte sobre el analisis de
redes sociales y politica 2.0. Su estudio se titula “Presencia en Twitter de los
candidatos a las elecciones andaluzas de 2012” (2012). Martinez aporta una
perspectiva del nivel de actividad y compromiso social de los principales candidatos a
las elecciones autondmicas andaluzas celebradas el dia 25 de marzo de 2012 a través
del analisis de sus perfiles en la red social Twitter, estudiando sus mensajes y
realizando analisis de sus niveles de interaccion directa con los ciudadanos, durante el
periodo de campana electoral.

Siguiendo con la linea de estudios espafioles, es pertinente citar un estudio realizado
por Raquel Quevedo Redondo, Marta Portalés-Oliva y Salomé Berrocal Gonzalo de la
Universidad Auténoma de Barcelona y la Universidad de Valladolid. Estas tres

investigadoras publicaron el articulo titulado “El uso de la imagen en Twitter durante la
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campana electoral municipal de 2015 en Espana” (2016). A través de una metodologia
basada en el analisis de contenido cuantitativo, se proponen estudiar 36 politicos
espafnoles en las fotografias que difunden mediante sus tweets en sus respectivas
cuentas. En este trabajo se evidencian grandes avances acerca del aprovechamiento
de la imagen en Twitter.

Otro aporte de gran valor para el estado del arte es el estudio de Natalia Coiutti. En su
tesina, “La construccion de la dimension politica en el discurso electoral de Cristina
Fernandez de Kirchner a través de los mensajes enviados por Twitter durante la
campana presidencial de 2011” (2014), realizé un analisis del discurso de los tweets
publicados durante el periodo mencionado en base a la Teoria de los Discursos
Sociales conceptualizada por Eliseo Verén.

En lo mas “préximo” a la tematica de esta investigacion, aparece el trabajo de Rocio
Annunziata, Andrea Fernanda Ariza y Valeria Romina March, “Gobernar es estar
cerca’. Las estrategias de proximidad en el uso de las redes sociales de Mauricio
Macri y Maria Eugenia Vidal” (2018). En su estudio las autoras se proponen explorar
las estrategias de proximidad en el uso de las redes sociales de Mauricio Macri y
Maria Eugenia Vidal. La investigacion se basa en la elaboracion de un archivo de las
publicaciones de ambos dirigentes en sus cuentas oficiales de Facebook, Twitter e
Instagram y en un posterior analisis de contenido, adoptando un enfoque de etnografia

digital.
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Capitulo 2. “Cambiemos”, su origen

2.1 El origen.
En el afio 2015 se genera la conformacion del bloque politico Cambiemos en razén de
ser afno de elecciones presidenciales en Argentina. Surge como una alianza electoral
cuyo fin era posicionarse como la Unica oposicién nacional al gobierno kirchnerista.
Una coalicidon practicamente nueva, sin precedentes en la historia grande de la politica
argentina, como si lo es el Peronismo o la Unién Civica Radical. Esta fuerza politica,
antes de concebirse con el nombre de Cambiemos, se denominaba Propuesta
Republicana, conocida bajo las siglas PRO, cuyo origen se remonta a la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires. Segun Vommaro y Morresi (2015), el surgimiento de la

misma se situa a partir de la crisis de 2001:

El PRO se construye en buena medida gracias a la incorporacion de dirigentes
politicos con abultadas experiencias previas y con retazos de partidos
tradicionales que se encontraban disponibles como resultado de una crisis
social y econdmica (2001) — que era a la vez, crisis de representacion y crisis
de los partidos- que se mostré particularmente fuerte en la ciudad de Buenos
Aires, el territorio que los dirigentes del PRO eligieron como espacio de

lanzamiento y de construccion. (Vommaro y Morresi, 2015, p.29)

Para los autores, la coyuntura de fines de 2001 y los primeros meses de 2002
resultaron fundamentales para entender el surgimiento de la nueva fuerza politica
PRO.

Hubo un aprovechamiento de la crisis de 2001 financiera y social de Argentina
que origind el surgimiento del PRO, en donde Mauricio Macri y Francisco De
Narvaez, expertos y activistas politicos y sociales comenzaron a reunirse en la
Fundacion Creer y Crecer para discutir sobre el futuro de la Argentina y disefiar
proyectos de politicas publicas. Es decir, PRO fue fundado “desde cero”

precisamente en ese contexto castico. (Vommaro y Morresi, 2015, p.35)

A partir del ano 2005, el PRO empieza a tener su primer triunfo politico: Macri presentd
su candidatura a diputado nacional por la CABA, forjando una alianza oficial con
Recrear. En esas elecciones, gané con un 34% de los votos, obteniendo seis bancas
en el Congreso y sumando 13 legisladores en la CABA (Vommaro y Morresi, 2015).
Una vez en el poder de la principal ciudad de Argentina, el PRO pasa a mudarse

literalmente a las provincias.
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2.2 Composiciéon PRO
El PRO esta formado a partir de retazos disimiles, mostrandose como un partido
heterogéneo. Vommaro y Morresi (2015) distinguen facciones que se disputan el
favor del lider (Mauricio Macri) y procuran afianzar espacios de poder propios. Entre
estas facciones, diferencian 5 tipos. Cada una de ellas, desde sus bases ideoldgicas,
aporta y recupera su propia visidn sobre la realidad politica, derivando asi en un
conglomerado de ideologias (Vommaro y Morresi, 2015). Al respecto, describen al
PRO, en primera instancia, por una faccion de derecha, “formada por algunos partidos
menores de origen conservador popular o federalista (como el Partido Demécrata de
Buenos Aires, PDBA), algunos partidos liberales en declive (como AR) y partidos
conservadores de escasa envergadura” (p. 38). Otra faccidén corresponde al mundo de
las ONG que, segun los autores, son “jovenes profesionales llegados desde
fundaciones, think tanks y organizaciones no gubernamentales vinculadas a la
investigacion y la promocion de politicas publicas y sociales” (p. 39). Luego,
encontramos la faccion de los empresarios que son dirigentes que provienen del
mundo corporativo, “se caracterizan por tener una sodlida experiencia en puestos
técnicos y financieros y por sus estrechos vinculos con el lider del PRO” (p. 39) Otra
faccion es la radical, que agrupa a individuos provenientes de la UCR; y una ultima, la
faccion peronista, compuesta de miembros del PJ portefio. La diversidad ideolégica
entre las facciones de PRO sugiere que el partido oscile entre el pragmatismo —
especialmente en su papel de administrador—, que es claramente predominante, y
posiciones mas doctrinarias, vinculadas con el liberalismo conservador y el
neoliberalismo argentino. Al mismo tiempo, y debido a que el PRO intenta construir
para si una identidad politica “mas alla de la izquierda y la derecha, sus dirigentes
llevan adelante una serie de operaciones de resignificacion de sus posturas a partir de

proponer lineas de demarcacion distintas de las de la derecha tradicional” (p. 46).

De este modo, se observa que en el PRO existe una diferencia respecto de las otras
fuerzas de derecha desarrolladas en la Argentina, no solo por su compromiso con las
formas democraticas sino también por otros rasgos distintivos, “por su vocacion de ser
un partido de gestion, su caracter pragmatico, su heterogeneidad interna y su intento
de situarse por encima de los clivajes sociopoliticos que dividen a los ciudadanos entre
derecha e izquierda” (Vommaro y Morresi, 2015, p.55). La idea de gestion esta
presente en gran parte de los discursos de los funcionarios del PRO y puede

entenderse, como lo plantean los autores, en el sentido de que “el vaciamiento
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tendencial del significante progresismo permitié desligarlo de una discursividad de
centro-izquierda para vincularlo a la de gestion” (p.54). Por otra parte, entienden que
“Macri procurd hacer verosimil su liderazgo instalando su partido como una marca y
mostrando la anteposicion de las ideas a sus ambiciones personales” (p. 45). Otra
caracteristica a destacar que los autores registran es que “no hay categorias que
representen al partido, y que, segun sus funcionarios, si las hubiera, es la del primer
partido del siglo XXI” (p. 58).

2.3. Del PRO a “Cambiemos”
En el ano 2015, al presentarse hacia una carrera politica de caracter nacional, el PRO
emprendié un frente para las elecciones presidenciales. Como estrategia politica
decidié reconfigurar su nombre para denominarse Cambiemos. Esta fuerza politica se
articuld entre el mismo Mauricio Macri (proveniente del PRO), Elisa Carri6 (de la
Coalicién Civica ARI), y Ernesto Sanz (de la Unién Civica Radical). Cabe aclarar que,
dentro de esta plataforma electoral, los tres referentes compitieron entre si, dando
como resultado la victoria de Macri y, por tanto, nominado candidato para Presidente
de la Nacion.
El objetivo era concreto: entendian que cada fuerza politica de forma aislada no podia
competir en las elecciones frente al kirchnerismo, por ende, unirse resultaba una
estrategia idénea para conjugar fuerzas. Al respecto, Mauricio Macri y Elisa Carri6é en

una nota el diario la Nacién (2015) explicaron la decision de la siguiente manera:

“Queremos que haya una alternativa competitiva frente a los que nos gobiernan
hace décadas. Por eso sellamos la unidad y competiremos en las elecciones
internas abiertas para que ustedes puedan elegir cual es la mejor propuesta,

sin que nadie pierda su identidad™

La aparicion oficial de Cambiemos se produjo el dia 9 de agosto en las PASO
(elecciones Primarias, Abiertas, Simultdneas y Obligatorias), donde los tres
cofundadores compitieron para consagrarse con la nominacién de la coalicion. A nivel
federal, Cambiemos obtuvo el 30,07 % de los votos, un 17,18 % mas de lo alcanzado
por la segunda fuerza detras del kirchnerismo en las ultimas elecciones. Se logro

imponer en dos distritos: en la Capital Federal con el 49 % y en Mendoza con el

1 Ver https://www.lanacion.com.ar/1764749-mauricio-macri-vamos-a-competir-en-las-internas-abiertas-
con-elisa-carrio (Ultima consulta 28/11/201)
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36,17% consolidandose asi como segunda fuerza nacional, detras del Frente para la
Victoria.

Cabe resaltar que un hecho de gran impacto politico fue la adhesiéon de la Unién
Civica Radical, el primer partido politico en gobernar la Republica Argentina. De
acuerdo con su historia politica, la UCR reune grupos con diversas ideologias como el
krausismo, el federalismo, el liberalismo, el nacionalismo, el desarrollismo y la
socialdemocracia, entre otras. Durante todos estos afios ha sufrido modificaciones,
pero siempre ha mantenido una estructura de base: defender los valores de la
democracia y representar a la clase media argentina.

El otro integrante de Cambiemos es la Coalicion Civica para la Afirmacion de una
Republica Igualitaria (CC-ARI), nacido en 2002, cuando la entonces diputada nacional
Elisa Carrio lideré una linea interna de la Alianza®. De acuerdo al primer articulo de la
Carta Organica del propio partido, “CC-ARI es una asociacion voluntaria de mujeres y
hombres, de distintas corrientes politicas, asociaciones culturales, sindicales y sociales
e independientes que tienen como objetivo alcanzar una plena democratizacion del
Estado y la sociedad, en base a la igualdad de derechos, y la justa distribucion de la
riqueza™.

Actualmente, Cambiemos sumo integrantes de otros partidos, tales como el Partido
Demécrata Progresista, el Partido Conservador Popular y el Partido FE, cuyo lider fue

el sindicalista Gerénimo Venegas.

2. 4 Sus lideres politicos
El principal referente politico de Cambiemos es Mauricio Macri, un ingeniero civil y
empresario. Macri fue presidente del club Boca Juniors y proviene de una familia
empresaria reconocida (Grupo Macri). Su carrera politica comenzé en 2005, como
Diputado Nacional por la Ciudad Autonoma de Buenos Aires representando a la
Propuesta Republicana, luego logré el puesto de Jefe de Gobierno Portefio por dos
periodos consecutivos (2007-2011 y 2011-2015).
Tras un camino solo de experiencias empresariales, en 2005 Macri emprendio el de la
politica. En 2005 fue candidato a Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
representando al Frente Compromiso para el Cambio, integrado por el Partido
Justicialista portefio, el Partido Democrata Progresista y Accidén por la Republica, entre
otros partidos menores. Ya en 2005 fue uno de los fundadores del partido Compromiso
para el Cambio (CPC) que en 2008 cambié su nombre por Propuesta Republicana

2 En noviembre de 2002, la entonces diputada nacional Elisa Carri6 lider6é una linea interna de la Alianza
ARI con el fin de crear un partido politico, con las mismas iniciales, llamado Afirmacién para una
Republica Igualitaria.

3 Ver https://www.pjn.gov.ar/cne/secelec/document/cartas_organicas/222-ARI_cartaorg.pdf  (ultima
consulta: 20-11-18)
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(PRO). En una entrevista a Mauricio Macri, publicada en el diario Perfil, este expresa
cual es la definicion que concibe del PRO:
Entrevistador: ; Como define al PRO ideoldégicamente?
Mauricio Macri: Es una propuesta posmoderna de gente comun que se harté de
los guitarreros, que quiere “al pan, pan y al vino, vino”, y que no se casa con
una corriente ideoldgica. Se casa con soluciones practicas de cada problema.

Es un partido posmoderno, por lo tanto, no se puede definir ideolégicamente.*

Ya habiendo logrado un recorrido politico, en 2015 se lanza a la presidencia liderando
la alianza electoral Cambiemos. Tras un ballotage con Daniel Scioli (representante del
Frente Para la Victoria), alcanza la presidencia en noviembre de ese mismo ano.

Otro de los lideres politicos de Cambiemos es Maria Eugenia Vidal. Es una politéloga
cuya gran parte de su formacién laboral se desarrollé en actividades estatales
administrativas en la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires (trabajé en ANSES, en los
ministerios de Desarrollo Social de la Nacion, Relaciones Exteriores y Culto y en el
PAMI). En cuanto a su carrera en la politica, comenzé en 2007, cuando fue electa
como legisladora portefa, funcion que ejercid durante seis meses hasta que el
recientemente electo Jefe de Gobierno Mauricio Macri la designé como Ministra de
Desarrollo Social del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

Para el ano 2011 integré la formula para la capital del PRO junto a Mauricio Macri, en
la cual el Jefe de Gobierno buscé su reeleccion. La formula gand las elecciones, y asi
asumio como Vice Jefa de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

Con el respaldo de un camino politico, en 2013, comenzd a “recorrer” la provincia en
busca de posicionarse como la candidata a gobernadora por la Propuesta Republicana
para apoyar la candidatura presidencial de Macri en las elecciones de 2015. En estas,
Vidal obtuvo el 39,64% de los votos y se impuso sobre el candidato del Frente para la
Victoria Anibal Fernandez por mas de cuatro puntos, convirtiéndose asi en la
gobernadora electa. El 10 de diciembre de 2015, asumié como gobernadora de la
provincia de Buenos Aires, convirtiéndose en la primera mujer en gobernar esa
provincia y el primer gobernador no peronista en 28 afos.

Entre otros lideres y fundadores de Cambiemos, se encuentran a Elisa Carrio, Ernesto
Sanz y Marcos Pefa. Carrié es una politica argentina reconocida principalmente por
sus postulaciones a la presidencia en varias ocasiones. En el presente es Diputada de
la Nacién por la Ciudad de Buenos Aires, cuyo puesto lo viene llevando a cabo desde

el 2005. Ernesto Sanz, por su parte, es considerado otro dirigente politico “de peso”.

4 Ver Annuziata, L. “Hacia un nuevo modelo de lazo representativo? La representacion de proximidad en
las campanias electorales 2009 y 2011 en Argentina” - Entrevista aparecida en Perfil (04/03/2007).-
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Actualmente se desempefia como Senador Nacional, y fue dos veces presidente del
Comité Nacional de la Unién Civica Radical. Finalmente, Marcos Pefa es considerado

“la mano derecha”™

de Mauricio Macri, etiqueta que logré luego de dirigir su campafia
presidencial en 2015. Se ocupé del cargo de Secretario General del Gobierno de la
Ciudad Autonoma de Buenos Aires. Fue Legislador de la Ciudad de Buenos Aires por
el Frente Compromiso para el Cambio y actualmente es Jefe de Gabinete de Ministros

de la Nacion Argentina.

5 Ver http://www.lavoz.com.ar/politica/quien-es-para-marcos-pena-el-referente-de-cambiemos-en-cordoba
(ultima consulta: 22-11-2018)
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Capitulo 3. “Cambiemos” y el periodo electoral

3.1 Sobre las elecciones presidenciales de Argentina en 2015

En Argentina, el contexto de las elecciones del afio 2015 era representado por un
gobierno kirchnerista que paulatinamente sufria un debilitamiento del poder politico
debido a diferentes problematicas, como inflacién, casos de corrupcion, entre otros
factores, lo que llevo a que en esos ultimos afos perdiera legitimidad. Los casos de
corrupcion eran tratados y denunciados por una reiteracién sistematica de noticias
llevadas a cabo por los diferentes medios del Grupo Clarin. En este sentido, el
conflicto Gobierno y Grupo Clarin siempre se mantuvo latente y cada dia se convertia
en una puja politica donde ambas partes luchaban por sus intereses y necesidades.
Otro factor a destacar es que, al principio de ese mismo afio, ocurrié la muerte del
fiscal Nisman, lo que provocd la reaccion y conmocién en la poblacién, hecho que
acrecento la tension politica®.

La economia jugd un papel importante: una inflacion creciente en los ultimos cuatro
anos y un estancamiento econémico fueron los motivos determinantes para que la
poblacion entre en disconformidad con el gobierno. En este escenario, el gobierno de

Cambiemos encontrd un espacio para volcar sus ideas y enfrentar al kirchnerismo.

3.2 Elecciones y un ballotage historico.

Las elecciones presidenciales de Argentina de 2015 se llevaron a cabo en primera
instancia el 25 de octubre de 2015. El foco estuvo puesto en los dos candidatos
presidenciales mas votados, Daniel Scioli del Frente para la Victoria —-FPV- (37,08%) y
Mauricio Macri de Cambiemos (34,15%). Debido a los resultados del proceso de
octubre, se program6 una segunda vuelta 0 mas conocido como balotaje (el primero
de la historia argentina) siendo el 22 de noviembre el dia de la eleccion.

En los comicios el ganador resulté ser Mauricio Macri de Cambiemos, de esta manera
se convertia en el sexto mandatario electo por via del voto popular desde el regreso de

la democracia. A su vez, Gabriela Michetti resultaba electa como vicepresidenta.

6 Natalio Alberto Nisman (1963- 2015) fue un fiscal argentino que alcanzé popularidad por investigar
sobre la causa AMIA (Asociacién Mutual Israelita Argentina). Por esta causa solicit6 el procesamiento de
Mauricio Macri (entonces jefe de gobierno de la ciudad de Buenos Aires) por un supuesto sistema de
espionaje a familiares activistas de la causa AMIA. Ademas denuncié a la ex presidenta Cristina
Fernandez de Kirchner por firmar un memorandum de entendimiento entre Argentina — Iran, que
supuestamente encubria a un grupo de sospechosos en la causa AMIA. Luego de hacer publicas estas
solicitudes, el 18 de enero de 2015, Alberto Nisman fue encontrado muerto en su edificio, horas antes de
presentarse a la Comisién de Legislacion Penal de la Camara de Diputados de la Nacién Argentina. En el
presente todavia no hay resolucién de la causa, ya que la considera como una «muerte dudosan.
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Las elecciones fueron refidas, las estrategias de cada candidato estuvieron
determinadas por sus posturas y visiones acerca de cémo administrar el Estado y qué
politica econdémica implementar para salir del estancamiento econémico. EI FPV llevé
a cabo una campanfa politica focalizada en seguir construyendo todo lo que se hizo en
los afios anteriores y, a su vez, implementé una campafa que consistia en inducir
alerta a los votantes en caso de que Macri resultara ganador. Las premisas para
alertar eran: votar a Macri era sindbnimo de volver a los ‘90, al libre mercado, a la
desocupacion. Ademas, se enfatizaba en que Cambiemos seria un gobierno que
gobernaria para los sectores econdmicamente mas poderosos, perjudicando
directamente a los intereses de la poblacién. Las medidas que justificaban este axioma
se vinculaban por las mismas politicas que Macri anunciaba, o bien por pronédsticos
sociales-econdmicos de los mismos lideres kirchneristas: levantamiento al cepo
cambiario, fin a las retenciones, un ajuste fiscal, cierre de pymes, privatizaciones de
empresas nacionales. En conclusion, se hablaba una crisis social e institucional.

Ademas, otros de los argumentos del FPV estaban enfocados en que Cambiemos era
un partido donde predominaba la imagen (el eslogan publicitario) sobre las ideas
concretas de como gobernar un pais, como también se enfatizé en que conducir un
pais es diferente que conducir una empresa (el equipo de Cambiemos se compone, en
gran parte, por CEO’s provenientes de empresas tanto nacionales como extranjeras).

El mismo Scioli, en el debate presidencial dijo:

Detras del cambio hay una gran mentira, la palabra cambio puede motivar,
entusiasmar, pero si le sacamos el velo al cambio, aparece esto: el libre
mercado, el ajuste, la devaluacion, el endeudamiento, el abandono a los
subsidios. Hay gerentes de empresas extranjeras que tienen como referente en
las areas que hemos recuperado por los intereses argentinos y soberania

nacional.’

Cambiemos, por su parte, opto por la estrategia de “volver al dialogo”, a la unién de los
argentinos a partir de un discurso conciliador de la mayoria de sus dirigentes. En
cuanto a la estrategia para enfrentar al FPV, apuntdé a la crisis estatal-financiera
provocada por los 12 afios de gobierno kirchnerista, principalmente, por sus ultimos
cuatro afios. También, se enfatizé en una supuesta mentira sistematica a la hora de

revelar datos oficiales y creibles a la poblaciéon, como asi también en un déficit fiscal.

7 Ver https://www.lanacion.com.ar/1845904-transcripcion-completa-del-debate-presidencial-entre-macri-
y-scioli (dltima consulta: 28 -11-2018)
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En materia social, se apunt6 a la corrupcion de los dirigentes y empresarios asociados

al kirchnerismo, a la inseguridad y al crecimiento del narcotrafico.

3. 3 Debate presidencial
Desde el regreso de la democracia, por primera vez en la historia habia un balotaje
que dirimia quién gobernaria el pais en los proximos cuatro afios. En este contexto, el
choque entre ambos rivales politicos iba a llegar a todo el publico a través de una
sefial abierta para television, radio e internet. Se realiz6 un debate presidencial
televisado en directo. El suceso fue algo histérico: dos candidatos presidenciales
hablarian entre si en publico presentando sus propuestas. El duelo verbal se realizo el
domingo 15 de noviembre (una semana previa a las elecciones) y se llevo a cabo en la
Facultad de Derecho de la Universidad de Buenos Aires (UBA). Estuvo marcado por 4
ejes tematicos: desarrollo econdmico y humano, educacion e infancia, seguridad y
derechos humanos y fortalecimiento democratico. Durante el encuentro se buscaron
hacer repreguntas y réplicas.
En lo correspondiente al debate en relacion con las redes sociales, el Observatorio de
Medios de la UNR realizé un analisis que detalla como impacto el fenémeno politico en
la web 2.0. EI mismo fue difundido por el diario La Capital de Rosario. De acuerdo con
las conclusiones obtenidas, las redes sociales, fundamentalmente Twitter, jugaron un
rol clave en la discusion y difusion del tema. “El Hashtag del evento
(#ArgentinaDebate) fue utilizado 1.824.239 veces, mientras que las etiquetas de los
candidatos, #QueganeScioli y #MacriPresidente, fueron usadas en 692.927 vy

1.279.778 oportunidades, respectivamente™.

Por otra parte, se concluyé que los
usuarios apelaron al recurso de arrobar a sus candidatos, obteniendo cerca de 400 mil

menciones Scioli y mas de 700 mil Macri. Segun el Observatorio de Medios de la UNR:

El debate estuvo presente en las redes, pero no se visualizaron estrategias
claras y concretas en las cuentas de Twitter de los candidatos bajo el hashtag
#ArgentinaDebate. (...) Teniendo en cuenta el uso de las redes en la campafia,
se puede decir que en el debate no fueron las protagonistas las cuentas de los

candidatos, pero si las de los usuarios.®

En cuanto a la Provincia de Buenos Aires, se instald la idea de realizar un debate

similar a nivel provincial pero la idea quedo frustrada. De acuerdo a un articulo en el

8Ver https://www.lacapital.com.ar/politica/scioli-macri-y-sus-estrategias-las-redes-sociales-cara-al-
ballottage-n483357.html (ultima consulta: 22 - 11 - 2018).

9 Ver https://www.lacapital.com.ar/politica/scioli-macri-y-sus-estrategias-las-redes-sociales-cara-al-
ballottage-n483357.html (Ultima consulta: 22-11 -2018).
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diario La Nacién, el candidato del Frente para la Victoria, Anibal Fernandez, no quiso.
En la nota se entrevista a la candidata de Cambiemos, Maria Eugenia Vidal, quien
sostuvo que “El debate era el 7 de octubre, todos acordamos esa fecha con la

organizacion de un canal de La Plata, pero Anibal Fernandez se bajé"".

Capitulo 4. Perspectivas teoricas.

10 Ver https://www.lanacion.com.ar/1836595-maria-eugenia-vidal-el-debate-era-el-7-de-octubre-y-anibal-
fernandez-se-bajo (ultima consulta: 22 - 11 - 2018).
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En este capitulo, el propédsito es abordar las dos grandes corrientes tedricas que
atraviesan el trabajo: la Teoria de los Discursos Sociales y las Tecnologias de la
Informacion. Se desarrollaran conceptos relacionados al discurso politico enmarcado
en la red social Twitter y se presentaran concepciones tedricas acerca de la fotografia,
especificamente la digital como discurso social. Por otro lado, se abordaran nociones
que permitan concebir a las nuevas tecnologias en el marco de una sociedad

mediatizada.

4. 1 El discurso social.
Caracterizar el discurso politico de Mauricio Macri y Maria Eugenia Vidal en la red
social Twitter, durante la campana electoral argentina del afno 2015, implica, en primer
lugar, explicar qué entendemos por discurso. Por tal motivo, este trabajo se vale de la
Teoria de los Discursos Sociales desarrollada por Eliseo Verén (1993), que descansa
a partir de una doble hipotesis acerca de los modos de funcionamiento de la semiosis

social. Verén entiende que:

a) Toda produccién de sentido es necesariamente social: no se puede
describir ni explicar satisfactoriamente un proceso significante, sin explicar sus
condiciones sociales productivas.

b) Todo fendmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas, un
proceso de produccion de sentido, cualquier que fuere el nivel de analisis (mas

0 menos micro o macrosociolégico). (p.125)

Sobre esta perspectiva, entonces, se considera que los discursos tienen un caracter
indisolublemente social, “determinados por sus condiciones productivas, que tienen
que ver con las determinaciones que restringen su generacion (las condiciones de
produccion) y con las determinaciones que limitan su recepcion, es decir, las
condiciones de reconocimiento” (Verdn, 1993, p.143). El autor agrega que, entre estos
dos conjuntos de restricciones, circulan los discursos sociales.

En lo que corresponde a lo especifico de nuestro trabajo, -el discurso politico en
Twitter-, Verdn en “La palabra adversativa” (1987), entiende que todo discurso politico
presenta rasgos especificos, caracterizandose principalmente por un enfrentamiento
en relacion con un enemigo, es decir, que se presentan como “una lucha entre
enunciadores” (p. 16).

Comprendemos, en efecto, que el discurso politico implica siempre un enunciador
entendido como una “modelizacion abstracta que permite el anclaje de las operaciones

discursivas a través de las cuales en el mismo discurso se construye la imagen del
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que habla” (Verdn, 1987, p.16). El autor agrega que “todo acto de enunciacién politica
supone necesariamente que existan otros actos de enunciacion, reales o posibles,
opuestos al propio” (p. 17), es decir, todo discurso politico supone un destinatario
negativo como también otro positivo. Aqui utilizamos las definiciones propiamente
reconocibles de la teoria veroniana, que son el prodestinatario, contradestinatario y
paradestinatario (Veron, 1987).

En relacion con la nocidon de enunciador, el autor identifica las entidades y
componentes en el plano del enunciado politico. En su teoria destaca que a estos dos
conceptos hay que entenderlos como zonas del discurso (Veron, 1987, p.20). En el
analisis que realizaremos, ahondaremos sobre estas categorias propias del discurso

politico.

4.2 Fotografia, una forma de discurso social.
Un discurso social presenta diferentes formatos, no solo implica un conjunto de
palabras. Cada medio presenta al usuario diferentes maneras de vehiculizar su
mensaje, por ejemplo, en Twitter suelen utilizarse diversos elementos de
comunicacion, ya sea simbolos, videos, gifs o fotografias. Esta ultima es de gran
relevancia en la comunicacion politica ya que las palabras proferidas suelen “anclarse”
con imagenes que signifiquen.
En efecto, para entender qué funcién asumen las fotografias que se presentan en los
tweets de las cuentas de los lideres politicos de Cambiemos, es necesario tomar en
cuenta los fendmenos tecnoldgicos, sociales y culturales que dan origen a nuevas
competencias.
Retomando a Veroén (2007) lo que el término “fotografia” designa es una técnica. Para
él, un soporte técnico no alcanza a sefalar una discursividad social. Ayudado por los
lineamientos tedricos de Barthes, Veron expone que en el libro “La camara lucida”
aparecen tres discursividades fotograficas diferentes: 1) Foto arte: foto considerada
por un medio (la prensa), 2) explotacion privada de la técnica (foto de amateur o de

familia) y 3) foto de reportaje.

Siguiendo los conceptos de Barthes (1980, citado en Verdn, 2007) “la fotografia en
cuanto dispositivo técnico no es espacio, sino tiempo” (p.153). En la fotografia, la
referencia de que el objeto estuvo alli es el rasgo caracteristico de la misma, seria el
nudo de la fotografia. “No busco en una foto ni el arte, ni la comunicacién, sino la
referencia — orden fundador de la Fotografia” (Barthes, 1980, p. 156, citado en Veron,
2007, p.9)
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Otro aspecto importante para entender la fotografia segun Barthes (1980) es que ancla
a la misma como un concepto publicitario, “la existencia de la fotografia, corresponde a
la creacién de un nuevo valor social, que es la publicidad de lo privado: lo privado es
consumido como tal publicamente” (p. 153, citado en Verén, 2007, p.9). En el mismo
sentido, otra caracteristica a mencionar es que toda fotografia presenta una exposicion
de lo privado hacia lo publico, “se encuentra una configuracion de modalidades de
articulacion entre lo privado y lo publico” (Barthes, 1980, p.158, citado en Verén, 2007,
p. 120). Esta una de las propiedades de mayor visibilidad en las redes sociales.

En su andlisis de la imagen fotografica mediatizada en la prensa escrita de
informacion, Veron (2007) distingue tres figuras que, por sus caracteristicas,
consideramos aplicables como instrumento de analisis en redes sociales. En primer
lugar, describe la fotografia testimonial, “se trata de una foto de reportaje tomada “en
vivo™ (...) es una imagen cuya pertinencia reside en la captacion del instante del
acontecimiento del cual se habla en el texto que acompafna” (Verén, 2007, p.32). En
segundo lugar, la fotografia que denomina como pose, que seria la opuesta de la foto

testimonial, se entiende como:

un regalo del personaje fotografiado al fotégrafo y por su intermedio al lector
(...) la pose solo aparece en el momento de las grandes campanas electorales.
La pose indica el dominio, por parte de aquel que es representado de su propia

estrategia enunciativa. (Verén, 2007, p.32)

Por ultimo, da cuenta de la fotografia categorial:

Son aquellas imagenes que son cuasi-conceptos, que encarnan clases logicas.
Operan sobre la dimensién categorial de le evolucién individualista: la foto no
es mas que un soporte a través del cual el lector reconoce su problema, pero
ese problema es compartido con otros individuos que pertenecen a su misma
categoria social o socioprofesional. El haber estado alli desaparece totalmente.
No es el tiempo que pasa. Es, al contrario, el tiempo que no pasa: el de los
problemas que permanecen siempre, que no podemos aun solucionar. (Veron,
2007, p.33)

4. 3 Sociedades mediatizadas, el ciberespacio y la nocién de red
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Los medios de comunicacion son parte de nuestra vida cotidiana. Siguiendo a Veron
(2001), en la actualidad nos encontramos ante una sociedad en vias de mediatizacion,
es decir, “aquella donde el funcionamiento de las instituciones, de las practicas, de los
conflictos, de la cultura, comienza a estructurarse en relacion directa con la existencia
de los medios” (Veron, 2001, p.15). Sobre esta sociedad, el autor entiende que “la
coexistencia de los tradicionales medios masivos de comunicacion con los llamados
‘nuevos medios’, define el caracter plenamente ubicuo de la mediatizacion de
nuestras sociedades” (p. 40). Desde el plano politico, se experimenta una influencia
muy significativa de los medios. El autor entiende que “asistimos a la decadencia del
campo donde se ejercia la gestion de los colectivos de largo plazo (el de lo politico)
por un dominio creciente de otro campo, el de los medios” (Verén, 2001, p, 230). De
acuerdo con esta afirmacion, Verén (2001) explica que hay un fenémeno llamado
mediatizacion de lo politico en donde “es lo politico lo que ha perdido terreno en
relacién con los medios: tratando de lograr el dominio de los medios a toda costa, los
politicos perdieron el dominio de su propia esfera” (p. 230). Al respecto, Valdettaro
(2015) propone la existencia de una hipermediatizacion de la politica entendida a partir
de “la emergencia y consolidacion del sistema de medios primero, y luego de la
informatizacién de la comunicacion” (p.185). La autora, a su vez, sostiene que la

politica se ha transformado en un producto de diferentes aspectos que la atraviesan:

Las modalidades de construccion del vinculo politico a partir de las llamadas
“redes sociales”, y la emergencia de nuevos colectivos -movimientos sociales
de todo tipo sin una identidad formal-, y de novedosos y disruptivos modos de
ejercicio de la protesta social atraviesan la disciplina forzandola a la
construccion de nuevos conceptos socio-antropolédgicos. (Valdettaro, 2015, p.
185).

En relacion con el proceso de mediatizacién que atraviesan las sociedades, es
acertado revisar el articulo “De la Cultura a la Cibercultura: la mediatizacion
tecnologica en la construccion de conocimiento y en las nuevas formas de
sociabilidad” (Moya y Vazquez, 2010), donde se abordan los efectos que conlleva el
surgimiento de las nuevas tecnologias. De acuerdo con las autoras, estamos en
presencia del fenébmeno cibercultura, que hace que se transforme la construccion y la
concepcién del tiempo y del espacio, posibilitando la inmediatez y la simultaneidad, un
“dislocamiento de las identidades y los cédigos anteriores” (Margulis, 2009, p.47 citado

en Moya y Vazquez, 2010, p. 88). Para las autoras, en el fendmeno se produce:
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Un giro en las modalidades de relacionamiento y de la experiencia social:
aparecen nuevas emociones, nuevas subjetividades y hasta la sensacion de
superar el limite que impone el cuerpo fisico. Los estudios que analizan los
procesos emergentes o que son resignificados a partir de las tecnologias
digitales hablan de un presente inmediato y las posibilidades que abre la
formacion —aparente— de un nuevo espacio de accion: el ciberespacio. (Moya y
Vazquez, 2010, p. 88)

Conforme a estas definiciones, las autoras se valen del concepto de Cibercultura de
Silver (1996) entendiéndolo como “una coleccién de culturas y productos culturales
que existen en y/o se hacen realizables a través de internet, junto con relatos sobre
estas culturas y productos culturales” (Moya y Vazquez, 2010, p.77).

El escenario que proporciona internet es de conexiones permanentes, en efecto,
emerge indisolublemente la nocion de “Red”. Es nuevamente Verdn, en su libro “La
Semiosis Social 2. Ideas, Momentos, Interpretantes” (2013), quien propone el
concepto de Red en el sentido de una “transformacion profunda de la relacion de los
actores individuales (...) con los fendmenos mediaticos. La Red pone en el centro de
la escena el inmenso tema de la relacién de los actores individuales con el conjunto
del saber humano” (p.279). Segun Verdn (2013), “internet ha permitido introducir los
resultados discursivos de las operaciones cognitivas de la primeridad, la
secundariedad y la terceridad en el ciberespacio, a través de la digitalizacién de todos
los productos mediaticos existentes hasta el momento” (p. 279). En efecto, el autor
entiende que cada una de estas operaciones cognitivas esta relacionada a lo digital,
por eso, primeridad “son todos los usos ‘de busqueda’, es decir, la navegacion a
través de lo que seria, al limite, la totalidad de los contenidos de la cultura humana” (p.
280). En cuanto a la segunda operacion cognitiva, la secundariedad, se basa en los
usos “relacionales” configurados en las propias redes sociales, “esto es el contacto, la
reaccion, la contigidad metonimica de las relaciones interpersonales” (p.280). Por
ultimo, menciona la terceridad como la aplicacién de normas especificas destinadas a
producir un cierto resultado.

Para el autor, estos usos coexisten, y plantean respectivamente, tres cuestiones
cruciales, “profundamente politicas: el acceso al conocimiento y a la cultura, la relaciéon
con el Otro y el vinculo del actor social con las instituciones” (p.281).

Por otro lado, Castells (2000) es otro autor que piensa la nocién de red desde un
enfoque abocado a un aspecto sociolégico. Segun el autor, la Red esta posibilitada
debido a:
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Los cambios producidos por la «sociedad egocéntrica», denominado proceso
de individualizacion, y existe una reinterpretacion de las relaciones, incluidos
los sélidos lazos culturales, en donde las sociedades en red, la tecnologia que
se encuentra a disposicién en el ciberespacio es utilizada por los internautas

para generar relaciones enlazadas y dinamicas. (Castells, 2000, p. 123)

4.4 Tecnologias de la informacion

Este proceso de mediatizacion de lo politico reconocido por Verén (2001) implica,
como él mismo expone, que lo politico ha perdido terreno en relacién con los medios y
las tecnologias de la informacién cobran relevancia en materia tedrica. En una primera
parte, es menester efectuar una aproximacion tedrica de los denominados “Nuevos
Medios”, que marcan la identidad de las sociedades mediatizadas. De acuerdo con
Lev Manovich (2006), los llamados nuevos medios son “los graficos, imagenes en
movimiento, sonidos, formas, espacios y textos que se han vuelto computables, es
decir, que se componen pura y llanamente de otro conjunto de datos informaticos”.
(p.65). Los nuevos medios informaticos “incluyen todas las fases de la comunicacion
abarcando la captacion, manipulacion, almacenamiento y distribucion de los procesos”
(p.65).
En su teoria, Manovich (2006) expone que existen cinco rasgos que diferencian a los
nuevos medios de los anteriores: la representacidon numérica, la modularidad, la
automatizacion, la variabilidad, y la transcodificacion cultural. A continuacion,
describiremos cada uno de estos rasgos:
La modularidad se refiere a
los elementos mediaticos, ya sean imagenes, sonidos formas o
comportamientos, son representados como colecciones de muestras discretas
(los pixeles, polignos, voxeles, caracteres o scripts) unos elementos que se
agrupan en objetos a mayor escala, pero que siguen manteniendo sus
identidades por separado. (Manovich, 2006, p. 65)
La representacion numérica, son todos los objetos de los nuevos medios como
codigo digital. Son representaciones numéricas, es decir, los medios se vuelven
programables.
Sobre la variabilidad, el autor menciona que un objeto de los nuevos medios no es
algo fijado de una vez para siempre, sino que puede existir en distintas versiones, que
potencialmente son infinitas. En este punto, Manovich (2006) sostiene que la légica de
los nuevos medios corresponde a la légica de la distribucion postindustrial: “a la

produccion a peticion del usuario” y al “justo a tiempo”.
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La automatizaciéon es la codificacion numérica de los medios (entendida como un
principio 1) y la estructura modular de sus objetos (principio 2) que permiten
automatizar muchas de las operaciones implicadas en su creacién, manipulacion y
acceso.

Por ultimo, la propiedad de transcodificacion cultural debido a que los nuevos
medios, en general, “constan de dos capas diferenciadas: la capa cultural y la capa

informatica, que mutuamente son influenciadas”. (p.67)

4.5 Twitter y la Politica 2.0

Entender Twitter implica pensar las complejidades del ciberespacio, un espacio virtual
donde se gestaron los blogs. Estos son plataformas digitales propiamente
identificables con la aparicién del fenédmeno de Internet. Ugarte (2012) describe a los
blogs como “sistemas personales, automaticos y sencillos de publicacién”. (p.24). En
su teoria expone que “los blogs han permitido la creacién de la blogdsfera, una gran
red social de personas que se comunican a través de bitacoras y otras herramientas
de publicacion electrénica personal y que da origen a un mundo pluriarquico” (p.34).
En esta diversidad de blogs, nace Twitter, una red social que aparece en el afio 2006.
Esta plataforma es un microblogging, que en un principio permitia generar mensajes
con un contenido de 140 caracteres habiéndose esta cantidad modificado en la
actualidad, a 280 caracteres. Por tanto, la brevedad es su caracteristica principal.
Twitter impone la barrera de la extension, lo que incide en el lenguaje y en el
contenido. Al respecto, para Jack Dorsey, creador de Twitter, “las restricciones
inspiran la creatividad”. Como lo pone de relieve Grau (2011), en Twitter resulta
paraddjica “la confrontacion de la sencilla presentacion, la extrema brevedad y
humildad basada en una comunicacién textual llana; con su potencia en su acceso
global, libre y gratuito” (p. 14). Asimismo, Orihuela (citado en Coiutti, 2014) define a
Twitter como “una red intuitiva y viral ya que cualquier usuario puede utilizarla por una
interfaz simple y facil de manejar y porque también es una plataforma que facilita la
rapida circulacion y multiplicacion de mensajes” (p. 101).

De acuerdo a su funcionalidad, José Van Dijck (2016) entiende que:

Desde el comienzo hasta la actualidad, los usuarios y los gobiernos
entendieron a Twitter como una herramienta que favorecia la conexion entre
individuos y comunidades de usuarios; una plataforma que empoderaba a los

ciudadanos permitiéndoles dar a conocer sus ideas y emociones, ofrecia un
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lugar para el debate publico y posibilitaba que determinados grupos o ideas
concitaran la atencién general. (Van Dijck, 2016, p.64).
Por otra parte, esta autora expresa que Twitter experimenta una paradoja: “es
entendido como herramienta de organizacién (comunitaria o politica) y como
plataforma de promocion personal”. (p. 76)
Cada red social tiene sus propios términos que significan e implican ciertas funciones
dentro del marco de esa propia plataforma. A continuacion, se definen algunos de los
términos que dan cuenta de la identidad de Twitter, siguiendo la clasificacion que
propone Orihuela (2011 citado en Martinez Martin, 2012):

e “El Avatar es la Imagen, habitualmente una fotografia o un logotipo, que se
utiliza para identificar visualmente a un usuario.

e Bio (biografia). Texto de hasta 160 caracteres que se incluye en la
configuracion de la cuenta a modo de presentacion del usuario.

e Direct message (mensaje directo) que es la comunicacién privada entre dos
usuarios.

e Follow, following, follower (seguir, siguiendo o seguidos, seguidor). Implica
la subscripcion a las actualizaciones de un usuario, también se domina al
conjunto de usuarios seguidos.

e Hashtag (etiqueta). Palabra clave que, precedida del signo # (almohadilla o
numeral), sirve para identificar un tema, tendencia o asunto tratado en un
mensaje.

e Mention (mencion). Referencia en un mensaje a otro usuario, utilizando el
esquema @usuario.

o Reply (respuesta, responder): Mensaje que comienza con el esquema
@usuario y que permite el establecimiento de conversaciones que sélo pueden
ser seguidas por los seguidores comunes de los interlocutores.

¢ Retweet (retuit, retuiteo, retuitear): Reenvio del mensaje de un tercero.

o Timeline: (flujo de mensajes): Conjunto de mensajes ordenados por cronologia
inversa. Puede tratarse de los mensajes propios en el perfil de un usuario, de
los mensajes correspondientes a las cuentas seguidas, a los mensajes de una
lista, de una etiqueta o de una busqueda.

o Tweet: (tuit, tuiteo, tuitear): Mensaje que se publica en Twitter y la accion de
publicarlo

e Trendig Topic: (TT). Lo mas hablado del momento en la red social” (pp.23-25).
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Como en toda red social, existen términos y funcionalidades que le otorgan una suerte
de genética que la diferencian de las demas redes sociales. Para Orihuela (citado en

Coiutti, 2014) Twitter se caracteriza por ser breve, asimétrico, descentralizado y global:

Esta red social es asimétrica ya que se puede optar por seguir o ser seguido y
sin que se requiera el consentimiento de los usuarios. Es breve porque la
escritura tiene una limitacion de 140 caracteres por mensaje y, también,
descentralizada, porque su arquitectura es variable y definida por las
decisiones de cada usuario. Ademas, puntualiza que Twitter es global debido a

que esta disponible en varias lenguas y en todo el mundo. (Coiutti, 2014, p.28)

Entre sus diferentes variables de uso, Twitter es una red social que cobra importancia
en la esfera politica. Con la implementacion de las nuevas tecnologias para transmitir
mensajes se origind un nuevo escenario politico, surge asi el concepto de Politica 2.0.
Esta nocién, a grandes rasgos, es la apropiacién que realizan los ciudadanos y los
politicos sobre las redes sociales y todo tipo de plataformas digitales como espacios
de participacion ciudadana. En palabras de Calderdon Avellaneda (2011) la politica 2.0
se entiende como “la aplicacién de valores profundamente democraticos a la relacion
entre los politicos y los ciudadanos aprovechando las capacidades que la red pone en
nuestras manos” (p.69).

En la actualidad, prevalece una representacion politica plasmada a través de las redes
sociales, siendo Twitter la red social que se ha revelado como un instrumento eficaz
para llegar a los ciudadanos/electores. Los politicos utilizan el medio como una canal
mas de comunicacién. Sobre este aspecto, retomamos nuevamente a Orihuela (2011,
citado en Coiutti, 2014) quien explica que los politicos “tienen en los medios sociales
unos poderosos instrumentos para renovar los cauces de participacion de los

ciudadanos en la vida publica” (p.27)

Capitulo 5. Cambiemos y su discurso.

5. 1 Enfoque Metodolégico
El interés de esta Tesina es analizar cédmo Mauricio Macri y Maria Eugenia Vidal se
apropiaron del microblogging Twitter en el periodo de campafa electoral 2015. Para

ello, se propone realizar un analisis en produccion (Veron, 1993) de un conjunto de
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piezas discursivas seleccionadas, esto es, una serie de tweets de las cuentas oficiales
de Twitter de ambos. Se busca analizar las condiciones de generacion de los tweets
(condiciones de produccion de sentido) como asi también reconocer y describir las
propiedades que determinan estos discursos enmarcados en su contexto politico. Por
otro lado, se analizan las entidades discursivas (ya sea personas o instituciones),

como asi también se reconocen los tipos de destinatarios en los tweets.

Para este tipo de abordaje, se adopta un enfoque fundamentado en la etnografia
virtual, concepto planteado por la autora Chirstine Hine (2004). La misma propone
algunos rasgos caracteristicos de esta etnografia; expresa que “los medios interactivos
como internet pueden entenderse de ambos modos: como cultura y como artefactos
culturales. Concentrarse en cualquier de estos aspectos a expensas del otro
conllevara siempre a una vision pobre del problema” (p. 81). Por otro lado, Hine
entiende que la cultura y la comunidad no son productos directos de un lugar fisico,
por eso la etnografia tampoco debe serlo y en este sentido explica que “el reto de la
etnografia virtual consiste en examinar como se configuran los limites y conexiones,
especialmente lo virtual y lo real’ (p.82). Cabe aclarar que otras de las caracteristicas
es su dislocacién tanto espacial como temporal donde “el compromiso del etndgrafo

con el medio a estudiar constituye una valiosa fuente de reflexion” (p.82).

El hecho de conceptualizar el trabajo desde una etnografia virtual implica la necesidad
de crear un archivo que englobe todas las publicaciones a analizar. Para esto se
recurre a la herramienta de “busqueda avanzada” de la propia red social Twitter. Con
esta herramienta podemos realizar busquedas de mayor precision en Twitter a través
de su formulario, estableciendo periodos para poder recortar la informacién a obtener.
En este archivo, se construye el corpus basado en la recopilacidon de una serie de

tweets a través de capturas de pantallas de las respectivas cuentas mencionadas.

Nuestro proceso de acercamiento a las cuentas de los candidatos constd de dos
etapas. En un primer momento se observo y registré etnograficamente lo que estos
hacian publico en su muro utilizando, como dijimos previamente, la herramienta
‘busqueda avanzada” para realizar las capturas de pantallas de los tweets de cada
una de las cuentas de los candidatos en el periodo electoral. Dicho periodo engloba
desde el 20 de junio (fin del plazo de presentacion de listas de precandidatos para las
P.A.S.O) hasta el 22 de noviembre, dia de la segunda vuelta electoral. En este periodo
se contabilizd un total de 481 tweets. Tomamos como punto de partida la presentacion
de listas de precandidatos para las P.A.S.O ya que es una fecha donde se observa

que en Twitter, los politicos oficializan su presentacién como candidatos; ademas
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debemos mencionar que se opta por esta fecha como parametro de comienzo ya que
no existe una regulacion de las campanas electorales en redes sociales. Al respecto
Secchi, el Director de Transparencia Electoral de Argentina expresa que: “todavia no
hay ninguna regulacion, con lo cual la campafia en redes esta muy descontrolada. Muy

" En un

especialmente en lo que tiene que ver con la utilizacion de recursos publicos
segundo momento, se busco relevar de cada publicacién (tweet): fecha, hora, cantidad
de likes, de retweets y de comentarios, formato (clasificado en: imagen, video, texto, y
link), origen (contenido propio o proveniente de otra cuenta), herramientas (uso de
hashtag, etiquetado, transmision en vivo) y el contenido del tweet basandonos en la
clasificacion propuesta por Annunziata et. al. (2018). La autora utiliza cuatro categorias
para analizar los contenidos de los mensajes que los politicos de Cambiemos
expresan en sus respectivas cuentas de redes sociales: institucional, politico,
ciudadano e intimo. El institucional es el mensaje en que se transmite actividades del
propio cargo que esta cumpliendo el politico, “aquél en el que se transmite un mensaje
de gestion. En esta categoria se incluyen tanto los anuncios de programas o politicas,
y los anuncios de obras publicas, como los mensajes en fechas conmemorativas” (p.
76). La segunda clasificacion es el contenido politico “aquél en el que se transmite un
mensaje sobre valores o tomas de posicion significativos para la identidad del espacio
politico al que pertenecen los dirigentes” (p.76). Por otro lado, esta el contenido
ciudadano, definido por el mensaje que involucra a un ciudadano siendo este el
protagonista, “en esta categoria se incluyen las publicaciones que narran las visitas o
timbreos a casas de vecino” (p.77) Y por ultimo el contenido intimo, aquel donde se

muestra el aspecto privado del politico, segun las autoras es:

“el que transmite un mensaje que muestra aspectos de la vida privada y familiar
de los dirigentes (...) se incluyen publicaciones en las que aparecen miembros
de las familias de los dirigentes, en las que se los muestra en ambitos privados,
en situaciones en las que no se encuentran actuando en tanto que

gobernantes” (p.77).

Al utilizar esta clasificacidn como herramienta de analisis, se debe advertir, de acuerdo
a las autoras, que todas las publicaciones de los gobernantes, en sentido amplio,

tienen contenido politico.

5. 2 Contenido de los Tweets

11Ver https://www.cronista.com/especiales/La-ley-y-el-orden-en-tiempos-de-campana-20170714-
0001.html (Ultima consulta: 22- 11- 2018).
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En una primera instancia se debe mencionar algunos numeros que dan una dimension
de las cuentas que estamos analizando y su contenido publico. Mauricio Macri es uno
de lideres politicos de Argentina con mas seguidores en Twitter, presenta 4.670.000
seguidores'®, mientras que Maria Eugenia Vidal cuenta con 1.390.000. En el periodo
de analisis se contabilizaron un total de 481 tweets entre ambas cuentas. La cantidad
total de publicaciones alcanzadas en la cuenta de Mauricio Macri es de 358 tweets. En

el caso de Maria Eugenia Vidal es de un total de 150.

De acuerdo a la clasificacion de Annunziata et.al. (2018), se detecta que prevalecen
ampliamente los tweets de tinte politico en ambas cuentas: @mariuvidal tiene 150 y
@mauriciomacri 331. Estos numeros representan unas tres cuartas partes de las
publicaciones. En la cuenta de Vidal se detectd una gran cantidad de tweets con
contenido ciudadano (35) mientras que en Macri el enfoque fue diferente ya que
prevalece el contenido intimo (17). Es menester destacar que en @mariuvidal mas de
la mitad de los tweets van acompanados de imagenes, ya sea fotos o videos; lo mismo
ocurre en la cuenta de Mauricio Macri, en la que 201 tweets de los 358 incluyen este

tipo de discursividad.

Tipo de contenido compartido por la cuenta de
Maria Eugenia Vidal (Junio- Noviembre 2015)

Institucional
3%

Ciudadano
28%

Politico
60%
intimo
9%

12 Registro de seguidores llevado a cabo el 21/11/2018
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Tipo de contenido compartido por la cuenta de
Mauricio Macri en Twitter (Junio- Noviembre 2015)

intimo
5%
Ciudadano Institucional
1% 2%

Politico
929%

Capitulo 6. Analisis de discurso de Mauricio Macri en Twitter.

6.1 Entidades y destinarios del discurso.

Para dar cuenta del tipo de destinatario al que se dirigen los tweets de Mauricio Macri,
se registra una considerable cantidad de mensajes hacia el paradestinatario, aquel
destinario “indeciso”; no obstante, se detecta también un fuerte predominio de
mensajes con contenido explicito e implicito direccionado a un contradestinatario;

siendo el prodestinatario el que practicamente no se lo menciona.

Hay que resaltar que estos dos ultimos destinarios son mencionados con mayor
reiteracion una vez comenzada la segunda vuelta de elecciones, periodo electoral
donde se enfrenta para la presidencia con el candidato del Frente Para la Victoria,

Daniel Scioli.
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A continuacién explicaremos las huellas reconocidas en la enunciacion en relacion a

los diferentes tipos de destinarios:

6.2 Referencias al Paradestinatario:
A través de diferentes sintagmas distinguimos que el paradestinatario es quien tiene
mayores apariciones en los tweets de Mauricio Macri. Al respecto se observa que
utilizd entidades enumerables, es decir, entidades mas amplias que los colectivos de
identificacion y que, tal como explica Veron (1987), “el enunciador politico coloca

habitualmente en posicion de recepcion” (p. 18), siendo los siguientes:

e Los argentinos
e (Cada argentino
e Los maestros

e Los trabajadores

Los primeros son los mas utilizados en los tweets de Mauricio Macri. Algunos ejemplos

son:

(3/10/2015) Parecia imposible y lo logramos, demostramos que los argentinos

podemos escucharnos. Cambiemos hizo que crezca una esperanza gigantesca.

(8/10/2015) Mi compromiso es que cada argentino y cada familia tenga una vivienda

cémoda y propia. Cada vez falta menos para que podamos hacerlo.

Por otra parte, se dirige a la clase trabajadora, utilizando en algunos casos sus oficios
particulares, puntualizando por cada uno de ellos de acuerdo a efemérides o

consignas politicas que iba proponiendo en campana, a saber:

(04/10/2015) Voy a trabajar para que los profesores y maestros alcancen el prestigio

social y profesional que se merecen. #ArgentinaDebate

(2/10/2015) Trabajadores sin impuestos a las ganancias™.

13 Ver https://twitter.com/i/status/649981764681625600. Este tweet cuenta con un video en el que se
reflejan diferentes imagenes que muestran visitas de Mauricio Macri a fabricas, donde les habla a los
trabajadores, mientras su propia voz en off da a conocer que se compromete a que durante su gobierno
los trabajadores no pagaran impuestos a las ganancias.

w
w




Por otra parte, con cierto tono de discrecion, Macri apela a los votantes que en primera

vuelta han elegido otra opcion:

(22/10/2015) A quienes eligieron otra opcién antes, les pido con humildad, con

responsabilidad que nos acompanen. #YolovotoaMM

(10/10/2015) A los que votaron por Massa, por Margarita u otra opcion: respetamos su

voto. Les digo humildemente que estamos listos para representarlos.

Ademas emplea hashtags que se refieren a los programas especificos que visita de
acuerdo a su agenda de campafa, siendo nuevamente las entidades enumerables el
elemento discursivo utilizado. Por otro parte recurre a entidades llamadas meta —
colectivos singulares (Verdon, 1987) que engloban mas que los colectivos, no

admitiendo fragmentacion, ni cuantificacion, tal es el caso de “la Argentina”.

(26/10/2015) A quienes dudan les digo que se animen. Mi suefio es que cada

argentino pueda elegir como vivir #Luneslntratable

(18/10/2015) El domingo que viene empieza una etapa de cambio. Les pido que

confien en nosotros para construir la Argentina que viene. #MacriconMajul.

6.3 Referencias al Prodestinatario:
En los diferentes tweets analizados, se detecta que el hecho de referirse al partidario
de Cambiemos tiene principalmente la finalidad de reforzar el compromiso del voto en
la segunda vuelta electoral. No obstante, debemos aclarar que no hay un
prodestinatario claro, sino que es mencionado a través de diferentes frases que
propone Cambiemos como “slogans” de campafia. Estos slogans son “ciertas formas
nominalizadas que el enunciador utiliza para ritmar sus argumentos. Se trata de
expresiones que adquieren cierta autonomia semantica respecto del contexto
discursivo, funcionando como férmulas” (Veron, 1987, p. 19). Estas formas
nominalizadas podemos mencionarlas como entidades con un valor puramente
explicativo, donde “su utilizacion supone un efecto inmediato de inteligibilidad por parte
al menos del prodestinatario” (Verdon, 1987, p. 19). Entre ellas encontramos las

siguientes alusiones:

e Revolucion de la Alegria
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e El cambio

(19/11/2015) AHORA!! jLlega la Revolucion de Ila Alegria! #YoCambio

#MacriPresidente

(3/09/2015) EIl cambio que queremos va mas alla de lo econémico, es un cambio de

valores de respeto hacia el otro #Rafaela.

(23/07/2015) La Argentina del cambio que viene no necesita magia: necesita trabajo,

capacidad y mucho amor. #vamosjuntos
Es menester destacar otra entidad que refiere al prodestinatario, los meta — colectivos
singulares (Veron, 1987). Su utilizacion apunta a la totalidad de los ciudadanos

argentinos, donde Mauricio Macri se incluye en el mensaje.

o Elpais
e El Estado

(4/10/2015) "El pais es como una gran familia. Nos tenemos que ayudar a pesar de

ser distintos." #MacriEnTelenoche

(4/10/2015) El pais no puede crecer con estos niveles de corrupcion. El Estado tiene

que estar al servicio de la gente. #ArgentinaDebate

Por otra parte, utiliza las siguientes entidades enumerables:

e Los chicos

e Los jubilados

(12/10/2015) Quiero que todos los chicos, sin importar el lugar donde hayan nacido,

tengan las mismas oportunidades #Cambiemos.

(20/10/2015) “Me comprometo a que los jubilados tengan un Ingreso a la Vejez, bajar

la inflacion y recuperar el PAMI y el ANSES”.

6.4 Referencias al Contradestinatario:
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Se entiende al contradestinatario como la oposicién, el adversario, es decir, el otro
negativo, al cual se lo invoca para definir posiciones y polemizar. A lo largo de un
recorrido por los tweets, se observa que podemos identificarlo tanto explicita como
implicitamente, a partir de la exclusion del colectivo de identificacion.

Se registra que en cada mensaje el objetivo es contrarrestar las acciones y dichos de
su oponente, como también poner énfasis en los déficits de gestion que tuvo el
gobierno kirchnerista.

El contradestinatario es utilizado con mayor frecuencia en el debate electoral
televisado. En ese periodo la cuenta de Twitter de Mauricio de Macri registré una gran
produccién de tweets donde menciona al contrincante y al partido que representaba
-Frente Para la Victoria- como también a sus propios dirigentes. La mayoria de estos
tweets no eran generados por él mismo, ya que son transcripciones de lo que Mauricio
Macri decia en el momento del debate. En estos mensajes se hacia alusién al otro
negativo de forma explicita, donde en algunos casos mencionaba directamente la
cuenta del candidato o bien mencionaba a dirigentes politicos que ocupaban cargos en
el kirchnerismo. Debemos tener en cuenta que la mayoria de estos tweets se
realizaron en un momento donde ambos contrincantes confrontaban ideas de gestién
cara a cara, primando la idea de destruccion discursiva del adversario. Los dirigentes

mencionados fueron los siguientes:

e Daniel (Scioli), (Carlos) Zannini, Anibal Fernandez, Milagros Sala, Maximo
(Kirchner).

(15/11/2015) Daniel, sos la continuidad. Vos elegiste estar con Zannini, con Anibal

Fernandez, con Milagros Sala, con Maximo... Nosotros somos el cambio.

(25/09/2015) Voy a debatir con @danielscioli si no es ahora sera en la segunda vuelta.

No se va a poder seguir escondiendo.

(28/09/2015) Si Anibal Fernandez dice que el dia va a estar lindo, yo manoteo el

paraguas.

Ademas de utilizar los colectivos de identificacion para dar valor negativo al partido
opositor también utiliza meta colectivos singulares. A continuacidn mencionamos
algunos ejemplos:

e La Argentina

e Kirchnerismo
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e [Estado.

(23/09/2015) La Argentina del cambio que viene no necesita magia: necesita trabajo,

capacidad y mucho amor. #vamosjuntos

(11/10/2015) EI kirchnerismo ya no es creible. En lugar de solucionar los problemas de

la gente, generan mas dependencia. #14Dias #Cambiemos.

(15/11/2015) Necesitamos un Estado al servicio de la gente. Basta de usarlo como

aguantadero de la politica.

(28/07(015) El Estado para los pibes de La Campora no es Estado. Estado es lo que

hicimos en la Ciudad, que crece.

Otro recurso para mencionar al contradestinatario es hacerlo de forma implicita, donde
el propio Macri se incluye en su discurso. En los mensajes apela a la necesidad de un

cambio de gestién, resaltando los aspectos negativos del partido opositor.

(15/11/2015) Necesitamos un presidente que hable menos y escuche mas, haga

conferencias de prensa y no cadenas.

O bien, Macri recurre a refutar argumentos que circulan en la propia esfera politica:

(28/07/2015) El cuento de que los unicos que pueden gobernar son ellos ya no lo cree

nadie. Gobernar es solucionar los problemas de la gente. #Concordia.

6.5 Discursividades fotograficas
De acuerdo a la clasificacién de Verén (2007) desarrollada en el apartado teérico-
metodoldgico, se distinguen tres figuras propias de la imagen fotografica mediatizada
en la prensa escrita de informacion: pose, testimonial y categorial. En este apartado,
registramos que la cuenta de Twitter de Mauricio Macri publicé un total de 198

imagenes (190 fotos y 8 videos) en los 358 tweets estudiados.

6. 5.1 Foto testimonial
Sobre esta cantidad de imagenes predomina el tipo de foto testimonial (164). Estas
residen en la captacion del instante del acontecimiento del cual se habla y existe un

texto que la acompafia. Como el mismo numero lo expresa, mas de la mitad de este
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contenido se enfoca en fotos que testimonian algun suceso en la agenda de la
campana electoral. En estas imagenes, se observan fotos en el bunker de
Cambiemos, fotos en localidades donde presenta su campafia y en los programas de
television/radio que visita

En cuanto a los mensajes que acompafian a este tipo de imagenes, se registra en
gran medida una vinculacién con el prodestinatario, ya que Mauricio Macri utiliza este
recurso fotografico para reflejar el apoyo, es decir, la adhesién de sus seguidores, ya
sea en los lugares que visita como en la misma sede politica donde lanza su campania.
A continuacion proponemos algunos ejemplos:

Bunker de Cambiemos

r Mauricio Macri @ @mauriciomacri - 19 jun, 2013 v
LY EL EQUIPO DEL CAMBIO:"Quiero anunciar con mucha alegria y orgullo que mi

companera ce farmulz serd Gabriela Michetti®

Qi W3k Tax £

Localidades visitadas

AITa TR
Mauricio Macon @ Emauncicmacn - 0 nov, 2005 bl
tevoy seguro de gue trebajando junies con @M oraleszerardol vamos 3
dezarrollar esta provinda maravilloza” #luju
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Programas audiovisuales visitados.

E RO nas ek

T AN E

Mauricio Macri @ Emzurcicmacr - 28 s=pt 2015 b d
Quieren generar miedo, por ) miedo que Senen afllos de perder &f poder. He

vamcs 2 guitariz |z ayuds 'z nadie” 000

0 o1 1 7ss 2 e =

6.5. 2 Foto pose
Por otro lado, registramos 32 fotos pose, aquella foto que es “un regalo del personaje
fotografiado al fotégrafo” (Veron, 1993, s/p). Es importante destacar que este tipo de
foto es la que predomina en las campanas electorales; sin embargo, observamos que
este no es el caso. Estas imagenes se registran principalmente en los videos, donde
Mauricio Macri le habla a la camara, o bien cuando posa junto a algun candidato afin
a Cambiemos o junto a su familia. En estos mensajes se evidencia un predominio del
prodestinatario y el paradestinatario. El recurso de los videos es utilizado
principalmente en la segunda vuelta electoral, donde Mauricio Macri, desde un primer
plano, habla al destinatario proponiendo qué va a hacer en su gestién como presidente
y en qué se diferenciaria de Daniel Scioli. Su implementacién se enfoca en “cooptar” a
aquellos destinarios que todavia no tienen una decisién de voto, como también llamar
a la reflexién a aquellos votantes que en la primera instancia electoral votaron a una
fuerza politica diferente a la de Cambiemos. Con igual finalidad que en los videos,
también apela a la foto familiar, mostrandose con integrantes de su familia, como a su
vez recurre a fotos con vecinos de las ciudades y barrios que visita. Estas imagenes
son pertinentes concebirlas bajo el concepto de “representacion de proximidad”, una

nocién trabajada por Annunziata en su articulo “sHacia un nuevo modelo de lazo
representativo? La representacioén de proximidad en las campanas electorales de 2009

y 2011 en Argentina” (2012). En este trabajo, la autora desarrolla este concepto
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entendido bajo un nuevo formato politico que estd apoyado en “la negacién de la
distancia y la diferencia representativas: los gobernantes y candidatos se presentan
como “hombres comunes”, mostrandose en un vinculo directo con los ciudadanos,
capaces de escucharlos, de compartir sus experiencias y de estar siempre presentes
en la cotidianeidad de sus vidas” (Annunziata, 2012, p. 24). En los siguientes tweets se
utilizan fotos poses, que dan cuenta de este concepto:

Macri posando junto al candidato.

?

i C ot

Mauricdo Macri @ 2 mauriciomacn - 21 jon 2015

£l cambio gano en Meandoza. Feficitadones 2 Alfredo Corngjo v 2 los mendocings!

Macri
con su

familia.

6.5 3
Foto

categorial
En cuanto a la foto categorial, Macri practicamente no recurre a su uso ya que se
observan solamente dos fotos durante todo el periodo. Ambas representan problemas
sociales: una retrata a las inundaciones en la Provincia de Buenos Aires, y la otra es
una foto que da cuenta de los disturbios ocurridos en las elecciones a gobernador en
la Provincia de Tucuman. En ambas fotos, utiliza varios tweets para reforzar dicha
opinion.
En cuanto a la foto que expresa los disturbios en las elecciones a gobernador en la
Provincia de Tucuman, se observa que el mensaje esta dirigido a la oposicion, es
decir, al contradestinatario. A través de este mensaje decide culpabilizar a la entonces

presidente Cristina Fernandez. A continuacion damos cuenta de cada tweet:




Elecciones a Gobernador en la Provincia de Tucuman.
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Inundaciones en la Provincia de Buenos Aires.

Mauricio Macri @ 2 mzuriciomacr - 12 sgo. 2015 w
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Discursividades fotograficas de
Mauricio Macri (Junio- Noviembre 2015)
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Capitulo 7. Analisis de discurso de Maria Eugenia Vidal en Twitter.

7.1 Entidades y destinatarios del discurso.
En este capitulo nos detendremos en el analisis de la cuenta @mariuvidal y, tal como
lo hicimos en el caso del presidente Macri, reconoceremos los distintos tipos de
destinatarios, las entidades que son utilizadas y las fotografias que acompafan a los
tweets.
En la misma sintonia que la cuenta de Twitter de Mauricio Macri, se observa que la
candidata de Cambiemos, Maria Eugenia Vidal, comunica sus razones, proyectos,
visiones, sentimientos y lugares que visita, principalmente a un destinario que se
encuentra indeciso sobre quién votar. De los tres tipos de destinarios que analizamos,
existe una gran cantidad de tweets direccionados al “tercer hombre”, al indeciso, es
decir, al paradestinatario. La principal razén de esta eleccion es justamente por ser un
periodo de campana electoral, momento crucial para plantear propuestas y convencer
al destinario que todavia presenta dudas en las elecciones. Es menester aclarar que
este tipo de mensajes se acentia luego de la segunda vuelta electoral, cuando se
encuentra enfrentando a Anibal Fernandez del partido “Frente Para la Victoria”.
Otro aspecto importante es el registro de una notable cantidad de mensajes dirigidos
al prodestinatario, escenario muy diferente a lo que sucede con la cuenta de Mauricio
Macri. El prodestinatario es un destinario muy mencionado, siempre refiriéndolo de
forma efusiva y bajo alguna de las consignas de Cambiemos.
En cuanto al contradestinatario, se observa una menciéon muy reducida. Al evocarlo se
realiza tanto de forma implicita como explicita, siendo extrafios los casos que en que

se menciona algun candidato o partido politico opositor de forma directa.

7.2 Referencias al paradestinatario.
Como se menciond anteriormente, el paradestinatario es el destinario con mayor
incidencia en los mensajes de Maria Eugenia Vidal. La candidata utiliza en gran
medida entidades enumerables, es decir, esas formas mas amplias que los colectivos,
que sirven para abarcar todo un imaginario de personas. Algunos ejemplos son:
e Los vecinos
e Los bonaerenses

e Los argentinos

(27/07/2015) Hay que escuchar a los vecinos y encarar los problemas juntos. Si nos lo

proponemos podemos vivir mejor! #Morén

B
i




(14/09/2015) La provincia va a tener un equipo que piense primero en los

bonaerenses. Que haga rutas, cloacas, asfalto, que lleve el agua potable a todos.

(19/10/2015) Después de muchos afios los argentinos tenemos una alternativa y un

equipo para ganar #Cambiemos #MacriPresidente.

Es menester aclarar que con el uso “los bonaerenses”, Maria Eugenia Vidal busca
diferenciar la Provincia de Buenos Aires del resto de la poblacion, y asi dirigirse a su
publico particular, es decir, a los ciudadanos de dicha provincia. Otro término que
utiliza para dirigirse a este publico es “la Provincia” —sobre el que trabajaremos
seguidamente—, un concepto que al utilizarlo, implicitamente, significa la provincia de
Buenos Aires, modismo que sus destinarios no presentan dificultades en entender.

En estos mensajes vemos con claridad propuestas de campafias como a su vez
expresion de ideas a través del entusiasmo, una expresiéon que se transmite a través
de sonrisas, abrazos, apretones de manos, selfies y todo tipo de fotos que la candidata
exhibe junto a los vecinos que visita, como asi también junto a los politicos de
Cambiemos. También se observan menciones de lugares bajo un anclaje de las
palabras que dijo en dicho momento. Del mismo modo, se registra una fuerte
asociacion de su candidatura con la candidatura presidencial de Mauricio Macri,
sefalando con hashtags tanto al partido que representa como al mismo Macri.

Otras de las formas de direccionarse al paradestinatario es bajo el uso de meta -

colectivos singulares, siendo un ejemplo “La Provincia”:

(14/09/2015) Tenemos el equipo y tenemos el compromiso para que de una buena

vez empecemos a Vivir mejor en la provincia.

(10/10/2015) Voy a poner el cuerpo y el corazén para transformar la provincia y que

vivas mejor #Cambiemos

Por ultimo, se registra una comunicacién directa hacia este destinario positivo. Vidal no
utiliza propuestas ni argumentos para convencer, solo interpela al receptor con el

pedido del voto:

(3/08/2015) Es el momento de unirnos y hacerlo de una vez. Les pido por favor que

me acomparien con su voto. Créanme que podemos.
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(16/10/2015) Hace muchos arios el confi6 en mi, y me bancé siempre. Te pido que

confiés en el, y vayamos juntos para vivir mejor #MacriPresidente.

7.3 Referencias al Contradestinatario.
El contradestinatario, como se ha dicho anteriormente, es aquel receptor con menos
mensajes dirigidos. Su mencion es de forma tanto directa como indirecta. Cuando
hablamos de menciones directas, observamos que el -contradestinatario es
mencionado a partir de un argumento en el que la candidata refuta los dichos previos
de su opositor. En algunos casos, menciona alguna institucion o cuenta de Twitter
oficial para reforzar sus ideas (por ejemplo, @EstadisticasBA). En otras oportunidades
decide mencionar al candidato o agrupacion politica y citar sus frases que tuvieron

repercusion politica, para asi diferenciarse. Estos son algunos casos:

(12/10/2015) Anibal Fernandez dice que va a gobernar con La Campora y que

tenemos menos pobres que Alemania. Yo no.

(24/07/2015) Les recomiendo conocer los datos oficiales de @EstadisticasBA, que

nunca estuvo intervenida como el INDEC #MentirasDel osteau

Por otro lado, se registra una alusion al contradestinatario un tanto mas “disfrazada”,
es decir, una mencién indirecta. Para lograr esta estrategia, la candidata se vale de
sus propuestas politicas para diferenciarse de su opositor, como también apela al

lugar donde se encuentra realizando la campafa politica.

(23/07/2015) Necesitamos un Estado presente y soluciones concretas para problemas

que no se resolvieron en décadas #Cambiemos #Lanus

(6/10/2015) ;Cébmo van a terminar con la INSEGURIDAD, si para ellos es sélo una
SENSACION? #Cambiemos.

Otro punto a tener en cuenta sobre esta destinario, es su invocacion a partir de formas
nominalizadas con valor negativo. El enunciador las utiliza para ritmar sus argumentos.
“Se trata de expresiones que adquieren cierta autonomia semantica respecto del
contexto discursivo, funcionando como féormulas” (Verén, 1987, p. 19). Su uso puede
ser con valor positivo 0 negativo. También se las suele utilizar como slogans en la

publicidad durante las campafas electorales. En esta oportunidad vemos las formas
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con aspectos negativos, siendo a la vez enlazados con los propios slogans de

campana que propone Cambiemos. A continuacion presentamos algunos ejemplos:

e Laresignacion
e La soledad
e El Miedo

(25/10/2015) Hoy cambiamos la resignacion, la soledad y el miedo por la esperanza.

#Cambiemos

(6/11/2015) #EICambioVenceAlMiedo.

7.4 Referencias al Prodestinatario.
Para referirse a este tipo de destinario, Maria Eugenia Vidal recurre a ciertas formas
nominalizadas. Al respecto, se observa “El Cambio” como el sintagma mas utilizado,
no solo en la cuenta de Twitter de Maria Eugenia Vidal, sino en la de los diferentes
lideres politicos de Cambiemos. Debemos recordar que con dicho término surge el
nombre del partido, un dato no menor, que lleva a configurar toda la campana
comunicacional de Cambiemos. La idea del “cambio” esta muy presente en cada
discurso politico, por eso, cada vez que se lo menciona debemos entenderla como una
bandera o una insignia que identifica fuertemente al partido. A su vez, vemos otro
slogan de campafia: “Se Puede”, lema que es importado de Estados Unidos, donde el
ex presidente Barack Obama (2009 — 2017) cantaba "Yes, we can" en su campana
electoral. Es una formula que en un principio Cambiemos utiliza para animar a sus
votantes, en el sentido de que es posible que gane las elecciones un partido diferente
al Frente Para La Victoria. Luego de la victoria electoral, Cambiemos resignifica este
slogan, es decir, lo encauza de acuerdo a la perspectiva que el mismo partido tiene
sobre el contexto econdmico y social que vive el pais en el afio 2015. A continuacién

presentamos algunos ejemplos que clarifican su uso:

e El Cambio

e Se Puede

(21/06/2015) jFelicitaciones Alfredo Cornejo por la gran elecciéon en Mendoza! Llega el

cambio a todo el pais. #CambiaMendoza
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(6/07/2015) jMuchas gracias a los vecinos que nos acompafiaron con su voto y a los

miles de fiscales por su trabajo! #SigamosConEICambio

(256/10/2015) En tu voto escuchamos que SE PUEDE. El Cambio que tanto queremos

SOS VOsS.

(22/10/2015) Hoy los argentinos #Cambiamos y millones nos encontramos en las
urnas a gritar jSI SE PUEDE!

Otro de los recursos de los que se vale Vidal para mencionar este destinario son las
entidades enumerables, siendo “los vecinos” el caso por excelencia. Se registra un
predominio muy importante de su uso ya que existe una gran cantidad de tweets de la
candidata visitando localidades y barrios. En este numero importante de tweets, se
presentan fotos de ella dialogando con los mismos, presentando argumentos politicos
y hashtags de sus respectivas realidades geograficas. Otras entidades enumerables,
con menor incidencia, son “los argentinos” para apoyar la candidatura de Mauricio

Macri a presidente. Mencionamos algunos casos:

e |Los vecinos

e Los argentinos

(22/06/2015) Los vecinos nos reciben con la esperanza de vivir mejor y sé que juntos

vamos a lograrlo. #Cambiemos #Merlo.

(22/11/2015) Hoy los argentinos #Cambiamos y millones nos encontramos en las
urnas a gritar jSI SE PEDE!

Observamos que el uso de “los vecinos”, es mencionado con mayor incidencia luego
de la victoria electoral. En estos tweets se detecta un agradecimiento a los mismos,

acompafado de argumentos politicos que buscan reforzar este vinculo.

(25/10/2015) Yo estoy aca por tu confianza, por tu amor. Y mafana voy a volver a

caminar, a tocar timbre, a abrazarte, a seguir escuchandote.

(25/10/2015) Hay muchos desafios por delante y la prioridad son los vecinos de la

Provincia. Vamos a hacer todo para que cada dia estén un poco mejor.
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Por ultimo, recurre a los meta — colectivos singulares, un recurso ya empleado para
referirse al paradestinatario. En estos casos, el empleo del colectivo “La Provincia”
para referirse al prodestinatario es a partir del uso del nosotros inclusivo, principal
elemento para involucrar al prodestinatario, “para hacerlo parte de”, donde en algunos

casos utiliza fotos para reforzar el mensaje. Veamos algunos ejemplos

e La Provincia

(13/10/2015) Queremos una Provincia con luz, agua potable y sin droga. El 25 de

Octubre es nuestra oportunidad.

(21/10/2015) Cuando empecé a recorrer la Provincia vi que no estaba sola, sino que

éramos muchos los que queriamos ser escuchados.

(22/09/2018) Charlamos con vecinos de #ElJaguel de la Provincia que queremos. La

esperanza crece! #VamosJuntos #EstebanEcheverria

7.5 Discursividades fotograficas

En este corpus de150 tweets, se detectan imagenes y videos, logrando un registro
total de 131 (121 fotos y 10 videos). Como ya hemos trabajado anteriormente con la
cuenta de Mauricio Macri, distinguimos de acuerdo a Verén (2008) las tres figuras
propias de la imagen fotografica mediatizada en la prensa escrita de informacion: foto

testimonial, pose y categorial.
7. 5. 1 Foto testimonial

Este tipo de fotos es el que mas predomina, siendo un total de 104. En similitud a la
cuenta de Mauricio Macri, podemos dividir a estas imagenes en tres tipos: Maria
Eugenia Vidal en el bunker de Cambiemos, en las localidades que visita durante su
campafna (timbreos y visitas a fabricas) y en los programas de television/radio que
concurre. Vidal junto a los vecinos, es el tipo de foto que mayor difusion logra. En las
diferentes fotos analizadas observamos que la candidata no solo se presenta junto a
los vecinos en sus respectivas casas, sino que recorre las calles con ellos, junto a su
companero de formula e inclusive siendo algunas veces acompafada por el candidato

de Cambiemos postulado en dicha localidad.
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La foto testimonial se dirige principalmente al prodestinatario. El recurso por
excelencia es apelar al nosotros inclusivo en cada tweet, incluyéndolo con las
preocupaciones del mismo vecino, con las propuestas politicas que tiene la candidata
y, en la mayoria de los casos, bajo las formas nominalizadas que utiliza Cambiemos

para mencionar sus slogans politicos. A continuacion presentamos algunos ejemplos:

En el Bunker de Cambiemos.

t1 PR retwitted

Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal - 25 oct, 2015 e
En tu voio escuchamos que SE PUEDE. El cambio que tanto queremos sos VS,
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Localidades que visita (con los vecinos y en las fabricas).

= Maria Eugenia Vidal @ @manuvidal - 21 jul, 2015 e
elg Tenemos una encrme oportunidad de demastrarnos a nosotros mismos de lo
gue somos capaces #Cambiemos #Z4rate #Campana

™% Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 29 jun, 2015 v
QL., Hay muchas demandas v necesidades gue atender, pero |3 buena noticia es que

e 53LIEC|E #Cambiemes #AImiranteBrown
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal -2 oot 2015 wr
Para corocer-fa realidad de la Provincia hay gue recorrerla. Ahora visitandeo planta

de lcieos en #Trenquelsuguen

oo 11 147 ) 159 |

Programas de television/radio.

-l Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 12 oct, 2015 v
?'L Anibal Fernandez dice gue va a2 gobernar con La Campora y que tenemps menos

pobres gue Alemania. Yo no.
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7. 5. 2 Foto Pose

La foto pose es la segunda cantidad mas registrada, 25 en total En estos mensajes se
evidencia un predominio del prodestinatario y el paradestinatario. En cada caso
estamos ante una Maria Eugenia Vidal que quiere comunicar quién y qué sectores la
apoyan en su candidatura. Las caracteristicas principales de esta segmentacion de
fotos es apelar a la union, al apoyo que recibe de los vecinos, al acompafiamiento de
la industria, al esfuerzo de su equipo de trabajo y a la familia que la acompana. Las

fotos expresan cercania, proximidad, simpatia y familiaridad.

Vidal junto a los vecinos.

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 22 jun, 2015
Los vecings nos reciben con la esperanza de vivir mejor y se gue juntos vamaos 3
logrario #Cambiemos #Merlo
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Vidal junto a su equipo de trabajo

Maria Eugenia Vidal @ Emarivvida - 7 sgo. 2015 w
En equipo todo es mas fadll, jGracias 5 todo el eguipo por acompaniarme ¥ nunca

bafar los brazos!
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Vidal junto a los trabajadores.

'-I Maria Eugenia Vidal @ @marivvida « 10 nov. 2015 v
\ rimera vez un Presidente y una gob n atrabaia i nl
For primera vez un Presidente v una goberradora van a trabaiar en equipoen la

Provincia €5arzndi #MacriPresidente
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Vidal junto a su familia.
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Maria Eugenia Vidal 8 Emarivvidal « 24 oct 2015 W
Sabado en familia & #feilz

J

642 2 1 H=

) 2p8 1

-

7. 5. 3 Foto Categorial.

Es el tipo de foto menos registrada, presentando un escenario idéntico a la cuenta de
Twitter de Mauricio Macri. En total se registran 2 fotos categoriales: por un lado, se
busca testimoniar las inundaciones ocurridas en la provincia de Buenos Aires durante
el afio 2015 vy, por el otro lado, se busca concientizar acerca de un conflicto social a
través de una foto efeméride. En el primer caso se observan tweets que refuerzan la
foto, es decir, mensajes que enfatizan qué compromisos toma Cambiemos frente a la
problematica planteada. En el segundo caso, utiliza algunas palabras como anclaje de
lo ocurrido, utilizando hashtags para reforzar el contenido.

Inundaciones en la Provincia de Buenos Aires.
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i Maria Eugenia Vidal ® T I G0 2015
g-& Van moviles de SAME, Deferza

equipamiento especial para #inundacionas

Q) 20 11 1.2k 7 1w B

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 12 age. 2013
Estamos mavilizando solidariamente |os eguipos de emeargencia del @oct

zonas afectadas por las #inundacicnes de la'provincia

=

Q) 133 11 11K 128 &

) Maria Eugenia Vidal @ @rmearivvida 1
g»,_ Ayudemos a ayudar f

Q) 104 11 s5as 0 m6 =

Conmemoracion del atentado a la AMIA.

™. Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 17 jul. 2015
21 afics sin justicia para victimas del atentado a la #AMI4A L3 herida sigue abierta
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Consideraciones finales

En esta investigacion el objetivo principal fue caracterizar el discurso politico de
Mauricio Macri y Maria Eugenia Vidal en la red social Twitter, durante la campafa
electoral argentina del afio 2015. Por lo tanto, a lo largo de los capitulos, hemos
desarrollado un analisis de discurso que nos permitié dar cuenta de las preguntas y

objetivos formulados.

En primer lugar se observa que las cuentas de Twitter estudiadas durante el periodo
asignado, presentan caracteristicas similares en la forma de construir el perfil del
enunciador. Estas construcciones de los perfiles de los candidatos resultan
semejantes debido a tres factores que se entrelazan directamente. El primer aspecto
corresponde al propio espacio temporal de la investigacion, ya que es un estudio que
se interesa por un cierto periodo electoral. Este factor, por consiguiente, incide en otro
punto importante: el tipo de destinario al que los candidatos se dirigen en sus
discursos. Ambos politicos utilizan la plataforma para pronunciarse principalmente en
relacion al paradestinatario, al “indeciso”. Y el tercer factor corresponde a la linea
comunicacional propia de Cambiemos, es decir, a ciertos elementos discursivos que

se ponen en juego para establecer una identidad.

Estos tres factores sirven de referencia para obtener conclusiones acerca del trabajo
realizado. Al usarlos, se infieren interpretaciones acerca de la linea comunicacional de
Cambiemos en las redes sociales. Por consiguiente, creemos que puedan servir de
ayuda apostar por su uso en futuras investigaciones sobre Cambiemos en el ambito de
la Politica 2.0.

Como hemos expresado, ambas cuentas presentan caracteristicas analogas, pero, en
cuanto a los dos primeros factores -espacio temporal de estudio y el tipo de destinario
discursivo-, no se debe pasar por alto un hallazgo en la cuenta de Mauricio Macri. Se
observa que durante la segunda vuelta electoral, momento en que Mauricio Macri se
enfrenta en un debate televisivo frente al candidato opositor Daniel Scioli, Macri
cambia rotundamente el tipo de destinario al que se dirige y se observa una
direccionalidad hacia el contradestinatario, un giro comunicacional que se diferencia

del resto de la campafia.

Con respecto a la cuenta de Twitter de Maria Eugenia Vidal, se diferencia con la de
Mauricio Macri, por una extensa presencia de un discurso dirigido hacia un

paradestinatario, pero simultaneamente complementado por la convocatoria a un
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prodestinatario. Al recurrir a estos destinatarios, Vidal tiene como principal recurso las
entidades enumerables, principalmente los vecinos, como a su vez también, los

bonaerenses y los argentinos.

Otro aspecto importante a tener en cuenta es el contenido de los tweets. Conviene
recordar que, uno de los motivos que aspird a realizar esta investigacion es la
siguiente hipdtesis: “en ambas cuentas prevalecen tweets de tinte intimo, contenido
que lleva a los candidatos de Cambiemos a presentarse “cercanos’ a los ciudadanos”.
En relacién a ello, hallamos que, de acuerdo a la clasificacién de Annunziata et.al.
(2018), prevalecen ampliamente los tweets de tinte politico en ambas cuentas, lo que
nos obliga a descartar aquella conjetura. Sobre esto, también encontramos que el
contenido de tipo ciudadano, es un recurso utilizado en mayor medida por Maria
Eugenia Vidal debido a la implementacion del timbreo en las casas de los vecinos de
la Provincia de Buenos Aires. El recurso al timbreo representado por los tweets,
reflejan fotos de la candidata visitando las casas, acompafiado por argumentos que

utilizan entidades enumerables, en este caso, “los vecinos”.

Sobre el punto anterior, concluimos que existe una diferencia entre las dos cuentas,
principalmente producto del cargo al que aspiran conseguir. En este sentido, se
observa un escenario diferente en la cuenta de Mauricio Macri siendo el contenido
ciudadano de solo el 1 % del total de los tweets analizados. Se registra que al
comunicar su candidatura a presidente recurre a publicaciones que conllevan
promesas politicas en las localidades que visita, pero no comunica acerca de los

vecinos ni los propios timbreos.

La novedad que se registra en la comunicacién de Cambiemos en este microblogging,
se da en las discursividades fotograficas, en la que la foto tipo testimonial es un
caracter distintivo en ambas cuentas. Este tipo de discursividad pretende mostrar el
apoyo que cada candidato recibe de acuerdo a los lugares que visita, siendo el bunker
del partido el fin del “recorrido” de campafa. En este tipo de fotos se dirige
principalmente al prodestinatario. El recurso por excelencia es apelar al nosotros
inclusivo en cada tweet. Por lo tanto, en estos discursos se reconocioé que el principal
objetivo de ambas cuentas fue lograr adhesiéon de votantes generando persuasion a
través de fotos siempre ancladas con las propuestas politicas que tienen los
candidatos y en la mayoria de los casos, bajo las formas nominalizadas que utiliza

Cambiemos para mencionar sus slogans politicos.

De esta tesina, en efecto, se desprenden algunas proximas lineas de investigacion

posibles. Habiendo considerado el discurso politico de los principales lideres politicos
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de Cambiemos durante un periodo de investigacion enfocado en una campafa
electoral, nos preguntamos, como seria en la actualidad la comunicacién 2.0 de
Cambiemos. Entendemos que en el presente existe un contexto social y econémico
completamente diferente al de aquel periodo electoral, lo cual podria conllevar

cambios en los elementos discursivos y objetivos comunicacionales que se configuran.
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Anexos
Tweets de Mauricio Macri.
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Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 19 nowv. 2005
umahuzca bes decimos que todes juntos vamos 3

9

Ez shora 25 aca, dezds =
Construir esta nueva Argentinag. #Yolzmbic

[e))]
(63]




L sos Tl TOuw B

£ U Constrair

Q262 am ©eam ©H

(o]
[e)]




O a2 3 sau 2 1k =
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Mauricio Macri @ @mauriciomacri - 19 jun. 2015 o
EL EQUIPC DEL CAMBIO:"Quiero anunciar con mucha alegria v orgullo gue mi
compafiera de formula serd Gabriela Michetti®
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Mauricio Macri @ E mauriciomacri - 71 jun. 3015 -
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Maunicio Macri @ Zmauriciomacri - 13 jul. 2015
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1 bonker del PRO. Subi tus tweets con #Vamoslunnos
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Mauricio Macri

PRECANDIDATO A PRESIDENTE DE LA MACION

Gabriela Michetti

PRECANDIDATA A
DELA
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Mauricie Macri @ S mauricomacn - 25 jul. 2015 o
iFeficitaciones & & egatgromero por &l meracido wiunfo de hoyl ZGracias Villa

Allendz por acompatiarnos!
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Mauricio Macri @ @mauriciomace - 28 jul. 2015 il
"Er cada rincon de Argantina se siente gue vamos hacis un cambic. Ezo pone al
gobiema agresivo, atacan & intentan confundis” en @radiomitrs
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Mauricio Macri @ = omsr - 28 jul. 2015 b
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| Diaric de Mariana por @elt

Ahora, con Egabim

"MAURICIO MAGR! Y GABRIELA MIC

A DIAS DE LAS PASO CALIENTA L& CAMPANA

O oars T 2 7 522 B

Mauricio Macri ® @mauriciomacon - 28 ol 2015 d
“Después del 10 dz diciembre. Argenting va a estar cada dia un poco meior.

Arranca algo nuevo, con un egurpo de gente honestia y trabajadors”
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Mauricio Maori @ Emaurciomacr - 31 jul 2015
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Mauricio Macri @ Emeunciomacr - 28 Jul 2015
Wuestro objetive 25 tz expencion. Tenemos unz sconomis sjustadz Penz d2
repos. Hoy, la Argenting esta rabada.
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4 Mauricio Macri @ Zmauriciomacn - 4 zgo. 2015 ~
! Comparto la greccupacion con Jorge Lamatz por el atague recikido a su domicifio
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Mauricio Macri @ Ermazuriciomacr -4 ago
“Susno con ver 3 la Argenting desamroliarse
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Mauricio Macri @ Ermauriciomacr -4 ago. 2013 -
“Me mizeve una profunda vocacion por 2l hacer. Tuve un large sprendizase y
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Mauricio Macri @ Emzuriciomacr
Tambign trabajaremos con s Red Sclidadiz en |z secolzccion de frazada:
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Mauricio Macri @ @mauriciomacn - 26 sgo. 2015 hed
=ma 3gotado. Eztamoz j

ctorsl transparente’

©
(03]




4 Mauricio Macri @ £msunciomacr - 2 =apt 2015 b
SOl cusnio ds qus nicos-gue pusden gabemar zon ellos ya no 1o cree nadie

Gobernar es solucionar ios problemas de lz gente” =loncordia
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Mauricio Macri @ Emauriciomacn - 3 sep 2015 W
“El gobizrne kirchnerista invierts mas pero gestiona mal porgue |z calidad
sducativa retrocedio” #&nim
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20-oct 2015 A

% “Tensmos 3 capacidad. zabemos: come hacerio. Confiemos en nosgtros mismos”

Mauricio Maori @ Emauriciomacr - 26 oot 2015 s
Eztoy comvencido de la gente valicsa que tiene este paiz. (Tenemos tanto para

) s Tl x5 7 g =
Mauricio Macri @ Emzur acr - 20 il

Lz asignacion univerzal fus um aciarta y
nijos de los monotributstas” #0

gooeder

L2} 110 Ch 13 O 1k 5

iy
N




Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 26 oot 2015

& los gue guieren un cambio les pido gue confisn. Estamcs 303 pata coidar los

trabajos y generar nuevos” SLunesintratanlz
2 1 mm 2w B2

Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 26 oct 2015
E.382.510 DE GRACIAS. & cada eno gue votd por &l cambio.

8.382.610

de gracias
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Mauricio Macri @ Emaunciomacn - 26 oot 2015 W
“Hay gents gue me void sungue &ra U segunds opcion Voy a trabajar dia v
noche para demostraries gue tomaron la dedisicn corractz.”

0 wm T 2w
Mauricio Macri @ Emaunciomacn - 26 oot 20315 W

“@mariuvidal es una lzz difigentes mas valiczas del pais. Si no confizrz 2n ella no
les mubfera padido 2 los bonasrenzes gue la slijan’
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Mauricio Macri @ Emauriziomacn - 26 oot 2015 bl
“Wenimaos 3 trabajar con humildad. Vamos a ssber escuchar y armaremos 2l mejor
equipe de los ditimeos 50 sfies" #lunasintratzbl
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Mauricio Macr @ Emauriciomacn - 20 oot 2015 b
*Le agradezco a loz cordebezes por que alll empezo = genierarse Ja idea de que &l
cambio g5 pozible” #lunsiiniraskle
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Mauricio Macri @ Emaurciomacn - 20 oot 2015 i

“tl dezafio pasa por seguir entusiasmando y convenceende de gue == pusde. Esta
zana rebeldia crece en todo el pais” #Lunezinoatabls
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Mauricio Macri @ & mauriciomacn - 20 oot 2015 i

*A guienes dudan ke digo gue s& animen. Mi susno =5 gue cads argenting pueda
elegir come yivir® Lun
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Mauricio Macr @ Smauriciomacri - 26 1 w
"En el mundo hay lugar para la Argentina. Somos bisnvenidos a ==

nugvameante Tensmos muchos racurscs pars aporarn.
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Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 26 oot 2005 b
“(Jue tani3 gente se nay's animadse va 3 hacer gue mucheos otros lo hagan yas
contagien de este entusiazmo.” =0 [ k2
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Mauricio Macri @ Emauriciomazn - 26 oot b

“Emarividal va a 3er un antss y un despuss en i3 provindia de Busnos Airsz
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Mauricio Macri @ Emazuriciomacr - 27 oot 2015 bl

Felicitacions g Telleres por 2l azcenzco!

T

Mauricio Macri @ Emazuriciomacr - 27
“En gl ballotage muchas personas mas

#laMesgtzglizta
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- Mauricio Macri @ Emzuriciomacr oct 2015 i
SR “Tonemos gue lograr que enls Angenting se eemid =
rezuelve con discursos, hay que trabajar mucho” SAnimals:
QO 3 TLoie 7 25k B4
- Mauricio Macri @ £ W
B “Terminemos con lz grieta y em #aAnimalezTuske
e Thiw T ik F
1 ORD retwitt
F Mauricio Macori @ Emauriciomacri - 27 oot 2013 ™
Yo Loy muy optmista. iens una Argenting distinta” #Vizon\idalEn=oraliave

A
CHD MACR] - CANDIDATO A PRESIDENTE POR CAMBIEMOS

VIENE UNA ARGENTINA DISTINTA"

Y

€3 3ns law O

F Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 28 oct 2015 e
L ¥ Conoce nuestraz propugstas pare la =0 ¢ para nuestros dentficos e

inwestigadores en goo.gl/oTIoR #Propuestasia
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Camblemas

Cambiemos
Sitio Oficial del frentz Cambiemes
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: Mauricio Macri @ Emazunciomacr - 30 oot 2015 b
e Y3 son mas de 800,000 kos voluntarios, pero mecesitamos mas Te necesitamos a

yos: bty 1EKs

iy




- Mauricio Macori @ Emazurciomacr - 3 no b
L Dazde tu casa pod udarmos, llama a tus amigos & ny
- carnbéo bithy/ IMiQb:
G} paz 11 13K 7 14K =
o T
1 ¥ ¥ i
Y tn todas partes del pais, la ger signa, 2513 contenta y SIents qus
- estamos encontrando el caming.” #MaciConhizju
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Mauricio Macri @ Emaurcicmaci 1 nov
BOCA CAMPECMLU

O 48 Tiai Wi B

Mauricio Macri &
Viendo 3 Boca con Antonia y
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Mauricic Macri @ Emauriciomacn - £ pov. 2015
co. Gracias a todos por acercarse!

Lz cafavana del cambio Hege hoy 2 £0h
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Mauricio Macori @ @mauriciomacri - 3 nowv. 2015
Falix Diaz tiene mi compromiso de recibir 2 |
de diciembrz en lz Zaza Rosada.
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Mauricio Macri @ Emaunciomacn - § nov, 2

zrardol vamas a

“Eztoy seguro de que trabajando juntos con @i
desarrollar esta provindzs maravilloza” £l

O Tlimw o ©

Mauricio Macri @ Emazuriciemacri - £ pow 2015 W
En 2l puertc de #8zranguerss Cada vez son mas los chagusfios gqus guieren una
Argentina distint=.
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Mauricio Macri @ Emzunciomacr - § nov. 2015 bl
Compadieras da wiaje =luju
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Mauricio Macr @ Emauriciomacri - 7 nov. 2015 i
Mos quadsn 15 diss roy vadiosos: E5 hora da trarsmitc con el corazon esia
zlegria gue cruzz 1003 |z Argentina.
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Mauricio Macri @ Emauriciomacri - 7 now, 2015 »
Este camibio lo hacemos junto
argentings. d= fodas las provincias

formando &f mejor equipo que incluya a todos los

Mauricio Macri @
Eztamoz llencz d= i
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Tas rebastbsano

Mauricio Macri @ Emazuriciomacri -7 pov, 2015 b
S& cayeron loz mitos de que los mismaos van 3 gobernar sizmpre y |z resignacion

Bl 25 diimos SE PUEDE,
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Mauricio Macri @ @mauriciomacn -7 now- 2018
B 22 se define mucho mas que un presidents; se defing en que pais gueremos

iwir.
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Mauricio Macri @ @mauriziomacri - 7 now 2015 b
Una Arganting despertd, =& anima, perdia loz misdos Lez digo gracizs por cresr
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Mauricio Macri @ Emeurciomacr - 7 nov, 2015 b
Baztz de mentiras. Este cambic no visne & guitarie nada @ nadie. visns 3 generar

oportvnidades de progreso

s Mhem O e M

Mauricio Macri @ Emazuricitomacri - 7 nov. 2015
Uege la hora de luchar por lo gque nos corresponde. una mejor cafidad de vida,

pportenidad de crecer. #=lambiemoz
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Mauricio Macri @ Emaunclomacr -7 nov, 2015 b
Ermo=ztos 5 dias en 2l norts argenting vi unz alegna gque no e veiz hace decadas.
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Mauricio Maoi @ @maurciomacr -7 now 2015 b
% Hego Iz hora, vamos todos. Lo hacemos juntos, Vames Argensnall
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3 Mo pusdeo creer este caming goe hemo

cofrido i que esta cambiando 12
hisvoria de nuesiras vidas y & pais #hozano

Mauricio Macri naunciomacr - 9 nov, 2015
Ehors. en £7

z2 pusdel!
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Mauricio Macri @ Emzuriciomacr - L0 noy, 2015 e
ECTC DE L& ESPERANTA Cerramos |3 campafia el jueves 19 en #Humzhuaca

on fo.me/IHFwves

Cierre de la campafia

Jueves 19 de noviembre - 18:00
HUMAHUACA
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; Mauricio Macri @ Emzuriciomacr - % nov. 2015 b
Tengamos |3 grandeza de ezcuchar 3l gue pisnza distinto. de wabajar en sguipo.

Aozanc
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Mauricio Macri ® Zmzuricicmacr - 11 now. Z11E o
i wotaste a Scioli, guisro decirte algo importantz
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- Mauricio Macri @ Emazuriciomacr - 11 nov. 2015 -
| "Moo eztamios aca =n contra de glguien. Estamos aca dando todo por nuestro

f

Mauricio Macri @ Smazur 1L nov. 2015 b

“Wenimas a cuidar & fos angentinos, 3 ayudarlos 3 crecer. & gue s& sientan

protegidos por &l Estado.” #ivisciCon

(T 11 =04 G o B4

- Mauricio Macri @ =r
’ "Me propuse no hacer caso 2 laz do gue e aga znte 3
Mepr e ng hacer caso & laz o e agreden @nte

impotenciz de no poder Jenerar entusiasma, =hisl ConFanting
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Mauricio Macri @
"Me comprometo 3 trabajar para cnir e Iz
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Zentimos gQoe mers02mas VIV

Mauricio Macri @ E maunciomacr

El 25 vo on y la ne respirar. Wivimas un
alivio:” & Cambiamos

Mauricio Macri@ =
“El que gobierna no tiene gue estar invadiende la vida de |z gente. tiene que esta

generandc oportunidades ™ £
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Mauricio Macri @ Emsunciomacr - 12 now. 2
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Mauricio Macri @ Emaurnzic 2 mow, 2015
2Ito 58 Wive como una

tuva en Rio Cuarto, |z semana pasads en Jujoy v esto

liberacion” 2
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- Mauricio Macri @ Emauriziom 13 now. 2 o
L Rapudio los sangrientos atentades que cubren d= muerios y heridos a Francia.
Corparts 2l dofor del pueblo francés en estas horas amargas
2 3es thex Oem B
g e

3. ¥z nOS COMUNICaMas Con su
'3 sofidaridad

®

W

CZuando trabajas por |z gente 1enes que tensr la humildad para aprender de los
errores y i3 grandeza de conveocar a los gue seben

®
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Mauricio Macri @ Zr
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Mauricio Macri @ Emauriciomacri - 15 now. 2015 b
Faltan 15 minutos. Durante af debate fuiteamos todos con #MaoiPrasdeniz. Bl
cambio io hacemos juntos.

#MacriPresidente

1w Tlasm O see B

Mauricio Macr @ Emaurciomacri - 15 now. 2015 b
FALTA 1 HORA. Durante sl debate todos witeames v compartimas en Facebook
con 2l hashiag #hacrPrasidente
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Mauricio Macri @ Tmauriciomacr - 13 nov. 2
LY, Ei dezafio 25 cracer cuidando fo que tenemos Pondremos en marchz &l plan de

infraesmructura mas importante de Iz histona.
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Mauricio Maor @ Emzauriciomacr - 15 nov. 2815 b
[ramésl jocomo pueds ser queen 8 afics no kayes podids curpbr con los 150 dizs
de claze an la provingia? #Macnr = 2Argentinabebate
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Mauricio Macori @ Emazuriciomacri - 13 nov. 2015 b
Somcs los unicos capacitades para gobemar este pais. Nosowros vamos & decir |a
verdad. #MaoriPresidents fArgentnalzbats

D oars T3 1w O 10K =

Mauricio Macri @ Smauriciomacr - 13 nov. 2515 b
[rameet, sos |3 continuidad. Vos elegiste ztar con Zanmeni, con Anibal Fernandez
con Milagros 3aia; con Maximeo.. Nosowos

e T3 sk sk =

Mauricio Macori @ Emauriciomacr - 15 nov. 2015 b
Lz ArgenTing tiene que Crecdr con un gobierno gue diga le verdad gue fije raglas

de juego claras. #hiacrifrazide
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=hrgentinzDebats

Mauricio Macori @ Emauriciomacr - 15 nov. 2015 b
Craniel pareces un penelista de 676, Zl problems e: 2! goblemo kirchnaristz gue
no ha dejado de mentir. #4=zcn®
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Mauricio Macri @ Emzuriciomacn - 15 now. 2015 b
Lz asignacion universal no solo va 3 continuar, vemos a extenderla 3 todes
incluiyende 3 los hijos de los monotributistas. SMacriPresidente

T Ll sk 7 s B4
Mauricio Macri @ Smaunciomacr - 25 nov, 2015 -

[Danigl. yo veeo & los argentings muy contentes. Quisnes tiznen mizdo son ko que
gobernaron y termen perder los privitegios. #hachfrazidentz
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Que faltan pars crear
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Mauricio Macri @ &
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Mauricio Macri @ Emazuriciomac

Mauricio Macri @& =mau

EFS0n3 Que T

CONTEanIza para arma

ENemos qQue cuiis

0

O mogerniza

Mauricio Macri @ Zmauriciomas

Les pido g

CC Con Intengs

rza de segurndad

CId.- FIECTIFTE

nz policia
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- Mauricio Macri @ &mzuricioma :
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democracia v 2 i
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= Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 13 nov. 2015
Decidi dadicarms ‘--"_.- 3 mi pazion por el hacer pozibie ko imposible
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= Mauricio Macri 8 =r igmacr - 15 nov, 7015
Convoco 2 todos. Proba : f o de hacerls
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Mauricio Macori @ E@mauroomacn - 16 nov, 2015 b
% Ultima cisrre digital de campana es 3 la= 18 vamos todos junios con

#¥olambio y esia foto en las redes.

v cambio.

#¥YoCambio
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iomacr - 1T nean 2015

Mauricio Macri @ Em

Estos vltimos nombramientos son un abuso de poder. Crec en un Extade

mangjado por gente profesionzl, en 3 carrera plblica =N

a8 oo O =)

uriciomacr - 17 mow. 2015

nbre vamos

Mauricio Macri @ =
Dizzds el LI de dic

gobemadors: sin importar de gue parfido szan. =M a T
€2 g4 TForex 00 oame B4

Mauricio Macri ® = mach - 17 mow, 2915
Vamaos a prof rzas d= zegunidad ¥
narcotrafics desds 21 primer diz, =

1o T3 owse 0 aak B

ciomacri - 17 now. 2015

vida no haces nada

Mauricio Macri @ E

14k 7 19K =

siznoch

wrabziar an un solo equips. con todos lo
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Mauricio Macori @ Emauriciomacri - 17 nov, 2015
Mo z2 puede combatir el delito con unz policia bonzerenze en 2bandono. Yamas

hacia Iz profesionalizacion &

2 110 otk am B

cigmacri - 17 nov, 2015 i

Mauricio Macri @ Emzu
Vamos a continuar con los avances en el Conicet Los necesitamos para ssr parte
de = sociedad del conocimisnto &1 i

) 133 hzsgk 2w ©

Mauricio Maori @ Emauriciomacr - 17 nov, 2815 b
Hay un desequiibrio en el sistema de =alud. Tenemos gue lograr gque la genie
pusds stendersse 3 desu casa

) 148 T 1ax ) 24k |

L7 nov. LG

Mauricio Macri @ Emaurciom

Tenemas qua respatar nuestrs historia & neestros peeblios originarics y trabsjar

e

para gqus tengan oporiunidadses de verdad =M
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#¥YoaCambio

Mauricio Macori @ Emauriciomacn - 18 nowv. 2015 I
PAAMMAMNA CIERRE DIGITAL: Durante todo =l diz vamios a estar publicando nusstra

) 1am o2 O 26e

Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 17 noy. 20
b Muestra propussts cuktural nos diferencia del
&l mundo = enamere de Argenting #MacninT
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Mauricio Macri &
Ef jueves 19 & fas 18 en punto copamaos fas re

#Yolambio. jCeento con vos!

g2 con £5ta imagen v el hashtag

#¥oCambio
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#YoCambio
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Mauricio Macri @ 2 mzuriciomacr - 18 niov. 2015 o
A partir def 22 visne otra revolucion y es fa dal munde didendo “Argenting
vusive” £DemelielampanadAZy #lambiamos

Capa Tl zex O oam B

Mauricio Macri @ & mzuriciomacr - 18 niov. 2015 o
"El narootrafico y |z falta de oporunidades azentan contra Iz enided de la familia
gue es ko mas lindo gue tiene Argentina” Sl acriEnfenditz

O T3 e a2 B

Mauricio Macri @ [ maurciomacr - 18 novy, 2015 b
Quizro pedirte que = 22 d= noviembre me votes, onfbome/213cYol
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#YoCambio

) som e Fosex B

Mauricio Macri @ Emezuriciomacri - 13 now. 2015 b
arnbio. & las 18:00 publicamos esta foto

#YoCambio
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19 now. 2

Mauricio Macri @ Emazurciomacn
Paza la voz. A las 18404 witeemos todos juntos esta f

o

?

#¥oCambio
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Mauricio Macri @ Emazuriciomacr - 19 now. 2015 W
% =volambio Hoy 2 las 16:00 vamaos todos en Facebook, Twitter, Instagram.
Drescarga la foto en mauricicmacri com.ar yoramibio
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Mauricio Macri @ @ mauriciomacri - 19 nov. 2015 ‘f

#rolambic #MacrPresidents

#YoCambio
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Mauricio Macri @ & mzurszic

Voy a-dejar-todo Io gue tengo

oportundad

Mauricio Macri &

Quizro trabajar todos los dias para 2

= t2ngan
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Mauricio Macri @ Emzuriciomacr - 19 nov. 20158
Mo es cazual elegir lz Quekrada, Patrimonio de 3 Humanidad donde caminaron

generacionss de pusblos originarios

Do 13 zak O oaw &
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Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 19 nov, Z015 hd
Vamas a enfrentar 2l narcotrafico ¥ echarlo de |z Argentng pafe gue no destraye

rnas familias #Yolambic
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Mauricio Macri @ Smazuriciomacri - 29 nov. 2015 hd
Wamos 3 unir @ los argentings. ya llevamaos demasiado Sempeo enfrentados
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Mauricio Macri @ Emzurcicmacn - 15 nov, 2015 -
Se zcaban las banderas que nos ponsen de wn lado o de otro. Ahora ez todos
Jjuntos, trebajande por Argesting #Yolambio
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Mauricio Madri @ E mauriciomacri - 19 nowv, 2015
Estamos aca poramar 8 nuestras familias, 3 este pais. Eseamornosva a llsvaralz

Argentina qua sofamos =7clambic
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Mauricio Macri @ Emauriciomacr - 19 nov. 2015 t
L Argentinos. eztamos [istos para vivir una e1aps rmaravillosa de nuesa histona
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Tweets de Maria Eugenia Vidal.

Maria Eugenia Vidal @ @marivvida « 25 act, 2015 W
AZRACIAS!

L 1k 13 61K 7 1K B
-.l Maria Fugenia Vidal @ @mariuvvidal - 1 nov, 2015 W
e‘-\ Circulan rumores como que di la orden de cerrar escuelas, echar docentes o
eliminar planes sociales, jE5 MENTIRA!
Q 14 Tl 1k O ek B
---I Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 1 nov, 2015 e
@h Desde #Cambiemos no hacemos campana con mentiras ni apelando al miedo.
Hoy los argentings votamos con esperanza y mirando el futuro,
Q751 Tl sk O s ©
'-l Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal - 25 oct, 2015 v
@*., Yo estoy acd por tu confianza, por tw amor, Y mafana voy a volver a caminar, a

tocar timbre, & sbrazarte, a seguir escuchéndote,
Qo3 Tl i O3k
ql Maria Eugenia Vidal @ @ marivvidal - 25 nov, 2015 o

Y Hay muchos desafios por delante y la prioridad son los vecines de la Provincia.
Vamos a hacer todo pare que cada dia estén un poco mejor.

Q53 13 g3k ) 30 F4
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Maria Eugenia Vidal @ @ marivvida « 13 nay, 2015 "
Condeno los atentadas en Paris. Misolidaridad vy condalencias 2l pusbio francés y
2 loz famiffares de las victimas en estos duros momentos,
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+15 pov. 2015 T

Maria Eugenia Vidal @ @mar
Hoy, gracias a #ArgentinzDebste, ya ganameos todos los argentings

) 146 115k O a2ak B
Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida - 22 nov, 2015 v

Son validas 135 boletas del 25/10 ¥ 22711, a0n sin fecha o mal cortadas, Mo

permitas que las anulen, si sos fiscal recurmilas, #FCuidatuVolo
O 1m 11 25k J 24k B

4

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida « 12 nov, 2015 e
Hay dos verbos que Usé duranie 3 campana Que van 3 ser los gjes de nuestra
gestion; HACER y ESTAR #Czmbiemos
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 22 nov, 2015
Hoy es un dia muy fe j i

4 381 11 21k cik M
Maria Eugenia Vidal @ @marivvida « 22 now. 2015 ¥
Haoy los argentinos #Cambiamos y millones nas encontramos en ias urnas a gritar
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 12 nav, 2015
Er Jarnads de Capacitacion de intendentes electos de la Provincia de Buenos

Afres #Cambiemios

L) a9 tl 532 7 898

@

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - & nov, 2015

[ L E 0 N A
Muy feliz diz a todos los empleados bancarios, sobre todo a mi mama gue hoy
esta jubilada pero toda la vide fue bancaria 2

1l 344 ) B&3 =i
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 13 nay, 2015

A o

&
Erla Provincia vamas 3 trabsjar en 1o urgente, v también en o

impartante #Cambiemos #losaCPaz EMacr Prasidents
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida « 19 nov, 2015 W
#FyolCambio porgue guiero un futurg mejor para todos

y

ycambio.

#YoCambio
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Maria Eugenia Vidal @ Smariovidal - & nov, 2015 wr
Un salude muy especizl a todes los que forman e Ehancoprovincia, Estoy segura
que a partir de diciembre vamos a hacer grandes Cosas juntos.

) 100 1 so2 ) 11K

-

Maria Eugenia Vidal @ ©marivvidal - 12 noy, 2015 r
Todos gueremaos un cambio, no paremes hasta estar orgullosos de haberlo

logrado =Cambiemos #Lomas #MacriPresidente

Maria Eugenia Vidal @ @marivvida - 26 oct, 2015 "
A las 14130 horas estaré con @maur i fi
con Mariana Fabblanl, ©dlegoleuco

{7 185 11 so0 s Lik M

Maria Fugenia Vidal @ @marinddal « 16 nov, 2015 o
A las 20 horas estaré con @ maurcdomacri en @Intratablesty charlando con

DSANTIAGODELMORD ¥ todo su equipo.por @AmenicaTy

07 135 11 ea7 w 13k B

Maria Eugenia Vidal @ Smarivvida « 27 ”
En minutos estareé con @aerardorozin 2n @ ditelefecom

) ap t1 154 D 451 B

Maria Eugenia Vidal @ @mzruvids o
Mo tengo mas gue GRACIAS, & @

@sanzEm E

) 5az tA 27k O sk &
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Maria Eugenia Vidal @ Smarivvidal - 22 nov. 2015 "
sFelicitaciones @mauriciomacr! Ahora si jse siente, se slente, Mauricio

Precidenie!

DR retat e
SRt TETITIED

Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 17 nov, 2015 “
A las 22:30 horas estaré jurito 3l eguipo de @mauriciomacr en @todonoticias

chariando con @ o FLosteuos

) 2% tl en 13k B

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 17 nay, 2015 ~
A las 11:30 horas est esalista por @elire

@igermanpaciosy @i hatruciose2 y @je

) 102 11 319 o 702 =

Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 15 nay, 2015 x.
Siento que quedd muy caro gue es @mauncicmacr quien representa ef cémbio
¥ 1a esperanza, ¥MacriPresidenie #Cambiemos #Argentinalebaie

¢ 293 11 29K 43k B

Maria Eugenia Vidal @ @mrariuvida

'hf_ampaﬁe.*rcs a @ maunciomacr

Mauricio Macri @ @mauriciomacr]

Ayudancs hoy durante e debate con RTs, compartiendo
nuestros mensajes en Facebook v con el hashtag
#htacriPresidente

0 260 t1 2ek 022k H
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidai « 13 nov, 2015 “
Charlando con docentes de ia Escuela Provingial Mro 25 “Jose Altube” de
#|oseCPaz junta.a @DSalvadorSF

) s3 11 370 2 702 =

1 Andrés Ibarra y 1 més reswittsaron
Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 11 nov, 2815 w
Con Emauriciomacr! en #lomasDelamora escuchande a-vecinos del amoye del

Rey
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Maria Eugenia Vidal @ @ mariu

T
dai 10 nov. 202 5
Estamos convencidos de gue somos mejores juntos gue separados #C

W 73 13 4 TT4

B
Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvida « 10 nov, 2015
Con @mauricomacr| en#horeno ;€

glgo cambit en la Argentina

Ly
omo no ser opiimistas? El 25 de octubre
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'-l Maria Eugenia Vidal @ @ mariovidal « 10 nov, 2015 'v
Eh Por primera vez un Presidente v una gobernadora van a trabajar en equipo £n la

Prowvincia €5arandi #MacrnPresidente

1 PRO retwitteo

Maria Eugenia Vidal @ Emarivvidal « 10 nov, 2015 o
Junto a @mauriciomacri en #5arand| charlando con operarios y directivos.de una

fabrica de envases
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al Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal - § noy, 2015 e
W <o croovenceaiviedo

] ol ol

Q) 234 1118 () 21k H

; -.l Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal - £ nov, 2015 o
g"n. Recorriendo una fabrica de sidras en #Cludadels junto al intendente

electo @dievalen FTresDeFebrero
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Maria Eugenia Vidal @ & mezrivvidal - 27 oct, 2015
En minutos estaré junto a &1
@fantinofanting por@Amernicaly

@animalesoficial charlando.con

) 118 11 286 ) B42 i

Maria Fugenia Vidal ® & marivvidal - 27 oct. 2015
& fas 23 tioras estare junto a @mauriclomacr en @tocdonoficias charlando
con @alfleuco -y Bdiegoiewco ¥Losleuro

Q) a3 11 244 ) 578 i
Maria Eugenia Vidal @ & mariuvidal « 27 oct, 2015

@pabloirossi por @canalZ26énoticias
) 83 131 282 7 552 &=

Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvida’ « 26 oct 2015

b

Ahora con @maurcciomacri en @Intratablesty con @5ANTIAGODILMORD v {odo

SU equipo por @AmericaTV

) {ig 11 277 7 goz i
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T I CUETIT VIl S g oy 20 OCL L0717 b
g & las 20 horas estaré junto a @mauriciomacr en @ielenoche habiando con

atv y Sante Bigsatil por @eireceof

L7 105 11 315 202 =
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Maria Eugenia Vidal @ @m

arivvidat + 25 oct. 20015 o
Hoy cambpiamaes !a resignacion, (3 soledad v el miedo por |3 esperanz
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Maria Eugenia Vidal @ =

Haoy hicimos posibte lo imposible, Estamos hacie
todo el pais

ndo una eleccian historica en

o |

stan culdandao nuestros votos v suefos
Les pedimos gue sigan ahi firmas hasta 2| finall
J 323 1 2ok Jam M
TIgEND retwittao

Maria Eugenia Vidal &
Porfin llego el dia #
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E-I Maria Eugenia Vidal 8 Zmarisvidal - 24 oct 2015 e
AW Sibado en familia & #feilz

S
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Maria Eugenia Vidal @& @marivyvidal « 23 oct, 2015 "
iGracias por todo su carific v apoya! El domingo hacemos historia juntos.

) 145 T1 s3s 01w B
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida « 22 oct. 2015 w
"Mao le voy a sacar la ayuda social a nadie purq.JE el Es ado tiene que estar 3
servicio de guienes mas [0 necesitan™ #Yolovotoal

Q20 th 38 (a3 B

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida - 22 oct 2015 v
"Estamos a haras de con nuestra voto cambiar la historia, Les ped-rr-::s con

humildad v responsabilidad que nos acompafien” #yalovotoahi

QO n t140 O a2 B

gonzalogorostarsd L mas retwittesron

Maria Eugenla Vidal @ @mariuvidal « 22 oct. 2315 "
#¥plovotoahMM porgue estoy convencida de gue 5] se puede vivir mejor!

Maria Eugenia Vidal @ ©@mariuvida « 22 oct. 2015 "
mMauricio fue el gque nunca tuvo miede. B que nos demostré que no hay
imposibies #Yolavatoal




Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 22 oct. 2015 Wt
\a a ser imparable el voio de los gue quisren un Estado que los guiera y fos cuide

#¥nlopuntnza b kA

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 22 oct. 2015 v
Este dominge, millones nos enconiramos en el volo y hacemaos histora, (Vamos

Juntos!
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Maria Eugenia Vidal ® @ mariuvida - 21 oct. 2015 o

El domingo es Anibal Fernandez o todos nosotros $lambiemos

) a8 11 544 | 457 B
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvida « 21 oct, 201° w
Mo me di por vencida ¥y no paré un solo dig al ver gue cada vez recibia mas

abrazos y palabras de aliento #Lanus

LA 23 11 3a4 L/ 358 B

Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal « 21 oct. 2015 o
Cuando empece & recorrer [a Provincia vi gue no esiaba sola, sinc Que eramos

muchos los que gueriamos ser escuchados




Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida - 20 oct, 2015 w
Mecesitamos miles de heroes que este domingo vayan bien tempranc a las

escuelas a defender el voto de todos #Lomas

2l

) 36 11 ass 7 az3
11 CaliVillzlonga v 1 mas retwittearan
1% oct, 2015 v

Maria Eugenia Vidal @ Simrariuvidal - 19 o
Diespues de muchos afics los argentifos tenemas una alternativa ¥ un eguipo

para ganar #Cambiemos Fhdacri te
) 58 11 992 D B

Maria Eugenia Vidal @ @manuvidsl - 12 2015 o
#Metrobus gue hars que 2 miliones de

Presenfamos la Red Metropolitana de £

bonaerenses viajen mejor y mas rapido.

) 45 11 397 7 366 M
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t1 Andrés barra retwitted
Maria Eugenia Vidal @ @ maruvidal - 19 oct, 2015 o

FEnProvinciaMoHaySegundzVuelta

O gara Amioal Fernandez.
O gara Mara Eugenia Vidal
Vos elegis este domirgo 25/10.
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1 PRO y 1 mas retwittesrmon
Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 18 oct 2015 "
Con @mauriciomacri vamos a-caidara todos los hijos de |z Provinciz de Buenos
Aires. #FelizDialelaMadrs

) 124 11 678 7 7532 H

Maria Eugenia Vidal @ @mariovidal - 17 oct, 2015 w
“La gente tiene gue saber que en Provinda no hay segunda vueita v la opoidn a
Anibal Ferndndez es Maria Eugenia Vidal®, #MacriCaonidirtha

) sz 11 =82 7 am2 i
Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal - 17 oct 2215 o

"Mo estoy en conira de este gobierno, sino a favaor de nuesirg futuro”,
#MacriPresidente #LaNocheleML

O 3 1134 3z B
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal » 17 oct. 2015 e
"La Argeniing que viene a3 hacemos juntos o no ia hace nadie. Queremaos
representarios a todos", #MacriConMirtha FLaNocheDehMiL

€

QO 19 11 286 3 289 1
Maria Fugenia Vidal @ @mariuvvidal » 17 oct. 2015 N
Comg dice @mauriciomadri “vamos a poner en marcha la Argentina v ! campo

va g zer el motor” #iacriCanhirtha #LaMocheDeML

QO 13 11 327 ) 308 5

Maria Eugenia Vidal @ S marivvidal - 17 oct. 2015 wr
bT prioridad va a ser la seguridad v el narcotrafico. Vamas a trabajar por una
poiicia gue nos proteia S5anMartin

| | Cambiemos i ""TbiEﬁ'lf," ' "l
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L 1 13 265 0 21 i

1 gonzalogorostarcy v 1 omas retwittearcn
\ Maria Eugenia Vidal @ Zrmarivvidal - 16 oot 2015 w
@k A veces parecs gue 13 realidad runca va 2 camhbiar, pero un diz cambia, Falta

poco. #Vamasiunios =haron

Q) 2 11 29 7 210 =
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Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidat « 15 oct. 2015 ~
Hace michos afios €l confid en mi, y me banco siempre. Te pido gque confies en

el, ¥y vayamaos juntos para vivir mejor #Macrifres
e

) g9 11 666 WG =
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal - 14 oct. 2015 ~r
La infraestructura en educacion es una deuda historica de la Provincia, En mi
gobierno va a ser priofidad =1
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida « 14 oct, 2015 W
Acompafando a ios productares del campo. Pranto va a haber reglas ciaras v
vamos.a trabajar junios por la Argentina

—_—

Q) 4 11 382 ¢ 308 =

T

Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal + 13 oct. 2015 v
Queremaos una Provincia con luz, gas, agua potable v sindroga. B 25 de octubre
esnuestra-oportunidad =Cambigmos
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\ Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 13 oct. 2015 "
g\ Queramos un Presidente v una gobernadora gue trabajen Juntos. Que estén v gue

hiagan. Eso vamos a hacer-#Aveliansda

&

Q13 11 242 7 ac8
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Maria Eugenia Vidal @ @marivyvidal - 12 oct. 2015 e
Teremos que dar batzalla a la droga y generar una red de contendcion en la

Provinda para nuestros jovenes hanhiiguel
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Maria Eugenia Vidal @ Zmar

e . T .
siLal v 4L WL .,

o
Anibal Fernandez dice que va a gobernar con La Campora y que tenemos menos
pobres gue Alemania. Yo no.
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Maria Eugenia Vidal @ @mazriuvidal « 10 oct, 2015 e
iGracias @mirthalegrandok y @nachovisle por iz invitacion! Muy inda velada
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 10 oct. 2015 “r

Erun rato satimos en #LaMocheDeML con goledco “Emarcelacarcnel |

= Fg -

coDficial y Carlos Reutemann #hie

C) 75 11 248 07 435 =

Maria Fugenia Vidal @ @mariwvidal « 10 oct. 2015 i

Hoy a las 22 horas esfaré cenando con @mirthategrandok en #LaNocheDeML por

G =g 1 259 0 329 H
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Maria Eugenia Vidal @ @ marivvida 10 oct, 2015 v
(W El 25 de octubre podés elegir. Acordate que =EnProvindaMoHaySegundaliueita

C) 53 1 B4 ) as4q =

Maria Fugenia Vidal @ @marivvidal « 10 oct. 2015 “w
Voy a poner el cuerpo ¥ el corazon para transformar 13 provincia ¥ Que vivas

mejor. FLambiemos

) 2s T1 353 (D 38 |
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Maria Eugenia Vidal 8 Smarivvidal - 10 oct, 2015
Juntos vamos a erradicar el paco en nuestra provincla #MacriPresidents

#EnProvinciaMoHaySegundaVuelta

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida 7 oct. 2015
Los vecings: de #FlorencioVareia haoy viven tras las rejas. #Cambiemos para dar

vuelia esta historia

G0 1 z7o ) 240 =

ra Tt Bl
b

Maria Fugenia Vidal @ @mariuvida - 6 oot 2015

9 | - : e &
& toda manifestacion de vialendia,

i selidaridad con Efelpe_sols, @Gugalusto y BgVeralaalameds. ¥ mi repudia

) a8 1l 366 ) 369 =
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Maria Eugenia Vidal @ @mz
En el nuevo reservoria de agua en #Beccar con &
£5,

evitar inundaciones No son imposib

) 218 11 27a

_ L mma
% OCL. 2323

Maria Eugenia Vidal @ Smariuvida
(Como van a termingr con la INSEGURIDAD, si para ellos es sdio una

SENSACION? #Cambier
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1 Gabrisla Michett retwitteo

= Ty

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 5 oct. 2015 w
En #Tapizles pasamos del deseo del cambio a 13 esperanza concreta de gue se

) 24 1 2a2 269 =
Maria Eugenia Vidal ® @ma dal « Foct. 2015 -
Empiezan |as semanas mas importantes. j#Vamosiuntos a que nuestro mensaje
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Hiza Lifita Camio retwitted

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 3 oct 2015 "
"Mo los voy a dejar solos, porque a ia Argenting gue sofiamos la hacemos juntos’

Emauriciomacn #viacriPresidente

Q 73 11 sez 7 sos
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Mariz Fugenia Vidal @ @mariuvidal « 3 oct. 2215 o
“Mo gueremos confrontacion. Queramaos trabajar juntos v COMSTRUIR con

energia” @mauriciomacn #MacriPresidente

) 18 11 7 285 |

Maria Eugenia Vidal @ @marivvdal « 3 oct, 2013 W

Ya arranca e acio de lanzamien la campafia de =Cambiemos en Ferro, Se
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siente, se siente, #MacriPresidente i
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal « 2 oct. 2015 r

Para corocer-fa realidad de la Provincia hay gque recorrerla, Ahora visitando planta

de l3ctens en #Trenquelauguen

O a 1l 147 ) 159 i
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Maria Eugenia Vidal @ @mar
Mo voy a parar con las OBRAS

- 4 el MAALC
wwilda 4 UL PN B

hasta gue |z red de CLOACAS llegue a tu casa.
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Maria Eugenia Vidal @ @
\

Muy entusiasmads de encon

arivvidal - 38 sepl 2015
traren el
quieren algo distinto #FCambiemos #T

g

O

Maria Eugenia Vidal @ @mar
¥a lista para charlar con @fan

11 152

L/ 268
@ Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvda

@animale

35

<3 52D
cial por EAme
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v o
Esta noche a las 23:30 horas estare charando con @fantinofantino en

N
N




Maria Eugenia Vidal @ S marivvidal « 22 sept, 2015 v
En =Tristan3uarez hace mucho que estén esperando un cambio v juntos vamos &

trabajar duro para conseguirlo £Ezeiza

Maria Eugenia Vidal @ @marivvida -
LA CANTAMOS JUNTOS? #LaEsperanza
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.'I Maria Fugenia Vidal @ Emariuvidal - 24 sept 2013 wr
gu‘ Queremas un gobierno que haga ¥ haga, que ng se canse de hacer, gue e

soiucione los problemas a los bonaerenses

() 54 11 299 S/ 0B |

1 PRO etwittes

™. Maria Eugenia Vidal & @mariuvidal - 24 sept 20153 e
g-., Despues de tanto tiempo, aigo esta cambiando. Cambiamos espera por

EEperanza Yy Nos puUsintos en aclion
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida « 23 sept 2015 w
Cada uno eiige 'a forma de hacer politica gue guiere, yo prefiero estar cerca de fa
gente #Cambiemos #Lanus FLomas
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida

m 22 sent 2015
Les gue gusremos algo disti
__-:r!-\. '_-\.
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nto en la Provincia nos seguimos encontrando y cada
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§.| Maria Fugenia Vidal @ @mariuvidai » 21 sept, 2015

W ‘Yo me |z quierp bancar portodos los hijos de la Provincia de Buenos Alres

Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvida

Mo van a poder frenar la esperanza del cambio. En #Qulimes con

% HH S

SN0 VYamos a hacer grandes Cosas,

:“r LA
Bihgla 4

O a3 1l 235

9 capt 205 5

i ol LUl b
Cugando una £5 mama se |a banca por sus hijos, Yo me (3 voy 3 bancar pory para
todos (05 hijos de la provincia. Mo vamos 3 estar mas solos

Q) 78 11 414 451 =
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Maria Eugenia Vidal @ @manuvidal - 19 sept. 2015
Hoy estamas en #Quilmeas con @maunciomacn y @gabimichett presentando
nuesiras propuestas para la provinga

Q 2 tiaz Qo B

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 14 sept. 2015

La provincia va 2 tener un equipo que piense primero en los bohaerenses. Que
haga rutas, cloacas, asfalto, gue lleve el agua potable a todos

Q 74 11 354 T30 B
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 14 sept. 2015 ~
Tenemes el equips v tenemaos 2l compromiso para gue de una buena vez
empecemos & vivir mejor en la provincia

Q) a7 11 363 376 M
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 14 sept. 2015 w
En #GonzalezCatan con @mauriciomacr, presentands las propuestas para el
cambic en la provincia de Buenos Aires

Q a0 Mar Qaw M
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 12 sept. 2015 w
"Estamos cerca. Mos duelen las mismas cosas. Tener una buena educacion es un
derecho. Mo un favor” £#Camlbxiemos
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Maria Eugenia Vidal ® @mariuvidal - 11 sept. 2015 w

Con @mauriciomacr en #5altol La esperanza sigue creciendo, cada vez somos
mas los que gueremeos ser parte del cambio
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvid sept. 2015
itMuchisimas gracias # tod@s por sus szludos por mi cumpleafios! Pase un dia
muy lindo rodeada de tanto carific 3
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Maria Eugema Vidal & @ vidal
Somos el eguipo de @maruwdal, jMos ayudan a dessarle un muy feliz cumple?

N




Maria Eugenia Vidal ® @mariuvidal - 2 sept. 2015 v
hiles de personas que diz 3 diz ponen lo migjor en su trabajo para que Argentina
crezca. jFeliz dia de |z industrial

a Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 2 sept. 2015 "
=AW Cstuvimos en #Clmos con productores frutihorticolas v @JulioGama, nuestro
candidato a intendente de #LaPlata
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvida « 1 s2pt 2015 W
Las necesidades son miuchas perc la gente no se resigna y guiere ser parie del

cambic #FlorencioVarela

) 38 11 305 4 a2 B

Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal « 1 sept 2015 o
Hoy estuyvimos en ef barrio #2anlorge de #FiorencioVareia junto.a nuesino

candidato a intendente Dardo Ottonello
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Maria Eugenia Vidal @ ©mariuvida g
Seguimos caminando la Provincia como el primer dia. La esperanza del cambio es

encrme. iPodemos vivir mejor! #Dorares

1 PRO retwittes

Maria Eugenia Vidal @ 2
Sile va bien 3l campo, nmos v
pequefios productores
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Maria Eugenia Vidal @ @mzriuvida
Queda un caming por Fecormer y ng vamos
Diemos FOUimes

distinta, #amb

LW

Maria Eugenia Vidal @ @mz
condolencias & kos familiares y ami

fis
& toda manifestacion de violendla,
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Maria Eugenia Vidal W Smzriuvidal - 12 ag0. 2015 w

Van moviles de SAME, Defensa Civil, Guardia de Auxilio, Desarroiio Social y
equipamiento especial para Finundacionss

Q) 201 1z O 1k

Maria Eugenia Vidal @ @mazrivvidal « 12 ago. 2015 "

Estamaos movilizando sotidariamente los eglipos de emergencia del @gocbes a
Zonas afectadas por lasEnundaciones defa provincia

O 133 111k O im H

Maria Eugenia Vidal @ @ mariovid

Ayudemos a ayudar facebook.oomsm

Q) 104 11 529 s 845 i
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Maria Eugenia Vidal @ @manuvidal - 11 ago. 2015 o
Sigo conmovida por el apoyo de la gente, Cada saludo nos da mas animo para
sequir y que #Cambiemos en octubre
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Maria Eugenia Yidal @ Zmz

& gracias.
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Maria Eugenia Vidal @ @ maruvidal
dar por vencido. Yo't

Mauricicnossvaa

bajes los brazos. En

Maria Eugenia Vidal @ Emariuvidal

Tambien guiero
suehos, 2 10do

OCluore, Foamois

zgradecers cada v
EQuips QuE nunca
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P, Maria Eugenia Vidal @ @ marivvidal - 9 ago. 2013 o
Q{ Quierg agradecer a @mauriciomacri, @proargenting, @SanzEmesto
D UCRMNacional , @elsacartio por haber confiado en m
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Maria Eugenia Vidal @ ©mazriuvida « 9 ago. 20152

Hoy somos los distintos, [os que no Nos parecemo

que qQueremos {3 oporturidad de transformar
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Maria Eugenia Vidal & :

Quierc a mi provincia. La eleqi para vivir, para que Crezcan mis

para-estar mejor, esta para mucho mas
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal « 9 ago

Con iu voto nos hicimos gir, hicimeas ruido. L
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Maria Eugenia Vidal & 2
Quiero agradecerie a todos los que con su voto fueron protagonistas de esia

eleccion Importantisima
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Maria Eugenia Vidal @& @marivyida « 9@ ago. 2015
Gracias & todos los fiscales gue guedandose nasta el final cuidan nuestros votos,

nuestros suenos,
) 108 11 576 ik

Maria Eugenia Vidal @ & mezrivvida -2 300, 2013
£hsiloté Ahara 3 pasar ef dia en familia v esperar los resultados, Voten con

esperanzal #Eecciones 2005

0 82 128 O em &

N
(0]
(o]




\

Q) 83 1 2c8

Maria Eugenia Vidal @ @
En equipo todo es mas fadl,
bajar los brazos!
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidai - § ago. 2013 o
Somos mayoria los gque no nos resignamos, no bajamos los brazos, la peleamos,
Si #amosluntos no hay gufen nos pare.
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Mana Eugenia Vidal @ @ mariuvidal « & ago. 2015 w
Cierre de campana con fiscales en #Vicenielopez, Bl domingo tenemos la

oportunidad de hacer ruido y empezar el cambio
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Maria Eugenia Vidal ® @mariuvida « 5 3

¥
Cerca de fa medianache voy aestar ficial por &AmericaTy
chariando con @fantinofanting
O 33 11 12 2157 ©&
Maria Eugenia Vidal @ @mariuvida’ « 5 ago. 20153 w
Te pido que este domingo & de agosto me acomparies con tu voto.
EWamoslunios. #LaEsperanzaDeiCambio
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Maria Eugenia Vidal @ Smariovidal - 4 ago. 2013 “w

A las 22 haras vamos a estar con @mauriciomacri en @Intratablestv por

@ AmencaTV charlando con @5ANTIAGODELMORD v equipo
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Maria Fugenia Vidal @ S mariuvidal - £ ago. 2015 W
La esperanza de vivir mejor es mas fuerte gue el miedo. Mos nos van & asustar
#Famoslunios FLambiemos #laMatanza
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M solidaridad con lorge Lanata y mirepudio a todo intento por amedrentara la
prensa
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 3 ago. 2015 W
#ullmes es una gran cludad donde hay mucheo por hacer! Liengd 13 hora de

cambiar y empezar a pensar en un futuro mejor
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1l AndrésTbara v 1 muds revwittearon
Maria Eugenia Vidal @ @ mariuvidal « 3 ago. 2013 wr
Es el momento de unirnos ¥ hacerio de una vez Les pido por favor que me

ECD"I‘-I‘JE-"‘ME“ Con su voto. Creanme que podemos.
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 2 3go. 2013 "
Jornada de fiscafizacion en #Escobar. jListos para cuidar los votos de |3 provincial
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Maria Eugenia Vidal

Mucha gente en #Llands

El 9 de agosio #Ya
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protagonistas del camblio gue se vieng!
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 22 jul
Encuentro de @PRO_Mujeres de Provincia en#Merlo, (Juntas vamos a ser
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Maria Fugenia Vidal @ @marivvidal - 2 W
A las 22 hs voy a estar chariando con @al Cias
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 27 jul. 2013 r

Hay que escuchar a los vedinos y encarar los problemas juntos, 5 noslo

proponemos podemas vivir mejor! #Morer
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Maria Eugenia Vidal @ @marivvidal - 26 jul. 2015 w
Gracias @mirthalegrandok @nachoviale #almorzando #hiesaza




Maria Eugenia Vidal @ @ marisvidal « 26 jul. 2013 w
gh En-elcamarin de #Almorzando con @JulioPismate @JlomeTeigrman y
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gl Maria Eugenia Vidal @ &z ]
=W Mlecesitamos un Estado presente v soluciones concretas para probiemas que no
rescivieron en décadas #*Cambiemos #Lanus
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w ;Asi gue no parezco un gobermador de la Provinda? youtubecos
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g Maria Eugenia Vidal @ @maruvidal - 22 jul. 2015 ~
- | Il., Con @rctagliaferro vizjamaos en |z linea 216 para charlar con nuestros vecines de

#Moron, #amoslunios
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. Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 21 jul. 2015
§ Tenemos Lna encrme oportunidad de demostrarnos a nosciros mismos de lo

gue somos capaces £Cambiamos #Z2arate #Campans

=

3 t: - ]

Q) 1s 1 166 7 1492

L




Q 18 1166 192 M

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 20 jul. 2015 "
Con @maunciemacr Yy @4lexCampbellOK en #SanFemando, Seguimos

contruyendo la esperanza del cambio #Vamosluntos
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@ Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 19 jul, 2015

iGracizs! Empleza una nueva efapa y mas gue nunca =vamaos.
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Maria Eugenia Vidal @ @

Hoy temprano con @horadoriamets
desayunar en el Tortoni #5igamasC

w
N

ipc seguimaes |z tradicion de
ambic




L) 16 11 83 127 &

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 18 jul. 2015 v
En #LomasDeZamora con @maunciomacr. jLos vecines guieren un cambio!
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 17 jul. 2015 "
Tambien =0uilmes donde tomamos mate y charlamaos con vecinos junto a
huestro candidato a Intendente @YoSoyMartiniano
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Maria Eugenia Vidal @ @mezriuvidal - 17
21 afics sin justicia para victimas del atentade a la #4MIA L3 herida sigue abierta
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 16 jul. 2015 W
En estos ocho afios formamos un gran equipo con los vecinos. Este domingo,

vamos con Horaclo, #3igamosConElCambic
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 15 jul. 2015 o

@I\ Sequimos yvendo al encuentro de las familias de la Provincial #Pilar
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Maria Eugenia Vidal ® @manuvidal - 14 jul. 2015 v
Lz inseguridad nos afecta a2 todos, pero muy especialmente a los que menas

tienen youtubecom,/watchTv=zoizPL
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=% Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 11 jul. 2015 W
@L En #Hurlingham cada vez mas vecinos apuestan a un cambio para vivir mejor

w
i
(e o)




NG

Maria Eugenia Vidal ® @manuvidal - 9 jul.

Epoca de Quesos #Tand
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 8 jul, 2015
Todos caincidimos que estamos para mas, lo Unico que necesitamos es una

oportunidad *Cambiemos #liuzaingad
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 8 jul. 2015
Charlamos con alumnos de 4io, 3to v 8o ano sobre |as elecciones v la
responsabilidad del voto #Florenciovarsla
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. --.I Maria Eugenia Vidal @ @manuwidal - 6 jul. 2015 w
gk Llegd el momento de estar mas juntos que nunca, sabemos que estamos para

mucho mas #Cambiemos £Casanova #Lahatanza
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Maria Eugenia Vidal @ @maniuvidal - 6 jul. 2015
Estuvimos con vecings de #Casanova junto a @mauriciomach y nuestro
candidato a intendente @miguelsaredi £LaMatanza
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ek ishora mas juntos que nuncal
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por esta gran eleccion! Muy orgullosa de este

Maria Eugenia Vidal @ 5
iFelicitaciones i@haoraciorarreta

equipa &

Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 5 jul. 2015 w
iMuchas gracias a los vecinos que nos acompanaron con su voto v a los miles de

fiscales por su trabajo!l #SigamosConElCa
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 5jul. 2015 v
iMuchas gracias a los vecinos que nos acompaniaron con su voto iy 2 los miles de

fiscales por su trabajo! #SigamosConElCambio
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 2 jul. 2015
Con Margarita Barrientos hicimos gue los chicos de Piletanes tengan mas y
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mejores oportunidades. #SigamosConElCar
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 1 jul. 2015 W
La educacion pablica va a ser un tema prioritario en la provingia que se viene: los
chicos tienen gue tener herramientas para defenderse
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 28 jun. 2015 o

Hay muchas demandas v necesidades gue atender, pero la buena noticia es que
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 29 jun. 2015 W
Hey charlamos con vecinos de #AImiranteBrown con @maundomacn , Daniel

Salvador y @RegatCarlos
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iFelicitaciones @horacior:
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#FaigamiosConElCambio
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Maria Eugenia Vidal ® @mariuvidal - 24 jun. 2015 W
Les recomiendc conocer los datos oficiales de @EstadisticasBA, que nunca estuvo
intervenida como el INDEC #MentirasDeloustes
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 24 jun, 2015 W
Los Centraos de Primera Infancia tienen dt:u:er*tes v siguen la curricula de la

escuela imicial, jPusden iry comprobarlol #MentirasDeRecalds
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Maria Eugenia Vidal ® @maruvidal - 22 jun. 2015 v
Cada vez son mas los bonzerenses gue se suman! Podemos hacer muchas cosas
juntos! #Cambiemos #TresDeFebrero
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Maria Eugenia Vidal ® @mariuvidal - 22 jun. 2015 v

Los vecings nos reclber con la esperanza de vivir mejor ¥ se gue juntos vamos 3
lograrto #Cambiemaos #Merlo
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Maria Eugenia Viidal @ @mariuvidal - 21 jun. 2015 "
iFelicitaciones Alfredo Cornejo por |2 gran eleccicn en Mendoza! Llega el cambio
atodo el pais #CambiahMendoza
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Maria Eugenia Vidal @ @mariuvidal - 20 jun. 2015 W
Acabo de firmar los papeles v soy oficialmente la candidata 3 gobernadora del
frente #Cambiemaos #MMKV
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